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اقتصاد

جامعه و فرهنگ در ایران
فرهنــگ به مثابه راه ورســم زندگي، حوزه اي 
اســت که دریچه متفاوتي بــه جامعه پیش روي 
ما باز مي کند. نگاه و توســعه فرهنگي مي تواند 
هم هدف باشد و هم فراگرد. هدف است چراکه 
جامعــه را قــادر مي کند تــا به خلــق زندگي و 
محیط خود بپردازد. به عبارت دیگر، فرهنگ این 
ظرفیت را دارد تا جامعه را در ساخت شبکه هاي 
اجتماعي، نهادها و نظام هاي نوین خود توانمند 
کند. فرهنگ فراگرد اســت چون  ایــن ابزار را در 
اختیار آحاد جامعه قــرار مي دهد تا به نقد حال 
بپردازند و سرچشمه هاي تغییر را شناسایي و در 
تغییر مشــارکت کنند. از این رو، توسعه فرهنگي 
بخشــي از توســعه عمومي جامعــه و در زمره 

گام هاي آغازین است. 
جامعــه اي کــه نتوانــد اعضاي خــود را به 
مشارکت خلاق وادارد، نه تنها توسعه اقتصادي 
و فناورانه را بــدون هدف دنبال مي کند، بلکه به 
همان هدف هاي از پیش تعیین شــده خویش نیز 
نمي رســد. فرهنگ مجموعه نشــانه هایي است 
که موقعیت فرد و ملت را در درون و در ســطح 
جهان معین مي کند. بنابراین، نوعي موقعیت یابي 

ذهني و عیني در فراگرد رشد و توسعه است. 
یاري جســتن از قدرت آفرینش و نوآوري هاي 
فرهنگي جهت کسب آمادگي براي رویارویي هاي 
جدید ضروري اســت. لازمه این کار یافتن توانایي 
نقد تیز و بي رحمانه یا بازتفســیر گذشــته است. 
وگرنه دچار انقطاع و ازدســت دادن همبســتگي 
درونــي خــود مي شــود. از ایــن رو، از منظر من 
انتخــاب رویکرد تمدنــي و تاریخي بــه مفهوم 
زندگي در حال وهواي گذشــته نیســت بلکه به 
مفهوم درک تحول هاي تاریخي، نقد و بازخواني 
آنها، شــناخت مختصات اکنــون و آمادگي براي 

دوران جدید است.
مجموعه بحث نظــري پیش گفته حکایت از 
تحلیل رفتن نهادهاي مدني مســتقل از قدرت در 
ایران دارد. نهادهاي ســنتي بسیاري از دلیل هاي 
وجــودي یا کارایي خــود را در محیــط جدید از 
دســت داده اند و بســیاري از نهادهاي مدرن نیز 
از آغاز کج آفریده  شــده اند و دچــار بدکارکردي 
هستند. با همه این تفصیل ها، هنوز در گوشه وکنار 
رگه هایي از استقلال نهادهاي قابل ردیابي است. 
به طــور واضــح هنوز در بــازار مي تــوان برخي 
ظرفیت هاي اســتقلال وجودي را ســراغ گرفت. 
به همین ســیاق در حــوزه یا دانشــگاه یا برخي 
نهادهاي حرفه اي جریان اســتقلال نهادي زنده 
اســت. از ســوي دیگر، توجه داریم که تغییرات 
و اصلاح ســاختاري جامعه بر اثــر کنش مداوم 
کنشگران و ســاختاریابي جدید حاصل مي شود. 
بر این اســاس باز مي گردیم به اندیشه شناسایي 
کنشگران مســتقل جامعه و توانمندسازي آنان. 
در ایــن چارچوب نظر و عمل، مفهوم کنشــگري 
در تعریف شــهروندي نهفته است. این شهروند 
ذي حق، پرسشــگر و در عین حال مســئول است 
که هســته جماعت هاي متشکل کنشگر را شکل 
مي دهد. بنابراین، کســاني که در اندیشه اصلاح 
جامعه هستند، هیچ  گاه نباید مفهوم شهروندي و 
ظرفیت نهادي را که در آن نهفته است دست کم 

ارزیابي کنند. 
در حال وهواي این نوشــتار، مســئله کانوني 
جامعــه و فرهنگ ایــران، شناســایي نهادهاي 
مدني مســتقل از قدرت، آگاه سازي، شبکه سازي 
و توانمندســازي آنها در چارچوب قانون اســت. 
نهادهــاي بایــد ظرفیت صورت بندي مســئله یا 
مســئله هاي ایــران، تعیین اولویت و دســتیابي 
به سیاســت هاي روشــن جهت تغییر نظام هاي 
اجتماعي را داشــته باشــند تا مجموعه متشکل 
آنهــا در تعقیــب و پیاده ســازي آنها بــه عنوان 
سیاست هاي اصلاحي توان کنشگري بیابد. نتیجه 
این کنشــگري روش مند و مداوم به همراه پایش 
مستمر مي تواند روزنه هایي براي اصلاح ساختار 
اقتصاد و سیاست بگشــاید. نهادهاي مدني باید 
این ظرفیت را در خِرَدِ جمعي خود داشته باشند 
که ایران و جامعــه ایراني را به عنوان یک پدیده 
تاریخــي، در لحظــه کنوني از منظر ســاختاري، 
نظام هــاي  و  نهــادي  اجتماعــي،  شــبکه هاي 
اجتماعــي و همچنیــن از منظــر مطالعــات و 
سیاست گذاري فرهنگي مورد نقد و بازخواني قرار 
دهند. البته این نقد باید مبتني بر روش و اندیشه 
نقد مدرن صورت گیــرد. براي آنکه تفکیکي بین 
صورت بندي دانشگاهي مسئله و کنش اجتماعي 
کنشگرانه نهادهاي مدني وجود داشته باشد، در 
حوزه کنــش اجتماعي تأکید بر سیاســت پژوهي 
و سیاســت ورزي روش منــد و هدف منــد جهت 
تغییر و بهبود نظام هاي اجتماعي اســت. حال، 
آنکه صورت بندي دانشگاهي براي فهم حقیقت 
و فــارغ از نتیجه اســت.  در جمع بندي مي توان 
گفــت، جامعه ایران در وضعیت فعلي از بحران 
کنشــگري مســتقل رنج مي برد. بنابراین به باور 
این قلم، سیاســت هاي اصلاحي و سیاست ورزي 
مدني در ایــران باید منجر به توســعه نهادهاي 
مدني کنشگر شود. امید که این تلاش روشنگرانه 
بتواند بــه تبیین چارچوب کنشــگري اجتماعي، 
تقویــت بنیان شــهروندي و جامعه مدني، خلق 
ســرمایه اجتماعــي و صورت بندي یــک رؤیاي 
ملــي زیبا درباره ایران که ظرفیت حرکت و ایجاد 
همبســتگي بین نهادها و آحاد ملت را داشــته 

باشد، یاري رساند.

اقتصاد بدون نفت، ابتکار مصدق 
براي رهایي ایران از  وابستگي به 

امپریالیسم سرمایه داري

اقتصــاد بدون نفت تنها راه نجــات اقتصاد ایران  �
از سلطه دولت هاي امپریالیســتي بود؛ زیرا بازار، بها 
و راه هــاي صــدور نفت در اختیار ایــن دولت ها قرار 
داشت (و قرار دارد) که مي توانستند (و مي توانند) با 
همکاري دولت هاي دست نشانده خود، میزان فروش 
و بهاي نفت در بازارهاي جهاني را تعیین کنند. پس از 
ملي شدن نفت در ایران، دولت انگلستان مانع عرضه 
نفــت ایران در بازارهاي جهاني شــد. براي مقابله با 
این اقدام و احیای اقتصاد ایــران و خارج کردن آن از 
سلطه امپریالیســم، دکتر مصدق اقتصاد بدون نفت 
را در ایران مطرح کرد. انور خامه اي در بررســي علل 
این ابتکار دکتر مصدق که در راســتای استقلال ایران 
انجام شد و براي پاســخ دادن به سؤالات و انتقادات 
درباره نپذیرفتن پیشنهادهای بانک بین المللي از طرف 
دولت ایران مي نویســد: «بعد از ملي شــدن صنعت 
نفت، شــرکت نفت انگلیس و ایــران هرچه در تمام 
مملکت داشــت به ملت ایــران تعلق گرفت و دیگر 
صاحب مالي نبود که بانک بین المللي دستگاه نفت 
را از طرف دولت به عنوان مالکیت معادن و از طرف 
شــرکت به عنوان مالکیت تأسیسات نفت اداره کند و 
کارشناسان نفت تبعه انگلیس هم که در نتیجه خلع 
ید از ایران رفته بودند برگردند و مشــغول کار شوند. 
آیا امضاي چنین قراردادی غیــر از این بود که قانون 
ملي شــدن صنعت نفت لغو شــود و بهره برداري از 
معادن کماکان در دست شرکت نفت انگلیس و ایران 
قرار گیــرد. بانک بین المللي کــه کارش بهره برداري 
از معــادن نفــت نبود که خــود ایــن کار را بکند. او 
مي خواست همان وضعیت سابق را در آبادان برقرار 
کند... و بعد از انقضاي مدت دو ســال هم باز شرکت 
همان حرف هایي را که مي زد، بزند. در این صورت آیا 
ممکن بود که دفعه دیگري صنعت نفت ملي شود 
و اوضاع و احوال اجازه دهد که ملت ایران از شرکت 
خلع ید کند؟ باید اضافه کنیم در میان پنج پیشنهادي 
که در مدت دو ســال کشــمکش براي رفع اختلاف 
ارائه شــد، این تنها پیشنهادي بود که ملي شدن نفت 
را رسما نمي شــناخت، در حالي که پیش از آن دولت 
انگلیس ملي شــدن را به رسمیت شــناخته بود. آیا 
دکتر مصدق حق نداشت چنین پیشنهادي را رد کند؟ 
و آیا بــا قبول چنین قراردادي و بــه کمک درآمد آن 
مي شــد انقلاب اجتماعي تمام عیاري در ایران انجام 
داد و اســتبداد ایراني را ریشــه کن کرد؟!... پس از رد 
این پیشــنهاد بود که دکتر مصدق و یارانش تصمیم 
گرفتند «اقتصاد بــدون نفت» را پي ریــزي کنند. این 
کار در آغاز بســیار دشوار به نظر مي رسید و بعضي از 
رهبران نهضت آن را عملي نمي شــمردند و دیگران 
خود را براي ســال هایي ســخت و دشــوار و تحمل 
ریاضت آماده کرده بودند. حتي شخص دکتر مصدق 
با آنکه مي دانست وابســتگي اقتصاد ایران به درآمد 
نفت، ســابقه اي طولاني ندارد و تنهــا از زمان جنگ 
جهانــي دوم براي تأمین کســري روزافــزون بودجه 
دولت نخســت مورد اســتفاده قرار گرفته و ســپس 
به تدریــج به تکیه گاه عمده آن مبدل شــده اســت، 
باز به دشــواري آن آگاه بود. با وجــود این، چون دو 
راه بیشــتر پیش روي آنها قرار نداشت، یا باید تسلیم 
دشمن مي شدند و به بازگشت شرکت نفت انگلیس 
به نحوي از انحا و ازبین رفتن خلع ید و تســلط ایران 
بر منابــع نفت خویش تن مي دادنــد، یا دامن همت 
بــه کمر مي زدنــد و کمبودها و ریاضت هاي ناشــي 
از چشم پوشــي از درآمد نفت را تحمــل مي کردند، 
بدیهي است شــق دوم را ترجیح دادند و به پي ریزي 
اقتصاد بــدون نفت همت گماشــتند».۱  «در همین 
فرایند، شخص دکتر مصدق در جلسه اي با فراکسیون 
نهضــت ملي ۱۳۳۱/۱۲/۲۶ مي گویــد: با تصمیماتي 
که دولت بــراي جبران کمبود درآمد حاصله از نفت 
گرفته اســت، ترتیبي اتخاذ شد که بودجه مملکت از 
درآمد نفت بي نیاز باشد و با فعالیتي که براي صدور 
دخانیات به خارج از کشور و همچنین صدور پنبه به 
عمل آمده است، کســری بودجه جبران خواهد شد؛ 
مضافــا اینکه براي جلوگیــري از قاچاق نیز اقدامات 
لازم مبذول شده است و با این ترتیب درآمد حاصله از 
نفت هرچه باشد، اختصاص به کارهاي تولیدي دارد 
و هیچ گونه ارتباطي با بودجه کشور نخواهد داشت. 
دکتر مصدق معتقد بود ایران بایــد داراي اقتصادي 
بدون نفت باشــد و حالت تک محصولي کشــورهاي 
تحت سلطه امپریالیســم که مانند ایران نفت، مصر 
فقط پنبه، فرمز فقط شــکر، برزیل فقط قهوه، سیلان 
فقط چاي و آرژانتین فقط گوشــت را نداشــته باشد. 
طرح تــز «اقتصاد بــدون نفت» در ایران بر اســاس 
اجراي طرح اتکا به سایر درآمدها و صرف پول نفت 
در راه تأمیــن عمــران و آبادي پي ریزي شــده بود».۲  
مصدق آگاهانه مي خواســت اقتصاد ایــران را بدون 
نفت اداره کند. باید یادآور شــد حامیان دکتر مصدق 
در اجراي سیاســت اقتصاد بدون نفت روشــنفکران 
وطن پرســت، آزادي خــواه و پاکي بودنــد که خود و 
خانواده شان در تجارت داخلي و خارجي و معاملات 

املاک دخالتي نداشتند.
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ص۱۹۴ . ۲ ـ افراســیابي، بهــرام؛ خاطــرات مبارزات 
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پروفسور شاپور رواسانی

برند ملي هر کشــوري مجموعه ادراک و برداشــتي 
اســت که به طور غالب در جامعــه داخلي و خارجي از 
آن کشــور به وجود مي آید و چنین ادراک و برداشتي به 
تصویری قدرتمند از آن کشــور بدل مي شــود؛ به نحوي 
که همه مذاکــرات، همکاري ها، سیاســت ها، اقدامات، 

تعامل ها، تقابل ها و... متأثر از آن شکل مي گیرد.
در کلامي ســاده، برند ملي «تصویر، شهرت و قدرتي 
اســت که کشــور در جذب یا دفع منافع به خود دارد»؛ 
تصویر و شهرتي که پیش از نشستن بر سر میز مذاکره به 
نمایندگي از کشور، طرف مقابل را غالب، مغلوب یا مردد 
مي کند. قدرت برند ملي، سبب ســاز عدم تصمیم گیري 
براي جنگ با کشــوري یا تصمیم بر اغتشاش در کشوري 
مي شود؛ آوازه و شهرتي که سبب خرید کالاهاي تولیدي 
آن کشــور در سایر کشورها مي شــود یا قدرت اقتصادي 
ساخته شده و ادراک شده اي از برند ملي که سبب جذب 
و رقابت سرمایه گذاران به یک کشور یا برعکس مي شود. 
برند ملي، شخصیت، هویت و اعتبار یک ملت، حکومت 
و کشور است که مي توان به وجود آن بالید، نازید یا از آن 
گریزان و متنفر بود. آیا بالیدن و نازیدن به «ایراني بودن»، 
«آلماني بودن»، «ژاپني بــودن» و... در میان مردمان آنها 
-در درون کشورشــان و در بیــرون از آن- از یــک وزن 
برخوردار است؟ ســایمون آنهولت بر اساس مجموعه 
مطالعات جهاني و تأثیر «برند ملي کشــور در توسعه»، 
شاخص مؤثر بر شکل گیري و قدرت برند ملي را در شش 
بخش طبقه بندي کرده است که در صورت طراحي برند 
ملي بر اســاس این شــاخص ها و تقویت آن در جامعه 
داخلي و خارجي، نقش «قدرت نرم کشور» براي صیانت 

و امنیت کشور از طریق برند ملي محقق خواهد شد.
منشور برند ملي آنهولت، اجزاي سازنده برند ملي را 

به شرح زیر طبقه بندي مي کند:
۱. مــردم: مهم ترین عنصر ســاخت، ترویــج، تقویت و 
حمایت از برند ملي هر کشــوري محســوب مي شــود؛ 
مردمي که دلبسته و عاشق فرهنگ، سنت، تاریخ و تمدن 
کشورشان باشند و به نظام حاکم بر کشور اعتماد داشته 
باشــند و حاضر به مشــارکت اجتماعي-اقتصادي براي 

ساخت تصویري قدرتمند از کشور باشند.
۲. صادرات: تصویــر عمومي از کیفیــت محصولات و 
خدمات هر کشوري که سبب جلب اعتماد و وفادارسازي 
و احترام ســایر ملل به مردم کشــور دیگر مي شود؛ مثل 
ســوني، تویوتا و... که اعتبار، شهرت، اعتماد و احترام به 
کشــور ژاپن را در سایر ملل ایجاد مي کند و قدرت ژاپن را 

به رخ مي کشد و فرهنگ ژاپن را صادر مي کند.
۳. گردشگري: گردشگران از طبقات مختلف هر کشوري 
هســتند که به سایر مناطق ســفر مي کنند و ضمن تأثیر 
مســتقیم بر اشتغال و اقتصاد گردشــگري مقصد، توان 
ایجــاد تحــرک اقتصادي و اشــتغالي در بیــش از ۲۰۰ 
صنف دیگر را نیز دارند. مهم تر از این، گردشگران قدرت 
برجسته  کردن و تصویرسازي مثبت از مقصد گردشگري 
را در کشــور خودشــان دارند که با هیچ روشــي امکان 
تأثیر گذاري این چنیني در ســایر کشــورها وجــود ندارد. 
گردشگران در ارتقاي قدرت فرهنگي و سنت هاي کشور 
مقصد نقش بســزایي دارنــد و به خودبــاوري مردمان 
مقصــد مي افزایند و برند ملي کشــور مقصد را با خرید 
ســوغاتي ها و عکاســي از مناظر و جاذبه هاي مختلف 
توســعه مي دهنــد و باعث جذب ســایر گردشــگران و 

سرمایه گذاران به آن مقصد مي شوند.
۴. فرهنگ و تمدن: وجه تمایز برجســته و مهمي که هر 
کشوري به صورت ارگانیک همراه دارد، فرهنگ و تمدن 
آن اســت که در شــکل دادن به هویــت و مزیت رقابتي 
کشور، نقشی کلیدي ایفا مي کند. در رقابت میان برندهاي 
ملــي جهان، هر کشــوري که به فرهنــگ و تمدن خود 
اتکا کرده، موفق به سرعت بخشي در یافتن جایگاه برند 
جهاني خود شده است. فرهنگ و تمدن از طریق نخبگان 
ملــي، آثار مکتوب، آثار هنري، آثار دســتي، آثار تاریخي، 
میــراث ناملمــوس و معنــوي، فعالیت هاي ورزشــي، 
هنرمندان و... می تواند برندســازي شده و به عنوان برند 
ملــي به جهان انتقال یابد؛ به نحــوي که این بخش به 

ارتقاي منافع ملي کشور مي انجامد.
و...):  خارجي  داخلي-سیاســت  (سیاست  حاکمیت   .۵
برداشتي که افکار عمومي داخلي و خارجي از حاکمیت 

یک کشور دارند که مبناي همکاري و همراهي یا مقابله 
و تضاد با سیاست هاي داخلي و خارجي آن مي شود. در 
بخش حاکمیت برایند فعالیت ها در سیاست گذاري هاي 
خرد و کلان کشور و همچنین وجهه داخلي و بین المللي 
کارگزاران و سیاســت گذاران عناصري هستند که موجب 
تقویت و اثربخشــي حداکثري یا حداقلي منشــور برند 
ملي کشور مي شود. عنصر حاکمیت در منشور برند ملي 
به عنوان پیشاهنگ مناسبات ملي،  منطقه اي و بین المللي 
برند هر کشور مي تواند عامل قوت یا تضعیف برند ملي 

کشور در عناصر و شاخص هاي دیگر باشد.
۶. ســرمایه گذاري-مهاجرت: برندســازي ملــي بــراي 
سرمایه پذیري نیز متأثر از همه شرایط سیاسي-اقتصادي-
امنیتي کشــورها قابل برنامه ریــزي و طراحي و ترویج و 
تقویت در ســطح ملي و جهاني اســت. میزان جلب و 
جذب مهاجرت نخبگان سایر ملل مانند نخبگان علمي، 
جوانان خلاق و نوآور، هنرمندان، مدیران، سرمایه گذاران 
و... در ارتقــاي برنــد ملي کشــورها ایفــاي نقش مؤثر 
دارنــد. به همین دلیــل نیــز کشــورهاي توســعه یافته 
هر ســاله با شــرایطي درباره جذب ایــن گروه هاي مؤثر 

اجتماعي-اقتصادي از سایر کشورها مبادرت مي کنند.
بر اســاس  این مختصر باید توجه داشت که هر چقدر 
برند ملي کشــوري برجســته و قدرتمند و فراگیر باشد، 
منافع ملي آن کشــور با سهولت بیشتري تأمین مي شود 
و امنیــت ملي پایدار براي آن کشــور فراهم مي شــود؛ 
چرا که قدرت سخت که شــامل نیروي نظامي و امنیتي 
و جنگ افزارهاي مدرن و زیرســاخت ها اســت، مي تواند 
در هر کشــوري وجود داشته باشد و بر روي خاک، آب و 
هوا عمل کند؛ اما قدرت نرم کشور با داشتن لشکریاني از 
همه جهان در تمام لحظات شبانه روز و در همه مناطق 
جهان، از هویت ملي و مزیت رقابتي و برند ملي کشــور 
شما دفاع مي کند و ترویج مي دهد و وفادارسازي مي کند.
در نتایج تجمیع شــده از مطالعات حوزه برندسازي 
ملي و مزیــت رقابتي ایــران (نتایج پژوهش مؤسســه 
ایسپا، مرکز مطالعات مجلس شــوراي اسلامي، وزارت 
ورزش و جوانان، دانشــگاه تهران) در ســال هاي اخیر از 

گروه نخبگان، شــهروندان، جامعه دانشــگاهي، فعالان 
اقتصادي و کارگزاران سیاســي شاخص ها و حوزه هایي 
کــه از نظر گروه هاي مخاطبان رئــوس اصلي برند ملي 
ایران متصور مي شــوند و مي توانند تأثیر مثبت و مؤثري 
بر برند ملي کشــور بگذارند، در گستره شاخص هاي زیر 

قرار گرفته است:
• گســتردگي اثرگذاري قلمرو برند ملي در مناسبات 

جهاني به عنوان اهرم تعاملات جهاني.
• حضور همه ذي نفعان و مشارکت کنندگان جامعه 

ایراني در برنامه توسعه برند ملي.
• نقــش صــادرات هدفمنــد به عنوان شناســنامه 

اقتصادي برند ایران. 
• توجه به موانع پیشــبرد و توســعه برنــد ملي در 

بخش هاي اجتماعي و فرهنگي.
• فرهنگ و نقش مردم در مناسبات فرهنگي.

• سرمایه گذاري خارجي. 
• سیاست هاي حاکمیتي. 

• گردشــگري و حمایت از اقتصاد مبتني بر توریسم 
به عنوان پیشرانه برند ملي.

اکنون سؤال کلیدي این است که با تصویر نامناسبي 
که از ایران در صحنه جهاني ساخته و تقویت شده است 
و سیاســت هاي داخلي-خارجي و اقدامــات ناموزوني 
کــه در منازعات داخلي کشــور رخ مي دهــد و فضاي 
متشنجي را که از تصویر ایران مخابره مي کند و خدمات و 
محصولات ایراني نیز حامي و وفاداري در داخل ندارد تا 
چه رسد به جهان، گردشگر نیز عنصر نامطلوب شناخته 
مي شــود و گردشــگران نیز ایران را عموما نمي شناسند 
و آنهایي هم که مي شناســند، به عنوان کشــوري ناامن 
و توســعه نیافته می داننــد (محصــول تبلیغ گســترده 
رســانه هاي جهاني)، چگونه مي توان قدرت نرم ایران را 

به نفع فضاي اقتصادي و اجتماعي ایران ارتقا داد؟
در پاسخ به این ســؤال باید «برنامه ملي برند ایران» 
را تدوین کرد و همه ارکان کشــور و مردم را در آن دخیل 
کرد و صدا و تصویر یکپارچه و قدرتمند و مؤثري از ایران 

صادر کرد.

شکوفه حبیب زاده: گزارش اخیر وال استریت ژورنال درباره تلاش آمریکا 
براي تحریم محصولات پتروشــیمي و بستن شــبکه هاي مالي ایران در 
برخي کشورها خبرساز شــد. در این گزارش به نقل از مقامات آمریکایي 
آمــده اســت: «دولت آمریکا پــس از تحریم نفت ایــران در فکر تحریم 
صادرات پتروشــیمی ایران به ســنگاپور و صادرات کالا به افغانســتان 
برای قطع درآمد ارزی دولت است. همچنین شبکه مالی ایالات متحده 
هــم روی فعالیت های مالی در ســنگاپور، مالزی، امــارت متحده عربی 
و ارمنســتان متمرکز خواهد بود». در این گزارش بر صنایع پتروشــیمی 
به عنوان یکی از درآمدهای کلیدی ایران تأکید شده و نوشته است: «ایران 
برنامه ریزی کرده تا ســال ۲۰۲۱، حــدود ۳۶ میلیــارد دلار از راه صنایع 
پتروشــیمی درآمد داشته باشد. درآمد ایران از پتروشیمی در سال ۲۰۱۵، 

حدود ۱۹ میلیارد دلار بود».
در بخــش دیگــري از این گزارش به تــلاش آمریکا بــراي پیداکردن 
شرکت هاي صوري ایران در ترکیه، امارات متحده عربی و عراق به عنوان 
«محلــی برای معاملات مخفیانه ایران» اشــاره شــده و بــه نقل از یک 
منبع آگاه آمده اســت: «مناطق ارتباط مالی مخفــی ایران در جمهوری 

آذربایجان، ترکیه و مالزی همه در حال بررسی هستند».
  پتروشیمی صنعتی تحریم پذیر نیست

این اظهارات در حالي مطرح مي شود که اخیرا بهزاد محمدی، معاون 
وزیر نفت در امور پتروشیمی و مدیرعامل شرکت ملي صنایع پتروشیمي 
در نشســت خبــري خود تأکیــد کرده بــود تحریم صادرات پتروشــیمي 
غیرممکن اســت. محمدي درباره مشــتریان محصولات پتروشــیمي در 
جهــان گفته بود: پتروشــیمی ۳۰ مقصد صادراتی اعم از اروپا، آســیا و 
کشــورهای مختلف دارد و چندصد مشــتری نیز در نقاط مختلف دنیا با 
تنوع های بسیار برای محصولات این صنعت هستند. از نظر ما پتروشیمی 
صنعتی تحریم پذیر نیست و تاب آوری بالایی دارد اما باید خودمان را برای 
هر اتفاق و شرایطی آماده کنیم. مدیرعامل شرکت ملی صنایع پتروشیمی 
گفته بود: فروش محصولات پتروشــیمی در مقابل فروش نفت شــرایط 
متفاوتی دارد و مثلا مانند نفت مبادی مشخص صادراتی و نفتکش های 
عظیم قابل ردیابی ندارد. پتروشیمی حداقل ۳۵۰ نوع محصول با صدها 
خریدار به ده ها مقصد صادراتی دارد و به همین دلیل انعطاف پذیری اش 
بالاست. به عبارتی صنعت پتروشیمی شرایط مختلفی در حمل زمینی و 
دریایی دارد و تنوع محصول و مشتری نمی گذارد این صنعت تحریم پذیر 
باشــد». از ســویي بر اســاس این گزارش، یک مقام رســمی عراق گفته 
واشنگتن مشغول فشارآوردن بر بغداد است تا به واردات قطعات یدکی 
خودرو از ایران پایان دهد. اتفاقي که البته کارشناســان مي گویند از حدود 
پنج تا شــش ماه پیش با آغاز تحریم ها شــروع شــد و با اینکه صادرات 
قطعات خودرو به عراق را بــا کاهش مواجه کرده اما با تغییر نمایندگي 

در عراق مي توان دوباره این روند صادرات را زنده کرد.
  صادرات قطعات خودرو به عراق با حذف نمایندگي

حمید حســیني، دبیــرکل اتاق ایران و عراق در این زمینه به «شــرق» 
مي گویــد: «عراق یکي از بازارهاي بســیار خوب بــراي صنعت خودروي 
ایران محســوب مي شــود و به همین دلیل، قطعات یدکي بسیاري به این 
کشور صادر مي کردیم. از حدود پنج تا شش ماه قبل یعني آغاز تحریم ها، 
هم تولید داخل ایران در صنعت خودرو دچار مشــکل شد و هم نماینده 
دو شرکت ایراني در عراق که با یك شرکت بزرگ بین المللي قرارداد دارد 
و نتوانســت قطعات خود را تأمین کند، دچار چالش شد و به این ترتیب، با 
کاهش صادرات قطعات خودرو به عراق مواجه شــدیم. اگر ایران بتواند 
از بند قرارداد با آن شــرکت خارجي رها شــود، این طور نیست که نتواند 
محصولات و قطعات خود را به عراق صادر کند. اکنون مشــکل نماینده 
این دو کمپاني در کشــور عراق اســت و اگر امکان تعویــض این نماینده 

فراهم شود، کسي جلوي ورود کالاي ایران به عراق را نمي گیرد».

  تفاوت سازوکار درآمدهاي ارزي محصولات پتروشیمي با نفت
او که ســخنگوي اتحادیــه صادرکننــدگان فراورده هاي نفــت، گاز و 
پتروشــیمي نیز هســت، با بیان اینکــه صادرات محصولات پتروشــیمي 
برخــلاف نفت و گاز در ســال هاي گذشــته همواره تحریم بوده اســت، 
مي گوید: صادرات محصولات پتروشیمي تقریبا مانند صادرات نفت و گاز 
از معافیت هاي برجام بهره نبرده اســت و محصولات پتروشیمي همیشه 
در سال هاي گذشــته از کانال غیررسمي صادر شده است و هیچ وقت هم 
از شــبکه بانکي در کشورها براي نقل وانتقال مالي استفاده نکرده است و 

عمدتا از شرکت هاي خارجي بهره  برده اند.
  اصرار مشتریان بر خرید از شرکت هاي غیررسمي

حســیني ادامــه مي دهد: با وجودي  کــه برجــام رخ داده بود، بازهم 
بسیاري از خریداران ترجیح مي دادند از کانال غیررسمي با ایران کار کنند، 
زیــرا بانك ها در این کشــورها، آمادگي لازم را براي آنکه مشــتریان ایرانی 
داشته باشند، نداشتند. بنابراین این افراد اصرار داشتند  خریداري خود را از 
شرکت هاي غیررسمي انجام دهند. به همین دلیل به نظر نمي رسد  دست 

آمریکا در تحریم محصولات پتروشیمي، خیلي باز باشد.
  محصولات پتروشیمي غیرقابل ردیابي است

ایــن عضو اتحادیه صادرکنندگان فراورده هاي نفت، گاز و پتروشــیمي 
ادامه مي دهد: البته دلایــل دیگري نیز براي غیرقابل تحریم بودن صنعت 
پتروشــیمي وجود دارد و بیان مي کند: مایعات پتروشــیمي به هیچ عنوان 
قابل شناســایي نیســت، محصولات جامد نیز در کشــورهاي همسایه به 
اندازه کافي خریدار دارد که چندان نیازی به بازارهاي جنوب شــرق آسیا 

ندارد و صادرات آن، بسیار ساده تر خواهد بود.
به گفته او، روند فعلي نشان مي  دهد  آمریکا نباید چندان امیدوار باشد 

که بتواند در این زمینه موفق عمل کند.
با این حال، او با بیان اینکه در برنامه هاي بالادستي صنعت پتروشیمي، 
قرار بود ایران به تولید صد میلیون تن برسد، اما این رقم اکنون روي حدود 

۵۵ میلیون تن قــرار دارد، مي گوید دلیل آنکه هنوز نتوانســته ایم به رقم 
مورد انتظار برسیم، عقب ماندگي سرمایه گذاري در این بخش است.

حســیني ادامه مي دهــد: اگر نگاهي بــه روند صــادرات محصولات 
پتروشیمي در سال  هاي گذشته داشته باشیم، هر سال صادرات محصولات 
پتروشــیمي با افزایش روبه رو بوده اســت و این روند نیز به نظر نمي رسد 

متوقف شود.
به گفته او، صادرات محصولات پتروشــیمي و میعانات و فراورده هاي 
نفتي در سال گذشته به ۱۹ میلیارد دلار رسیده بود که بالاترین رقم درآمد 
ارزي براي محصولات پتروشیمي به شمار مي رفت، درحالي که این رقم در 

سنوات گذشته، حداکثر ۱۵ میلیارد دلار بود.
  تقویت رابطه با کشورهاي همسایه

مهدی پورقاضی عضو کمیسیون سرمایه گذاری اتاق بازرگانی که فعال 
عرضه پتروشیمي نیز هست، به «شرق» مي گوید: در اینکه آمریکایی ها  به 
دنبال آن هســتند که بیش ازپیش تحریم ها را ادامه دهند، تردیدي نیست. 
متأسفانه مسیر به جایي رسیده که امکان مذاکره منتفي شده است. شاید 
یك ســال پیش قبل از اینکه تحریم ها جدي شــود، امکان مذاکره وجود 
داشــت، اما اکنون امکان مذاکره وجود ندارد و هرجا ایران اعلام آمادگي 
براي مذاکره کند، یك قدم به معناي عقب نشــیني و شکســت است. این 
اقدام، به شــدت اقتصاد ایران را متأثر  و بســیاري از برنامه هاي توسعه و 
پیشــرفت ایران را دچار مشــکل مي کند و معیشت مردم را نیز تحت تأثیر 

قرار مي دهد.
او ادامــه مي دهــد: به عقیده من ایــران باید در تلاش باشــد تا روابط 
خود را با کشــورهاي همسایه به ویژه کشورهایي همچون عراق، پاکستان، 
افغانســتان و... تقویت  و رابطه خود را با کشــورهایي مانند کویت و قطر، 
نزدیك تر کند. پورقاضي تأکید مي کند  تحریم محصولات پتروشــیمي اگر 
از قالب خام فروشــي خارج شــود، بسیار سخت اســت و ادامه مي دهد: 
تحریــم نفت و گاز بــراي آمریکا از همه موارد دیگر راحت تر اســت. یك 
رده پایین تــر، محصولات خام پتروشــیمي و فولاد اســت. اگر تلاش کنیم 
یك رده پایین تر آمده و به محصولات نهایي پتروشــیمي یا فولاد برســیم، 
امکان تحریم آن بسیار بعید خواهد بود و قدرت چانه زني ایران در مقابل 
آنها افزایش مي یابد و مي توانیــم همچنان روي درآمدهاي ارز حاصل از 
فروش محصولات پتروشــیمي و فولاد حساب باز کنیم، در غیر این صورت 
اگر تمرکز خود را روي نفت و محصولات خام پتروشیمي و فولاد، میعانات 
گازي و...  بگذاریم، تحریم شرایط را براي حصول درآمدهاي ارزي سخت 
 PVC ...لولــه و پروفیل و ،PVC خواهــد کرد. بر فــرض اگر به جاي پودر

صادر کنیم، بسیار احتمال تحریم شدن آن کمتر است.
  کم کاري بانك مرکزي در ایجاد سازوکار واردات ارز به کشور

این فعال اقتصادي از بانك مرکزي و  حمایت نکردنش از صادرکنندگان 
ناراضي اســت و در این زمینه مي گوید: به نظر مي رســد  بانك مرکزي در 
حصول درآمدهاي ارزي حاصل از صادرات محصولات پتروشــیمي نقش 
مهمي دارد، اما بانك مرکزي صرفا به صادرکننده فشار مي آورد که باید ارز 
خود را به کشــور بازگرداند، اما راه آن را نشان نمي دهد، درحالي که اکنون 

بازگرداندن ارز حاصل از صادرات محصولات بسیار سخت شده است.
او با بیان اینکه ســازوکار واردات ارز به کشور براي صادرات با کم کاري 
بانك مرکزي روبه روســت، مي گوید: از آنجا  که بیشترین صادرات ایران به 
عراق و افغانستان است، بانك مرکزي حداقل مي توانست در این دو کشور، 
یك دفتر صرافي یا شعبه بانکي برقرار کند تا خریداران محصولات ایراني 
در عراق و افغانستان مراجعه کرده و ارز خود را ارائه داده و بانك هم در 
ایران به صادرکنندگان، ریال بدهد، اما چنین اقدامي هم صورت نمي گیرد. 
در حال حاضر، صراف هاي غیرقابل اطمینان در این کشورها دینار و افغان 
گرفته و در ایران، ریال مي دهند و غیرقابل ثبت است و تکلیف صادرکننده 

مشخص نیست.

آمریکا در حال بررسی مناطق ارتباط مالی مخفی ایران است

تقلای بی نتیجه ترامپ
صادرات محصولات پتروشیمی قابل ردیابی نیست

قدرت رقابت پذیري برند ملی ایران
محمدرضا رستمی . استراتژیست برندسازي ملی
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