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رها کن سوفیا! رها کن

: سلام سوفیا، عشقم. �
- ســلام میدون دوم. به نظرت دلار داره میاد 
پایین، بعد میره بالا؟ خونه ارزون میشــه یا گرون؟ 
بنزین رو ســهمیه بندی می کنن یا نه؟ دارو میاد به 
کشور یا نه؟ پاسپورت ما درست میشه یا نه؟ خط 
فقر می کشه پایین یا می کشه بالا؟ تورم باد می کنه 
یا بادش می خوابه؟ مشــکل کاغذ مطبوعات حل 
میشــه یا نــه؟ «زوال کلنل» دولت آبــادی چاپ 
میشــه یا نــه؟ تلویزیون و رادیــوی خصوصی به 
وجود میاد یا نه؟ کشــاورزی ما زنده میشه یا مثله 
می مونه؟ صنعت ما درســت میشه یا نمیشه و ما 
همین طوری بایــد آفتابه خرج لحیم  بکنیم؟ آه... 

چی کار کنیم؟
: ببین سوفیا! رها کن! رها کن!

- چی رو رها کنم؟
: سوفیا! ما تا الان نصف عمرمون رفته و منتظر 
بودیم همه چیز درست شــه و حال کنیم، الان به 
جایی رســیدیم که باید دنبــال ایزی لایف ارزان و 
سُند دســت دوم وارداتی کم مصرف بگردیم. پس 
رها کن ســوفیا! مثل من رها کن و به آسمان نگاه 

کن و لذت ببر.

www. sharghdaily.ir
دوشنبه   21 خرداد 1398    7 شوال 1440   11 ژوئن 2019   سال شانزدهم   شماره  3447    16 صفحه

اذان ظهرتهران 13:04    اذان مغرب 20:41    اذان صبح فردا 4:02    طلوع آفتاب 5:48

کارتون خواب

پرنده آبى

مدت هاســت که مباحثی نظیر اکانت های فیك 
در شــبکه های اجتماعــی، به خصــوص در توییتر 
شکل گرفته است؛ کاربرانی که با هدف های خاص 
و نــگاه و شــخصیت های خــاص در جهت منافع 
گروه ها و حزب ها فعالیــت می کنند. هر چندوقت 
یك بار نیز اعلام می شــود کــه پلتفرم های مجازی 
نظیر فیس بوك و توییتر درصدد برمی آیند تا امنیت 
بهتری را برقــرار کنند. فیس بوك بعــد از ماجرای 
انتخابــات ۲۰۱۶ و گمانه زنــی درباره تأثیر روســیه 
در آن به شدت ســعی کرد کاربران فیك را پالایش 
کنــد، اما چندان موفق نبود. توییتر نیز هر چندوقت 
یك بــار اعلام می کند که کاربران را بررســی و افراد 
فیك و ربات ها را از گردونه حذف می کند. اما اتفاق 
عجیبی که رخ داده، کشف یك اکانت با نام حشمت 
علوی توسط روزنامه نگاری تحقیقی است. اکانتی 
که این قدر مورد اعتماد بــوده که حتی مقالاتی به 
زبان انگلیسی در مجلات معتبری نظیر فوربس به 
نام او نوشته شده اســت. این اکانت به عنوان یکی 
از مخالفان جمهوری اســلامی فعالیت مســتمری 
داشته اســت، درحالی که یك نفر پشت این حساب 
کاربری نبود و جمعی در آلبانی و اردوگاه منافقین 
به فعالیت سایبری مشــغول بوده اند. این موضوع 
سبب شــد بار دیگر مباحثی نظیر امنیت و واقعیت 
در فضای ســایبری مطرح شود و این سؤال مطرح 
شــود که در چه فضایی مشــغول فعالیت هستیم 
و چه نکاتی را باید مدنظر داشــته باشــیم. در چند 
روز گذشــته نتایج نظرســنجی در سایت کنفرانس 
تجارت و توسعه سازمان ملل (آنکتاد) منتشر شده 
که نشان می دهد کاربران اینترنت در سراسر جهان، 
شرکت های بزرگ رســانه اجتماعی را منبع اصلی 
بی اعتمادی کاربران به اینترنت می دانند. بر اساس 
این نظرسنجی، شرکت های رســانه های اجتماعی 
فقط کمی وضعشــان از تبهکاران فعال در اینترنت 
بهتر اســت. از بیش از ۲۵ هزار کاربــر اینترنتی در 
کشورهایی مانند استرالیا، برزیل، کانادا، چین، مصر، 
فرانســه، آلمان، ایتالیا، ژاپن، ترکیه و ایالات متحده 
۷۵ درصــد معتقدند که فیس بــوک، توییتر و دیگر 
رســانه های اجتماعی عامل بی اعتمــادی آنها به 
اینترنت اســت و رتبه اول عامــلان بی اعتمادی با 
۸۱ درصد آرای کاربران به تبهکاران اینترنتی تعلق 
می گیرد. یافته های پنجمین نظرســنجی سالانه با 
عنوان «نظرســنجی جهانی درباره امنیت و اعتماد 
در اینترنت» که بزرگ ترین و جامع ترین بررســی در 

نوع خود است، روز جمعه منتشر شد.
تقریبــا نیمــی (۴۹ درصــد) از کاربرانی که به 
اینترنت اعتماد ندارند، گفته اند که بی اعتمادی آنها 
سبب شده است کمتر اطلاعات شخصی خود را از 

طریق اینترنت به اشــتراک بگذارند، درحالی که ۴۰ 
درصد گزارش داده اند که مراقبت های بیشــتری را 
برای محافظــت از رایانه های خود به کار گرفته اند 
و ۳۹ درصــد گفته انــد که در اســتفاده از اینترنت 

گزینشی تر عمل می کنند.
برعکس، فقط درصد کوچکی از کاربران درباره 
اســتفاده از ابزارهــای پیچیده تر مانند اســتفاده از 
رمزنگاری بیشتر (۱۹ درصد) یا استفاده از ابزارهای 
فنی ماننــد پراکســی ها یا شــبکه های خصوصی 
مجــازی (۱۲درصد) بــرای محافظــت از خود در 

حالت آنلاین گفته اند.
۷۸ درصــد افراد موردنظر نگــران حفظ حریم 
خصوصی خود در اینترنت هســتند و بیش از نیمی 
(۵۳ درصد) بیشــتر از سال پیش نگران آن هستند. 
این پنجمین ســال پیاپی اســت که اکثریت کاربران 
نســبت به ســال پیش از آن می گویند بیشتر نگران 

حریم خصوصی آنلاین خود هستند.
کمتــر از نصــف (۴۸ درصد) بر ایــن باورند که 
دولــت آنها اقدامــات کافی را بــرای محافظت از 
اطلاعــات آنلاین و اطلاعات شــخصی انجام داده 
اســت و پایین  ترین ســطح اطمینــان در آمریکای 
شمالی (۳۸ درصد) و کشورهای عضو گروه ۸ (۳۹ 
درصد) اســت. شهروندان در سراسر جهان به طور 
فزاینده ای دولت های خــود را تهدیدی برای حفظ 
حریــم خصوصی خــود در اینترنــت می دانند. در 
حقیقت، بیشتر مردم نگرانی خود در رابطه با حفظ 
حریم خصوصی آنلاین خود را به دولت کشورشان 
نسبت می دهند (۶۶ درصد) که بیش از دولت های 

خارجی (۶۱ درصد) است.
کمتــر از نیمی از شــهروندان جهــان گفته اند 
تــا حــدی بــه بی طرف بــودن الگوریتم هایی که 
اســتفاده می کنند، اعتماد دارنــد که هر یک از آنها 
در هر زمینه ای بی طرف هســتند. بیشــترین اعتماد 
به سیســتم های تشــخیص چهــره (۴۷ درصد) و 
موتورهای جســت وجو (۴۶ درصــد) و پایین ترین 
اعتماد به الگوریتم مورد اســتفاده در رســانه های 
اجتماعــی (۳۲ درصد) و سیســتم های پیش بینی 

فعالیت های مجرمانه (۳۴ درصد) است.
۸۶ درصد گفته اند که حداقــل یک بار به اخبار 
جعلــی برخورده انــد و ۴۴ درصــد گفته انــد کــه 
گاهی اوقــات یا اغلب بــه آن برمی خورند. فقط ۱۴ 
درصد گفته اند که اخبار جعلی را «هرگز» ندیده  اند. 
فیس بوک با ۷۷ درصــد آرای کاربران منبع اصلی 
خبر جعلــی بوده و پــس از آن ۶۲ درصد کاربران 
توییتر چنین ادعایی داشته اند. ۷۴ درصد از کاربران 
رسانه های اجتماعی به طورکلی نیز از وجود اخبار 

جعلی گفته اند.

رقابت شرکت هاى بزرگ رسانه اى با تبهکاران

تفریح ۱۵۰ دلاري
بازدیدکننــدگان پارک تفریحــات دیزنی لند در  �

کالیفرنیــا ایــن روزها بــا جاذبه جدیــدی مواجه 
هســتند کــه «لبــه کهکشــان جنگ ســتارگان» 
نــام دارد. ایــن ســرمایه گذاری یک میلیارددلاری 
دیزنی که طبیعتا با هدف بازگشــت ســود چندین 
میلیــارددلاری از حــدود دو هفتــه پیــش (اول 
ژوئن ۲۰۱۹) راه اندازی شــده، بخــش کوچکی از 
ســرمایه گذاری در پارک های تفریحــات و یکی از 
پروژه های متعدد پارک تفریحات غول های رسانه 
و ســرگرمی است که در ماه های اخیر افتتاح شده 
یا قرار اســت افتتاح شــود. این پروژه شامل پارک 
دیگری به همین نام است که اواخر آگوست ۲۰۱۹ 
(اوایــل شــهریور ۱۳۹۸) در اورلانــدوی فلوریدا 
برپا می شــود. «دنیای فیلم ســینمایی لگو» که از 
فروردین ماه به راه افتاده، «جهان نیکل ادئون» که 
پاییز امســال در میدولندز نیوجرسی برپا می شود، 
«دنیای تفریحات لاینزگیت» که تابســتان در چین 
آغاز به کار می کند و «جهان هری پاتر» که امســال 
در فلوریــدا بــه راه می افتد و به تعبیر گزارشــگر 
CNBC در چارچوب «نبــرد پارک های تفریحات» 

باید آن را ارزیابی کرد.
پارک ۱۴هکتاری جنگ ستارگان علاوه بر مکان 
بازی و تفریح دارای ده ها مغازه و رســتوران است 
و هر بازدیدکننده چهار ساعت اجازه بازدید از کل 
آن را دارد و پــس از آن کارکنــان دیزنی در لباس 

ســربازان امپراتوری او را به زور به بیرون هدایت 
می کنند. بازدیدکنندگان البته هزینه های ســنگینی 
هم باید پرداخت کنند، بااین حال مشتاقان فراوان 
بازدیــد از دنیای لوک اســکای واکر، هان ســولو و 
پرنســس لیــا در روزهــای اخیر به پــارک هجوم 
آورده اند، طوری که گاه جای ســوزن انداختن هم 
پیدا نمی شود. ورود به این مکان که با طرح سیاره 
تخیلی باتو ســاخته شده، با رزرو قبلی امکان پذیر 
اســت و ورودیــه اش حداقــل ۱۴۹ دلار برای هر 
بازدیدکننــده بالای ۱۰ ســال آب می خورد. در این 
پارک از پوشــیدن لباس و دردست گرفتن شمشیر 
لیــزری به قیمــت ۲۰۰ دلار تا نوشــابه و اغذیه با 
ظاهر اطعمه و اشــربه فضایــی و رنگارنگ فیلم 
با قیمت هایی چندده دلاری و همین طور ســفری 
مجازی درون کشتی فضایی با شبیه سازی رایانه ای 
روی شیشــه های ســفینه و انــواع ســواری های 
هیجان انگیز می توانید پیــدا کنید، ولی به هرحال 
هر روز با یک بلیت بیش از چهار ســاعت به شما 
اجازه حضور نمی دهند والا سروکارتان به مأموران 
در لباس هــای ســربازان امپراتــوری می افتــد و 
حسابتان با کرام الکاتبین است. البته اقامتگاه های 
شــبانه ای هم در گراندهتل کالیفرنیــای دیزنی با 
کرایه شــبی ۴۱۲ تــا ۷۲۹ دلار در جنب این پارک 
وجود دارد که اگر خواســتید چنــد روز پول خرج 
کنیــد، با کمــال میل از شــما و جیبتــان پذیرایی 

خواهند کرد. 

دور دنیا

 پوریا عالمى

میدون و سوفیا

 پاول کوژینسکى

 اتفاق

مردی در  برابر تانک ها
ایســنا: مردی با لباس سفید وبسته های 
خرید  مقابل تعداد زیادی تانک  ایســتاده 
است. سي ان ان گزارشي از ادامه داستان 
آن  منتشــر کرده اســت. عکس در تاریخ 
پنجــم ژوئن ۱۹۸۹ پس از کشــتار میدان 
تیان آن مــن به ثبت رســیده اســت. این 
اعتراض ها به رهبری دانشــجویان شکل 
گرفت و طبق اسناد بریتانیا حداقل ۱۰ هزار 

معترض چینی کشــته شدند. مرد مانع از 
حرکت  تانک ها می شــود. جــف وایدنر، 
عکاس این تصویر، مطمئن بود که این مرد 
کشته خواهد شــد، ولی این اتفاق نیفتاد. 
هویت این مرد هرگز معلوم نشــد. وایدنر 
ابتدا فکر می کرد که این مرد ترکیب بندی 
عکس او را به هم می ریزد. ولی لحظاتی 
بعــد متوجه شــد که قرار اســت یکی از 
خاص ترین عکس های تاریــخ را به ثبت 

برساند. هتل بهترین زاویه دید را به میدان 
داشت و تحت نظارت ارتش بود. عکاس 
با کمک یک دانشجو آمریکایی به صورت 
مخفیانــه وارد هتــل شــد. وایدنر گفته 
اســت: «من حدود یک مایل دورتر از آن 
واقعه بودم و واقعا نمی توانســتم آنچه 
را می گوید بشنوم». این مرد در نهایت به 
   کمک تماشاچیان کنار کشیده شد. او نماد 

قدرتمندی از اعتراض شناخته شد.

 یادداشت

از زمان نهضت مشــروطه و حتی پیش از آن بحث 
حکومت قانون در میان روشــنفکران این کشور مطرح 
بود. این بحثی اســت که به نظرم هنوز که هنوز است 
حتی به ریشــه هایش نرســیده ایم. لازمه این موضوع 
تفکیک قوا به معنی کامل آن است؛ یعنی قوا کاملا از 
یکدیگر استقلال داشته باشند؛ به عنوان مثال قوه قضائیه 
باید اســتقلال داشته باشــد و قاضی باید استقلال رأی 
داشته باشد. اگر به مسائلی مانند استقلال قوا از یکدیگر 
و حکومت قانون بیشــتر توجه داشــته باشــیم؛ اینکه 
روابط تعیین کننده نباشد، بلکه ضوابط قانونی در امور 
کشــور رعایت شود، تضمینی است برای اینکه بسیاری 
از مشــکلات پیش نیاید و با مســائل و مشکلاتی مانند 
ماجرای قتلی که رسانه ای شده است و به آقای شهردار 
سابق مربوط می شــود، روبه رو نشویم. در آن حالت با 
مســائلی از نوعی دیگر روبه رو خواهیم بود. حاکمیت 
قانون و جایگزین شــدن ضوابــط قانونی به جای روابط 
نیازمند پیش زمینه هایی مانند آزادی مطبوعات اســت؛ 
اینکــه مطبوعات ناظر بر عملکرد قوا باشــند و امکان 
نقد به معنی واقعی را داشته باشند. ایجاد فضای نقد 
به معنای درســت آن بسیاری از مشــکلات را برطرف 
می کنــد؛ به عنوان مثــال مدام بحث حفــظ جنگل ها 

مطرح اســت، اما ناگهان به این واقعیت برمی خوریم 
کــه در نــوک تپــه ای وســط منطقه جنگلــی ویلایی 
چندین ده میلیاردی سبز شــده است و وقتی کنجکاوی 
می کنیم، درمی یابیم که ویلا به فلان مقام مسئول تعلق 
دارد. این به آن معناست که روابط در اینجا حاکم است، 
نه قانون. اما اگر اصرار بر حکومت قانون داشته باشیم 
و بر استقلال قوا و تفکیک قوا، بسیاری از مشکلاتی که 
درگیرشان هستیم، رفع خواهند شد. به این ترتیب است 
کــه می توانیم جنگل های خود و ســاحل دریا را حفظ 
کنیم. از آســتارا و انزلی تا گرگان هرجا به ســاحل دریا 
نگاه می کنیم، می بینیم ساحل دریا در اشغال و تملک 
شــخصی است، در صورتی که ساحل دریا طبق قانون، 
ملک عمومی و متعلق به ۸۰ میلیون نفر جمعیت این 
کشــور اســت. در ابتدای انقلاب آن همه بر تحصیلات 
رایگان تأکید می شــد، اما به مدارس پولی و «انتفاعی» 
مجوز داده شــد و نام آن را هم «غیرانتفاعی» گذاشتند 
و در آموزش وپرورش امروز با این همه مؤسسات مالی 
عملا تحصیل رایگان بی معناســت. وقتی می خواهیم 
به علت آن پی ببریم به همین بحث روابط می رســیم. 
اگر به مبحث حاکمیت قانون و تفکیک قوا برســیم و 
این بحث به طور ریشه ای مطرح شود، از بسیاری از این 
معضلات رها خواهیم شد. برای رسیدن به این هدف، 
باید روشنفکران و مطبوعات آن قدر بر این مبحث اصرار 
بورزند که به عنوان یک گفتمان در جامعه جا بیفتد. این 
وظیفه روشنفکران و مطبوعات است. وقتی این گفتمان 
جا بیفتد و ریشه  بگیرد، حاکمیت قانون برقرار می شود.  

حاکمیت قانون، راه رفع مشکلات

 هوشنگ ماهرویان

تحلیل

«کاري نکنید که     نتوانیــد به مردم توضیح بدهید »؛ 
مهم ترین اصل در حاکمیت ملي یعني «مردم مداري» 
در این تذکر امــام خمیني به هیئت دولت وقت نهفته 
اســت. مردم محوري و مردم ســالاري در گــرو ارتباط 
صادقانــه دولت هــا بــا ملت هاســت و بهره گیري از 
روش هاي ماکیاولیســتي در برخورد بــا مردم، به مرور 
زمان دیوار بلند بي اعتمــادي را در رابطه ملت-دولت 
پدیــدار مي کند. توصیــه و سیاســت گذاري امام علی 
(ع) در مدیریــت و زمامــداري، مبتنی بــر صراحت و 
صداقت است و خود نیز در آغاز حکومت، در نخستین 
خطبه اش به مردم مي گوید: «آنچه می گویم، در عهده 
خویش می دانم و خود ضامن آنم... به خدا سوگند! به 
اندازه سرِ ســوزنی حقیقتی را پنهان ندارم و هیچ گونه 
دروغــی نگویم». اشــتهار به عدم صداقــت و فقدان 
شــفافیت، مهم ترین معضل پیش روي دولت ها است 
که به بي اعتباري جایگاه حقوقــي اش در انظار عموم 
جامعه منجــر مي شــود. در سبک شناســي مدیریت 
علوى، صداقت ورزى کارگزاران با مردم، شاخصي مهم 
و اساسی محســوب مي شــود. علی (ع) به کارگزاران 
خود فرمان می دهد که هرگاه مردم و اداره شــوندگان 
درباره سیاست ها، اقدامات و رفتار آنان گرفتار بدگمانی 
شــوند و احســاس کنند از جانب آنان به ایشان ستمی 
رفته، یــا خلافی صورت گرفته، یا خیانتی انجام شــده 
است، زمامداران و مســئولان موظف اند با صراحت و 
صداقت تمام، همه چیز را به طور کاملا شفاف با مردم و 

اداره شوندگان در میان بگذارند.
امام(ع) به مســئولان خود توصیــه مي کند که در 
رابطه با مردم بر اساس قاعده «اصحار» (شفاف سازى) 
عمــل کنند و همان طورکه در صحرا همه چیز روشــن 
و آشــکار اســت و چیزي مخفی نمی ماند، حاکمان و 
زمامداران نیز باید همه مطالــب را با مردمان در میان 
بگذارند، به پرســش هاى ایشان با صراحت و صداقت 
پاســخ گویند، عذر خــود را به تمام معنا آشــکار کنند 
و هیچ چیز را به جز اســرار نظامــی و مانند آن تا زمان 
مقــررش از مردمان مخفــی ندارنــد.دروغ نه تنها در 
فرهنگ و مذهب ما رفتاري قبیح و مذموم شمرده شده 
که در ایران باستان نیز دروغگویي زمامداران، هم سنگ 
با بلایایي همچون خشک ســالي و جنگ قلمداد شده 
اســت.از آنجا که جوامع بشــري از رفتــار زمامداران 
خــود الگوبرداري کــرده و به شــیوه حاکمــان خود 
زندگي مي  کنند، عادي ســازي و به تعبیري دیگر ترویج 
غیرمستقیم دروغگویي، زمینه ساز معضلات اجتماعي 
و سپس فروپاشي اخلاقي در این جوامع است. تهدیدي 
جدي که در ســکوت و آرامش، موریانه وار جامعه را از 
درون متزلــزل و بنیان هاي حاکمیــت را ویران مي کند. 
معضل ما در این روز هاي ســخت، نه بحران اقتصادي 

که بحران اجتماعي و حرکت به سوي ریزش مرزهاي 
اخلاقي اســت. تا آنجا که برخي به دنبــال القاي این 
مفهوم به جامعه هســتند که مي توان مؤمن و متدین 
بود اما برخي از ارزش هاي انساني و هنجارهاي اخلاقي 
را نادیده گرفت. متأسفانه برخي از مروجان شریعت پا 
را فراتر نهاده و دســتیابي به هدف را با هر وســیله اي 
توجیــه مي کننــد و از این رو، دروغ و بهتــان به عنوان 
یک «ضدارزش مطلق» را امري جایز براي رســیدن به 
«ارزش» تلقــي کرده و بر این مبنا جــواز دروغ و حتي 
تهمت و افترا را نیز صادر مي کنند. ابزار توجیه شان هم 
روایتي از رسول اکرم (ص) است که فرموده: در مقابل 
«اهل بدعت» از آنان برائت جسته، عیب ها و ایراداتشان 
را بازگو و آنان را «مبهوت» کنید تا براي تباه کردن اسلام، 
طمع نکنند. یا به تعبیر علامه ملامحسن فیض کاشاني 
«با آنان چنان ســخن بگویید که ساکت شوند و حرفي 
براي گفتن نداشــته باشــند». اما ایــن جماعت، چنین 
اســتدلال مي کنند که باید با تهمت آبرو و حیثیت آنها 
را از بین برد تا کســي به آنها اعتماد نکند و تحت تأثیر 
ضلالت و گمراهي شــان قرار نگیرد. مظاهر و مصادیق 
ایــن تفکر را مي تــوان در بعضي رســانه ها و از برخي 
تریبون ها خواند و شــنید و ریشه ها و اثرات آن را نیز در 
جامعه مشــاهده کرد که در این تفسیر جدید (فارغ از 
حوزه مذهب) دایره «اهل بدعت» بســیار گسترده شده 
کــه حوزه هاي سیاســي و فرهنگي را نیــز در بر گرفته 
است. استاد شهید مطهري در تفسیر این تفکر مي گوید: 
«بعضي آدم هاي بي سواد... با هر کسي هم که دشمني 
شخصي داشته باشد، مي گوید: این ملعون اهل بدعت 
است، صغري و کبري تشکیل مي دهد، بعد هم شروع 
مي کند دروغ جعل کردن علیــه او». صداقت حاکمان 
اسلامي و منادیان توحید، مهم ترین پایه بنا و رمز بقاي 
حکومت هاي دیني است و در چنین جامعه دین باوري، 
مســلمین قیامت را نــه در حرف کــه در عمل «باور» 
دارند و از حســاب و کتابِ روز رســتاخیز نه در «شعار» 
که با «شــعور» در هراســند. از این رو، کسي راه را گم 
نمي کند و اســیر نفس خود نمي شــود تا براي رسیدن 
به مطامع دنیوي و منافع مــادي - با همه جذابیت و 
بزرگي اش- قباحت، زشتي و پلشــتي دروغ و بهتان را 
بر خود مباح بداند. چنین جامعه اي پیشرو است، دروغ 
و بهتان نمي شنود و نمي گوید و در سطحي متعالي تر، 
مردم این جامعه الگو و اســوه اي بــراي رفتار، کردار و 
گفتار حاکمان محســوب مي شــوند و نه تنها بر سیره 
عملي آنان تأسي نمي کنند که از آنان پیش ترند. روزي 
خدمت ایشــان (امام خمیني) بودیم و درباره فداکاري 
مردم صحبت مي کردیم. ایشــان فرمودند: «این مردم 
خیلي از ما جلو هستند» یکي از برادران اظهار کرد: اگر 
ما بگوییم دنباله روي مردم هستیم درست است، اما در 
مورد شــما چنین نیست. ایشــان با شنیدن این مطلب، 
قدري ناراحت شدند و فرمودند: «خیر این مردم از همه 
ما جلوتر هســتند».و به راســتي که در جامعه امروز، 

مردماني این چنین کمیاب اند و حکم کیمیا دارند.
منابع در دفتر روزنامه موجود است.

چند  و  چون رواج پدیده دروغ در جامعه امروز
جامعه پیشرو یا پیرو؟

 صادق صدقگو

سرمایه های  انسانی

بحران هاي طبیعي با آنکه بیشــتر آنها ســاخته 
دست بشــرند و ناشــي از رویکردها و عملکردهاي 
نادرست انسان در برابر طبیعت، هنگام وقوع تأثیرات 
ناگواري در حوزه فردي و اجتماعي بر جاي مي گذارند. 
ســیل، زلزله، توفان و ســایر بحران هــاي طبیعي در 
حــوزه فردي، مرگ، آوارگــي، بي خانماني، اختلالات 
پــس از حادثه مانند تــرس، اضطراب، افســردگي، 
خشونت، خودکشي و... را سبب مي شوند و در زمینه 
اجتماعي، تخریب محیط  زیست، دستاوردهاي بشري 
و ســاختارهاي اجتماعي را به همراه دارند. تأثیرات 
فــردي و اجتماعي ناشــي از بحران هاي طبیعي، در 
صورت گستردگي و شدت گاه مي تواند به بحران هاي 
اجتماعي منجر شــود. تجربیات ملــي و بین المللي 
نشــان داده کــه کــودکان در بحران ها و بــه دلایل 

مختلف، آسیب پذیرترین گروه هاي سني هستند:
- کودکان با توجه به شرایط سني خود نمي توانند 
از خــود مراقبــت کنند و نیــاز به حمایــت و توجه 

بزرگسالان دارند.
- کــودکان مهم ترین ســرمایه هاي انســاني هر 
جامعه اند و در ساختن فرداي هر کشور نقش مؤثري 
دارنــد و در شــرایط اضطراري و بحرانــي باید مورد 

حمایت قرار گیرند.
- کودکان با آنکه آسیب پذیرترین گروه هاي سني 
در بحران ها هســتند، انعطاف پذیرترین گروه ها نیز به 
شمار مي روند. توجه به این انعطاف پذیري مي تواند 

از آسیب پذیري آنها بکاهد.
در سیل اخیر نیز مشــاهده مي شد که کودکان از 
زندگــي در چادر، بــا وجود مشــکلات آن و از نرفتن 
به مدرســه با وجود پیامدهاي آن، از حضور در کنار 
بزرگســالان و گاه مشــارکت در فعالیت هاي گروهي 
آنها با وجود دشــواري هاي آن، احســاس شــادي و 

رضایت مي کردند.
- کودکي، خلاق ترین ســال هاي زندگي اســت و 
مي دانیــم که خلاقیــت کودکان در شــرایط بحراني 
مي تواند سبب دســتیابي به راه حل هاي جدید براي 
کاهش اثرات ناگوار ناشــي از بحران باشــد. تصاویر 
گِل بازي هــاي کــودکان به صورت فــردي و گروهي 
در ســیل اخیر و شادي ناشــي از آن، نمونه اي از این 

خلاقیت هاست.
 بــا توجه بــه تفاوت هــاي طبیعي کــودکان و 
بزرگســالان در شــرایط بحراني، پیشــنهاداتي براي 
مداخله در بحران در ارتباط با کودکان ارائه مي شود:

کودکان: در پاســخ گویي به نیازهاي اساسي انسان ها 
در بحــران ازجملــه ســرپناه، تغذیــه، بهداشــت، 
پوشــاک، آمــوزش و... کودکان بایــد در اولویت قرار 
گیرند، زیرا خــود نمي توانند به تنهایــي این نیازها را 

برآورده کنند.
پاســخ گویي به همه نیازهاي کودکان: کودکان از نظر 
رشــد در شــرایطي قرار دارند که توجــه به نیازهاي 
آنــان انتخابي نیســت و براي حفظ بقا و ســلامت 
آنهــا همه نیازهاي اساســي باید تحقــق یابد. یکي 
از نیازهاي مهم کودکان نیاز به بازي و اســباب بازي 
به ویژه در موقعیت هاي بحراني است. به گفته پیاژه، 
روان شناس کودکان، «بازي، کار کودک و اسباب بازي، 
ابزار کار اوســت». ممکن اســت این نیاز براي برخي 
که از نیازهاي کودکان شــناخت عمیق ندارند، قابل  
پذیرش نباشــد؛ اما بر اســاس یافته هــاي علمي و 
تجربي، بازي و اســباب بازي به ویــژه در بحران ها از 
نیازهاي اساســي کودکان اســت و نقش مؤثري در 

کاهش آسیب هاي ناشي از بحران ها دارد.
 نقش خانــواده در بحران هــا: خانواده بیشــترین و 
عمیق تریــن ارتباطات را بــا کــودکان دارد و به  این 
 علت در پاســخ گویي به نیازهاي آنــان در بحران ها، 
نقش مؤثــري دارد؛ اما براي اینکه خانــواده بتواند 
بــه این نقش خــود توجه کنــد، نیاز بــه حمایت و 
آمــوزش دارد. به همین علــت در بحران ها خانواده 
بعــد از کودکان یا همراه با کــودکان، در اولویت قرار 
مي گیرد. خانواده هاي آموزش دیده، به ویژه در ساعات 
اولیــه بحران ها، مهم ترین نجات دهنــدگان اعضاي

 خود هستند.
 نقش مردم محلــي در بحران ها: مــردم هر منطقه 
بحــران زده، با وجود تحمل شــدیدترین مشــکلات، 
بیشــتر از همه گروه ها به ویژه در ساعات اولیه وقوع 
بحران ها که هنوز نیروهاي امدادي مداخله نکرده اند، 
مي توانند به خود و دیگران یاري رسانند. بررسي هاي 
انجام شــده در بحران هاي بزرگ نشان داده است که 
بالاتریــن درصد نجــات انســان ها، در لحظات اولیه 
بحران هــا توســط خانواده ها و مــردم محلي انجام 
 شده است. به همین علت نظام هاي درست مدیریت 
بحران بر آموزش مردم از طریق رویکرد محله محور 

در بحران ها تأکید دارند.
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