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روى خط جشنواره مد فجر روى خط مد

کرمان میزبان 
نخستین جشنواره مد و لباس

مدیر کل فرهنگ و ارشــاد اســلامی جنوب کرمان  �
یکی از اهداف نخستین جشــنواره مد و لباس جنوب 
کرمان را ارج گذاشــتن به لباس های اقوام و تشــویق 
طراحان بااستعداد در حوزه دوخت های سنتی اعلام 
کرده است. به گزارش روابط عمومی اداره کل فرهنگ 
و ارشاد اسلامی جنوب کرمان، نخستین جشنواره مد 
و لباس جنوب کرمان و نود و هفتمین جشــنواره مد و 
لباس فجر کشــوری در جنوب کرمان ۱۴ تا ۱۶ اسفند 
در جنــوب کرمان برگزار می شود.حســین اســحاقی، 
مدیر کل فرهنگ و ارشــاد اســلامی جنــوب کرمان، 
بــا بیان اینکه جنــوب کرمان فرهنگ و آداب رســوم 
متفاوتی دارد، گفته است موقعیت جغرافیایی جنوب 
کرمان در هم مرزی با حوزه های فرهنگی اســتان های 
سیستان و بلوچستان، هرمزگان و حوزه کرمان، باعث به 
وجود آمدن تنوع پوشــش در این حوزه شده است و 
این مثلث فرهنگی «سیستان و بلوچستان- هرمزگان- 
کرمــان» ظرفیت های قابل رشــدی در حوزه صنعت 
مد و لباس جنوب کرمان ایجاد کرده است.اســحاقی 
یکی از اهداف برگزاری این جشــنواره را ارج گذاشــتن 
به لباس های اقوام و تشــویق طراحان بااستعداد در 
حوزه دوخت های ســنتی دانســت و گفت: همچنین 
شناسایی و معرفی دانشجویان و طراحان مستعد در 
حوزه مد و لباس بومی و ایرانی، به کارگیری نشان ها و 
اشاعه نمادهای بومی منطقه، نشان دادن ظرفیت های 
حوزه مد و لبــاس جنوب کرمان، زمینه ســازی برای 
آگاهی بخشــی مردم با مقولــه مد و لبــاس، ترویج 
طرح های مناســب با سلیقه های درخور شأن مردم و 
بر اساس سبک زندگی ایرانی اسلامی، حمایت جهت 
تولید از طرح های برگزیده و... از دیگر اهداف برگزاری 

این جشنواره است. 

پیشرفت جهانی در گرو  توسعه مد

مرضیه شفاپور، دبیر کارگروه ساماندهی مد و لباس  �
کشور، در مراسم رونمایی از کتاب «الگوسازی پایه لباس 
زنانه» گفته امیدوار اســت زمینه انجام همکاری های 
مؤثــر و درخور شــأن فرهنگ و هنر اســلامی ایران از 
دریچه حوزه مد و لباس فراهم شود. او همچنین خبر 
داده تعاملاتی بــا هنرمندان ایرانــی و خارجی فعال 
در حــوزه مد و لباس از ســایر نقاط جهان داشــتیم و 
امیدواریم در آینده نزدیک، زمینه انجام همکاری های 
مؤثــر و در خور شــأن فرهنگ و هنر اســلامی ایران از 
دریچه این حوزه فراهم شــود. او که حضور فعالی در 
رویدادهــای اخیر حوزه مد و لبــاس دارد، در رویدادی 
که در هتل پارســیان برگزار شد، ضمن بازدید از کارگاه 
آموزشی، گفته اســت: فرهنگ و هنر نقش و اهمیت 
بســزایی در ایجاد جایگاه ارزشمند برای ایران اسلامی 
در عرصه های بین المللی دارد و در این میان پیشرفت 

جهانی در گرو توسعه عرصه مد و لباس است.

راهکار افزایش فروش پوشاک

کمپین هــای تبلیغاتی حوزه مد و لباس، بخشــی  �
از فراینــد طراحــی کمپین های بازاریابی هســتند که 
تمرکزشان بر انتشــار پیام تبلیغاتی برندهای مختلف 
اســت.کارگاهی دو روزه با عنوان «در صنعت پوشاک 
چطــور کمپین هــای تبلیغاتــی طراحی کنیــم؟» از 
ســوی اتحادیه تولید و صادرات نســاجی و پوشــاک 
با همکاری مدرســه فروش ایران برگزار می شــود. از 
مهم ترین ســرفصل های آموزشی این رویداد می توان 
به انواع کمپین ها، بودجه و محاســبات مالی کمپین، 
شــعار کمپین و تبلیغ نویســی کمپیــن، برنامه ریزی 
زمان بنــدی و اجرای کمپین فروش، انــواع تبلیغات، 
آشــنایی با پنل پلتفرم هــای تبلیغاتــی و ارائه نتایج، 
گزارش نویســی و مستندسازی اشــاره کرد. این کارگاه 
۱۵ و ۲۰ بهمن در تهران برگزار می شــود. برگزارکننده 
درباره هدف این کارگاه به هنرآنلاین گفت: کمپین های 
تبلیغاتی به صاحبان کسب وکار کمک می کند بهترین 
اســتراتژی های پیشــبرد فروش را برای محصولات و 

خدمات شناسایی کنند. 

حضور ۵۰ صنعتگر در جشنواره نهم 

دبیر بخش صنعت نهمین جشــنواره مد و لباس  �
فجــر از حضور بیش از ۴۰ غرفه در این بخش خبر داد 
و دربــاره چگونگی حضور بخــش صنعت در نهمین 
جشــنواره بین المللی مد و لباس فجــر به هنرآنلاین 
گفته، بیش از ۵۰ صنعتگــر در این دوره اعلام حضور 
کرده اند و بیش از ۴۰ غرفه در بخش صنعت جشنواره 
برپــا خواهد بود.حمیدرضا نیک طبع بــا انتقاد از نبود 
فرصت های مشــابه جشــنواره برای معرفی خروجی 
کارخانه های نساجی کشــور به هنرآنلاین گفته، امروز 
بالغ  بر ۱۴ هزار واحد نســاجی در سراســر نقاط کشور 
فعال هستند، اما متأســفانه هیچ فرصتی برای ایجاد 
ارتباط میان آنها و مصرف کنندگان محصولاتشان وجود 
ندارد. امروز مهم ترین مشکل بخش صنعت در عرصه 
مــد و لباس این اســت که مردم بــه واحدهای توزیع 
مستقیم محصولات نساجی دسترسی ندارند. تنها راه 
مداوا و درمان این مســئله، ایجاد امکان عرضه دائمی 
این محصولات اســت و بایــد مکان هایی برای تحقق 
این مهم لحاظ شــود تا در آینده نزدیک با کوتاه شــدن 
دست واسطه ها، شاهد رساندن پارچه ایرانی به قیمت 
واقعی خود در زمان رسیدن به دست مشتری باشیم.او 
به برپایی کارگاه های آموزشی و نشست های تخصصی 
متنوع در بخش صنعت نهمین جشنواره مد فجر هم 
اشاره کرده است. به گزارش «شرق»، نهمین جشنواره 
بین المللــی مد و لبــاس فجر از ۲۴ تــا ۲۹ بهمن در 

بوستان گفتگو برگزار می شود.

قدرت خرید مردم 
در نظر گرفته شود

عضو کمیســیون فرهنگی مجلس شورای اسلامی  �
درباره پرداخت موضوعی یک جشنواره در حد و اندازه 
فجر به ظرفیت های داخلی کشــور و ثمرات این رخداد 
با بیان اینکه برگزاری موضوعی جشــنواره مد و لباس 
فجر به گسترش بازار فروش لباس اقوام منتج می شود، 
به هنرآنلاین گفت: صنعت نســاجی در شرایط کنونی 
بهترین فرصت ممکن را برای توســعه و پیشرفت دارد 
و باید حمایت دولت عاملی شــود تا واحدهای تولیدی 
از تمام ظرفیت خود استفاده کرده و بازار داخلی بی نیاز 
از محصولات وارداتی شــود. در ایــن میان برگزاری این 
جشــنواره ها، علاوه بر نهادینه کردن فرهنگ استفاده از 
لباس های محلی سرزمینمان و اهمیت آن و نشان دادن 
ذخایر فرهنگی کشــور، ســلیقه و فرهنگ مــد را ارتقا 
می دهد و سبب رونق طراحی و دوخت داخل می شود.
سیده فاطمه ذوالقدر، عضو کمیسیون فرهنگی مجلس 
شورای اســلامی، گفته ارائه لباس های فاخر با الهام از 
لباس اقوام ایرانی در جشــنواره مــد و لباس فجر باید 
با متوســط درآمد مردم جامعه هم خوانی داشته باشد 
تــا در آینده نزدیک فرصت کاربردی شــدن پیدا کنند. او 
با تأکید بر اینکه گسترده شــدن این جشــنواره ها سبب 
می شــود اســتفاده از الگوهای بیگانه در پوشش رنگ  
باخته و مردم به انتخاب کالای داخل، تشــویق شــوند، 
افــزوده از آنجا که اقشــار مختلف جامعه با ســلایق 
متفاوت به دنبال تنوع پوشــش و زیبایی آن هســتند و 
با توجه به اینکه ارائــه الگوهای ناهم خوان با فرهنگ 
مردم کشورمان، به خصوص با گستردگی فضای مجازی 
و شــبکه های اجتماعی، دامن گیر جامعه شده، رسالت 
طراحی مد و لباســی که با فرهنگ کشــور همسو باشد 

خطیر و جدی است.

تمدید مهلت ارسال آثار 
به جشنواره مد فجر

نظــر به اســتقبال جامعه فعــال در حوزه مد  �
و لبــاس از نهمیــن جشــنواره بین المللــی مد و 
لبــاس فجر، مهلت ارســال آثار تــا ۱۵ بهمن ۹۸ 
تمدید شده اســت. به گزارش «شرق»، قرار است 
هم زمان با آغاز نهمین جشــنواره بین المللی مد و 
لباس فجر در تهران، ۱۲ اســتان دیگر میزبانی این 
رویداد را برعهده داشــته باشــند. استان های یزد، 
زنجان، اردبیل، کرمان، خراســان رضــوی، ایلام، 
لرستان، کرمانشاه، سمنان، هرمزگان، البرز، مرکزی 
و گلســتان در کنار تهران امســال میزبان برگزاری 

جشنواره مد و لباس فجر هستند.
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آمار ساختگي، پاشنه آشیل کودک مُد ایران

 آمار موثق و دقیقي در دســترس نیســت. مد 
هــم  مانند حوزه هــاي تخصصي دیگــر، از منظر 
آمار غیرواقعي، آســیب پذیر شــده و آمار حقیقي 
چند و چون آن دســت کاري مي شــود یــا در یک 
تحقیــق موثق، گردآوري نشــده اســت. مرضیه 
شــفاپور، دبیر کارگروه ســاماندهي مــد و لباس 
کشــور، با نگاهــي معتدل و منصفانــه در تلاش 
اســت برنامه هاي مدوني را که ســلف   او، حمید 
قبــادي دنبال مي کــرد، ادامه دهــد و قول داده 
است تلاش کند زوایایي که مد را آسیب پذیر کرده 
اســت، ترمیم کند و تا جاي ممکــن، از بین ببرد. 
براســاس این، توجه سرشــار او را بــر پدیده ارائه 
آمار واهي و ســاختگي موجــود در حوزه مد که 
به جد بر پیکره کــودک نونهال مد در ایران لطمه 
زده و تبدیل به پاشنه آشــیل او در مسیر بالندگي 
شــده اســت، جلــب مي کنیــم. در حالي که در 
خوش بینانه ترین حالت، بین هزارو ۵۰۰ تا دو هزار 
اثر به دبیرخانه جشــنواره بین المللي مد و لباس 
فجر که مشهورترین و مهم ترین رویداد سالانه مد 
است، ارسال مي شود، دبیرخانه غیرمستقر برخي 
رویدادهاي متفرقه در حوزه مد که از سوی افراد 
غیرمرتبط به حوزه مد در بخش خصوصی برگزار 
می شود با دســتاویز قراردادن به اینفلوئنسرهاي 
فضاي مجازي، توانســته اند فعالیت هاي خود را 
- هرچند به گفته کارشناســان در جریانات مد و 
لباس تعیین کننــده نخواهند بود و از یک رویداد 
نمایشــي توخالي فراتر نخواهد رفت -توســعه 
دهند و آمار غیرواقعی عجیبی را از قبیل دریافت 
بیش از چهار اثر ازســوی همــان دبیرخانه غیر 
مســتقر به رویدادهای خود منتســب کنند و  در 
اقدامي عجیب و تأثرآور با ارائه آمار کاملا واهي 
به خبرنگاران، ســعي دارند با دادن آدرس هاي 
اشــتباه خود را محور مــد و جریانات مد و لباس 
کشــور جا بیندازند. شــوربختانه آســیب دیگر، 
تسلط نداشــتن حتی اندک خبرنگاران این حوزه 
به پیشــینه هاي حــوزه مد از یک ســو و فعالان 
اصلي و فرعي جامعه مد از ســوي دیگر است. 
اگر پایگاه هاي اطلاع رســاني به اطلاعات موثق 
تاریخي حوزه خود آگاهي داشته باشند، به یقین 
اجازه نمي دهند برخي برگزارکنندگان رویدادهاي 
مد، دست به اشاعه آمار ساختگي بزنند. از بنیاد 
ملي مد و لباس و دبیر کارگروه ســاماندهي مد 
و لباس انتظار مي رود در گام نخســت، صحت و 
سقم آمار منتشرشده در فضاي مجازي و برخي 
رســانه هاي رســمي به ویژه پایگاه اطلاع رساني 
معاونت هنري وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامي 

را زیر ذره بین راستي آزمایي قرار دهد.
انتظار مــی رود بنیاد ملی مد و لباس تکلیف 
اشــاعه دهندگان آمار ســاختگی و غیرواقعی را 
از خروجی صحیح و بســزای فعالیت آن دسته 
از فعالان بی ادعایی که خاک اســتیج خورده اند 
و برای آینــده کیفی مد، ارزش قائل اند روشــن 
کند. لزوم جداســازی ســره از ناسره برای حفظ 
کلاس و کیفیت مدیوم مد، در شــرایطی که مد 
قربانی آمارسازی ها شده، بیش از پیش احساس 

می شود
کودک نوبــاوه مُد ایــران در حالي نرم نرمک 
قــد مي کشــد و بزرگ مي شــود که دو یــار غار 
خطرآفریــن، لحظــه اي او را رهــا نمي کننــد. 
شوربختانه اعمال تحریم هاي بي رحمانه ایالات 
متحــده بر صنعت نســاجي کشــور از بیرون و 
ارائه آمار ســاختگي و ابتلاي کودک  مد ایران به 
سندرم «شومنیسم» (Showmanism) از داخل، 
دســت به دست هم داده اند تا این پیکره نوباوه 
و نهال کوچک را که بــا زحمت و هزینه گزاف، 
بزرگ شده و به ســن نوجواني نزدیک مي شود، 
درگیر کنــدي و دیرفهمي کند. براســاس اعلام 

منابع رسمي کشور «صنعت پوشاک رتبه نخست 
قاچاق کشــور» را به خود اختصاص داده اســت. 
ایــن در حالي اســت که کارگروه ســاماندهي مد 
و لباس کشــور از زمان تأســیس تاکنون همواره 
کوشیده اســت در تمام رخدادهاي مربوط به این 
عرصه، توجه جدي مســئولان را به لزوم کنترل و 
پیگیري این امر جلب کنــد و با مبادي غیرقانوني 
کــه به این قاچاق دامن مي زنند، تعامل و گفتمان 
داشته باشــد. با وجود تلاش هاي کارگروه و بنیاد 
ملي مد و لباس کشــور که از بضاعت قدرقدرتي 
در مقابــل مبادي قاچاق برخوردار نیســت، ارائه 
آمار ســاختگي از ســوي برخي فعالان غیرمرتبط 
به حوزه مد که به این عرصه ورود کرده و ســعي 
در موج ســواري روي ایــن مســیر دارنــد، ضربه 
سهمگین تر از قاچاق را بر پیکره این کودک نوباوه 
میهــن، وارد کرده اســت. ارائه آمار ســاختگي و 
ذاتا غیرواقع از ســوي این فعالان که به برگزاري 
رویدادهاي حوزه مد مشــغول هســتند، آســیب 
جــدي را بــه اعتماد عمومــي این عرصــه وارد 
کرده اســت. هدف اصلي این مقاله یافتن مقصر 
یا گرفتن انگشــت اتهام به ســمت گروه خاصي 
نیســت، بلکه مرور کاســتي هایي است که نه تنها 
بر پیکــره مد لطمه وارد کرده اســت، بلکه مانند 
اســطوره معروف، از پاشــنه دچار نقص محیطي 

شده و از رفتن بازخواهد ماند.
فجر  لباس  و  مد  جشــنواره 
جدي  دگرگونــي  نیازمنــد 

است
بــه نظر مي رســد بعد از 
تقریبــا یــک دهــه فعالیت 
رسمي و قانوني و اختصاص 
این  امر مــد،  بــراي  بنیادي 
روشــن  و  مبرهن  حقیقــت 
فعالیت  کــه  باشــد  شــده 
تعداد زیادي انجمن، صنف، 
اتحادیه و بنیاد براي صنعت 
مــد و لباس در ایــران کمي 
غیرمنطقــي  و  غیرطبیعــي 
باشد. در استاندارد جهاني و 
در بیشــتر کشورهاي دنیا که 
حضور موفــق و تأثیرگذاري 
در زمینــه مد دارند، تنها یک 
مد  نهــاد مســئول صنعت 
و لباس اســت که این نهاد 
هزینه مبادله را کاهش داده 
و شرایط و بســتر کسب وکار 

در هر حــوزه اي را فراهم مي کنــد. حبیبي، فعال 
حوزه مد و ســاکن آنــکارا، به «شــرق» مي گوید: 
در ســایر کشــورهاي دنیا، تنها در شرایطي مبادي 
غیررســمي وارد عمل مي شــوند و مدیریت مد و 
منابع انســاني و مالي آن را بر عهده مي گیرند که 
نهادهاي رســمي کارشان را درست انجام ندهند، 
یعني اگر دولت کارش را درست انجام دهد؛ دیگر 
نه انجمني هســت و نه تشکلي. زماني انجمن ها 
و تشــکل ها شــکل مي گیرند که دولت کارش را 
درســت انجام ندهــد. حاکمیت آن کشــورها به 
ســمت نهادگرایي رفته و هرگونه مانعي را از سر 
ایــن راه بر مي دارد تا بتوانند تولید اشــتغال کنند. 
در کشورهایي که انجمن ها شکل مي گیرند، دولت 
کارش را درســت انجــام نداده و ایــن انجمن ها 
مي آیند تا مشــکل هایي را کــه در بطن نهادهاي 
دولتي وجود دارد، حل کننــد. بنابراین انجمن ها، 
کمپین ها، جنبش ها و تشکل ها در دنیا هم تشکیل 
مي شود اما در آنجا مشکلات کلي حل شده است 
و انجمن ها سعي مي کنند که ضعف ها و مشکلات 
جزئي تــر را بردارند، درحالي که در ایران انجمن ها 
و تشکلات شکل مي گیرد تا فلان صنعت برداشته 
نشــود! کار انجمن هاي ما این شــده که نگذارند 
یک صنعتــي از بین بــرود و درعین حال یک عده 
هم کار کنند و حداقل حقوقي داشــته باشــند. از 
ســوي دیگر جشــنواره مد و لباس فجر، به عنوان 
مهم ترین رویداد رسمي کشور در زمینه مد، دچار 

نوعي ســردرگمي و پراکندگي مواضع شده است. 
به نظرم بیشــترین دلیل این اتفــاق، توزیع حجم 
زیــادي از مفاهیم و دســتورالعمل ها بر بدنه یک 
رویداد سالانه است که از ظرفیت کیفي این پدیده 
خارج اســت. اگر بنا باشــد جشــنواره مد و لباس 
فجر، به عنوان ویترین دســتاوردهاي حوزه مد در 
طول ســال به ایفاي وظیفه بپردازد، من معتقدم 
این رویــداد نیازمند دگرگوني جدي اســت، چون 
درحال حاضــر از یــک رویداد نمایشــگاهي فراتر 

نرفته است.
سودمحوری و  نبود خلاقیت در طراحي

از ســوي دیگر، افــت کیفیت تولیــد داخلي و 
تحریم صنعت نســاجي کشور که به بي رمق شدن 
هرچه بیشــتر ایــن صنعت کهن در کشــور دامن 
زده ، همه سبب شده است که تولیدکننده داخلي 
ســودمحوري را اولویت خود قــرار دهد و عطاي 
تولید را به لقاي آن ببخشد و به فکر واردات به هر 
قیمت و شرایطي باشد. حتي در گرته برداري کردن 
از لبــاس اقــوام ایراني هم دســت در این عرصه 
بسیار زیاد شده و متأسفانه شــاهد اشباع بازار در 
این زمینه هســتیم و همین امر به غریبگي بیشــتر 
طراحان داخلي با ذائقه مخاطبان نوگرا   دامن زده 
اســت. به این ترتیب مي بینیم که پوشاک به عنوان 
کالایــي اساســي از ســبد اولویــت تولیدکنندگان 
خارج شــده و به عنوان متاعي سودده، به سوداي 
واردکنندگان تبدیل مي شود. 
تجربــه حضور در هشــت 
دوره جشــنواره بین المللي 
مــد و لبــاس فجــر کافي 
اســت تــا بتــوان بــه یک 
از  تاکتیــک  و  اســتراتژي 
جهت سیاســت گذاري هاي 
آینده رســید و از ارائه آمار 
از  واهــي و تبلیغاتــي چه 
و چه  متولیان دولتي  سوي 
از ســوي بخش خصوصي 
بــراي  کــه  غیرمرتبــط 
از  ماهي گرفتن  و  دیده شدن 
ایــن برکه کم عمــق به این 
پرهیز  شــده اند،  وارد  حوزه 

کرد.
در  غیرواقعــي  آمــار 
شبکه هاي اجتماعي بیداد 

مي کند
مریــم نیک فــر، طــراح 
مي گوید:  «شرق»  به  لباس، 
بدون شــک اســتقبال مــردم از کالاي خارجي و 
رضایت اندک از پوشــاک داخلــي فقط نمي تواند 
به یــك علت واحد آن هم کم توجهي مســئولان 
وابسته باشد. آن گونه که برخي طراحان و فعالان 
عرصه پوشاك حاضر در جشــنواره مي گویند، این 
اتفاق نتیجه نبود نگاه مثبت و حرفه اي   به مقوله 
مد در صنعت پوشــاك کشــور بــوده و همچنین 
ناشي از نگاه معطوف به سود، بدون درنظرگرفتن 
کیفیــت، طراحــي مناســب و مرغوبیــت برخي 
تولیدهاي داخلي اســت. بسیاري از تولیدکنندگان 
در ایران تلاشــي براي رشد و پیشــرفت حوزه مد 
و لبــاس نمي کنند و متأســفانه براي بســیاري از 
فعالان ایــن عرصه فقط ســود اقتصــادي مهم 
اســت. بســیاري از تولیدکننــدگان داخلــي بــه 
اهمیــت طراحي در تولید توجــه ندارند و از مواد 
اولیه نامرغوب اســتفاده مي کنند. خودتان خوب 
مي دانید که بســیاري از تولیدکنندگان پوشــاک در 
کشــور حتي حاضر نیستند یك طراح براي شرکت 
یا تولیدي خود اســتخدام کنند و هزینه کردن براي 
طــراح را هزینه اي اضافــه مي دانند. یکي دیگر از 
مهم تریــن چالش هاي عرصه مد و لباس در ایران 
نبود خلاقیت میان طراحان داخلي و گرته برداري 
آنــان از روي الگوهاي دیگران اســت. به اعتقاد 
من مهم ترین مشــکلي که تولیدکنندگان پوشــاک 
در ایــران دارند، موضوع کپي اســت. بســیاري از 
تولیدکننــدگان پوشــاک از خــود خلاقیت نشــان 

نمي دهنــد و فقط از روي مدل هــاي برندهاي 
خارجي کپي مي کنند. مســئله مهــم دیگر این 
اســت که من در مدتي که به ایران برگشــته ام، 
مي بینم که خیلي بحث آمــار و ارائه اطلاعات 
اشــتباه و غیرواقعي به مخاطب از سوي برخي 
فعالان این حوزه، میان مخاطبان در حال بازنشر 
و ترویج است. در هیچ جاي دنیا به اندازه ایران، 
آمار کمي و غیرواقعــي، میان مخاطبان به ویژه 
در شــبکه هاي اجتماعي، توزیع نمي شود. مرکز 
آمار ایران هیچ آپدیتــي در زمینه مد و حتي در 
زمینــه قاچاق لبــاس ارائه نکرده اســت، همه 
اطلاعات موجود در فضاي اینترنت و شبکه هاي 
اجتماعي، دیتاهاي خامي اســت که از ســوي 
مردم عادي و گاهی از سوي برخي افراد سودجو 
که به دنبال دوختن کلاهي از نمد مد براي خود 
هستند، منتشر مي شود. به اعتقاد بنده متأسفانه 
حتــي برخي رویدادهــا و همایش هــا نیز هیچ 
تأثیري در جریان سازي مد در آینده ندارند و حتي 
نتوانســتند جایگاه کیفي شایســته اي پیدا کنند، 
شاهد اشاعه اطلاعات و آمار غیرواقعی در زمینه 
مد و لباس بودم و این مسئله، به نظر من بیش از 
آنکه بــه برگزارکنندگان آن رویدادها لطمه بزند، 
بــه اعتبار و بضاعت مد ایران آســیب وارد کرده 
اســت. اگر صنعت مد در بســیاري از کشورهاي 
جهان رشد چشــمگیري داشته و سرمایه گذاري 
و توجــه ویژه اي را به خــود جلب کرده، به دلیل 
این بوده که اصول و پایه ها به صورت زیربنایي و 
زیرساختي چیده شده و به صورت کاملا حرفه اي 
پیش رفته اســت. لزوما قرار نیست در یک دهه، 
به اندازه یک انسان  بالغ ۴۰ساله دیده شویم، اما 
اینکه در دهه اول عمر یک پدیده، چه بنیان هایي 
را مبنا قرار مي دهیــم، آینده آن پدیده را تضمین 
مي کند. در بیشــتر کشورهاي پیشگام و موفق در 
عرصــه مد، طراحان و فعــالان این عرصه مورد 
حمایــت دولــت، ســرمایه گذاران خصوصي و 
نهادهاي فرهنگي و هنري قرار دارند و در مقابل 
نیز کالا و خدمات شایسته و مرغوب به مردم ارائه 
مي دهند. همین همکاري و هماهنگي دوســویه 
موجب موفقیت چشــمگیر بســیاري از کشورها 
در صنعت مد و لباس شــده اســت. در شــرایط 
کنوني در ایران، یکي از ضعف هایي که من در این 
عرصه دیدم، این اســت که بیشتر علاقه مندان و 
مخاطبان جامعه مد، با نگاه کسب سود و منافع 
در کوتاه مــدت و دیده شــدن در ایــن صنعت که 
خیلي تبلیغاتي شده اســت، بدون برنامه شروع 
به کار کرده اند و از ارائه آمار ســاختگي هم ابایي 
ندارند، درحالي که شاید بتوان در کوتاه مدت نتایج 
چشمگیري هم در شبکه هاي اجتماعي به دست 
آورد؛ امــا در بلندمدت تأثیــر تعیین کننده اي در 

صنعت مد باقي نمي گذارند.
تعدد رویدادها کمک کننده نیست

محمــد بهرامي، تولیدکننــده، مي گوید مد در 
ایــران قرباني نگاه کمي شــده اســت. برگزاري 
رویدادها و ایونت هاي مختلف به تعداد انگشتان 
دســت در یک ماه، نشــانه خروجي مثبت گرفتن 
از یک پدیده نیســت. اي کاش مي شد که به جاي 
نگاه آمــاري و کمي، نگاه کیفــي را تقویت کرد. 
این روزها از بازکردن اینستاگرام به شدت اجتناب 
مي کنم، چون مي بینــم که هرکس هر اطلاعاتي 
دوســت دارد در صفحه شــخصي خود منتشــر 
مي کند و به ویــژه در حوزه مد دیــده ام که افراد 
به جهت تبلیغ و جذب ســهم بیشــتري از بازار و 
جامعه هدف، آمــاری غیرواقعي از فعالیت هاي 
خــود عرضه مي کننــد و آدم نمي داند که حق با 
کیســت. هرچند تــلاش بنیاد ملي مــد و لباس 
کشــور، مدیریــت و هدایــت پتانســیل نهفته در 
این شبکه هاســت، اما به نظــرم مدیریت، اعمال 
محدودیــت و کنتــرل تعــداد مجوزهایــي کــه 
به رویدادهــاي مــد اختصاص مي یابــد، کمک 
مي کند که ســره از ناســره تفکیک شود و حساب 
رویدادهــاي مدنمــا از رویدادهــاي باکیفیــت، 

هدفمند و مفهوم دار مد جدا شود. 

نـکتـه

انتظار می رود بنیاد ملی مد و 
لباس تکلیف اشاعه دهندگان 

آمار ساختگی و غیرواقعی را از 
خروجی صحیح و بسزای فعالیت 

آن دسته از فعالان بی ادعایی 
که خاک استیج خورده اند و برای 

آینده کیفی مد، ارزش قائل اند 
روشن کند. لزوم جداسازی سره از 
ناسره برای حفظ کلاس و کیفیت 

مدیوم مد، در شرایطی که مد 
قربانی آمارسازی ها شده، بیش از 

پیش احساس می شود


