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پسیانی زنگ افتتاح 
نمایش گوران را می زند

شرق: آتیلا پســیانی تازه ترین نمایش رضا گوران،  �
«شــب آوازهایش را می خواند» را دوشــنبه ۲۳ آذر 
افتتاح می کند. «شب آوازهایش را می خواند» نوشته 
یون فوســه- دراماتیست ســوئدی- و با بازی باران 
کوثری، نوید محمدزاده، ســعید چنگیزیان و نیلوفر 
زوارق، بــه تهیه کنندگی مهرداد بهاءالدینی و محمد 
قدس از سه شــنبه ۲۴ آذر هرشب ســاعت ۲۰ روی 
صحنه سالن اســتاد سمندریان می رود. گفتنی است 
آتیلا پســیانی، سرپرست گروه تئاتر بازی، که به تازگی 
نمایش «باغ آلبالو» را روی صحنه ســالن چارسوی 
تئاتــر شــهر برده اســت، پیــش از ایــن در نمایش 
«هملت» با گوران همکاری داشته و نقش کلادیوس 
را ایفا می کرده است. علاقه مندان به تهیه بلیت های 
این نمایش، می توانند به سایت های اینترنتی تیوال و 

گیشه نت مراجعه کنند. 

چهره روز

«لوگو دیزاین» و مسئله  کپی

لوگوی برندها و ســازمان هایی عوض نمی شــود  �
که تعطیل شــده باشــند. گویی این قاعده برندهای 
مهــم جهان اســت. این ســوی و آن ســوی جهان 
ســازمان و برندها هرچند ســال یک بار لوگوهایشان 
را به  روز می کنند. نه برای تنوع که برای نشــان دادن 
پویایی و به روزبودن برند و سازمان شــان. مخاطبان 
نمی داننــد درون ســازمان ها و برندها چه می گذرد، 
تغییرهایی هم که در ســاختار و در کارشان می دهند 
لزوما برای مخاطبان محســوس و ملموس نیست. 
همین است که صاحبان برندها و مدیران سازمان ها 
تصمیم می گیرند برای نشان دادن زنده بودن و پویایی 
ســازمان ، تغییرهایی در چهره بیرونی سازمان انجام 
دهند. این دلیل اصلی تغییرهای لوگوهای برندهای 
جهان است. از سازمان ناسا و شرکت های هواپیمایی 
بین المللــی گرفته تــا برندهای غذایی و شــرکت ها 
متوسط همه، همین کار را می کنند. از  این روست که 
تغییر لوگوی شــبکه سوم سیما هم فهمیدنی است. 
شبکه سه این کار را در زمان درستی هم انجام داده. 
 HD این شبکه هم  زمان با تغییر کیفیت تصاویرش به
لوگویش را تغییــر داده. هم زمانی تغییر لوگو با یک 

اتفاق مهم در آن سازمان تصمیم درستی است. 
در لوگوی جدید شــبکه ســه، طراح هویت لوگو را 
حفظ کرده و به قاعده بازطراحی بســیاری از برندهای 
جهان سعی در ساده ترکردن آن داشته. تصمیم درستی 
گرفته که المان ســمت چپی را کوتاه تر کند. این شاید 
تنها چیزی بود که می شد کوتاه  کند تا لوگو ساده تر شود. 
اینکــه بعد از چنین کاری نتیجه شــبیه لوگوی دیگری 
شــده غیرقابل کنترل است. آنچه در لوگو دیزاین، مهم 
است یکی تأثیری است که در شخصیت برند و سازمان 
می گذارد و دیگری اثری اســت که در ارتباطات بصری 
می گذارد. چه شبیه لوگوی دیگری باشد، چه نباشد. این 
همه لوگو در جهان طراحی شده، هیچ کسی نمی تواند 
پیش و پس از طراحی تک تک لوگوهای جهان را نگاه 
کند و مطمئن شــود که شبیه این لوگو در جهان وجود 
ندارد. عموما هر لوگویی چند لوگوی شبیه به خودش 
دارد. به جای این حاشــیه ها باید نشست و تحلیل کرد 
کــه آیا تأثیر لوگوی جدیــد در ارتباطات بصری آن برند 
منطبق با هدف هــای پیش از طراحی بــوده یا نبوده. 
دیزاین لوگوی شــبکه خبری CNN، شبیه لوگوی برند 
White Westinghouse اســت. ایــن شــباهت هیچ 
لطمه ای به هیچ کدام شــان نزده. اینــان نه رقیب هم 
هســتند و نه این شــباهت فرمی، اهمیتــی در ارتباط 
بصری این دو برند با مخاطبان شان دارند.  واضح است 
که لوگوی جدید شــبکه سه، در ادامه لوگوی قبلی آن 
اســت و منطق دیزاین آن کاملا واضح و روشــن است. 
بی مسئولیتی اســت که با دیدن هر شباهتی بلافاصله 
شــبکه های اجتماعــی را پــر کنیــم از قضاوت های 
نامحترمانه  و بدون اســتدلالی که طــراح را متهم به 
کپــی کاری کنیم. این رفتارها بی آنکه چیزی به گرافیک 
و دیزاین ایــران اضافه کند در کمیــن، مترصد دیزاینی 
نشسته تا به لوگوی مهمی یا طراحش هجمه ها کند و 
فضا را آلوده. طراحی لوگو، برای کسی که مدام در حال 
طراحی است اصلا کار سختی نیست که بخواهد برای 
آن خود را درگیر چنین مخاطره هایی کند. شباهت های 
ساخته های بشر در همه زمان ها بوده. حتی آن زمان که 
نه شبکه اجتماعی در کار بوده، نه اینترنتی و نه ارتباطی 

بین آدم ها در قاره های مختلف. 

یادداشت روز
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شرق: پای «شــهرزاد» هم به حاشیه باز شد. انتقاد 
کرمانی ها نسبت به یک دیالوگ این سریال در آستانه 
انتشــار قســمت نهم آن، واکنش کارگردان را در پی 
داشت. اســتقبال از سریال «شهرزاد» در مدت زمانی 
کــه از پخــش آن می گــذرد، مثال زدنی اســت. به 
گفته بســیاری از مخاطبان این سریال، قصه جذاب 
و پرکشــش و بازی هــای خــوب آن، دلایــل اصلی 
جذابیت این ســریال اســت. هرچند که دراین میان 
شــهرزاد هم از گزنــد فروش قاچــاق و دانلودهای 
غیرقانونی در امان نمانده اســت. ســوءتفاهم تازه 
روی موضوعــات قومیتی متمرکز شــده اســت. در 
قسمت هشتم ســریال شهرزاد، شــخصیت شیرین 
با بــازی پریناز ایزدیار، از ســفر بــه کرمان صحبت 
می کنــد که برخی دیالوگ های او در توصیف شــهر 
کرمان ســوءتفاهم هایی را میــان هم وطنان کرمانی 

به وجود آورده است. محمدمهدی زاهدی، نماینده 
مــردم کرمــان و راور، نیز ضمــن انتقــاد از توهین 
صورت گرفته به مردم کرمان در ســریال «شهرزاد»، 
خواستار برخورد وزیر ارشاد با این موضوع شد. او در 
پایان جلســه علنی روز گذشته، ۲۲ آذر، گفت: اخیرا 
سریالی با عنوان «شــهرزاد» به کارگردانی شخصی 
به اســم «ح. ف» در شبکه نمایش خانگی آمده که 
توهین جدی به مردم ولایتمدار و بصیر دیار کریمان 
شهر کرمان است. این مســئله جای تأسف دارد که 
اجــازه پخش چنین ســریال هایی را می دهند و لازم 
اســت نســبت به جمع آوری آن اقدام کنند و ما نیز 
شــکایت به قوه قضائیه را در دست پیگیری داریم. 

حســن فتحی، کارگردان ســریال شــهرزاد، نیز این 
انتقادها را بی پاسخ نگذاشت. او ضمن اظهار تأسف 
از ســوءتفاهم پیش آمــده در رابطه با شــهر کرمان 
در یکی از قســمت های این ســریال گفــت: جایگاه 
فرهنگی و اقتصادی رفیع مــردم هنرپرور کرمان در 
تاریخ ایران بر کسی پوشــیده نیست و مایه مباهات 
اســت. او با توجه به قســمت های بعدی ســریال 
شــهرزاد، این چنین توضیح داد: در بخشی از قسمت 
یازدهم ســریال نه تنها معلوم می شــود که خانواده 
شیرین که درواقع-شخصیت منفی و افاده ای قصه 
اســت- کرمانی نیســتند بلکه مردم نجیب و نازنین 
کرمان مورد ستایش قرار می گیرند. حسن فتحی که 

با «شــهرزاد» سریال سازی در شبکه نمایش خانگی 
را تجربه می کند. سریال های پرمخاطبی چون«شب 
دهم»، «میــوه ممنوعه»، «مــدار صفردرجه»، «در 
مســیر زاینده رود» و... را کارگردانی کرده است. او تا 
پیش از این نیز در سریال «میوه ممنوعه» با انتقادی 
از ســوی برخــی از هم وطنــان اصفهانــی مبنی بر 
اســتفاده نادرست از لهجه در ســریال روبه رو شده 
بود. موج اعتراضات قومیتی به برخی از ســریال ها 
در ســال های اخیر بیشــتر شــده اســت و گاه حتی 
در مواردی مثل ســریال ســرزمین کهن، شــدت این 
اعتراضات مانع ادامه پخش مجموعه شد. با توجه 
به اینکه حســن فتحی هم وطنان کرمانی را به صبر 
دعوت کرده است، تا این سوءتفاهم در قسمت های 
بعدی برای آنها برطرف شــود، باید دید واکنش های 

بعدی به این موضوع چه خواهد بود. 

واکنش حسن فتحى به انتقاد کرمانى ها

فرانک آرتا: این روزها  بازار ردوبدل اخبار سی وچهارمین 
جشنواره فیلم فجر داغ است. با وجود دولتی بودن این 
جشــنواره، «فجر» تا امروز همچنــان بزرگ ترین رویداد 
سینمایی کشور محسوب می شــود. با توجه به ساختار 
ســینمای ایــران، معمولا در شــش ماهه دوم ســال، 
کارگردانان و دســت اندرکاران امر فیلم ســازی فعال تر 
و پرکارتر می شــوند. به ویژه اینکه برای رسیدن فیلم ها 
به دبیرخانه جشــنواره از اواسط آذرماه خون تازه ای در 
رگ های ســینما جاری می شــود. محمد حیدری، دبیر 
جشنواره فیلم فجر، هم از طریق گفت وگوهایش و هم 
به واسطه ارسال خبرهای رسمی از سوی روابط عمومی 
جشنواره اعلام کرده که قرار است، تغییراتی در سازوکار 
جشــنواره ســی وچهارم ایجاد کنــد. تا امــروز یکی از 
خرق عادت های این دوره، رسانه ای نکردن اسامی هیأت 
انتخاب است؛ موردی که مسبوق به سابقه نیست. بعد 
از پایان یافتن مهلت ارســال آثار به دبیرخانه جشنواره، 
این هیأت کار خود را شروع کرده و اعضایش این روزها 
چراغ خامــوش درحال دیــدن فیلم ها هســتند. دلیل 
اعلام نشدن رسمی اسامی هیأت انتخاب را جویا شدیم. 
دبیر ســی وچهارمین جشــنواره فیلم فجر در پاسخ به 
«شــرق» گفت: «دلیل اصلی آن، این اســت که شرایط 
و فضای آرام تــر و تخصصی تری بــرای اعضای هیأت 
انتخاب ایجــاد کنیم. حتما می دانید که در ســال های 
گذشــته قبل از نهایی شــدن فهرســت فیلم هــا برای 
نمایش در بخش مســابقه و حتی بعــد از آن برخی از 
اعضا درباره فیلمی اظهارنظر و حتی قضاوت کردند که 
تبعات زیادی داشت، حاشیه هایی برای جشنواره ایجاد 
کرد و موجب شــده بود که مثلا تعدادی از کارگردانان 
و تهیه کنندگان به راه نیافتن فیلم هایشــان یا فیلم های 
همکارانشان به بخش مســابقه اعتراض کنند. بنابراین 
امســال تصمیم گرفتیم با توجه به حساسیت موضوع 
و بــرای پرهیز از ایجاد هرگونه شــائبه، اســامی هیأت 
انتخــاب در این محدوده زمانی اعلام نشــود».حیدری 
در ادامه افزود: «البته باید متذکر شــوم که اعلام نکردن 
اسامی برای ما سخت تر است. ما هم نمی خواهیم این 
اسامی برای همیشــه پنهان نگه  داشته شود. هم زمان 
با اعلام اســامی فیلم ها، اسامی هیأت انتخاب را اعلام 
تهیه کننده  فرحبخــش،  کرد».محمدحســین  خواهیم 
سینما که امسال ســومین فیلم خود در مقام کارگردان 
با عنوان «آب نبات چوبی» را در جشنواره شرکت داده، 
نظر خــود را درباره طرح اعلام نشــدن اســامی هیأت 
انتخاب در گفت وگوی کوتاه با «شرق» چنین اعلام کرد: 
«من با اعلام نشدن اسامی هیأت انتخاب موافقم. چون 
متأســفانه گاهی اوقات در دوره های گذشــته جشنواره 
شــاهد بودیم که برخی از اعضــا در ارائه نظرات خود 
ثابت قــدم نبودنــد. از آنجا که در مــواردی افراد توقع 
بالایــی دارند، در نتیجه می خواســتند با ایــن کار روی 
هیأت انتخاب فشــار بیاورنــد. بنابراین وقتی اســامی 
اعضا علنی نشــود. اعضا راحت تر و بدون حاشیه روی 
کار خود متمرکز می شــوند تا ان شــاءاالله در جشــنواره 

امســال گاف های ســال های گذشــته تکرار نشــود».
اما بیــژن میرباقری، نویســنده و کارگردان ســینما، که 
امســال با فیلم «ربوده شده» که عنوان موقتی است در 
جشنواره شرکت کرده، برعکس فرحبخش نظر چندان 
مســاعدی درباره این طرح نــدارد. او دلایل خود را در 
گفت وگوی کوتاهی به «شــرق» چنیــن بیان کرد: «من 
شــخصا با این حرکت موافق نیســتم. به نظرم آدم ها 
باید پای حرف و عملکردشــان بایستند. چون اساسا هر 
جشــنواره ای با انتخاب فیلم هایش کیفیت و دیدگاهی 
را ترویــج می کند. در نتیجه چقدر خوب اســت که هم 
دبیر جشــنواره و هم اعضای محتــرم هیأت انتخاب از 
فیلم های منتخب محکم حمایت کنند و به هیچ عنوان 
و تحت هیچ شــرایطی زیر بار فشارهای داخل سینما و 

خارج از اراده سینما نروند».
البتــه محمد حیدری بــا این عقیده کــه تحت هر 
شــرایطی با توجه به محدودیت ها و توانایی هایش پای 

همه فیلم ها خواهد ایستاد، به این پرسش «شرق» که
آیا از فیلم هایی که دچار ممیزی شوند هم حمایت 
می کنــد، چنیــن پاســخ داد: «معتقدم بهتر اســت به 
نتیجه گیــری و آرای هیأت انتخاب احترام گذاشــت و 
تا پایان جشــنواره از آن حمایت کــرد». البته در اینکه 
شــرایط و جــو حاکم بایــد به گونه ای باشــد که هیأت 
انتخاب از نگاه اصلی خود دور نشــود شــکی نیست. 
اما در نگاه اجمالی بعید نیســت که تجربه برگزاری دو 
دوره گذشــته جشــنواره فیلم فجر به مدیریت علیرضا 
رضاداد، مســئولان جشنواره را به این نتیجه سوق دهد 
که قبــل از بروز هرگونه مشــکلی از ســوی فیلم ها و 
سازندگانش و انعکاس آن در رسانه ها و گسترش اخبار 
توقیف فیلم هــا در جامعه، بی ســروصدا فیلم ها را از 
داوری دور و حذف کنند. از میان حاشــیه های جشنواره 
می توان به نحوه نمایش فیلم های «عصبانی نیستم» و 
«شیار۱۴۳» اشاره کرد؛ دو تجربه تلخی که ظاهرا طعم 
آن هنــوز از بین نرفتــه! در دوره صدارت دولت تدبیر و 
امید، آسمان جشنواره فیلم فجر سیاسی شد و به خاطر 
فشــارهای خارج از سینما، رضا درمیشــیان، کارگردان 
فیلم «عصبانی نیســتم»، ناچار شــد فیلم را از بخش 
مســابقه در مراســم اختتامیه بیرون بکشد. همین طور 
راه نیافتــن فیلم «شــیار۱۴۳» به بخش مســابقه مورد 
اعتراض ابراهیم حاتمی کیا قــرار گرفت. اظهارنظرات 
حاتمی کیــا، حاشــیه هایی را ایجاد کــرد. به طوری که 
طرفداران این کارگردان و منتقدان جشــنواره به راحتی 
از کنار این موضوع نگذشــتند و در هر زمانی جشنواره 
را می نواختند! ضمن اینکه شنیده ها حاکی از این است 
که دو نفر از اعضای هیأت انتخاب دوره ســی وچهارم، 
مدیران ارشــد قبلی سازمان ســینمایی هستند که نگاه 
محافظه کار دارند. همین مســئله می تواند در تشخیص 
و شناساندن فیلم های به اصطلاح مسئله دار کمک و به 
قول معروف ورود فیلم های تنــش زا را در نطفه خفه 
کند. با وجود این تحلیل هــا باید منتظر ماند و عملکرد 

این دوره را بعینه دید. 

ســحر آزاد: طراحی دوباره آرم شــبکه سه در میان 
واکنش هایــی که داشــت، با موضــوع کپی برداری 
از ســوی یکــی از برندهــای خارجی مواجه شــد؛ 
موضوعی که از ســوی طراح و مشاور سیما رد و از 

سوی تعدادی دیگر تأیید شده است. 
موضــوع کپی بــرداری در مــورد طراحی هــا و 
آثــار هنری در یکی، دو ســال گذشــته داغ شــده و 
حساســیت هایی را در مورد طراحان جدید به وجود 
آورده اســت. در یکی از تازه ترین مطالبی که در این 
زمینه منتشــر شــده، طراحی جدید شــبکه سه به 
چالش کشیده شــده است. چندروز پس از رونمایی 
از طراحی مجدد آرم شبکه سه، سایت «پارسینه» با 
قراردادن تصویری از لوگوی شــرکت «اریکسون» در 
کنار آرم شــبکه سه به شــباهت این دو طرح اشاره 
کرده  اســت. برخی از خوانندگان این ســایت هم در 
واکنش به این مطلب چنین عنــوان کردند: «یعنی 
اینقد به مخشون فشــار آوردن که این خلاقیت زده 
بیرون!؟ همه لوگوها در ایران کپی برداریه، لوگوهای 
همراه اول و رایتل هم کپی از اپراتورهای عربی هست 
و...».ماجرای کپی از این طرح در حالی مطرح شده 
است که در هردو آنها از سه خط مورب استفاده شده 
است که در آرم شبکه ســه این سه خط به صورت 
افقی و در آرم شــرکت اریکســون حالتی ایستاده را 
نشان می دهد. بااین حال برای اینکه درباره ضرورت 
طراحی مجدد آرم و پاســخ مسئولان صداوسیما در 
مورد کپی بودن این اثر اطلاعات بیشــتری به دست 
آوریم، پــس از پیگیری هــای زیاد بــه محمدعلی 
قاسمی، مشــاور هنری سازمان صداوسیما، رسیدیم 
چراکه در هیچ یــک از خبرهای مربوط به آرم جدید 
شــبکه ســه، عنوانی از طراح یا گــروه طراحی این 
آرم نبود. قاســمی با بیان اینکه تغییر یا به روزکردن 
یک لوگو برای یک ســازمان امری معمول است، به 
«شــرق» گفت: «در تغییراتی که صــورت می گیرد، 
برخی از لوگوها کاملا تغییر می کنند و برخی طراحی 
مجدد (redesign یا ری دیزاین) می شوند. لوگو قبلی 
نامتوازن بــود و در طراحی فعلی زاویه ها یکســان 
شده و تناسب ســه خط در یک اندازه در نظر گرفته 
شــده اســت».او ادامه داد: «موضوع بعدی، بحث 
تلویزیون های جدید است که از فرمت پخش ۴ به ۳ 
در قاب قدیمی به ۱۶ به ۹ تبدیل شــده اند و به دلیل 
پرهیز از کشیدگی و دفرمه شدن تصاویر، نیاز داشتیم 
هویت بصری جدیدی برای شــبکه تعریف کنیم. ما 
نه تنها آرم بلکه بســته گرافیکی جدیدی را تعریف 
کردیــم که برمبنای آن انــدازه فونت ها و رنگ هایی 
که باید مورد اســتفاده قرار بگیرند، قانونمند شدند، 
به عنوان مثال ســه رنگ زرد، ارغوانی و آبی با توجه 
به اینکه مخاطبان اصلی شــبکه را جوانان تشکیل 
می دهنــد، انتخاب شــدند. این رنگ ها شــاداب تر 
هســتند و ترکیب خوبی با یکدیگر داشتند».طراحی 
هویت بصری یک ســازمان موضوعی اســت که در 
ایران کمتر جا افتاده اســت، حتی ارگان های دولتی 
و بسیاری از سازمان های غیردولتی که عمر زیادی از 
آنها می گذرد و منابع مالی قدرتمندتری دارند، کمتر 
ضرورت طراحی بســته گرافیکی یــا هویت بصری 
را حس کرده اند که صداوســیما نیز مستثنی از این 
قضیه نبوده است اما شــبکه به تازگی با ارائه بسته 
گرافیکــی در قالب آرم و فونت هــای جدید، نوعی 
نگرش جدید در زمینه تغییر فضای بصری به منظور 
جذب و نگه داشتن مخاطبان خود ایجاد داده است. 
امیــد خوش نظر که بــه گفته قاســمی، کارگردانی 
طراحی هویت بصری شــبکه سه را برعهده داشته 
است، در این مورد به «شرق» گفت: «توجه به هویت 
بصری و حتی ری دیزاین موضوعی است که بسیاری 
از برندها و شــرکت ها در تمــام دنیا انجام می دهند 
و بعد از گذشت چندســال اگر آرم یا بسته گرافیکی 
جدیدی ارائه نکنند حداقل با انجام ری دیزاین، هویت 
بصری خود را به روز می کنند اما در مورد شبکه های 
سیما این کار انجام نمی شد چون این شبکه ها با نگاه 

رقابتی شــکل گرفته اند و عزمی برای کیفیت تصویر 
وجود ندارد چراکه هویت آنها برپایه محتواست».او 
در ادامه درباره اینکه لزوم تغییر هویت بصری شبکه 
سه چگونه شکل گرفت، عنوان کرد: «فعالیت من در 
این زمینه از شــبکه العالم در سال ۸۰ شکل گرفت 
 PRESS) و اوج آن در ابتــدای فعالیت پرس تی وی
TV) بــود که اولین شــبکه ایرانی اســت که واجد 
هویت بصری ویژه خود اســت و طراحی و مراقبت 
از گرافیک در قالب شــبکه برای مســئولان آن مهم 
بود. در آن زمان آقای ســرافراز مدیر این شبکه بود و 
در جریان این موضوع قرار داشت. وقتی هم ریاست 
سازمان را برعهده گرفت، بر این مسئله تأکید کرد که 
هویت بصری شبکه ها باید استاندارد شود که بخشی 
از این استانداردسازی فنی است تا فرمت پخش به 
صورت ۱۶ به ۹ و بعدا به FULL HD تبدیل شــود».
خوش نظر افزود: «آذرماه سال قبل از حوزه ریاست 
سازمان به ما گفتند که پروژه بهینه سازی شبکه های 
مختلف را انجــام دهیم اما چون زیرســاخت های 
فنی و انسانی جوابگو نبود، این کار با پیچیدگی های 
زیادی مواجه شد تا اینکه بحث هویت بصری شبکه 
سه پیش آمد. ما این پروژه را با شبکه سه آغاز کردیم 
چراکه طیف مخاطبان وسیعی دارد و از نظر حجم 
و نوع مخاطبان، امکان به روزرسانی بیشتری داشت. 
در گروهی متشکل از ۱۵نفر شامل طراحان گرافیک، 
مشــاوران محتوایــی، انیماتورها و... دربــاره اینکه 
بهینه سازی تصویری این شــبکه باید چگونه شکل 
بگیــرد، صحبت کردیم و به این نتیجه رســیدیم که 
به شکل واضحی نمی توان همه عناصر شبکه ای را 
که ۲۳ســال از فعالیت آن می گذرد، تغییر داد پس 
بهینه ســازی لوگو به جای طراحی لوگــو جدید در 
دستور کار قرار گرفت».به گفته او، در اصلاح لوگوی 
جدید زوایا منطقی تر شــده و دایره به دلیل پویایی و 
ســبک تربودن به عنوان فرم قالب این شبکه تعریف 
شده است. خوش نظر همچنین انتخاب سه رنگ زرد، 
آبی و مجنتا (ارغوانی) را به دلیل وسعت مخاطبانی 
دانست که از نوجوان تا کهن سال را شامل می شود و 
می توانند هارمونی مناسبی با یکدیگر داشته باشند. 
او افزود: «تعریف موضوعی را از این رنگ ها گرفتیم 
و بیشــتر به ترکیب بندی و هارمونی توجه کردیم. ما 
یک خانواده رنگی تعریف و سعی کردیم از آن بیرون 
نزنیم یعنی دیگر چیزی به نام رنگ ســبز یا قرمز در 

این شبکه نداریم».
به گفته او، فونت طراحی شده برای شبکه سه نیز 
با عنوان IRIB۳ در دایره فونتی دافونت ثبت شده و 
آیتم های تعریف شده نیز به سه بخش تقسیم شده اند 
که در دســته اول با عنوان ONSCREEN آیتم های 
روی صحنه نمایش شامل لوگوها، زیرنویس و مواد 
 PLAY BACK اطلاع رســانی قرار دارند. دسته دوم
نام دارد که شــامل آرم ها و پرکننده هایی هستند که 
میان برنامه ها پخش می شود و دسته سوم آیتم های 
به روزشــونده نام دارد که شــامل اعــلان برنامه ها، 

اوقات شرعی، هواشناسی و... است».
این طراح با بیان اینکه واکنش های مختلفی به 
هویت بصری جدید وجود داشــته اســت که بیشتر 
آنها مثبت بوده اند، در پاســخ به کپی بودن این طرح 
از آرم اریکسون گفت: «این صحبت ها از نظر عده ای 
غیرمتخصــص گفته شــده و طبیعی اســت وقتی 
شــباهت دو تصویر را ببینند، تصور کنند یکی از آنها 
کپی است اما واقعیت این است که شرکت اریکسون 
یک شــرکت قدیمی اســت که در ســال ۲۰۰۹ آرم 
جدیدی را که اکنون مورد بحث قرار گرفته، بار دیگر 
طراحی کرد و شبکه ســه پیش از این سال تأسیس 
شــده بود که لوگــو آن هم قبلا طراحی شــده بود. 
ضمن اینکه مــا لوگو جدیدی طراحی نکرده  و فقط 
لوگو قبلی را بهینه کرده ایم. البته ما از موقعیت لوگو 
اریکسون بی خبر نبودیم اما برایمان اهمیت نداشت 
چون لوگو آنها شبیه ما بود و لوگو شبکه سه پیش از 

لوگو جدید اریکسون طراحی شده بود».

موافقان و مخالفان یک تصمیم نظر می دهند
«هیأت انتخاب» چراغ خاموش

هویت بصری شبکه های سیما قانونمند می شود
چالش بر سر کپی بودن آرم شبکه سه

شــرق: مرکــز فیلم و تئاتر دانشــجویی ســازمان جهاد دانشــگاهی تهــران، هفته 
نمایش نامه خوانــی آثار نغمه ثمینی را برگزار می کند. این برنامه از روز یکشــنبه ۲۲ 
آذر شروع شــده و تا جمعه ۲۷ آذر ادامه دارد. نمایش نامه ها در دو سئانس توسط 
گروه های داوطلب و زیر نظر اســتادان و کارشناسان اجرا و در پایان به گروه های برتر 
امکان اجرای عمومی نمایش در تالار ناصرخســرو داده خواهد شــد. نغمه ثمینی، 
فیلم نامه نویس، نمایش نامه نویس، نویســنده، منتقد سینمایی، روزنامه نگار و عضو 
هیأت علمی دانشکده هنرهای زیبای دانشــگاه تهران است. ازجمله فیلم نامه های 
وی می توان به «خون بازی»، «ســه زن» و ســریال «شهرزاد» اشاره کرد. «تماشاخانه  
اســاطیر»، «عشق و شعبده»، پژوهشی در «هزارویک شــب»، «خاله ادیسه»، ترجمه 
فیلم نامه «ایثار» (در مجموعه فیلم های تارکوفســکی)، «افســون معبد ســوخته» 
(نمایش نامه) و «رازها و دروغ ها» (نمایش نامه) از دیگر آثار ثمینی است. این هفته 
نمایش نامه خوانی در تالار ناصرخسرو، خیابان ۱۶ آذر، کلینیک دانشگاه تهران، طبقه 

سوم برگزار می شود. 

هفته نمایش نامه خوانى آثار نغمه ثمینى

 تورج صابرى وند 
 طراح گرافیک

این ستون هفتگی به قلم جواد طوسی استثنائا  �
امروز منتشر نمی شود.

خرابات

شــرق: نمایــش «سالگشــتگی» کار امیررضــا  �
کوهســتانی بار دیگر در تهــران روی صحنه می رود 
و با اجرای این اثر یک ســالن جدیــد تئاتر راه اندازی 
می شــود.این نمایش که کاری از گــروه تئاتر «مهر» 
اســت، با طراحی، نویســندگی و کارگردانی امیررضا 

کوهستانی و بازی حسن معجونی و مهین صدری.

پیشنهاد روز

با رونمایي از بزرگ ترین مجسمه تناولي
نمایشگاه «پیشگامان هنرهای 

تجسمی» افتتاح می شود   
 شرق: نمایشگاه «پیشگامان 
هنرهــای تجســمی» همراه 
بــا رونمایــی از بزرگ تریــن 
تناولــی،  پرویــز  مجســمه 
جمعه ۲۷ آذر ســاعت ۱۷، 
در آرت سنتر شماره ۲ افتتاح 
مي شــود. در این نمایشــگاه از بزرگ ترین مجســمه 
پرویز تناولی رونمایی مي شــود. این مجســمه که به 
صورت تک نســخه خلق شــده، پیش از این، تنها در 
لندن و بوســتون به نمایش گذاشــته شده است. در 
نمایشگاه «پیشگامان هنرهای تجسمی» در آرت سنتر 
۲، ۲۳ اثــر از ۲۴ هنرمند ایراني به نمایش درمی آید. 
یک اثر مشــترک از دو هنرمند نسل اولی و نسل دومی 
شــامل نصراالله افجه اي و امیرصادق طهراني نیز با 
عنوان «ریشــه ها و شاخه ها» که از دو لته دو در یک 
متری تشــکیل شده است، در معرض دید عموم قرار 
خواهد گرفــت.در این نمایشــگاه همچنین آثاری از 
علیرضا اســپهبد، احمد اسفندیاری، آیدین آغداشلو، 
محمد احصایی، هانیبال الخاص، ناصر اویسی، ژازه 
تباتبایی، صادق تبریزی، هوشــنگ پزشــک نیا، فرامرز 
ترقی جاه،  پیلارام، جعفــر روحبخش، محمدعلــی 
جلیل رسولی، حســین زنده رودی، علی اکبر صادقی، 
مســعود عربشاهی، حســین کاظمی، پرویز کلانتری، 
فریده لاشــایی، اردشــیر محصص، بهمن محصص 
و ســیراک ملکونیان به نمایش گذاشته خواهد شد. 
این نمایشــگاه تا ۱۷ دی ادامــه دارد و علاقه مندان 
می تواننــد برای دیدن آثار همه روزه از ســاعت ۱۲ تا 
۲۱ به نشــانی بلوار اندرزگو شمالی، شماره ۱۴۵، باغ 

انجمن خوشنویسان مراجعه کنند.

سمینار  طراحی صحنه 
به اهتمام  «کارنامه»

شــرق: مؤسســه فرهنگــی، هنــری «کارنامه»  �
ســمیناری را با همکاری دانشکده هنرهای نمایشی 
و موسیقی پردیس هنرهای زیبای دانشگاه تهران در 
روز ۲۴ آذر برگزار می کند که در آن چهار سخنرانی در 
قالب مقالات علمی و پژوهشی با موضوعات طراحی 
صحنه تئاتر و ســینما ارائه و سه میزگرد تخصصی با 
محور معضلات طراحی صحنه حرفه ای ســینمای 
ایران، معضــلات طراحی صحنه حرفه ای تئاتر ایران 
و معضــلات آمــوزش دانشــگاهی طراحی صحنه، 
در دو نوبت صبح و بعدازظهر برگزار می شــود. پیام 
فروتن دبیر علمی ســمینار در این باره گفت: در بخش 
مقاله، هیــأت علمی و اســتادان آکادمــی طراحی 
صحنه مؤسســه «کارنامه» تمرکز خود را بر جوانان 
و مقالات روز گذاشــتند. به عبارت دیگر مقالاتی که در 
این کارگاه ارائه خواهد شد بنا به نیاز امروز، هماهنگ 
بــا تحولات جهانی طراحی صحنــه خواهد بود. این 
مقالات از میان آثاری انتخاب شــده اند که در پاســخ 
به فراخوان آکادمی طراحی صحنه مؤسسه کارنامه 
ارســال شــدند. امیر اثباتی، کامیاب امین عشــایری، 
امیر زاغری در میزگرد ســینما، منوچهر شــجاع، رضا 
مهــدی زاده، پیام فروتــن در بخش تئاتــر و فریدون 
علیــاری، رضا مهــدی زاده و حمیــد صنیعی پور در 
بخش آموزش دانشگاهی شرکت خواهند داشت. از 
ســوی دیگر مؤسسه «کارنامه» قصد دارد هر سال به 
مناسبت تولد خسرو خورشیدی در پنج آذر به انتخاب 
دانشــجویان و هنرمندان تئاتر و ســینما ســه «مدال 
خورشیدی» در رشته های بهترین طراح صحنه تئاتر، 
بهترین طراح صحنه سینما، بهترین پژوهشگر یا استاد 
طراحی صحنه، اهدا کند. امســال به دلیل تقارن ماه 
صفر با تولد خســرو خورشیدی، مراســم یاد شده در 
۲۸ آذر در ســالن شــهید آوینی پردیس هنرهای زیبا 

دانشگاه تهران برگزار می شود.

زیر آسمان فیروزه اى


