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پایــگاه اطلاع رســاني مقــام معظم رهبــري:  در پی 
جاری شدن ســیل در اســتان های آذربایجان شرقی و 
غربی و کردســتان و اردبیل که به جان باختن تعدادی 
از هم میهنان منجر شــد، حضرت آیت االله خامنه ای با 
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دولت هاي نهم و دهم هستند، او نه تنها در نامه اي به 

رئیس «جمهوري» ایران ادعا کرده بود...
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ترکیه در آستانه 
یکه تازي  اردوغان

حرف اول

 درآمدهای آستان قدس رضوی

از روزگاران قدیم و شــاید بیش 
از  هزار سال، اماکن متبرکه مورد 
توجه مسلمانان، به ویژه شیعیان 
و  بــوده  علی ابن ابی طالــب(ع) 
روزبــه روز بــر اهمیــت آن نزد 
علاقه مندان به این گونه جا ها افزوده می شود. یکی 
از نمادهــای این ارادت و علاقه منــدی، وجوهات، 
امــلاک و هدایایی اســت کــه بــرای هزینه کردن 
در آن مکان هــا بــه منظــور بهبود رفــاه زائران و 
بهره مندان مؤمــن، به شــیوه های گوناگون تقدیم 
متولیان مربوطه می شــود.  آرامــگاه نورانی امام 
علی ابن موسی الرضا علیه الســلام در شهر مشهد، 
به عنوان شریف ترین و پرکشش ترین مکان متبرک و 
مقدس، بیش از سایر اماکن مذهبی در ایران، مورد 
توجــه عامه ارادتمنــدان به خاندان رســالت قرار 
داشــته و دارد. ازاین رو بسیار بیشــتر از سایر اماکن 
متبرکه، مورد عنایت مالی مردم سراســر کشــور و 
ارادتمنــدان حضرتش در خارج از کشــور اســت. 
فــارغ از نگاه دولت ها از دیربــاز به بارگاه رضوی و 
اهمیت آســتان قدس که بیشــتر برای حکمرانان، 
بهره گیــری اقتصادی و مقبولیــت معنوی در میان 
عوام اســت، عموم مردم هدایای زیادی، در قالب 
نذر و وقف به ســوی این مکان ارزشــمند ســرازیر 
می کنند. هم نذر و هم وقف در آموزه های اسلامی 
و شــیعی جایگاه اقتصادی ویــژه ای دارد و به تبع 
آن احــکام و مقــررات شــرعی خاصي هــم براي 
تحویل گرفتن، نگهــداری و هزینه کردن آنها وجود 
دارد که علی القاعده، متولیان منصوب حکومتی با 
دقت و وسواس نسبت به رعایت قوانین و مقررات 
شــرعی آن اقدام می کنند. وقتی ســخن از درآمد 
پیش می آید، خیلی ها منتظرنــد با اعداد و ارقام و 
میزان دریافتی ها روبه رو شوند، مخصوصا درآمدها 
و ثروت آســتان قدس رضوی که در اذهان بسیاری 
از مــردم، اعداد و ارقامي واقعا نجومی اســت. اما 
نه تنها نگارنده که بیشــتر علاقه مندان، هیچ اطلاع 
نزدیک بــه واقعیتي از آن ندارنــد؛ بنابراین در این 
یادداشت از کمیت درآمد های آستان قدس رضوی، 
سخن به میان نخواهد آمد، بلکه به نوع و ماهیت 
درآمد ها اشــاره ای گذرا می شود. بر حسب آنچه از 
شواهد امر پیداست، آســتان قدس سه نوع درآمد 
کلی دارد: نذورات، وقفیات و ســودهای حاصل از 
فعالیت هــای صنعتی، تجــاری و خدماتی. گفتنی 
اســت که مایه های اصلی فعالیت های گســترده 
اقتصادی آســتان قدس رضوی همــان نذورات و 

وقفیات است. 

مصطفى ایزدى

sharghdaily.ir @sharghdaily
به  تلگرام شرق  بپیوندید

خبـر به  وقت شرق

یادداشتیادداشت

ادعاى بى طرفى صداوسیما در انتخاباتروحانى و نجات کشور از سقوط اقتصادى

رئیس جمهــور و دولــت یازدهم در چهار ســال 
مدیریــت خود به اذعان بیشــتر مردم و کارشناســان 
اقتصادی موفقیت های بزرگی داشــتند. کشور نه تنها 
از ســقوط اقتصادی نجــات یافته اســت؛ بلکه برابر 
داده های بانک مرکزی، سطح تولیدات که در دو ساله 
۹۱ و ۹۲ کاهش یافته و رشــدهای منفــی  ۶٫۸ و ۱٫۹ 
درصــد را تجربــه کرده بــود، در سه ســاله ۹۳ تا ۹۵ 
افزایش یافته و به  ترتیب به رشد های مثبت ۳، منهای 
۱٫۸ و حدود هفت درصد دست یافته است. نرخ تورم 
سالانه نیز که در مهرماه ۹۲ به ۴۰٫۴ درصد رسیده بود، 
به سطح یک رقمی  ۹ درصد در اسفند ماه ۱۳۹۵ رسیده 
اســت. داده های مرکز آمار نیز مؤید ارقام فوق است. 
البته میان ارقام دو منبــع تفاوت هایی وجود دارد که 
برای نوع تعاریف و روش هاست که بر اهل فن پوشیده 
نیســت. نکته کلیدی و اطمینان بخش، روند مشابه و 
نزدیک گزارش های هر دو منبع برای چهار سال گذشته 
اســت. در فرایند رشد پایدار باید به دنبال نرخ تورم دو 
تا سه درصد و رشد اقتصادی بالاتر از پنج درصد بود؛ 
اما در مجموع کارنامه دولــت یازدهم برای عملکرد 
دو شــاخص مهم اقتصادی از چهار شاخص کلیدی 
به ویژه با توجه به شرایط حاکم کشور -تأکید می شود 
با توجه به شــرایط حاکم- جای سپاس فراوان دارد؛ 
امــا عملکرد اقتصاد در دو شــاخص دیگر یعنی نرخ 
بی کاری و بهره وری نیازمند تقویت اســت. در توضیح 

عملکرد دو شاخص اخیر، پرسش شاید ساده اما مرتبط 
این است که آیا دولت نمی توانست عملکرد اقتصادی 
بهتری  داشته باشــد تا تولید و درآمد افزایش بیشتری 
می یافت و معیشت مردم بهبود بیشتری پیدا می کرد؟ 
رشــد بالاتر تولید، مستلزم انباشت بیشتر عوامل تولید 
(کار و ســرمایه) و بهره وری بالاتر (استفاده درست تر 
از عوامل تولید) اقتصاد اســت. به جهت عامل نیروی 
کار، با نادیده گرفتن عوامل کیفــی نیروی کار موجود، 
در ســطح کلان کمبودی وجود نــدارد؛ اما به جهت 
سرمایه، کســری چشــمگیری داریم. برآوردها نشان 
می دهد برای تحقق رشــد پایدار تولید هشــت درصد 
در یک دوره پنج ســاله، ســالانه به پس انــداز داخلی 
هفت هزارو ۲۰۰ تریلیون ریال (هر تریلیون معادل هزار 
میلیارد) و منابع ســرمایه گذاری خارجی سالانه هزارو 
۶۰۰ تریلیون نیاز است. تأمین این ارقام در شرایط حاکم 
کشور غیرممکن است؛ چراکه هفت هزارو ۲۰۰ تریلیون 
ریال حدود نیمی  از درآمد یا تولید ملی ایران اســت و 
توقع این سطح از پس انداز ملی نا ممکن است. نتیجه 
نهایی فراهم نشدن ســرمایه های کافی، تحقق نیافتن 
رشــد بالای اقتصادی و نبود امــکان جذب نیروی کار 
موجود و نرخ بالای بی کاری است.نرخ بی کاری ۱۲٫۴ 
در صد کشــور در ســال ۹۵ بسیار بالاســت و در چهار 
سال گذشــته نیز روند صعودی  داشته ، این در حالی 
اســت که نرخ مشارکت در همین ســال ۳۹٫۴ درصد 
اســت. به علاوه با افزایش محتمل آتی نرخ مشارکت، 
شاهد جست وجوگران بیشتر شــغل نیز خواهیم بود 
که در صورت افزایش نیافتن رشد تولید، نرخ بی کاری 

می تواند باز هم افزایش یابد.
ادامه درصفحه ۴

در ایام تبلیغات انتخابات یازدهم ریاست جمهوری 
و  اســلامی  و مجالــس شــورای  در ســال ۱۳۹۲ 
خبرگان رهبــری در ســال ۱۳۹۴ تبلیغات یک جانبه 
و غیربی طرفانه ســازمان صداوســیما و رسانه های 
همسو به نفع کاندیداهای یک جریان خاص سیاسی 
و علیه دیگر کاندیداها از جمله دکتر حســن روحانی 
کاملا مشــهود بود، ولی مردم مانند همیشــه، بدون 
توجــه به برنامه ها و تبلیغات صداوســیما، راه خود 
را انتخــاب کردند و پــس از رد صلاحیــت مرحوم 
آیت االله هاشمی رفسنجانی، دکتر روحانی را به عنوان 
شخصیتی با روش و منش عقلانیت و اعتدال با شعار 
«دولــت تدبیــر و امید» برگزیدند و همه  رشــته های 
دســتگاه های تبلیغاتــی پرهزینه مخالف ایشــان از 
جمله صداوسیما را پنبه کردند. پس از روی کارآمدن 
دولت یازدهم، کاملا پیش بینی پذیر بود که صداوسیما 
و سایر رسانه های همسو، با این دولت، همراه نبوده و 
نخواهند بود تا جایی که این دولت برای توفیق در دور 
دوم شانسی نداشته باشد. ولی آنچه موجب نگارش 
این یادداشت شــد، تأکید اخیر رئیس محترم سازمان 
صداوســیما در بی طرفی کامل در انجام برنامه های 
دوازدهم  ریاســت جمهوری  کاندیداهــای  تبلیغاتی 
است که متأسفانه با نحوه انعکاس اخبار نام نویسی 
اشخاص به ویژه در روز چهارم ثبت نام کاندیداها، کاملا 
در تناقض و تضاد است و از آغاز کار نشان داد که این 

سازمان با وجود تأکیدات رئیسش، نمی تواند بی طرفی 
خود را حتی در ظاهر هم که شده، حفظ کند.علاوه بر 
پخش مستقیم ثبت نام حجت الاسلام رئیسی از سیما 
و پخش شعارهای همراهان که درباره دکتر روحانی 
این اتفــاق نیفتاد، در اخبار شــبانگاهی جمعه رادیو 
که گزارش نام نویســی کاندیداهای این روز را اعلام 
می کرد، گوینده خبر پس از اعلام ثبت نام آقایان دکتر 
روحانی، دکتــر کواکبیــان و... در اقدامی لابد کاملا 
بی طرفانه!! اعلام کــرد بالاخره مردی که همگان!! 
منتظــر آمدنش بودند!! آیت االله رئیســی هم امروز 
ثبت نام کرد!! با احترام کامل به جناب آقای رئیسی و 
همه کاندیداهای این دوره، حال این سؤال اساسی از 
دست اندرکاران معاونت سیاسی سازمان صداوسیما 
قابل طرح است که براساس کدام نظرسنجی، منبع 
و کدام ادله و ســندی به شــما ثابت شده است که 
همگان! منتظر آمدن یک کاندیدای خاص هستند و 
از کجا به چنین اســتدلال و قضاوتی رسیده اید؟ جز 
این اســت که از ابتدای انجام برنامه های تبلیغاتی 
انتخابــات، نمی توانیــد یا نمی خواهیــد بی طرفی 
خود را حفظ کنیــد و به مخاطبان تان مســتقیم یا 
غیرمســتقیم جانبداری خود از یک کاندیدای خاص 
را القا نکنید؟ هرچند باید به شــما ثابت شده باشد 
که مردم بــه تبلیغات یک جانبه شــما کاملا واقف 
هستند و به آن بی توجه اند که اگر این چنین نبود، در 
انتخابات ســال ۹۲ ریاست جمهوری و ۹۴ مجالس 
شــورای اســلامی و خبرگان رهبری، مردم برخلاف 
تبلیغات شــما درباره فهرســت مرحــوم آیت االله 
هاشمی رفسنجانی، به طور کامل به این فهرست یا 

فرد مورد حمایت ایشان رأی نمی دادند.

 محمود ختائى
 دانشیار بازنشسته 

 رضا سلیمانى   دانشکده اقتصاد علامه

پازل انتخابات ۹۶دوئل دو به دو

انتخابــات  صحنــه  ماهیــت 
ماهیــت  ریاســت جمهوری، 
دوقطبــی اســت. اخبــار ثبت نام 
و  اصولگرا  نامزدهــای  گســترده 
چند چهره معتدل و اصلاح طلب، 

نباید این تصــور را ایجاد کند که فضــا از این حالت 
خارج شده؛ چون به طور سنتی روی پیشانی نامزدها 
نوشــته شده متعلق به اردوگاه جریان چپ یا راست 
بعد از انقلاب هســتند و با هر تنوع،  اسم و رنگی که 
وارد شــوند، ذیل این دو طیف طبقه بندی می شوند. 
در جامعه فضــای انتخاباتی هنوز شــکل نگرفته و 
صداوســیما نیز نشــان داده به شــکل گیری فضای 
انتخاباتی پرشــوری علاقه مند نیست. در این شرایط، 
همه نگاه ها به کارزار رســمی دوخته شــده تا موج 
انتخاباتی بــه راه بیفتد؛ چراکه اصلاح طلبان و همه 
معتقدان بــه اصالت رأی مردم، نیازمند مشــارکت 
حداکثری مردم هســتند. در ایام تبلیغــات، به طور 
طبیعی بیشتر مردم دیدگاه های رئیس جمهور مستقر 
را دنبــال می کنند. اگرچه برخــی چهره های نزدیک 
به جریان اصلاحــات و اعتدال، به ویــژه معاون اول 
رئیس جمهور نیز در انتخابات نام نویسی کرده اند که 
امیــدوارم با هماهنگی دکتر روحانی به صحنه آمده 
باشند و البته قریب به اکثریت آنها، افراد صاحب نام 
و صاحب رأی نزد جامعه محسوب نمی شوند. بارها 
گفتــه ام رئیس جمهور باید با تجهیــز کاملا متفاوتی 
نسبت به ســال ۹۲ وارد رقابت ها شود. در سال ۹۲، 
دکتــر روحانی به دنبال ارائه گفتمان خود و ضرورت 
تغییــر دولت بــود که این هدف تا حــدود زیادی در 
جامعه با اســتقبال مواجه شــد. امروز بــا توجه به 
فضای سنگینی که رقبای روحانی و صداوسیما علیه 
وی تدارک دیده انــد، رئیس جمهور نیازمند اتاق فکر 
و ستاد منسجم تری اســت که بتواند عملکرد مثبت 
و قابل دفــاع خود را به مردم نشــان دهد و میراثی 
را کــه در ۹۲ از احمدی نــژاد تحویــل گرفتــه، برای 
مردم ایران شــفاف کند. یکی از کاستی هایی که تیم 
اطلاع رســانی دولت و اکثر وزرا در ســه سال و نیم 
گذشته داشتند، بیان نکردن تلاش های طاقت فرسایی 
بود که برای بیرون آوردن کشــور از زیر آوار هشــت 
ســال دولت های نهم و دهم متحمل شدند. بسیاری 
از اقشــار، تصویر درســتی از این تلاش ها و بلایی که 
اقدامات پوپولیســتی بر ســر منابــع و ظرفیت های 
کشــور آورد، در ذهن ندارند. احتمالا با نظر به همین 
دشواری بود که دکتر اسحاق جهانگیری برای کمک 
به رئیس جمهور، در انتخابات ثبت نام کرده اســت. 
تکثــر نامزدی که با وجود برخی مخالفت های جدی 
در حوزه اصلاح طلبی پیش آمده، نیازمند تدبیر است 
تا در بزنگاه ائتلاف، روی سبد رأی آقای روحانی تأثیر 
نگذارد. توجه جدی به این نکته ضروری اســت که 
اگر نامزدهای شــاخص، گفتمان مورد اقبالی داشته 
باشــند و با مخاطبــان خود، در برنامه های رســمی 
تلویزیونــی و رادیویــی و ســایر شــیوه های تبلیغی 
بــه ارتباط مؤثر برســند، کناره گیری آنهــا هم لزوما 
باعث وازیرشــدن آرایشــان به ســبد نامزدی که به 
نفــع او کنار خواهند رفت، نخواهد شــد. این امر در 
مرحله دوم انتخابات ســال ۸۴ خود را نشان داد و با 
وجود حمایت هر ســه نامزد اصلاح طلب از مرحوم 
آیت االله هاشــمی، نتیجه انتخابات به شکل دیگری 
رقــم خورد. دلیل این امر، ســامان نیافتگی جامعه و 
نهادینه نشدن تحزب و رفتارهای تشکیلاتی است. به 
علاوه اینکه طبقات فرودســت ممکن است به دلیل 
وضعیت معیشــتی خاصی که دارند، بیشــتر تحت 
تأثیر وعده هــای حتی غیر قابل تحقق اقتصادی قرار 
بگیرند. در کارزار پیشِ رو یکی از وسیع ترین دایره های 
مورد بحــث نامزدها و مورد توجه افــکار عمومی، 
حــوزه اقتصاد خواهــد بود و وعده هــای غیر عملی 
مثلا در حوزه چند برابرکردن یارانه ها ممکن اســت 

مخاطبانی پیدا کند... 

سرمقاله

عبداالله ناصرى . فعال سیاسى

ادامه در صفحه ۲

 معاون اول چگونه نامزد انتخابات شد
پاتك جهانگیري

 دستور کار؛ حمله به رئیس جمهوري 
تك قالیباف

وضعیت نام نویسى
 آبروریزى است

انتقاد آیت االله مکارم شیرازی   از  انتخابات

بررسي مشکلات پیش کسوتان در گفت وگو  با حسن روشن
تیمور غیاثي، ابراهیم آشتیاني و  جلال طالبي

سال چهاردهم  شماره 2840   20صفحه    2000 تومان

ادامه در صفحه  ۲

صفحات ۲، ۳ و ۱۹


