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مد در جهان روى خط مد

برپایی هفتمین دوره 
«ایران مُد ۲۰۱۹»

هفتمین نمایشــگاه بین المللی پوشاک ایران –  �
ایران مد ۲۰۱۹ - طبق ســنت دوره های پیشــین با 
نظارت اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک 

ایران، آذرماه برپا می شود.
به گفتــه هنرآنلاین، اتحادیــه جهانی صنعت 
بین المللی  انجمن   ،(UFI) فرانســه نمایشگاهی 
نمایشگاه ها و رویدادهای آمریکا (IAEE)، انجمن 
بین المللی  نمایشــگاه های  برگزارکنندگان  صنفی 
ایــران (IEOA) و انجمــن صنفــی کارفرمایــی 
غرفه سازان تهران (ESBAT) در برپایی این رویداد 

همکاری خواهند داشت.
 از جملــه گروه هــای کالایــی حاضــر در این 
نمایشــگاه می تــوان بــه رســته پوشــاک زنانه، 
پوشــاک مردانه، پوشــاک بچه گانه و پارچه اشاره 
کــرد. هفتمیــن نمایشــگاه بین المللی پوشــاک 
ایــران – ایران مــد ۲۰۱۹ - از ۱۷ تــا ۲۰ آذرمــاه 
۱۳۹۸ با مجوز ســازمان توســعه تجارت ایران و 
شــرکت سهامی نمایشــگاه های بین المللی ایران 

برپا می شود.

اجرای طرح عملیاتی 
سامانه جشنواره های مد و لباس

مجوز نمایشــگاه ها و جشــنواره ها به زودی به  �
ســامانه تجمیعی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 

متصل می شود.
به گزارش هنرآنلاین، طرح عملیاتی ســامانه 
مجوز نمایشــگاه ها و جشــنواره های کارگروه در 
مراحل پایانی خود به ســر می بــرد و در آینده ای 

نزدیک فعالیت خود را آغاز می کند.
علی حمیدی، مدیر ارتباطات و فناوری کارگروه 
ساماندهی مد و لباس کشور، با اعلام اتصال مجوز 
نمایشگاه ها و جشــنواره های کارگروه ساماندهی 
مد و لبــاس به ســامانه تجمیــع وزارت فرهنگ 
و ارشــاد اســلامی گفت: اجرای این طرح نه تنها 
موجب تســریع در روند صدور و بررسی مجوزها 
خواهد شــد، بلکه موجــب افزایــش کیفیت در 
نظارت بر محتوای حوزه مد و لباس می شــود. به 
گفته حمیــدی، در آینده نه چندان دور با همکاری 
مرکز رسانه های دیجیتال معاونت هنری و بخش 
ارتباطــات و فنــاوری کارگروه مد و لباس شــاهد 
اتصال ســایر مجوزها و خدمات ایــن کارگروه به 
ســامانه تجمیع وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی 

خواهیم بود.

حمایت از تولیدات مد 
در دستور کار کمیسیون فرهنگی

فاطمــه ذوالقــدر، عضو کمیســیون فرهنگی  �
مجلس شــورای اســلامی، در مراســم اختتامیه 
برتر  برندهــای  بین المللی  نمایشــگاه  نخســتین 
کفش، کیف و کالای ورزشــی که در ایران مال برپا 
بود، با تأکید بــر اهمیت جایگاه و فعالیت اصناف 
در حوزه هــای مختلف، به ویژه رشــد و توســعه 
تولید، گفت: اصناف پتانسیل بسیار بالایی در حوزه 
تولیــد دارند که برگزاری این گونه نمایشــگاه های 
صنفــی- تخصصی شــاهدی بر این امر اســت، 
بنابرایــن حمایــت از تولید در حــوزه اصناف در 
اســلامی کمیســیون فرهنگی مجلس شــورای 

 پیگیری می شود.
بــه گفته هنرآنلاین، عضو کمیســیون مجلس 
شــورای اســلامی با اشــاره به پیگیری و بررسی 
عملکرد کارگروه ســاماندهی مد و لباس کشور در 
کمیســیون فرهنگی مجلس هم گفته بدون شک 
حضــور اصناف و نقــش آنها در ابعــاد مختلف 
اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی بر کســی پوشیده 
نیســت، بنابراین باید بســترهای لازم و ســازوکار 
مناســب برای حضور و فعالیت بیش از پیش آنها 

در این حوزه فراهم شود.

تبلیغات وسیع 
سرپوش های ایلیاتی در سوشیال

گروه مد شــرق: ســرپوش های ایلیاتی ایرانی  �
به خصــوص ســرپوش های کــردی بــه شــکل 
وســیعی در هفتــه اخیــر بــه ترند شــبکه های 
اجتماعــی به خصوص شــبکه پینترســت تبدیل 
شده است. ســرپوش های زنانه یکی از دیرین ترین 
ملحقات لبــاس زنان ایرانی بوده و در طول تاریخ 
دســتخوش تغییرات متعددی شــده و به شــکل 
مــدرن امــروزی درآمده اســت. روســری یا کلاه 
فرنگی که بانوان غیرایرانی بیشــتر به عنوان تزیین 
و تکمیل اســتایل خود اســتفاده می کنند، ریشــه 
دیرینه شناســی در ســرپوش های ایلیاتی و قومی 
ملل مختلــف دارند. ســرپوش های ایلیاتی زنان 
ایرانــی با قدمت چندهزارســاله شــهرت جهانی 
دارد. چندی پیــش در کردســتان عــراق، شــوی 
ســرپوش های ایلیاتی برگزار شد و استقبال بانوان

 از این شو چشمگیر بود.

فشن توریسم 
در خدمت اقتصاد گردشگری

گروه مد شــرق: کشــورهای لبنان و ترکیه در  �
دو فصل اخیر و ســوریه در یک مــاه اخیر تمرکز 
و  گردشــگری  پتانســیل های  روی  را  عمــده ای 
فرهنگی خــود معطوف کرده اند و با جذب میزان 
بالایی از گردشگران در کشورهای همسایه، جهش 
قابل تأملی به اقتصــاد هنر صنعت مد و فرهنگ 
داده انــد. لبنــان در ماه های اخیر تــلاش کرده با 
تمرکز بر فشن توریسم و جاذبه های مردم شناسانه 
و بومــی خود، نقطه ثقل توجه و تمرکز مخاطبان 
بین  المللی را از صنعت غذا به صنعت مد و زیبایی 
معطوف کند و در این سیاســت گذاری و استراتژی 
موفق هم بوده اســت. در دو ماه اخیر شبکه های 
اجتماعی اینســتاگرام، پینترست، تانگو و تیک تاک، 
به صورت هدفمند و برنامه ریزی شــده، خوراک و 
محتوای تبلیغاتی برندهای لبنانی و ترک را به این 
شــبکه ها تزریق کرده و مخاطبان متعددی را هم 
به سمت تبلیغات جذب کرده اند. در دو ماه اخیر، 
میزان گردش مالی حاصل از خروج گردشــگران 
ایرانی برای شــرکت در کلاس ها و ورک شاپ های 
زیبایی و مد که از ســوی اینفلوئنسرهای لبنانی و 
ترک در استانبول، پاریس یا بیروت برگزار می شود، 

بر حقیقت این خبر صحه می گذارد.

ترندهای زیبایی
 در تابستانی که گذشت

ووگ بریتانیــا (British Vogue) در تازه تریــن  �
گــزارش خود بــه ترندهــای صنعــت زیبایی در 
دنیــای آفلاین و آنلایــن پرداخته و اســتایل های 
محبوب این حوزه را معرفی کرده است. ایران هم 
مانند بسیاری از کشــورها، تحت تأثیر زیبایی های 
تهاجمی که بانوان را به سمت خود می کشاند قرار 
داشت و زیبایی به شرط چاقو، میکروپیگمنتیشن، 
اکستنشــن و... در صــدر جــدول محبوبیت زنانه

 قرار دارد.
به گــزارش گــروه مد «شــرق»، شــوربختانه 
تبلیغات وســیع اینفلوئنســرهای فضای مجازی 
درباره تزریق انواع ژل و کلاژن و حضور چشمگیر 
تتوآرتیســت ها و نمونــه کارهایی کــه به صورت 
مرتب در صفحه های شــخصی خــود  بارگذاری 
می کننــد در روند جریان ســازی ایــن زیبایی های 
تهاجمی در دنیــا و حتی در ایران، تأثیر بســزایی 
داشــته و برخوردارشــدن از زیبایی های تهاجمی 
کــه طول عمرشــان بین چنــد هفته تــا چند ماه 
بیشــتر نیســت، بســیار مورد اســتقبال بانوان در 
اقصی نقاط جهان قرار گرفته اســت؛ زیبایی هایی 
کــه تاریــخ مصرف شــان می گــذرد و مخاطــب 
ناچــار اســت هر چنــد وقت یــک بار، بــا هزینه 

دو برابر آن را شارژ کند.

نیم ســالانه «زنان و تولید ملی» که پانزدهمین 

دوره خود را در بوستان گفت وگو به نظاره نشست، 

بهانه خوبی است که نقبی زده شود به تلاش ها و 

پشــتکارهایی که بانوان ایرانی در زمینه کارآفرینی 

مد و منسوجات آن، از خود به نمایش گذاشته اند. 

اگر ســهم زنان ســرزمینمان در این فقره، بیش از 

مردان نباشــد، کمتر از آنان نبوده و طبق اســناد 

معتبــر بصری و مکتــوب می توان ادعــا کرد که 

ســهم زنان در کارآفرینی هنرصنعت مد، پررنگ تر 

از مردان بوده اســت. اگر مردان نگاه اقتصادی و 

تجاری برای رونق این عرصه داشــته اند، ســهم 

فرهنگــی زنان بــرای جاانداختن ایــن هنر نوین 

کــه در ایران معاصــر مورد اقبال قــرار گرفته، از 

نقش فرهنگی مــردان ســنگین تر و قابل تأمل تر 

بوده اســت. هرچند که هدف ایــن مقال، زنانه یا 

مردانه کــردن تلاش ها و کم رنگ کــردن زحمات 

کســانی که برای کارآفرینــی در عرصه مد عرق 

ریخته اند نیست.

حســن تردد با مترو و اتوبوس و گشت زنی در 

شــهر، این فرصت را فراهم می کند که دست کم 

در پیاده روهــا شــاهد حضــور بی وقفــه زنــان 

سرپرست خانواده در نقش فروشنده هایی باشیم 

که منســوجات مد و لباس را - هرچند به شکل 

غیرفاخــر آن - عرضه می کنند. در اشــلی فاخر 

و پرهزینه تر، دســت کم در شبکه های اجتماعی 

طراحان لبــاس، با تولید انبوهــی از لباس های 

فاخــر و گران قیمت، کارگاه هایی خرد یا کلانی را 

راه اندازی کرده اند که به نوبه خود، حتی اگر پنج 

نفر خیاط یا دوزنده را به اشتغال واداشته باشد، 

تلاشی قابل توجه سهمی بابرکت است.

حــال که نیم ســالانه «زنــان و تولیــد ملی» با 

تبلیغات وســیع دولت به ایســتگاه پایانی رسیده و 

می رود که بســاط خود را از ایــن دوره جمع کند و 

بــرای دوره بعدی گام بلندتری بــردارد، چه خوب 

می شــود کــه در دوره بعدی و دوره هــای بعدتر، 

کرسی مســتقل و فضای مستقلی هم به آن دسته 

از کارآفرینان مد اختصاص یابد که برای اخذ سهم 

بســزایی از گردش مالی مد، دست به هر هزینه ای 

زده و تلاش های مستمر و فرساینده ای را برای بقای 

تولیدی های کوچک خود داشته اند.

وضعیــت  از  مــا  همــه 

اســفناکی که صنعت نساجی 

کشــور به آن مبتلا شده است، 

باخبریم. کافی است سیری در 

آمار این صنعت، آمار رونق ها، 

ورشکستگی ها،  فرسودگی ها، 

دوبــاره  و  زمین خوردن هــا 

نساج های  سرپا ایســتادن های 

کشــور که در چهار دهه اخیر 

کشیده اند،  بســیار  مرارت های 

داشــته باشیم. به نظر می رسد 

اختصاص  کنــار  در  می تــوان 

به حوزه های  تبلیغات وســیع 

و صرف  نوین  کارآفرینی هــای 

بودجــه هنگفت بــرای معرفی اســتارت آپ های 

تازه تأســیس، دســتمالی بــر پیکــره غبارگرفتــه 

ماشین آلات رو به موت صنعت نساجی کشور بزنیم 

و اجازه ندهیم ســیل عظیمــی از نیروهای کار که 

در این صنعت رو به ورشکســتگی مشغول به کار 

هستند و مدیران و مالکان آن از ترس زمین خوردن 

کامل، در حال انتقال تمام ســرمایه خود به ترکیه 

یا جمهوری آذربایجان و گرجســتان هستند، بی کار 

شوند و سفره شان کوچک و کوچک تر شود.

معــاون اقتصادی رئیس جمهــوری در روزهای 

پایانی این نیم ســالانه با حضور در بوستان گفت وگو 

و بازدید از نمایشگاه زنان و تولید ملی، با بیان اینکه 

در طــول دهه های اخیر در زمینه کارآفرینی شــاهد 

افتخارات بســیار جالب و تأثیرگذاری از سوی بانوان 

بوده ایــم، به ســایت معاونت زنان و امــور خانواده 

ریاست جمهوری گفته است: درخشش زنان ایرانی 

در حــوزه کارآفرینــی و اقتصاد مثال زدنی اســت. 

محمد نهاوندیان در حاشــیه بازدیــد از پانزدهمین 

نمایشــگاه «زنــان و تولیــد ملــی» و هفدهمیــن 

نمایشــگاه «عطر ســیب»، بر حضور قوی بانوان در 

حوزه اقتصادی تأکید کــرده و گفته این حضور یا به 

از  کارفرمایان  اســتفاده  صورت 

نیروی کار زنان سرپرست خانوار 

یا راه اندازی یک واحد کارآفرینی 

در حوزه هــای تجاری، تولیدی، 

بــوده  و خدماتــی  اقتصــادی 

برگزاری  او هم زمانــی  اســت. 

ایــن دو رویــداد بــا یکدیگر را 

مثبــت ارزیابــی کــرده و گفته 

زنــان و تولید ملی در کنار عطر 

ســیب، قدرت و توان بانوان را؛ 

چه در امر تولیــد و چه در امر 

فرهنگ ســازی به شــکل کاملا 

زیبایی نشان می داد. نهاوندیان 

یکــی از ویژگی هــای رویــداد 

عطر ســیب را تلفیق و ترکیب بســیار زیبای بین هنر 

و صنعت برای اشــاعه فرهنگ عاشورایی دانسته و 

گفته این رویکرد باعــث خلق و ارائه آثار بی نظیری 

در این زمینه شده است.

حال باید دید توجه به نقش زنان در تولید ملی، 

بیــش از آنکه جنبــه تبلیغاتی و جنبه کلیشــه ای 

داشته باشــد، چه میزان می تواند در احیای صنایع 

تضعیف شــده یــا هنرصنعت های نویــن مثل مد، 

مثمرثمر باشــد؟ واقعیت امر این است که زنان در 

قیاس با مردان، انرژی و انگیزه و ذوق بیشتری برای 

امر کارآفرینی و بازتولید مفاهیمی دارند که مردان 

قرن هاســت با آن دســت وپنجه نــرم می کنند. 

نه اینکه گفته شود هنرصنعت مد، تجارتی زنانه 

و مبتنی بر تفکر زنانه اســت! خیــر. بلکه از آنجا 

که هنرصنعت مد برگرفته از دو صنعت فرهنگ 

و هنر اســت و در دو حوزه بــزرگ فرهنگ و هنر 

ریشــه دارد، طبیعتــا و منطقا، بــه دلیل ماهیت 

فیزیولوژیکی زنان که در عرصه تعلیم و فرهنگ 

و هنــر، نیمکره مغزی فعال تــری دارند، موفق تر 

و داناتــر از مردان هم تراز خــود عمل می کنند و 

این پتانســیل را دارند که مــورد توجه قرار گیرند 

و به عنوان سرمایه های اجتماعی نگریسته شوند 

و از ســوی دولت حمایت شــوند. با توجه به این 

مســئله، آیا وقت آن نرســیده اســت که بودجه 

اندکــی از بودجه عظیم تبلیغــات فرمالیته روی 

توانمندی زنان، برای احیای صنایعی صرف شود 

که در عرصه نوین مد فعال هســتند و برای بقا به 

تأمین مالــی اندکی نیاز دارند کــه بتوانند پلتفرم 

موفقی از فرهنگ و پوشــش ایرانی-اســلامی در 

فرامرزها باشند؟!

نقش ابتکار
مســئولیت خطیــر حمایت از ایــن امر مهم و 

اختصــاص بودجه، بر گــرده معاونت زنان و امور 

خانواده ریاست جمهوری است که بر «لایحه تأمین 

امنیت زنان علیه خشــونت» متمرکز شــده است 

و تلاش دارد با عقــد قراردادهای متعدد فیمابین 

معاونت و نهادهــای مختلف، از جمله بنیاد ملی 

مــد و لبــاس، وجهه حامــی خــود را در حمایت 

از زنان، تقویت ببخشــد. بر خانم ابتکار اســت که 

درباره چندوچون استراتژی و سیاست های خود و 

نهاد متبوعش، توضیحات شــفاف و غیرکلیشه ای 

ارائــه داده و نقــش خــود را در حمایــت از زنان 

سرپرســت خانواده و کارآفرین مــد، ارتقا داده و از 

نقش مادرخوانده خارج شــود و کمی واقعی تر و 

ملموس تر از بانــوان و آقایان فعال در زمینه تولید 

ملی و کارآفرینی مد حمایت کند.

 ستاره جاوید
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 سهم زنان از کارآفرینی در مُد هم تراز سهم مردان است

جای خالی کارآفرینان مُد در نیم سالانه زنان و تولید ملی

مسئولیت خطیر حمایت از 
تولید ملی و نقش زنان، بر گرده 

معاونت زنان و امور خانواده 
ریاست جمهوری است و بر خانم 
ابتکار است که درباره چندوچون 
استراتژی و سیاست های خود و 

نهاد متبوعش، توضیحات شفاف و 
غیرکلیشه ای ارائه داده و نقش خود 

را در حمایت از زنان سرپرست 
خانواده و کارآفرین مد، ارتقا داده 

و از نقش مادرخوانده خارج شود

«مانکن» مجموعه نمایشــی به کارگردانی حسین سهیلی زاده و 
به تهیه کنندگی ایرج محمدی، محصول ســال های ۱۳۹۷ و ۱۳۹۸ 
در شــبکه نمایش خانگی است. این ســریال در ۲۶ قسمت به قلم 
بابک کایدان نگاشته شده  و از شنبه گذشته، دو قسمت آن در شبکه 
نمایش خانگی توزیع شده است. این سری، شنبه ها توزیع می شود. 
نام قبلی این سریال «سایه های بلند» بود که به نوبه خود ابهام های 

بسیاری داشت بنابراین به مانکن تغییر داده شد.
به گزارش گروه مد «شرق»، هرچند این تغییر نام هم، وجه تسمیه 
مناسبی برای این سری خانگی کلیشه ای و عاری از محتوا نیست اما 
شــوربختانه باید گفت در سال های اخیر استفاده ابزاری و کلیشه ای 
از لغت نامــه تخصصــی هنر-صنعــت مد در عرصــه اجتماعی و 
ســینمایی و تلویزیون ایران برای جــذب مخاطب، رونق پیدا کرده و 
چه فیلم ســازان و چه سایر اقشــار اجتماعی برای جلب مخاطبان 
از دســت رفته خود، بر موج حاصل از ســوژه های داغ و دهان پرکن 
سوار شده اند. کت واک، مانکن، فشن شو، مدلینگ و بسیاری واژه هاي 
دیگر در یک دهه اخیر دستخوش بهره برداری های ابزاری متعددی 
قــرار گرفته و با توزیــع محتوای منفی و تخریب کننــده با عناوین و 
سرکلیشه های نامبرده، حاصلی جز لطمه زدن به این حوزه خلاقانه 

و مبتنی بر فرهنگ نداشته اند.
ویکی پدیا می گویــد مانکن یک ملودرام اجتماعی اســت که در 
خلاصه داســتان آن آمده  اســت: همیشه عشــق های بزرگ و زیبا، 
دشــمنان بزرگ و مخوف داشــته اند. ســریال «مانکن» به نابرابری 
اقتصادی طبقه های مختلف جامعه و قیاس افراد توانمند نســبت 
به طبقه کم درآمد جامعه می پردازد. کاوه و همتا رابطه عاشقانه ای 

را آغاز کرده اند، اما مشکلات اجتماعی و اقتصادی باعث می شود در 
این مسیر با چالش هایی مواجه شوند.

مخاطبان و دســت به قلم هایی که دو قسمت این سریال خانگی 
را تماشــا کرده اند در نقدهای مطرح شــده در شبکه های اجتماعی 
و تاک روم هــای آنلایــن (Talk Rooms)، گفته انــد: سریال ســازان 
تلویزیونی، به سمت شبکه خانگی یورش برده اند و تعداد سریال ها 

در حال بیشترشــدن است. هنوز چیزی نگذشته که اکثر این تولیدات 
ماننــد محصولات یک کارخانه به هم شــبیه شــده اند. موضوعات 
همگــی حولِ مســائلی از اجتمــاع می گذرد که یا اساســی و مهم 
نیســتند یا اگر هســتند، زاویه نگاه فیلم ســازان بــه موضوع غلط، 
ســطحی و مبتذل اســت. گویا «رئالیسم» از ســریال های ما رخت 
بربســته و جایش را قطعه های کج و معوجی از پازلِ جامعه گرفته 
است. پرداخت ها به طور عجیبی تصنعی هستند. شبیه کاراکترهای 
«مانکن» را در ســریال های دیگر دیده ایــم و بازی ها تکرار بازی های 
قبل است. کمتر نگاه جدیدی در این سریال ها می توان سراغ گرفت. 
بنابراین می توان به این نتیجه رسید که وجود شبکه پخش خانگی، 
به عنوان شبکه ای که حداقل دست سریال سازان را در پرداخت های 
آزادتر باز گذاشته  است، نتوانسته باعث شود که خلاقیت بیشتری را 
در پرداخت ها شاهد باشیم. همان موضوعات سریال های تلویزیونی 
این بار هم ســاخته می شود و فرق اساســی گویا بیشتر در لباس ها و 
پوشــش زنان خودش را نشان داده است. ســریال مانکن در اولین 
قســمت خود جذاب و گیرا نیست. تکرار مکررات است و در بعضی 
موارد، قابل حدس. اما به خاطر داشــتن چند نکته ای که در مطلب 

بیان شد، می توان قسمت های بعدی را نیز به تماشا نشست.
به گــزارش «شــرق»، اما تماشــای دو قســمت توزیع شــده از 
این ســریال کــه تیــزر هندی مســلک آن در اینســتاگرام، مخاطب 
را بــه فریبی آنی و گــذرا دعوت می کند، می گوید که این ســریال و 
محتوای آن، همان نگاه نخ نما و کلیشــه ای را به مســئله عشــق و 
دلدادگی و اختلاف طبقاتی دارد که ســایر فعــالان حوزه تلویزیون

 و سریال سازی داشتند.

 استفاده کلیشه ای و مبتذل از  کلمه «مانکن»
فیلم سازان! لطفا نگاه مثبت به ژانر مُد داشته باشید


