
يـادداشت

ترويج گفتمان و ايده 
با كدام ابزار؟ 

ــاندن پيام و ترويج گفتمان  براى رس
ــى به بدنه  ــرى يا سياس ــك جريان فك ي
اجتماعى، دو نوع ارتباط تعريف شده است 
ــباهت هايى است.  كه داراى تفاوت ها و ش
نخست ارتباط نظام مند سيستمى است 
ــرايط  و دوم، ارتباط توده وار. با توجه به ش
جامعه ايران و نوع فضاى تبادل اطلاعات 
و دسترسى به فناورى هاى نوين و ضعف 
ــى مانند حزب، روش  ساختارهاى سياس
توده وار در سال هاى گذشته بيشتر مورد 
ــت. به همين دلايل  توجه قرار گرفته اس
ــى  ــمى كه دسترس ــوولان رس حتى مس
ــانه هاى فراگير دارند هم  بيشترى به رس
ــراى برقرارى  ــيوه ب ــولا از همين ش معم
ارتباط با جامعه بهره مى گيرند. در حقيقت 
ــته تا به امروز از طريق  اين روش از گذش
منابر، مكان هاى عمومى و امكانات عمومى 
ــه پيش رفته  ــو و تلويزيون، ب ــر رادي نظي
ــت. در اين شيوه، فرد بخصوصى مورد  اس
ــت  خطاب قرار نمى گيرد و البته قرار نيس
به شكل خاص، موضوعى براى روشن شدن 
ــود بلكه از توده مردم،  يك فرد مطرح ش
ــود  ــت مى ش موضوعى عمومى درخواس
ــى صورت  ــانى جمع ــا نوعى اطلاع رس ي
ــل تفاوت ماهيت جامعه  مى گيرد. به دلي
ــادى از افراد،  ــب، معمولا درصد زي مخاط
ــلان نظر عمومى  ــا مخاطب اين اع اساس
قرار نمى گيرند.  در روش سيستماتيك يا 
نظام مند، بايد ديد گروه هدف يك تشكل، 
ــدام نيروهاى  ــوول، ك حزب يا فلان مس
جامعه هستند و چه وسيله اى براى ارتباط 
ــانى  ــايل اطلاع رس با آنها وجود دارد؟ وس
ــمبليك، در اين نوع  كتبى، شفاهى و س
ــاط، كاركردهاى مختلفى مى يابند  از ارتب
ــد  ــى مى توانن ــاى مختلف و در صورت ه
ايفاى نقش كنند كه بر حسب موقعيت، 
تعيين مى شود. مثلا اگر يك گروه مرجع 
ــراى ارتباط گيرى با  ــل امكانات ب از حداق
بدنه اجتماعى خود محروم باشد، تكليف 
معلوم است و كار چندانى نمى تواند انجام 
ــن نيروها با همين  ــد. البته معمولا اي ده
محدوديت امكانات، دست به فعاليت هايى 
مى زنند و بخشى از ديدگاه هاى خود را به 
جامعه مى رسانند اما مشخص است كه اين 
روند كافى نيست و با اين سطح ارتباطات و 
وسايل محدود، شرايط لازم براى موفقيت 
يك گفتمان، به دشوارى فراهم مى شود. 
ــايت، تمام  ــود با يك روزنامه يا س نمى ش
اخبار، اطلاعات، تحليل ها و برنامه ها را در 
سراسر كشور به دست افراد رساند. تعداد 
جريانات سياسى، نيروهاى تاثير گذار آنها 
و روشنفكران نيز به ميزان كافى نيست. 
ــه فناورى هاى نوين مانند اينترنت،  اگرچ
ــهيل ارتباطات صوتى،  ــام كوتاه و تس پي
ــاخته اما  ــى از امكانات را فراهم س حداقل
ــاوى، حتما رقيب  ــيم نامس در يك تقس
ــت. در گذشته  ــت بالا را خواهد داش دس
نوار ضبط صوت و تلفن، مورد استفاده قرار 
مى گرفتند اما امروز مى توان با استفاده از 
فضاى مجازى و حتى سيستم پيام كوتاه، 
ــت به يك «نمونه گيرى» محدود زد  دس
ــتخراج نتايج آن، به برخى داده ها  و با اس
ــا يك موضوع  ــاره وضعيت جامعه ي درب
ــن حال جاى  ــت يافت. با اي خاص، دس
ــه در جامعه اى مثل  ترديد وجود دارد ك
ــت دارد به  ــه 75ميليون جمعي ايران ك
ــات را انجام  ــانى بتوان اين اقدام اين آس
ــه به  ــا توج ــر و ب ــال هاى اخي داد. در س
برخى محدوديت ها، از تقويت شبكه هاى 
ــتفاده بهينه فناورى هاى  اجتماعى و اس
ــده اما هنوز اين  موجود، سخن گفته ش
ــكل جامع، امتحان خود را  روش ها به ش

پس نداده است. 
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نگاه

رسانه ها
سياست و انتخابات

ــه در پى حل  هر جامعه اى ك
ــايل  ــل خردمندانه مس و فص
ــى،  گوناگون اجتماعى، سياس
ــى و اقتصادى خويش  فرهنگ
است، ناگزير از آگاهى نسبت 
به نقش رسانه هاست. اين آگاهى حداقل در سه سطح مى تواند مدنظر قرار گيرد. 
نخست شناخت حدود و توانايى رسانه ها، دوم شناخت وضعيت سرمايه اجتماعى 
ــانه ها به عنوان عامل بازخورد  ــانه ها و سوم كاربرد رس و چگونگى اعتماد به رس
سياست ها و پيوند ميان گسيختگى هاى اجتماعى.  در سطح اول مى توان گفت 
رسانه ها به تنهايى نه سرچشمه همه دردهاى جامعه اند و نه سرآغاز همه درمان ها. 
انتظارهاى فزاينده ما از رسانه ها و تمايل به قايل شدن نقش هاى فوق العاده براى 
آن ها عمدتا ناشى از ناكاركردى ها و كژكاركردى هاى نهادهاى ديگر اجتماعى و 
سياسى نظير نهادهاى مدنى، شبكه هاى اجتماعى، احزاب و جريان هاى قدرت 
ــى يا اجتماعى ما را به بزرگ نمايى يا  ــى وضعيت سياس ــت كه گاه در بررس اس
كوچك نمايى نقش رسانه ها مى كشاند. در سطح دوم بايد گفت بيش و پيش از هر 
رسانه اى ميزان اعتماد به آن است كه به كاركردهاى آن جهت مى دهد. بزرگ ترين 
رسانه ها وقتى از سرمايه اجتماعى مناسب كه اعتماد بارزترين شاخص آن است 
ــذارى را دارند و در مقابل كوچك ترين  ــند، كمترين قدرت اثرگ برخوردار نباش
ــانه ها وقتى كه پشتوانه سرمايه اعتماد سياسى و اجتماعى را داشته باشند،  رس
بيشترين توانايى تاثيرگذارى در جامعه را دارند. در سطح سوم بايد به رسانه به 
عنوان زمينه و عامل مهم گفت وگو، مفاهمه و نقد در جامعه نگاه كرد تا به اعتبار 
آن توانست اين ظرفيت را براى كاهش گسستگى ها و شكاف هاى موجود از جمله 
ــى و حكومت و جامعه به كار برد.  ميان گروه هاى اجتماعى، جريان هاى سياس
آنتونى گيدنز جامعه شناس برجسته معاصر اعتماد را در زندگى اجتماعى مدرن 
با ارتباطات ميان فردى مرتبط مى داند. به نظر او بسيارى از آدم ها بيشتر وقتشان 
را صرف «هم كنشى» با ديگرانى مى كنند كه برايشان غريبه اند، ولى اين غريبه با 
غريبه در فرهنگ هاى پيش از مدرن فرق دارد. در جوامع مدرن در ارتباط با غريبه 
«بى توجهى مدنى» وجود دارد، يعنى توجه سريع و نظاره «ديگرى» با تكيه بر 
عدم نيت دشمنانه. اين نوع برخورد به ديگرى اين پيام را مى رساند كه «مى توانى 
به من اعتماد كنى كه هيچ نيت دشمنانه اى ندارم.»  بى توجهى مدنى همان زمزمه 
زمينه ساز اعتماد است؛ ولى هميشه امكان اين برخورد رودررو و بى توجهى مدنى 
حتى به صورت گذرا هم نيست.گيدنز با تمام تاكيدى كه بر اعتماد به نظام هاى 
ــى در جوامع مدرن دارد؛ ولى تاكيد دارد هنوز هم «روابط چهره دار» براى  انتزاع
كسب اعتماد مهم است و موجب تحكيم آن مى شود. به نظر او براى روزآمدكردن 
مبناى اعتماد بايد طرفين هر ارتباطى «چشم در چشم ديگران» بدوزند؛ و اين 
ــاس اگرچه اعتماد به نظام هاى انتزاعى،  يعنى ارتباط چهره به چهره. بر اين اس
امنيت را در اعتمادپذيرى روزانه فراهم مى سازد، اما ذاتا نمى تواند ادراك متقابل 
ــخص آن را ارايه  ــا صميمى اى را عرضه نمايد كه روابط چهره دار در اعتماد ش ي
مى كند.با تامل در نظريه ها و رهيافت هاى معتبر جامعه شناختى مى توان نتيجه 
گرفت «اعتماد» متغيرى مهم و تاثيرگذار در جامعه است كه منجر به كنش هاى 
فعالانه يا منفعلانه نسبت به ارتباطات محيطى مى شود. در فقدان يا ضعف اعتماد 
سياسى و اجتماعى رفتارهاى جبرگرايانه، مصلحت جويانه، بدبينانه يا انزواطلبانه 
در حوزه ارتباطات سياسى جايگزين مى شود. از آنجا كه اعتماد شخص در دوران 
مدرن فراتر از سنت، خويشاوندى و اجتماع هاى محلى است، جلب اعتماد توسط 
سازمان ها و نهادهاى اجتماعى و سياسى و دولت مهم ترين منبع هاى تامين آن 
به عنوان سرمايه اجتماعى است. در جامعه مدرن اعتماد به اصول غيرشخصى و 
انتزاعى وجه اصلى اعتماد به حساب مى آيد. نقاط تماس شهروندان با كنش ها و 
نظام هاى سياسى، نهادهايى از قبيل رسانه ها هستند كه مى توانند اعتماد بى چهره 
را به اعتمادى رودررو تبديل كنند. اين نقاط محل پيوند مخاطبان با رخدادهاى 
سياسى مثل انتخابات و سازمان هاى سياسى مثل نهادهاى حكومتى هستند كه 
در صورت بدكاركردى محل گسست ميان سازمان ها و جامعه نيز مى شوند. در 
دنياى مدرن حكومت ها و سازمان ها در همان محيط هاى اطلاع رسانى قرار دارند 
كه شهروندان آن ها، در نتيجه سازوكارهاى عمودى و يكسويه گذشته، ديگر كمتر 
پذيرفتنى است و حكومت ها و سازمان ها بايد با گرايش به گفت وگو و رفتار مثبت، 
نحوه ارتباط خود را با شهروندان تغيير دهند. در عصر اطلاعات شهروندان آگاه گاه 
بيشتر از حكومت ها و سازمان ها مى دانند و اين امر مى تواند گاه منجر به اصلاح و 
تغيير سياست هايى شود كه حكومت ها و سازمان ها به كار مى گيرند، اين به آن 
معناست كه هر گاه راه ورود شهروندان به صحنه سياست يا همكارى با سازمان باز 
شود، ظرفيت پشتيبانى بيشتر از پيش بينى به وجود مى آيد. لازمه اين امر توجه 
به مقوله «اعتماد فعالانه» است. «اعتماد فعالانه»، اعتماد به «ديگران»، اعتماد به 
رقيبان و اعتماد به نهادهاى مدنى و سياسى و موسسات و بنگاه هاى اجتماعى و 
اقتصادى است كه بايد آن را فعالانه ايجاد كرد و به كار بست، «اعتماد فعالانه» 
به وضوح به ارتباطات روان و رسانه هاى مستقل و متكثر و آزاد نياز دارد بنابراين 
بايد براى بالابردن سرمايه اجتماعى هر جامعه اى در جهت وضع چنين ارتباطاتى 
ــرات پردامنه  ــتخوش تغيي ــرد. در جامعه اى نظير جامعه ما كه دس ــت ك حرك
ــى، اقتصادى و فرهنگى است و با تمامى مسايل و متغيرهاى  اجتماعى، سياس
جامعه در حال گذار سروكار دارد، ارتباطات به ويژه از طريق نهادهاى جديدى چون 
رسانه هاى بزرگ و خرد مى تواند بر مقوله هاى اعتماد سياسى و اجتماعى تاثير 
بگذارد و از آن ها تاثير بپذيرد. در ايران نابرابرى فرصت هاى سياسى و ضعف جامعه 
ــت كه سرمايه اجتماعى  ــده اس مدنى در روندى تاريخى و درازمدت موجب ش
مبتنى بر اعتماد سياسى سرمايه اى آسيب پذير باشد. فرهنگ سياسى جامعه ما 
ــف با عناصرى از بدبينى و بى اعتمادى و  ــول تاريخ معاصر به دلايل مختل در ط
ــاركت گريزى همراه بوده است. تحقيقات نشان  ــتيزى و مش به تبع آن رقابت س
مى دهد كه پاره اى از بى اعتمادى هاى سياسى در ايران، ناشى از انباشت تجارب 
ــامان به صورت زندگى سياسى آنان درآمده است. اين  تلخ تاريخى مردم اين س
ــاختى-تاريخى وقتى با نابرابرى فرصت ها در رسانه هاى بزرگ و  بى اعتمادى س
فراگير همراه مى شود يا در فضاهاى تاثيرگذارى مثل انتخابات بروز و ظهور پيدا 

مى كند، صورتى تامل برانگيز به خود مى گيرد. 
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صفحه 8 مرتضي حاجي: نحوه انتقال محتوا به مردم تعيين كننده است

صفحه 9 احوال اين روزهاى جناح اصولگرا، چگونه است؟ 

صفحه 10 اختلاف سليقه، مانع ائتلاف اصولگرايان

ــت جمهورى برگزار و نامزدى كه جريان هاى  ــال 76 كه انتخابات رياس س
سياسى و داراى رسانه هاى عمومى انتظار نداشتند، برنده انتخابات شد، شاهدى 
ــواهد ابطال نظريه «تزريقى» يا «گلوله جادويى» افزوده شد. اين نظريه  به ش
بسيار قديمى كه يادگار دو «جنگ جهانى» است، مى گويد، مخاطبان وقتى 
ــت مى پذيرند. در آن سال،  ــانه ها را دريافت مى كنند، آن را دربس كه پيام رس
صداوسيما و اغلب مطبوعات كه معدود رسانه هاى كشور محسوب مى شدند، 
طرفدار رقيب رييس جمهور آينده بودند اما شبكه هاى اجتماعى ميان فردى و 

البته چند نشريه موثر، زمينه ساز پيروزى فرد ديگرى شدند. 
ــات بعدتر، اين بود كه  ــزرگ انتخابات 76 و چند انتخاب ــانه اى ب درس رس
ــد، لزوما تمام قدرت را در دست ندارد. بعدها كه  ــانه باش هركس صاحب رس
ــانه هاى كوچك تر و متكثرترى وارد كارزار انتخابات شدند، سياستمداران  رس
ــانه هاى پرهيبتى مثل صداوسيما، گاهى نمى توانند در برابر  دريافتند كه رس
رسانه هاى كوچك ترى مانند شبكه هاى اجتماعى «ميان فردى»، مطبوعات 
ــيما، به فكر  ــوند. بنابراين آنها نيز علاوه بر صداوس و حتى پيامك ها، پيروز ش
تاسيس يا به كارگيرى رسانه هاى ديگر افتادند. با اين حال، بايد گفت صداوسيما 
همچنان قدرتمندترين رسانه رسمى ايران است اما دسترسى اصلاح طلبان به 
امكانات آن چندان ساده نيست. در اين نوشته، اصلاح طلبان به اين دليل مورد 
توجه قرار گرفته اند كه نمونه اى از جمعيتى هستند كه داراى قدرت رسانه اى 

نيستند اما مى خواهند از حداكثر توان رسانه اى موجود خود استفاده كنند. 
شكست انحصار صداوسيما

در انتخاباتى كه اصلاح طلبان در آن شركت داشته اند، به دليل نوع مالكيت 
راديو و تلويزيون، آنها به جز پخش فيلم هاى تبليغاتى و مناظره ها، از امكانات 
ديگر اين رسانه ها بهره نبرده اند؛ اما با اين حال، از فرصت فيلم هاى تبليغاتى يا 
مناظره ها، به خوبى استفاده كرده اند. مناظره هاى سال 88 يا مناظره مشاوران 
نامزدها در سال 84 يا 76، به خوبى تاثير خود را در انتخابات گذاشته اند و به 
همين علت، در يادها مانده اند. در اين ميان، به نظر مى رسد كه هرچه مناظره ها 
داغ تر بوده يا خود نامزدها به جاى مشاوران حضور داشته اند، جذابيت و تاثير 

آنها نيز بيشتر بوده است. 
ــبكه هاى  ــى دى ها و ش ــال 84 به بعد، راديو و تلويزيون اينترنتى، س از س
ــبكه هاى  ــدند و به ويژه ش ــيما تبديل ش ــواره اى به رقيبى براى صداوس ماه
ماهواره اى، انحصار صداوسيما را كمرنگ كردند. همين وضعيت بود كه باعث 
ــبكه تلويزيونى  ــد يكى از نامزدهاى انتخابات 84، به فكر راه اندازى يك ش ش
ــى در «دوبى» بيفتد اما صداوسيما با تفسير اينكه قانون انحصار پخش  فارس
ــرار داده، با آن مخالفت  ــازمان ق برنامه صوتى و تصويرى را در اختيار اين س
ــواره اى را ناديده بگيرد و  ــبكه هاى ماه ــته تاثير ش ــيما، نتوانس كرد. صداوس
ــبكه ها، تن به رقابت با آنها  ــالا، مى توان ديد كه به جاى برخورد با اين ش ح
ــت. در انتخابات امسال، برخلاف انتخابات 88 كه شبكه هاى خبرى  داده اس
ــبكه هاى ماهواره اى صداوسيما  ــى زبان، فعاليت گسترده اى داشتند، ش فارس
ــد «پرس تى وى» و «العالم»، حضور پررنگى دارند؛ هر چند كه همچنان  مانن
ــال پيش را نيز در ميدان رقابت مى يابند. در سال 84، پخش  رقباى چهار س
سى دى هاى تخريبى عليه كانديداى نزديك به اصلاح طلبان، تاثير زيادى بر 

راى دهندگان داشت اما سى دى هاى تبليغى آنان فقط شامل همان فيلم هاى 
تبليغاتى مى شد كه از تلويزيون پخش شد. ماجراى اين سى دى ها در سال 88 
هم تكرار شد و البته بايد گفت كه نه تنها تخريبى بلكه گاهى نيز تبليغى بود. 
محتواى اين سى دى ها البته با آنچه از تلويزيون پخش شده، تفاوت داشت و 
تندتر بود. در سال 88، تلويزيون اينترنتى به همراه يك استوديوى تلويزيونى 
در ستاد يكى از نامزدها برپا شد اما صداوسيما با همان استدلالى كه چهارسال 
قبل، مانع تاسيس شبكه ماهواره اى به وسيله يكى از نامزدها در دوبى شده بود، 

با اين نوع پخش تصوير نيز مخالفت كرد. 
كاهش تاثير مطبوعات

نمى توان گفت كه مطبوعات در سال 76، منجى نامزد اصلاح طلب بودند 
اما مخصوصا سه نشريه «سلام»، «همشهرى» و «عصر ما» در آن سال ها كه 
رسانه ها مثل اين روزها وسيع و پرتعداد نبودند، در شكستن انحصار رسانه اى 
و معرفى برنامه هاى نامزد اصلاح طلب به گروه هاى فكرى جامعه موثر بودند. 
ــانه هاى مكتوب نظرات را مى گرفتند و به «طبقه فكرى  رهبران افكار، از رس
زيرين» منتقل مى كردند تا اينكه به كف جامعه و مردم عادى برسد. پس از 
شروع به كار دولت اصلاحات، در انتخابات مجلس ششم نيز، مطبوعات شاخص 
اصلاح طلب در راى آوردن اصلاح طلبان تاثير بسيار زيادى داشتند. در سال هاى 
80 و 84، مطبوعات اصلاح طلبى كه باقى مانده بودند، نشردهنده برنامه ها و 
نظرات اصلاح طلبان بودند. در سال 84، نامزدها با شمارى از مطبوعات موجود 

در بازار، وارد مذاكره شدند و مى توان گفت كه مطبوعات «اجاره اى» پا به عرصه 
انتخابات گذاشتند. امسال هم، مى توان، نشانه هايى از اين جنس مطبوعات را 
رصد كرد. اما برعكس، در سال 88، مى توان گفت تقريبا هر نامزدى، روزنامه اى 
داشت كه رسما به او وابسته بود و كمتر نياز به استفاده از مطبوعات اجاره اى 

وجود داشت؛ با اين حال، در همان سال هم اين پديده كاملا محو نشد. 
به نظر مى رسد كه ميزان تاثير مطبوعات بر مردم، متناسب با محدوديت هايى 
است كه آنها با آن مواجه مى شوند؛ هرچه محدوديت مطبوعات كمتر باشد، 
توجه به آنها بيشتر و تاثيرگذاريشان  بر مخاطبان نيز زيادتر مى شود. اما گاهى 
عكس اين معادله اتفاق مى افتد، مانند انتخابات رياست جمهورى امسال كه به 
دليل برخى محدوديت ها عملا سايت هاى اينترنتى  گوى رقابت را از مطبوعات 
ربوده اند. مخاطبان احتمالا بيش از اينكه پاى دكه هاى روزنامه فروشى بايستند 
ــايت هاى  ــر كاغذهاى گرانقيمت را بخرند، در س ــده ب و روزنامه هاى چاپ ش

اينترنتى – كه بعضا «فيلتر» هستند - چرخ مى زنند. 
ظهور اينترنت

ــال 84 وارد رقابت هاى انتخابات رياست جمهورى شد.  اينترنت عملا از س
ــال، سايت هاى خبرى و وبلاگ ها نقش اطلاع رسانى و تبليغ را بازى  در آن س
مى كردند و خبرى از شبكه هاى اجتماعى اينترنتى نبود. فيلترينگ نيز در اين 
سال بسيار محدود بود. حتى مى توان گفت در سال 88 هم فيلترينگ زيادى 

در كشور اعمال نمى شد. 
در طول اين سال ها، اينترنت علاوه بر سايت هاى خبرى و تحليلى، مبنايى 
براى شبكه هاى اينترنتى هم شد. شبكه هاى اجتماعى از همان سال 76، همواره 
در انتخابات موثر بوده اند. اما در آن سال ها، شبكه هاى اجتماعى «ميان فردى» 
ــاخه هاى اصلى شبكه هاى اجتماعى، از طريق رسانه هاى سنتى  بوده اند و ش
يا گردهمايى ها منسجم مى شدند. اما در سال 84، هماهنگى زيرساخت هاى 
شبكه هاى اجتماعى و عضوگيرى نيروهاى فعال به وسيله اينترنت – به ويژه 
ايميل و گروه هاى سرويس دهنده ايميل- انجام مى شد ولى همچنان وسيله 
ــال 88،  ــاخه ها با مردم عادى، ارتباطات ميان فردى بود. در س تماس اين ش
نقش اينترنت پررنگ تر شد و اينترنت شامل نقطه تماس با مردم هم شد ولى 
هنوز ارتباطات ميان فردى مانند استفاده از كارناوال ها يا ميتينگ ها، موجود و 
موثر بود. به نظر مى رسد كه امسال، با محدوديت هايى كه براى كارناوال ها و 

ميتينگ ها پيش آمده، نقش اينترنت از سال 88 هم پررنگ تر شود. 
پيچيدگى برهم كنشى رسانه ها

ــاد انحصار و كنترل  ــال 76، ايج ــال هاى دور و پيش از انتخابات س در س
رسانه ها براى جهت دادن به راى مردم، بسيار راحت تر از زمان كنونى بود. اين 
ــرايط سبب شده تا رسانه ها نيز  هوشمندانه عمل كنند. اما تعدد و  روزها، ش
تنوع رسانه هاى مورد استفاده اصلاح طلبان باعث شده كه رقبا هرچه هم كه 
رسانه ها را كنترل كنند، نتوانند تاثير آن را به نفع رقيب اصلاح طلب به صفر 
رسانند. دليل عدم كنترل كامل فضاى رسانه اى، پيچيدگى استفاده، تاثيرات و 

برهم كنشى رسانه هاست. 
ــال،  ــن تر مى كند؛ در اين س ــات 88 اين موضوع را روش ــى از انتخاب مثال
ــتند. بنابراين، نمى شد  ــانه ها با هم كار مى كردند و بر هم تاثير داش همه رس
يك سناريوى ساده رسانه اى و تبليغاتى طراحى كرد و همان را پيش برد. در 
ــبكه هاى اجتماعى و پيامك ها ابتدا مناظره ها را  روزهاى پيش از انتخابات، ش
تبليغ و پيش بينى مى كردند و سپس، مناظره ها در تلويزيون بر پا مى شد كه 
كارناوال ها را در خيابان به راه مى انداخت و در ساعات اوليه بامداد كه كارناوال ها 
ــيد، تا صبح بازار اظهارنظر در شبكه هاى اجتماعى اينترنتى  به پايان مى رس
گرم بود. مى شد ديد كه ميتينگ ها و كارناوال ها در شبكه هاى اجتماعى پخته 
مى شدند، شعارهاى انتخاباتى در همين شبكه ها و نيز در ستادها ساخته مى شد 
ــيله پيامك ها حمايت  ــد و نتيجه اش در مناظره هاى بعدى كه به وس و برآين
مى شدند، ديده مى شد. شبكه هاى ماهواره اى نيز همه اين ماجراها را به عموم 

مردم منعكس مى كردند.
ــيما هرچه تلاش مى كرد هم نمى توانست كارى از پيش   بنابراين صداوس

ببرد و با محدود كردن يك رسانه هم نمى شد، جريان تبليغات را بست. 
به رغم اينكه يك هفته تا انتخابات باقي است به دلايلي كه بحث آن فراتر 
ــت هنوز كارزار جدى انتخاباتى سال 92 شروع نشده است  ــتار اس از اين نوش
ــا (نوع عمومى ارتباطات  ــوان تا حدى پيش بينى كرد كه كارناوال ه اما مى ت
ــترس اصلاح طلبان حذف شود و  ــت رسانه هاى در دس ميان فردى) از فهرس
پيامك، اينترنت و مطبوعات نيز مشمول محدوديت شوند. در نتيجه شبكه هاى 
اجتماعى مبتنى بر اينترنت هم با محدوديت مواجه خواهند بود. اما بايد گفت 
ــال 76، بسيار بيشتر است. تجربه  ــى به رسانه ها نسبت به س تكثر و دسترس
نشان داده كه مخاطبان ايرانى در انتخابات منتظر پيام ها نمى مانند و اگر انگيزه 
ــور انتخاباتى در كشور حاكم باشد، آنها در صورت لزوم،  جمعى و فضاى پرش
رسانه هاى محدودشده را با ديگر رسانه هاى در دسترس جايگزين مى كنند و در 

هر حال، اطلاعات مورد نظر خود را از ديگر طريق ها كسب مى كنند. 

تعدد رسانه ها به نفع گروه هاى حاشيه سياست ايران است

اينترنت مهم ترين رسانه انتخابات 92

 هادى خانيكى
 استاد ارتباطات

ين
نلا

ن آ
جوا

س: 
عك

سال انتخابات
رياست جمهورى 76
مجلس ششم در 78
رياست جمهورى 80
رياست جمهورى 84
رياست جمهورى 88
رياست جمهورى 92

سال انتخابات
رياست جمهورى 76
مجلس ششم در 78
رياست جمهورى 80
رياست جمهورى 84
رياست جمهورى 88
رياست جمهورى 92

صداوسيما
 فيلم تبليغاتى- مناظره مشاوران 

 فيلم تبليغاتى 
فيلم تبليغاتى-مناظره مشاوران 
 فيلم تبليغاتى- مناظره نامزدها 
 فيلم تبليغاتى- مناظره نامزدها

مطبوعات
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مطبوعات شاخص اصلاح طلب 

شكل گيرى مطبوعات اجاره اى 
 هر كانديدا روزنامه هايى متعلق به خود دارد 
مطبوعات اصلاح طلبى كه باقى مانده اند- محتاط
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ميان فردى- تشكيلات اصلى بر پايه اينترنت 
 ميان فردى- اينترنتى 

 اينترنتى 

ماهواره

پس از انتخابات يكى از نامزدها به دنبال شبكه ماهواره اى بود كه با آن مخالفت شد
 منتقد - صداوسيما انحصار خود را از دست مى دهد 

 منتقد و موافق - صداوسيما همچنان ناموفق در رقابت با ماهواره

پيامك

 بدون فيلترينگ 
با فيلترينگ 

سى دى

سى دى هاى تخريبى عليه يكى از كانديداها منتشر شد 
 تخريبى و تبليغى 
 تخريبى و تبليغى 

راديو يا تلويزيون اينترنتى

 راديويى 
 راديويى- صداوسيما با تلويزيون اينترنتى مخالفت كرد 

رسانه هايى كه به نفع اصلاح طلبان در انتخابات به كار رفته است

 سعيد اركان زاده يزدى

 غلامعباس توسلى
 جامعه شناس

در طول اين سال ها، اينترنت علاوه بر سايت هاى خبرى 
وتحليلى، مبنايى براى شبكه هاى اينترنتى هم شد. شبكه هاى 

اجتماعى از همان سال 76، همواره در انتخابات موثر بوده اند. اما 
در آن سال ها، شبكه هاى اجتماعى «ميان فردى» بوده اند 

و شاخه هاى اصلى شبكه هاى اجتماعى، از طريق رسانه هاى 
سنتى يا گردهمايى ها منسجم مى شدند


