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ابراهيم محمدحسيني

-  خانم پريرخ استانداردهاي جهاني و همچنين  
ديدگاه شخصي شما براي يك مجله كودكان 

چيست؟
اصولاً استاندارد يك مجله كودك در سطح جهاني 
و در س��طح يك جامعه در درجه اول شناخت نياز 
مخاط��ب در آن جامعه اس��ت و اينكه آن جامعه از 
نظر س��طح دان��ش در چه مرحله اي اس��ت و ما بر 
اس��اس اين نياز چه چي��زي را مي توانيم به كودك 
آن جامعه ارائه دهيم. براي همين فكر مي كنم يك 
اس��تاندارد ثابت براي مجله نمي تواند وجود داشته 
 باش��د. استانداردها وابس��ته به جوامعي هستند كه 
در آن زيست مي كنند. براي جامعه ما نظر شخصي 
من اين اس��ت كه در درجه اول كودكانه  بودن مهم 
است. در درجه دوم يك مجله كودك بايد سرگرمي 
خوبي باش��د و كودك را به خود جذب كند. نهايتاً، 
خردي كه مجله به كودك مي دهد، منظورم دانش 
و اطلاعات نيس��ت. آن هويت ذهني كلي اي كه به 
كودك منتقل مي كند بايد هويت ذهني اي باشد كه 
باعث رش��د كودك شود. نظر شخصي من در مورد 

مجله كودك دارا بودن اين ويژگي هاست.
-  آي�ا نه�ادي در جامعه وج�ود دارد كه اين 
استانداردها را مش�خص كند، يعني نيازهاي 
خ�اص آن جامع�ه را تعريف كند ي�ا در مورد 
كارهاي انجام شده به قضاوت بنشيند كه تا چه 
حد استانداردهاي لازم را رعايت كرده  است؟

اگر منظورتان يك نهاد رسمي با قوانيني مكتوب 
است، راستش من چنين چيزي نديده ام. شايد باشد 
ام��ا من اطلاع ندارم. معمولاً ه��ر كس كه اقدام به 
چاپ مجله كودك مي كند، بر اساس سيستم فكري 
خودش اين كار را انجام مي دهد، يعني كار تا حدي 
س��ليقه اي اس��ت. به هر حال آن چهار مورد يعني 
كودكانه  بودن، حالت سرگرم كننده  داشتن، جذاب 
 بودن و اضافه   كردن به هويت ذهني استانداردهاي 
كلي هستند. ولي هر كسي اينها را با سلايق و نظرات 

شخصي خودش تعريف مي كند.
-  منظورتان از كودكانه  بودن چيست؟

خب! به نظرم تعريف ثابتي نمي شود كرد. شايد 
من نمي توانم. به نظر من نمي شود براي اينها تعريف 
و چارچ��وب ارائه داد. من هميش��ه همه چيز را در 
ي��ك طيف مي بينم؛ يك طيف كيفي و كمي. پس 
نمي توانم تعريفي از كودكانه  بودن بدهم. هرچند الان 
كتاب هاي زيادي در اين مورد وجود دارد كه مي توان 
در آنها به دنبال مفهوم كودكي بود. اما به هر حال 
قسمتي از مساله دودوتا چهارتايي است. مثلاً مي توان 
گفت كودكي آغاز شناخت است. كودكي سرشار از 
تحرك اس��ت و همچنين سرشار از احساس، و يك 

مجله بايد بتواند خود را در اين حيطه ها بگنجاند.
-  ب�ه نظ�ر ش�ما مخاطب يك مجل�ه كودك 
كيست؟ آيا معيار سني اي كه مثلًا در نهادهاي 
رس�مي براي كودك  بودن تعري�ف مي كنند، 
مي توان�د طيف مخاطبان مج�لات كودكان را 

 شناسايي كند؟
معيار س��ن تا حدي دخالت دارد. ممكن اس��ت 
شما يك بزرگسال باشيد ولي از آثار ادبيات كودك 
به خاطر خلوص، زيبايي و دلسوزي و مهرباني اي كه 
در آنها وجود دارد، لذت ببريد. به هر حال همه آدم ها 
در درون خود يك كودك دارند كه نوعي معصوميت 
در آنها به وجود مي آورد، پس هر كس به اين كودك 
درون خود علاقه مند باشد، از ادبيات كودك و بالطبع 
مجلات كودك لذت خواهد برد. ما نمي توانيم بگوييم 
مخاطب��ان اين مجلات فقط كودكان اند، ولي قبول 
داريم كه درصد بالايي از مخاطبان مجلات كودك 
را خود كودكان تشكيل مي دهند. البته از جنبه اي 
ديگر هم مي شود نگاه كرد. شما مي توانيد مجله اي 
توليد كنيد كه از س��نين كودكي تا صدس��الگي را 
پوشش دهد. مطمئناً تكيه اين مجله هم بايد بر همان 
ويژگي هاي معصوميت، خلوص و... باشد، يعني تكيه 

بر همان كودك درون انسان.
-  آيا در حال حاضر مجلاتي هس�تند كه اين 
مختصه را رعايت كنند و به اين مس�اله دقت 
داشته  باش�ند؟ اصلًا لازم هس�ت اين مساله 

رعايت شود؟
ببينيد، گاهي كس��ي به دنبال يك مورد خاص 
مث��ل اين مي رود يعني با خودش قرار مي گذارد كه 
من مي خواهم مجله اي براي كودك درون انسان هاي 
اطرافم توليد كنم. آن  وقت خيال انگيزي آن كار واقعاً 
متفاوت خواهد بود با مجله اي كه ش��ما فقط براي 
كودكان توليد مي كنيد. حرف تان متفاوت مي شود. 
ممكن اس��ت زبان تان كودكانه باشد ولي حرفي كه 
مي زنيد متفاوت خواهد بود. اما مي خواهم در جواب 
سوال تان اين را بگويم: ما نمي توانيم هر استثنايي را 
به صورت قاعده دربياوريم و ارائه كنيم. كساني كه 
در بزرگسالي به س��راغ كودك درون شان مي روند، 
كم و اس��تثنا هس��تند ولي كودكاني كه به س��راغ 
مجلات كودك مي روند، احتمالاً شامل همه كودكان 

مي شوند، يا دست كم مي توانند همه آنها باشند.
-  آيا تعداد رس�انه هاي موجود جوابگوي آمار 
كودكان ما هست و امكان دسترسي همه آنها 

به اين رسانه وجود دارد؟
اين كار در كش��ور ما چن��د حوزه مختلف دارد. 
مث��لًا خود آم��وزش و پرورش كه س��ري مجلاتي 

را از زاوي��ه ن��گاه خودش ب��راي دانش آموزان چاپ 
مي كند، اطلاع رس��اني و در دس��ترس  بودن را هم 
خودش طبيعتاً بايد بر عهده بگيرد يا كتابخانه هاي 
كانون پرورش فكري، كتابخانه هاي كانون قفسه اي 
مخص��وص انواع مختلف مجلات كودك دارد و آنها 
را در اختي��ار كودكان قرار مي دهد. اينها به كودك 
مي گويند اين امكان در اختيار تو هس��ت كه مجله 
بخواني. حوزه بعدي كه به نظر من نقش بسيار مهمي 
دارد، خانواده اس��ت. مساله بسيار اساسي اين است 
كه آيا در س��بد خريد خانواده مجله حضور دارد يا 
نه. اگر مادر اهل مطالعه باشد و مجله بخواند، مجله 
گروه س��ني خودش، مطمئناً همين امر در كودك 
آن خانواده احس��اس نياز به وجود خواهد آورد. اگر 
كودك ببيند مادر هر هفته يا هر ماه مجله مي خرد، 
حتماً خواستار خواهد شد و حتماً خواهد گفت مال 
م��ن كو؟ يا اينو ب��راي من هم بخون! و چون مجله 
مادر مناس��ب كودك نيس��ت، حتماً به سبد خريد 
خانواده، مجله كودك هم اضافه خواهد ش��د. پس 
اگر خانواده آگاه و هوش��يار باشد نسبت به نيازهاي 
فرهنگ��ي اش، خواه ناخواه كودك به س��مت مجله 
خ��ودش خواهد رفت. ولي تمام اين حوزه هايي كه 
گفتم، يك عنصر اساسي را در كار خود ندارند و آن 
تبليغات است؛ تبليغات در سطح وسيع، آن چنان كه 
در مورد چيزهاي ديگر هس��ت. ما در سطح جامعه 
مدام برخورد داريم ب��ا تبليغات لباس، لوازم برقي، 
ظروف، همه چيز... ول��ي يك تبليغ بزرگ، طوري 
كه وقتي كودك مثلًا توي ماش��ين نشسته، ناگهان 
آن را ببيند و س��ر شوق بيايد، حواسش را معطوف 
كند كه: اين مجله بالاخره درآمد، و بخواهدش: بريم 
بخريمش، يا: بخوانيمش. اتفاقاً كودك بسيار سريع تر 
از ديگران جذب تصاوير تبليغاتي مي شود، خصوصاً 
آنهايي را كه به خودش مربوط باش��د خيلي خوب 
درك خواهد ك��رد. با اين حال تبليغ در اين حوزه 
خيلي كم است و شايد بتوان گفت در حد صفر است. 
خب گاهي تلويزيون شايد تبليغ مجله اي را داشته  
باش��د كه آن هم احتمالاً مربوط به خود تلويزيون 

است و هميشگي نيست.
-  در كانون پرورش فكري فعاليت هايي هست 
مثل كتابخواني، قصه گويي و...، به نظر شما آيا 
مي توان براي ايجاد همان نياز، مجله خواني را 
ه�م به فعاليت بچه ها و مربي�ان اضافه كرد تا 
بچه ها دريابند ك�ه كالايي به نام مجله هم به 
شكل بسيار جدي مي تواند حضور داشته  باشد؟

من وقتي به كتابخانه هاي كانون مراجعه مي كنم، 
چون اين قس��متي از كار من اس��ت، هيچ وقت از 
مربيان در اين مورد س��وال نكرده ام. در مورد مجله 
خود كانون چرا، ولي به طور عام سوال نكرده ام كه آيا 
بچه ها را با مجلات آشنا كرده ايد يا نه، ولي هميشه 
به قفسه مخصوص مجلات سركشي مي كنم. معيار 
من براي اينكه بدانم كتابي خوانده  مي شود يا نه، اين 
است كه كتاب چقدر كهنه شده  است؟ هيچ وقت از 
بچه ها نمي پرسم. مي بينم كه مجله ها دست نخورده 
نيس��تند، خوانده شده اند. ولي اين سوال را مي توان 
مطرح كرد ك��ه چند درصد از كل بچه هاي جامعه 
ممكن اس��ت عضو كانون باشند يا به كتابخانه هاي 
كانون س��ر بزنند؟ كانون اعضاي خودش را دارد، اما 
بچه ها مي دانيد كه معمولاً در حيطه محله خودشان 
فعاليت مي كنند، يعني مطمئناً كودك كيلومترها 
نخواهد رفت تا به كتابخانه اي برسد. كتابخانه ها هم 
معمولاً محلات اطراف خود را پوشش مي دهند و در 
اين محدوده مراجعه كننده هم به اندازه كافي دارند. 

مشكل اينجاست كه ما كلًا كتابخانه كم داريم و در 
بسياري مناطق اصلاً نداريم. پس بهترين راه اين است 
كه معيار تقسيم بندي و ساخت كتابخانه ها محله ها 
باشند، نه فقط كتابخانه هاي كانون، بلكه كتابخانه هاي 
عمومي، يا شايد كتابخانه هاي مخصوص كودكان يا 
هر نوع ديگر. چون كتابخانه نقش بسيار مهمي در 
ايج��اد ميل و علاقه به مطالع��ه در كودك دارد. در 
كنار آن مربيان فعال و خلاق هم در كتابخانه لازم 
است داشته باشيم، به اضافه مساله تبليغ كه قبلًا در 

موردش صحبت كرديم.
-  آيا قوميت ها و زبان هاي محلي گوناگوني كه 
ما در ايران داريم، مي توانند معياري براي توليد 
انواع مجلات كودكان باشند؟ منظورم توجه به 
زبان و لهجه، پيش�ينه اي�ن خرده فرهنگ ها، 
آداب و رسوم و سنن يا توجه به نيازهاي خاص 
آنهاست. اساساً اين توجهات مي تواند به معناي 

لزوم توليد مجلات قومي كودكان باشد؟
به نظرم وجود چنين مجلاتي عالي است. خيلي 

عالي است. همان طور كه ما در ميان اقوام روزنامه 
و نش��ريات محلي داريم كه مورد استقبال هم قرار 
مي گيرند، مطمئناً وجود نش��ريه ك��ودكان هم در 
چنين حيطه هايي مورد اس��تقبال خواهد بود و به 
همين دليل لازم است. اصولاً  هنگام ورود به داخل 
خرده فرهنگ هاي ايراني به منظور چاپ نشريه، چه 
در حيط��ه فرهنگي و چه در حيطه هاي جغرافيايي 
و اجتماعي، خود اين حيطه ها مواد و منابع لازم را 
در اختيار نشريه قرار مي دهند و نيازهاي محيط را 
آشكار مي كنند. حالا چه فرقي مي كند كه اين نشريه 
براي بزرگس��ال باشد يا كودك. مطمئناً يك نشريه 
كودك در محيطي قوم��ي، نيازها و علاقه مندي ها 
و ويژگي هاي ك��ودك آن منطقه را به خوبي درك 
خواهد كرد و مواد براي تامين مطالب و نوش��ته به 
اندازه كافي خواهد داش��ت. ب��ه نظرم وجود چنين 
مجلاتي الزامي اس��ت، علاوه بر اينك��ه اين كار به 
حف��ظ زبان، لهج��ه و خرده فرهنگ براي آينده نيز 

كمك مي كند.
-  يكي از مشكلاتي كه هميشه كودكان اقوام 
در امر تحصيل و س�وادآموزي دارند، دو زبانه 
 بودن آنهاس�ت. اين مش�كل هميشه خود را 
در خواندن متن فارس�ي نشان مي دهد. فكر 
مي كني�د چاپ مجل�ه به زبان محل�ي به اين 
مشكل دامن بزند؟ يعني بهتر است اين مجلات 
به زبان رسمي فارسي باشد يا به زبان محلي؟

وقتي كشور داراي زبان رسمي مشترك است - و 
در اينجا فارس��ي معيار زبان رس��مي است - همه 
كودكان كش��ور بايد به اين زبان مس��لط باشند. در 
اين ش��كي نيس��ت، ولي حفظ زبان ها و لهجه هاي 
محلي نيز به همين اندازه مهم اس��ت. فكر مي كنم 
توجه به هر دو جنبه در يك مجله محلي لازم است 
و اين كار اصلًا مشكل نيست، در عين حال كه نياز 
به كارشناس و متخصص نيز دارد. ما نبايد به بهانه 
آموختن زبان رس��مي، فرهنگ خ��ود را از امكانات 
غني خرده فرهنگ ها تهي كنيم. گاهي يك اصطلاح 
يا ضرب المثل محلي چنان بار معنايي  قوي اي دارد 
كه زبان رسمي به تنهايي به هيچ وجه از عهده انتقال 
آن مفهوم برنمي آيد. وقتي ما تلويزيون هاي محلي با 
زبان قومي داريم، چرا نبايد همين كار را در نشريات 

محلي انجام دهيم.
-  به طور كلي و از نظر س�اختاري، يك مجله 
كودك را به چه قسمت هايي مي توان تقسيم 

كرد؟
به نظر مي آيد تكليف اين موضوع كمي مشخص 
است يعني ما كلياتي در اين زمينه داريم كه مثلًا 
مجله بايد داستان كوتاه داشته  باشد، در هر ژانري. 
ش��عر كودكانه هم همين طور. خبرهاي مخصوص 
كودكان بسيار هم مهم است، چون باعث مي شود 
ك��ودك درك كند آنق��در اهمي��ت دارد كه مثل 
يك بزرگس��ال خبرهاي مورد نيازش را جامعه در 
اختيارش قرار مي دهد و همچنين به اهميت خبر 
داشتن از اوضاع جامعه اش پي ببرد. بخشي بايد به 
علم و دانش بپردازد. منظورم پرداختن به امر تجربه 
در زيست محيط كودك است. اما مشكل اينجاست 
كه بسته به اينكه تكيه مجله روي چه حوزه اي است، 
يعني چه هدفي را مي خواهد دنبال كند، بايد نقطه 
تعادلش روي يكي از اين حوزه ها قرار بگيرد؛ مجله 

ادبي است يا علمي سرگرمي يا...
-  منظورتان اين است كه غالباً صاحبان مجله 

كودك تكيه روي ادبيات دارند؟
بله، دقيقاً! هميش��ه قس��مت ادبي��ات كودكان 
پررنگ است و اين به نظر من يك اتفاق يا تصادف 
كاملًا اشتباه اس��ت. هر كسي كه به مجله كودك 
فك��ر مي كند، بلافاصله همان چارچوب كلي را كه 
گفتم، پيش چشم مي آورد با تكيه بيش از حد روي 
داستان و شعر. به همين دليل است كه اگر كودكي 
در ايران مخاطب چند مجله باشد، خواهد ديد كه 
اي��ن مجلات در كل چن��دان تفاوتي با هم ندارند. 
در بعضي مس��ائل محتوايي چ��را، اما در چارچوب 
كلي انگار همه از يك چارچوب اس��تفاده مي كنند 
و اين درست نيست. كودكان ما علاوه بر ادبيات به 
مسائل تجربي، آموزش در زمينه چگونگي ارتباط 
با طبيعت، آشنايي با امور علمي و... نيز نياز دارند. 
مديرمس��وولان و سردبيران مجلات كودك بايد به 
اين گوناگوني و حتي به تخصصي  شدن مجلات در 
حدي كه توانايي ها و نيازهاي عمومي كودكان اقتضا 

مي كند، توجه كنند.
-  فكر مي كنيد يك مجله كودك تقريباً چند 

سال مي تواند عمر كند؟
اي��ن هم به عوام��ل مختلف بس��تگي دارد. ما 
مجلاتي داريم كه زيرمجموعه سازمان هايي هستند 
و آن سازمان ها ذاتاً مطبوعاتي اند. مثل كيهان بچه ها 
مرب��وط به موسس��ه كيهان كه اصولاً موسس��ه اي 
مطبوعاتي اس��ت. عمر اين مجله بسيار زياد است. 
همچنان  كه مي بينيم، كيهان بچه ها سال هاس��ت 
بدون وقفه منتش��ر مي شود. گاهي اين  طور نيست 
و ش��خص يا تيمي خصوصي اقدام به چاپ و نشر 
مي كنند يا ش��ايد س��ازماني اي��ن كار را بكند كه 
مطبوعاتي نيست و اصلًا كارش متفاوت است، ولي 
مجله كودك هم چاپ مي كند. در اين صورت دوام 
مجله به عوامل مختلفي بس��تگي پيدا مي كند؛ به 
سيس��تم كاري و شغلي آن اشخاص يا سازمان، به 
امكانات و توانايي مالي، به اينكه تا چه حد ممكن 
اس��ت در اين زمينه احساس مسووليت يا ضرورت 
داشته  باش��ند و دلايل مختلف ديگر، ممكن است 

گفت وگو با زهره پريرخ سردبير مجله »كوشش« ويژه كودكان

بايد مجلات كودك به زبان هاي محلي داشته باشيم
 آرزو شاطاهري

مجله به كارش ادامه دهد يا تعطيل شود يا دوباره 
بتواند شروع كند يا نه...

-  يعن�ي عم�ر و دوام ي�ك مجل�ه كودك به 
عواملي غير از كيفيت كار و بالطبع مخاطبانش 
بستگي دارد؟ مثلًا عواملي همچون پشتوانه 

سازماني، پشتوانه مالي و...
خب متاسفانه در بيشتر موارد وضعيت ما چنين 
اس��ت كه در اصل نبايد باشد. اما اگر مجله اي هم 
باش��د كه خوب كار كند و مخاطبانش علاقه مند و 
راضي باش��ند، البته همه تلاش مي كنند كه مجله 

سر پا بماند. حالا آيا موفق مي شوند يا نه، بماند.
-  بازخورد مالي چه نقشي در اين مساله دارد؟
ببينيد، نكته همين جاست. اگر مجله مربوط به 
س��ازماني دولتي باش��د، اصلًا دغدغه مالي نخواهد 
داش��ت و در نتيجه به بازخورد مالي فكر نمي كند، 
چون بودجه اش تامين است. مجله دولتي فكر مي كند 
كه اين يك كار صرفاً فرهنگي است و چون مشكل 
مالي هم ندارد، توجيهش اين اس��ت كه جامعه به 
اي��ن كالاي فرهنگي ني��از دارد و من موظفم توليد 
كنم. چه برگشت اقتصادي داشته  باشد، چه نه. اما 
در بحث عام فرهنگي كه بايد اس��تقلال فرهنگ و 
مردمي بودنش رعايت شود، اصولاً در ايران نمي توان 
زياد به بازگشت حتي سرمايه اوليه فكر كرد، چه در 
حوزه مجله و چه حوزه كتاب، تا زماني كه فرهنگ 
مطالعه در اين كش��ور جا نيفتاده  است. اين يكي از 
مشكلات اساسي مجلات ماست. مجلاتي كه خيلي 
هم خوب كار مي كردند، در ش��رايط بسيار سخت، 
اما با مشكل مالي مواجه و بسته شدند. و البته من 
باز هم به مورد تبليغات بازمي گردم. يكي از راه هاي 
ايجاد فرهنگ مطالعه، به وجود آوردن احساس نياز 
در جامعه اس��ت و كار تبليغات اصولاً همين است. 
ش��ما به اين كالا نياز داريد. بايد اين احساس را به 
وجود آورد. ما آنقدرها هم كشور فقيري نيستيم، از 
نظ��ر قدرت خريد مردم؛ خيلي از بچه ها در جامعه 
م��ا تواناي��ي خريد كتاب و مجل��ه دارند و تبليغات 
مش��كل را تا حدودي حل مي كند. آن طبقاتي هم 
كه امكان خريد كتاب ندارند، كتابخانه هاي كانون و 
ارشاد و شهرداري و... بايد مشكل شان را حل كنند. 
اما طبق��ه اي كه امكان و تواناي��ي دارد، بايد نياز و 

درخواست را در آن به وجود آورد.
-  آيا ش�ما جايي به نوشته هاي كودكان براي 

كودكان مي دهيد؟
تصور غلط��ي در جامعه ما وجود دارد در مورد 
نوش��تن كودكان. ما فكر مي كنيم وقتي به كودك 
آموزش نوش��تن مي دهند، با اين هدف اس��ت كه 
نويسنده و شاعر تربيت مي كنند. اين طور نيست. 
كودك بايد نوش��تن را بياموزد چون به اين وسيله 

مي تواند درونيات و افكار خالص خود را ارائه دهد. 
ما همه بايد نوشتن را بياموزيم، با هر هدف و شغلي 
كه در بزرگسالي خواهيم داشت تا بتوانيم درون خود 
را عرضه كنيم. اين كار همچنين كمك خواهد كرد 
تا كودكان بتوانند از افكار و احساس واقعي همديگر 
آگاه ش��وند. وقتي من در مقام يك داس��تان نويس 
كودك مي نويسم، ممكن است كاملًا خودم نباشم 
و خود را در چارچوبي غير از درون خودم قرار دهم. 
اما وقتي يك كودك مي نويسد، كاملاً خودش است و 
افكارش را به طور خالص مي نويسد. اين به شناخت 
كودكان از يكديگر بسيار كمك مي كند. همچنين 
براي بزرگ ترها هم بسيار مفيد است كه از درونيات 
لطيف كودكان ش��ان و نيازهاي آنان، بي واس��طه و 
شفاف، آگاه شوند. بنابراين در مجلات كودك بايد 
براي نوشته هاي كودكان و حتي نقاشي هاي كودكان 

جايي در نظر گرفت.
-  الان چني�ن جايگاهي براي كودكان وجود 

دارد؟
من از هم��ان دوران كودكي خودم به ياد دارم 
كه معمولاً چني��ن صفحاتي در مجلات بود، هنوز 
ه��م هس��ت، در بعضي بيش��تر و در بعضي كمتر. 
مجلاتي هم هس��تند كه فقط نقاش��ي كودكان را 
چ��اپ مي كنند. اين خوب اس��ت ول��ي ابعاد ديگر 
فعالي��ت كودك را درب��ر نمي گيرند و از اين لحاظ 

كمبودهايي هست.
-  اين اتفاق در مجله »كوش�ش« كه شما در 

كانون چاپ مي كنيد، افتاده  است؟
م��ا در مجله »كوش��ش« بخش��ي را اختصاص 
داده ايم به كودكان و خردس��الان به نام »انشاهاي 
دبس��تاني«. اين بخش به چاپ انشاي كودكان در 
مدارس مي پردازد، به اين شكل كه هم ما از كودكان 
درخواس��ت مطلب مي كنيم و هم از ميان كارهاي 
رس��يده با توجه به معيارهايي مثل خلاقه بودن و 
صميمي تر بودن انتخاب مي كنيم. هدف اين بود كه 
علاوه بر چاپ و ارائه اين آثار، كودكان را با كارهاي 
هم سال هاي خودش��ان آشنا كنيم درثاني اهميت 
درس بسيار مهمي چون انشا را به كودكان يادآوري 
كنيم. حالا گاهي ممكن است اين متن ها به شكل 
داستان هم نوشته شده  باشند يا گاهي شعر باشند.

-  آيا اين امكان به ش�كلي هست كه كودكان 
از هر نقطه اي در ايران براي شما كار بفرستند 
و اين احتمال باش�د كه نوشته   ش�ان در مجله 

چاپ شود؟
البت��ه! ما بي دريغ اي��ن آمادگي را داريم كه هر 
اثري را با توجه به معيار انتخابي مان، يعني خلاقه 
و صميمي بودن چاپ كنيم. فرقي نمي كند از كجا 

آمده  باشد يا چطور به دست ما رسيده  باشد.

ش�ايد آش�فته بازار مطبوعات ايران باعث شده نشرياتي چون مجلات و مطبوعات كودك چندان مورد 
توجه قرار نگيرد. نش�رياتي كه مخاطب آنها به مراتب تاثير پذير تر و حس�اس تر است. در ايران جز در 
دوره هايي خاص، نشريات كودك نتوانسته اند حضور پررنگي داشته باشند.  زهره پريرخ سال هاست كه 
در كانون پرورش فكري كودكان و نوجوانان به فعاليت نويسندگي، تصويرگري و انتشار مجله كودكان 
مش�غول اس�ت.  به بهانه روز جهاني كودك، نتيجه سال ها تجربه فعاليت در حوزه مطبوعات كودك را 
با پريرخ به گفت وگو نشس�ته ايم.  او معتقد اس�ت نمي تواند استاندارد ثابتي براي مجلات كودك وجود 
داش�ته باش�د و استانداردها وابسته به جوامعي است كه اين مطبوعات در آن منتشر مي شوند.  پريرخ 
اعتقاد دارد معيار سني در توليد و انتشار مجلات كودك تا حدي دخالت دارد؛ تا آنجا كه ممكن است 
مخاطب يك نش�ريه كودك فرد بزرگس�الي باشد. س�ردبير مجله كودكان »كوشش« با توجه به تنوع 
فرهنگي ايران، از لزوم انتش�ار مجلات كودك با زبان مادري كودكان ايراني س�خن مي گويد و به باور او 
با وجود احترام به زبان رس�مي كش�ور، نبايد به بهانه آموختن زبان رسمي، فرهنگ خود را از امكانات 

غني خرده فرهنگ ها تهي كنيم.

نهاد رس��انه مانن��د هر نهاد اقتصادي و اجتماعي ديگ��ر جهت تحقق اهداف 
و برنامه هاي تدوين ش��ده، نياز به اس��تفاده ش��يوه هاي علمي و كارآمد مديريت 
دارد تا با حداقل هزينه ها، حداكثر كارايي را داش��ته باش��د... اين نهاد به لحاظ 
اقتص��ادي، باي��د قادر به تامي��ن هزينه هاي مالي و خوداتكايي باش��د و در بعد 
انس��اني و اداري ب��ا ب��ه كارگيري از نيروه��اي متخصص و كارآم��د در توليد و 
پردازش محتوا، نيازهاي آموزش��ي، رواني و مالي آنان را مد نظر داش��ته باشد... 
از نظر مديريت محتوا نيز نهاد رس��انه بايد با توليد محتواهاي مناس��ب و جذاب 
و ارتق��اي كم��ي و كيف��ي آن، نيازهاي مخاطب در بازار مص��رف پيام را تامين 
كند و براي اين كار لازم اس��ت از نظرات و ديدگاه هاي كارشناس��ي و تخصصي 
و نيز نيروهاي كاردان و متخصص اس��تفاده كند.1 كار در اين نهاد س��خت است 
و اين دش��واري زماني بيشتر مي شود كه خودمان نيز بخشي از مشكلات باشيم 
و ام��روز روزنامه ن��گاري ما تا حدود زيادي درگير اين موضوع اس��ت و آن تفكر 
خودمحوري و عدم مشاركت دادن ديگران و استفاده نكردن از ايده هاي سايرين 
و عدم بهره گيري از سيستم مديريت مشاركتي است. مطلب پيش رو نيز با اين 

ديدگاه قصد پرداختن به برخي از دلايل تعطيلي ماهنامه س��روه دارد.
چرا »سروه« متوقف شد

خبر ناخوش��ايند2 متوقف شدن انتش��ار ماهنامه سروه، بسيار تلخ بود. سروه 
يادگار ماموس��تا هيمن وه��ه ژار، حقيقي، س��يدكامل، خاله مين، احمد قاضي، 
م��ارف آغايي و ديگر بزرگان اه��ل ادب و فرهنگ كه با رويكرد فرهنگي، ادبي، 
اجتماعي در بهار 64 پا به عرصه نش��ر نهاد به دليل مش��كلات مالي از اين به 

بعد منتشر نخواهد شد. 3
خارج ش��دن اين نشريه از گردونه نشر - كه زماني اوج روزنامه نگاري كردي 
ب��ود - اگرچه زودهنگام بود ولي ش��واهد نش��ان مي داد احتم��ال وقوع چنين 
رويدادي هس��ت كه در يادداش��ت پيش رو به تعدادي از اين علائم و ش��واهد 
اش��اره خواه��م كرد، هر چن��د علاج واقعه را قبل از وق��وع بايد كرد و اين متن 
مرهمي بر زخم نيس��ت بلكه آنچه ماهنامه س��روه مي توانس��ت باشد را مد نظر 

دارد و اين موارد به شرح زير است.
عدم اس��تقبال اهال��ي ادب و فرهنگ ك��ورده واري از اين نش��ريه، رويكرد 
منطقه محوري و محدودمحوري )ناوچه گرايي(، نداش��تن آگهي و تلاش نكردن 
براي جذب پش��تيبان مالي و تبليغاتي از طريق موسس��ه هاي فرهنگي، هنري، 
انتشارات و سرمايه گذاران حتي الامكان حوزه فرهنگ4، حضور نداشتن نيروهاي 
حرفه اي و پرس��ابقه، ع��دم وجود ضمائم موضوعي ي��ا پرونده هاي ويژه، ضمائم 
س��الانه و ويژه نامه انجمن هاي ادبي شهرستان ها، نتوانستن افزايش تاثيرگذاري 
ب��ر مخاطب از طريق پيگيري نكردن حوزه هاي جنجالي ادبي و...، عدم افزايش 
صفح��ات در مناس��بت هاي ادبي )همايش ه��اي ادبي و...(، اس��تفاده نكردن از 
تمامي توانمندي هاي موجود در س��طح اس��تان هاي كردنشين )صاحبان حرفه 
روزنامه ن��گاري و فارغ التحصيلان، اديبان، ش��عرا، انجمن ه��اي ادبي و...(، بهره 
نگرفتن از قلاب هاي تيراژآور چون فراخوان مسابقه براي داستان نويسان، شاعران 
و اديب��ان جوان، عدم جذابيت صفحه آرايي و جلد نش��ريه، جا نيفتادن اهميت 
و نقش و كاركرد مطبوعات براي دس��ت اندركاران، مش��كلات مديريت نشريه و 
تغيي��رات مديريت��ي در گس��تره هاي زماني مختلف، به كار نگرفتن ش��يوه هاي 
علم��ي و كارآم��د مديريت، توجه نك��ردن به نيازهاي واقع��ي مخاطبان، ضعف 

اشتراك پذيري، عدم پيگيري سياست مشخص در ارائه محتوا.
پي نوشت ها:

1- فصلنامه رسانه )سرمقاله ويژه نامه مديريت رسانه1(، شماره70، تابستان 86
2- اين خبر در صفحه اول ضميمه روزانه روزنامه ايران ويژه اس��تان كردستان 

در تاريخ 16 تيرماه 89 درج ش��ده بود.
3- براي اطلاع بيش��تر از تاريخچه س��روه مي توانيد به منبع، كتب و نش��ريات 
كردستان، اثر شهاب خضري، نشر علمي كالج، صص251- 249مراجعه كنيد.
4- به عنوان نمونه، زماني هفته نامه سيروان در استان كردستان براي كتاب هاي 
انتش��ارات علمي فرهنگي - كه مركز نشر آن در تهران است -  تبليغ مي كرد، 
همچني��ن ماهنامه مهاباد با تبليغ محص��ولات محلي، رويكرد خوبي در زمينه 
جذب اسپانس��ر دارد و در سطح استان هاي كردنشين نيز شركت هاي معتبر و 
توانمندي در اين زمينه هس��تند كه  مي توان از آنها به عنوان حاميان نش��ريه 

استفاده كرد.

از جهان رسانه

 گوگل براي محتواي تلويزيوني با رسانه ها قرارداد بست
گوگل در حال آماده سازي سرويس Google TV بوده و قراردادهاي محتوايي را 
با شماري از شركت هاي رسانه و اينترنتي بزرگ امضا كرده است. به گزارش ايسنا، اين 
غول اينترنتي ماه جاري در تدارك Google TV كه اميدوار است مخاطبان بيشتري 
را برايش به همراه داش��ته باشد، قراردادهاي همكاري محتوا را با CNBC ان بي سي 

يونيورس��ال، HBO تايم وارنر و آمازون امضا كرد. در اين بين ترنر برادكس��تينگ به 
بهينه سازي شماري از وب سايت هاي خود از جمله »سي ان ان نيوز« و »كارتون نت ورك« 
دست زده تا مطمئن شود در سرويس تلويزيون گوگل به خوبي كار مي كنند. ان بي سي 
يونيورسال نيز كانال تلويزيوني خبري مالي CNBC را عرضه مي كند، در حالي كه 
HBO محتواي سرگرمي براي »تلويزيون گوگل« فراهم مي كند. گوگل نيز با افزودن 
ويدئو درخواستي آمازون و نت فليكس براي اين سرويس، هزاران فيلم و برنامه تلويزيوني 
براي كرايه يا دانلود عرضه مي كند. اين شركت همچنين اعلام كرده علاوه بر گنجاندن 
توييتر در اين س��رويس، با سايت هاي خبري امريكايي بزرگ از جمله نيويورك تايمز 
همكاري مي كند. از سوي ديگر سازنده سخت افزار Logitech نخستين شركتي خواهد 
بود كه دستگاه Google TV را رونمايي مي كند. اين دستگاه به  عنوان يك تلويزيون 
با يكپارچگي كامل با يك موتور جست وجو توصيف شده كه به كاربران امكان مي دهد 

همزمان با تماشاي تلويزيون، به گردش در اينترنت بپردازند. 

 مبارزات انتخاباتي ونزوئلا به اينترنت كشيده شد  
هوگو چاوس رئيس جمهور ونزوئلا تصميم گرفته است براي پيروزي در انتخابات مجلس 
اين كش��ور، به استفاده بيشتر از اينترنت روي آورد. به گزارش ايتنا تبليغات انتخاباتي 
مجلس ونزوئلا كه قرار است طي آن 165 نماينده پارلمان گزينش شوند، به اينترنت و 
شبكه هاي اجتماعي كشيده شده است. به گزارش ايتنا به نقل از خبرگزاري فرانس پرس، 
يك روز پس از آنكه مقامات رسمي ونزوئلا از هك شدن حساب هوگو چاوس در توييتر 
خبر دادند، اعلام شد وي به استفاده از شبكه هاي اجتماعي پرطرفدار براي گرم تر كردن 
تنور انتخابات پارلماني اين كشور و بسيج هواداران خود روي آورده است. اين در حالي 
است كه آنتونيو لدسما شهردار كاراكاس و يكي از مخالفان دولت چاوس نيز در اين زمينه 
دست به كار شده است. بر اساس اين گزارش سايت چاوس در توييتر بيش از 850 هزار 
مراجعه كننده دارد. به نظر مي رسد هوگو چاوس كه به ايراد سخنراني هاي طولاني مدت 
مشهور است، اكنون بايد به دليل عضويت در توييتر با روش هاي گزيده گويي كنار بيايد 
و با پيام هاي كوتاه كمتر از 140 كلمه به هواداران و مخالفان خود پاسخ دهد. طبق آمار 

بيش از 17 ميليون شهروند ونزوئلايي، واجد شرايط راي دادن هستند.

وقتي كشور داراي زبان رسمي 
مشترك است - و در اينجا فارسي 

معيار زبان رسمي است - همه كودكان 
كشور بايد به اين زبان مسلط باشند. 

در اين شكي نيست، ولي حفظ زبان ها 
و لهجه هاي محلي نيز به همين اندازه 

مهم است. فكر مي كنم توجه 
به هر دو جنبه در يك مجله محلي 
لازم است و اين كار اصلًا مشكل 
نيست، در عين حال كه نياز به 

كارشناس و متخصص نيز دارد. ما 
نبايد به بهانه آموختن زبان رسمي، 

فرهنگ خود را از امكانات غني 
خرده فرهنگ ها تهي كنيم. 


