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سرمایه های مشکوک یا همان پول های کثیف

ــینمای ایران  ــنام ترین واژه فعلی در س ــرمایه» خوش «صاحب س
ــاهی  ــاهین پادش ــدی» همانند ش ــه ترکیبی «کلی ــن کلم ــت و ای اس
ــینمای ایران و سینماگران بازی  می تواند نقش منجیگری را برای س
ــینما مانند  ــد و همانند Godfather می تواند در لایه های پنهان س کن
اسید نفوذ کند و هیچ هماوردی هم نداشته باشد و برای سینماگران 
ــپرده های  ــد یا «پول س ــی نمی کند که این «پول نفت» باش ــم فرق ه
ــول حامی ای که  ــینما» یا اینکه «پ ــق س ــی» و یا «پول یک عاش بانک
ــا تمام درهای دفاتر  ــینما به صورت حرفه ای می نگرد» و تقریب به س
عالی رتبه ترین مقامات سیاسی و پایین ترین فعالان بخش خصوصی 
ــت و این  ــینمایی چارطاق باز اس ــنام ترین واژه های س روی این خوش
ــرمایه، نبض بازار  ــینمای ایران قادرند با اهرم س صاحبان بلامنازع س
سینما را برعهده بگیرند. در زمانی «پول نفت» بلای جان سینما شد 
ــا تولید فیلم های به اصطلاح فاخر، نرخ هزینه تولید فیلم ها را با  و ب
ــو فعالان سینما با افزایش  افزایش غیرمنطقی مواجه کرد و از یک س
ــرمایه گذاران  ــای مالی خود به س ــی هزینه ها در گزارش ه غیرواقع
ــته اند  ــی که نه این تولیدات توانس ــا تولیدات غیرکیف ــو ب و از دیگرس
ــته اند باعث اعتبار  ــدا کنند و نه توانس ــت پی به فروش معقولی دس
معنوی صاحبان سرمایه شوند باعث شدند که خیلی از سرمایه های 
ــینمای هزارلایه خود را رها کنند و «خیر» خود  سرگردان از «شر» س
ــت وجو  ــتند جس ــتری هس را در بازارهای دیگر که دارای امنیت بیش
ــرمایه های دولتی  ــه به تامین س ــران بیش از اینک ــینمای ای کنند! س
ــبین باشد، چاره ای ندارد که نسبت خود را با بازار سرمایه  خود خوش
ــرمایه های این بازار برای ادامه  خارج از دولت بازتعریف کند و به س
ــب در میان  ــه مناس ــود وفادار بماند. فارغ از فقدان اندیش حیات خ
ــینمای ایران، سینماگران ایرانی  ــرمایه مشتاق ورود به س صاحبان س
ــارکت روزافزون  ــرای حفظ و ارتقای میزان مش ــاره ای ندارند که ب چ
سرمایه های «بی مقصد» بازار سرمایه ایران خود را «خوشنام» جلوه 
ــتراتژی  ــب وکار خود را رونق دهند و این اس دهند تا بتوانند بازار کس
ــل منفعت طلبی  ــه دلی ــالیان ب ــی این س ــینما ط ــده س مخدوش ش
ــینماگران باعث شده است که  ــخصی و کوتاه مدت تعدادی از س ش
ــرمایه محروم  ــرمایه های بازار س ــزان مطلوب جذب س ــینما از می س
ــی و خصوصی خود  ــاد دولت ــینما در تمام ابع ــه س ــود و چنانچ ش
ــق دهد، دیری نمی پاید  ــرمایه وف نتواند خود را با مقتضیات بازار س
ــدید در  ــالی ش ــد کاهش منابع دولتی باید منتظر خشکس که همانن
ــرمایه های غیردولتی باشیم و با توجه به افزایش بی سابقه  جذب س
ــرمایه ایران زمین که این میزان سرمایه سرگردان  نقدینگی در بازار س
ــور محسوب می شود سینمای ایران  تهدیدی جدی برای اقتصاد کش
ــد این تهدید را به یک فرصت تبدیل کند و با یک برنامه ریزی  می توان
ــینما از این  ــورد نیاز س ــرمایه های م ــب حداقل برای تامین س مناس
ــت  ــتفاده را کند و چاره ای نیس ــرگردان نهایت اس ــرمایه س میزان س

ــینما در سال های سخت  ــینماگران به خاطر حیات حداقلی س که س
ــت  ــادی پیش رو از منفعت های حداکثری کوتاه مدت خود دس اقتص
ــرمایه ای (البته با سنجش کیفیت آن که در  ــند و بگذارند هر س بکش
ــرمایه خواهم گفت) بنا به  ــه عرایضم مقصودم را از کیفیت س ادام
ــینما می شود در مکانیسم منطقی خود از زمان  هردلیلی که وارد س
جذب تا زمان برگشت سرمایه به سیر منطقی خود وفادار باشد تا این 
چرخه جذب سرمایه در سینمای ایران بتواند کارکرد حداقلی گردش 
ــرمایه را در داخل سینما تضمین کند. سینماگران عزیز اعم از  بازار س
ــاید جذب سرمایه برای  مدیران دولتی و فعالان بخش خصوصی: ش
ــا تولید و توزیع فیلمتان برایتان  ــنواره ی فعالیت کوتاه مدت برای جش
ــی با این  ــتان کند از گذر چندصباح ــد و سرخوش ــه انگیز باش وسوس
ــرمایه های دلربا، اما چنانچه این سرمایه برای اولین و آخرین باری  س
ــینمای ایران  ــینما ورود پیدا می کند، این «باخت» س ــد که در س باش
ــد بازنده  ــد اما یادتان باش ــما در کوتاه مدت برده ای ــاید ش ــت و ش اس
ــتید پس  ــما هم داخل آن هس ــت که ش ــینمای ایران اس ــی، س اصل
ــان به خاطر منافع زودگذر  ــتانتان و همکارانت هرگز به خودتان، دوس
ــده به  ــرمایه های واردش ــد و حرمت س ــت نکنی ــدت خیان و کوتاه م
ــت،  ــرمایه ای ناپاک اس ــد و چنانچه می دانید س ــه داری ــینما را نگ س
ــینمای ایران نکنید چون حکایت «پول حرام» همانند  ــفره س وارد س
ــفره ای باعث  رفتن «خیر و  ــت که ورودش به هر س حکایت «ربا»س
ــت و چیزی که نگرانی من را بیش از گذشته  ــفره اس برکت» از آن س
ــینمای ایران کرده است،  ــال گذشته به س ــرمایه در چندس از ورود س
ــت بلکه «میزان کیفیت» این سرمایه هاست  «میزان کمیت» آن نیس
ــینمای ایران  ــت از س ــال اس ــم چرا این «برکت» سالیان س و نمی دان
روگردان شده است و این شاید نتیجه لبخند «سرمایه های مشکوک» 
یا همان ورود «پول کثیف» به سینمای ایران است! خدا کند در اشتباه 
ــم از این نتیجه گیری اما اتفاقات بازار سرمایه در یک دهه گذشته  باش
ــرمایه گذارهای ساک به دست به سینمای ایران این  در ایران و ورود س
نتیجه گیری را پر رنگ تر کرده است؛ سرمایه هایی که پشتوانه «کیفی» 

ندارند بلکه دارای پشتوانه های «رانتی» هستند...
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چهره ها با حامیان
روزی  آن  از  ــادی  زی ــان  مدت زم
ــور چهره ها در  ــد حض ــه اعلام ش ک
ــت، نمی گذرد. در  ــات آزاد اس تبلیغ
ــور اتفاق ها رخ  ــران اگر هم این ج ای
می داد کاملا به صورت محدود بود. 
ــرم در تبلیغاتی که  ــلا یک نوع چ مث
ــام می داد  انج ــگاه هایش  در فروش
ــد چهره ای که به آن نوع  عکس چن
خاص علاقه داشتند را می گذاشت. 
ــایت ها  یا به صورت محدود روی س
این نوع تبلیغات منتشر می شد. پس 
از اینکه تبلیغات آزاد شد.، چند نوع 
ــاله پیش آمد. از  واکنش به این مس
ــال راحت  ــرف چهره ها با خی یک ط
ــرها  ــراغ اسپانس ــتند به س می توانس
ــرها  ــوی دیگر اسپانس ــد و از س برون
ــی،  حام ــرکت های  ش ــان  هم ــا  ی
می توانستند به سراغ چهره هایی که 
ــت  فکر می کردند مردم آنها را دوس

دارند، بروند.
ــایلی  مس ــود  نب ــرار  ق ــر  دیگ
ــون مقاومت چهره ها در برابر  هم چ
ــه از راه تبلیغات به  ــی ک درآمد های
ــت می آورند مطرح شود. هنوز  دس
بحث قدیمی «جمشید مشایخی» و 

یک کولر گازی در یادها مانده بود.
ــا  واکنش ه آن  از  ــه  ک ــد  هرچن
ــود و نحوه  ــته ب ــادی گذش ــان زی زم
سیاست ها تغییر کرده بود و سال ها 
ــایل هنری و  ــرایط بحث مس بود ش
ــود. در این میان  ــی تغییر کرده ب مال
ــم نکته  ــران خان ــی از بازیگ ــا یک ام
جالبی را مطرح کرد: حالا از وسایل 
ــت  ــر اس ــی بهت ــرکت های ایران و ش
ــد حمایت کنیم  ــت کنیم یا بای حمای
ــرارداد  ــرکتی ق ــوان با هر ش یا می ت
بست. در روزهای اول آغاز ماجرایی 
ــود،  ــز ب ــه چالش برانگی ــه همیش ک
ــاره در صفحات  ــده ای در این ب پرون
ــم.  کرده ای ــه  تهی ــرق  ش ــه  روزنام
پرونده ای که مهم ترین رویداد هنری 
ایران را نیز به نوعی دربرمی گیرد. در 
ــنواره فیلم فجر امسال یکی از  جش
ــاره آن ابراز  ــایلی که برخی درب مس
ــث ورود  ــد بح ــرده بودن ــی ک نگران
ــوع بانکی و  ــرها آن هم از ن اسپانس
ــان در نظر  ــزان جوایزی که برایش می
ــود. اما  ــرح ب ــود، مط ــه می ش گرفت
ــه خارجی آن  ــر نمون ــوی دیگ از س
ــه در دنیای  ــم اینک ــی کردی را بررس
اطراف این رابطه اقتصادی و هنری 

به چه شکل پیش می رود. 

يك مفهوم 

توصیه هایی 
به چهره های عاشق ثروت

ــه چهره ها باید  ــی از نکاتی ک یک
ــت که  ــد این اس ــه کنن ــه آن توج ب
ــر  ــان را با اسپانس ــارات خودش انتظ

خود هماهنگ کنند. 
ــات  موسس از  ــی  یک ــه  ب ــر  اگ
ــچ، اما اگر  ــه می کنند که هی مراجع
از یک شخص به عنوان یک اسپانسر 
ــر  ــد به خاط ــتفاده می کنن ــی اس مال
ــان دیدار  ــند که در هم ــته باش داش
ــود را روی  ــارات خ ــام انتظ اول، تم
ــک آنها  ــد و روی تک ت ــذ بیاورن کاغ

بحث کنند. 
ــتیبان  ــور، که یک پش ــن تص با ای
ــه کارش  ــا او ک ــل ب ــام مراح در تم
ــت کنار  ــار هنری اس ــردن آث خلق ک

می آید، وارد جنگ نشوند. 
ــاهد بودیم  ــیاری موارد ش در بس
ــدای راه به خوبی  ــر در ابت ــه دونف ک
ــورد رابطه  ــم کنار آمدند و در م باه
ــد  ــته ش خوب آنها ده ها مقاله نوش
و مورد تحسین دیگران قرار گرفتند، 
ــاده به  ــک موضوع س ــر ی ــا بر س ام
ــیدند و مجبور به فسخ  بن بست رس

قرارداد شدند.
ــام  ــد، تم ــک هنرمن ــوان ی  به عن
ــتیبان دارید  ــی که از یک پش انتظارات
ــن نکته در  ــذ بیاورید. ای را روی کاغ
مورد اسپانسر ها هم صدق می کند. 
تمام آنها در اول راه کوتاه می آیند و 
ــتان می شوند که  زمانی متوجه داس

دیگر خیلی دیر است. 
ــده  ــر ش ــالات ذک ــتر مق بیش در 
ــر ها از هنرمندانی  ــت که اسپانس اس
ــان  که آنها را تحت حمایت خودش
ــد، انتظار دارند که آنها  قرار می دهن
ــی  ــش مال ــا بخ ــد. آنه را درک کنن
ــی احترام  ــه کم ــتند و ب قضیه هس

احتیاج دارند.

نكته

«مسعود دانشـمند» یکی از اعضای هیات اتاق بازرگانی 
ایـران اسـت و می توانـد به خوبـی زوایـای اقتصـادی 
فضـای اسپانسـر بودن در ایـران را برای ما شـرح دهد. 
فضایـی که با فضـای خارجی تفاوت هـای زیادی دارد 
و بـرای درک ایـن تفاوت ها نظر یک کارشـناس اهمیت 
بیشـتری پیدا می کند. سـراغ او رفتیم و از این تفاوت ها 

پرسیدیم.

از تفاوت های فضای اسپانسری در ایران و خارج  �
از ایران برای ما بگویید؟ 

ــا تفاوت های  ــر بودن در ایران با دنی ــای اسپانس فض
ــی داریم.  ــاد دولت ــک اقتص ــا ی ــه م ــادی دارد. چراک زی
از سوی دیگر حمایت لازم را از بخش خصوصی نداریم؛ 
ــی یا هنری اسپانسر شود تا از  ــی در زمینه ورزش اگر کس
ــودی  ــک تیم یا یک پدیده هنری حمایت کند، هیچ س ی
ــت نمی آورد. وقتی اکثر واحد های تولیدی کشور  به دس
ــرایط اقتصادی ما مناسب نیست و  ــتند و ش دولتی هس
ــود؛ چگونه  حقوق معنوی بنگاه ها کاملا حفظ نمی ش
ــتر اسپانسر ها  ــیم. بیش ــته باش ــر داش می توانیم اسپانس
ــرای مثال  ــرار می گیرند. ب ــاص ق ــدوده خ ــک مح در ی
باشگاه های ورزشی بزرگ دنیا، درآمد زیادی را از محل 
ــب می کنند. کالاهایی تولید  ــان کس ارتباط با هوادارانش
ــود؛ کالاهایی از  ــود و به هواداران فروخته می ش می ش
ــی، توپ و... ، بنابراین کسی که  قبیل پیراهن های ورزش
ــود، علاوه  ــر و حامی یک تیم به خصوص می ش اسپانس
ــای تلویزیونی نماد و  ــابقات و پخش ه بر اینکه در مس
ــد کالایی را که تولید می کند در برنامه قرار می دهد،  برن
ــت،  در بازار ثانویه نیز که محل فروش این نوع کالاهاس
ــای مردم می رود. اما در  ــوذ می کند و تا قلب خانه ه نف
کشور ما این حقوق معنوی کسی که با یک باشگاه قرار 
ــده است. پیراهن  داد می بندد؛ به طور کامل قانونی نش
ــود و  تیم های داخلی در زیر پله ها به وفور تولید می ش
در بازار به فروش می رسد و کسی روی این مسایل هیچ 
ــود؛  ــی که حامی مالی می ش کنترلی ندارد. بنابراین کس
نمی تواند همه جا نفوذ کند. وضعیت حامیان مالی در 

دنیای هنر هم درست به همین شکل است. 
اگر بـه فضـای ایـران بپردازیـم شـما می توانید  �

دسته بندی کنید که معمولا حضور اسپانسرها چگونه 
است و چه شرایطی مطرح می کنند؟ 

فرض کنید فیلمی در شبکه خانگی منتشر می شود. 
ــر روبه رو  ــبکه خانگی با دو نوع اسپانس ــن فیلم ش در ای
هستیم؛ یک: اول فیلم مربوط به تبلیغ کالایی می شود 
ــد. دوم: در متن فیلم  ــت به نمایش در بیای ــه قرار اس ک
هم می توانیم این تبلیغ کالا را داشته باشیم. در فضای 
ــت.  ــخص اس ــم کالایی وجود دارد که برندش مش فیل
ــر قراردادی را تنظیم  وقتی صاحب این فیلم با اسپانس
ــخه قرارداد  ــد؛ خیلی دقیق در مورد ۱۰۰هزارنس می کن
بسته می شود و اگر تیراژ فیلم تغییر کند، قرارداد تازه ای 
ــود. از سوی دیگر وقتی همین فیلم وارد  باید نوشته ش

ــم همزمان وارد  ــخه های دیگری ه ــود؛ نس بازار می ش
می شوند. نسخه های غیرقانونی. از آنجایی که در ایران 
ــود اسپانسر عدد پایینی  قانون کپی رایت رعایت نمی ش
ــم اموراتش با آن  ــد و تولید کننده ه ــت می کن را پرداخ
رقم پایین نمی گذرد و... بنابراین باید گفت توسعه مالی 
ــرای اینکه بخواهیم  ــتیبانان را اینجا نداریم. ب برای پش
ــوق معنوی  ــیم، باید حق ــتیبانی برس ــه این نوع از پش ب
ــوع تولیدات را  ــانی که این ن ــد کنیم و با کس را قانونمن
ــورد قانونی  ــی تکثیر می کنند، برخ ــورت غیرقانون به ص
ــای مالی در  ــد زمینه حمایت ه ــرد تا بتوان ــورت بگی ص
ــی و... در جایگاه  ــی، ورزش ــای هنری، فرهنگ عرصه ه

ــد بگویم دولت  ــرد. حتی بای ــرار بگی ــده ای ق تعریف ش
ــن تولیدات قرارداد های مالیاتی  اگر بخواهد که روی ای
ــام دهد. اگر  ــد مراقبت های لازم را انج ــم کند، بای تنظی
ــطح کشور  ــخه در س ــد فیلمی در ۱۰۰هزارنس قرار باش
ــاس همین  ــود، قرارداد های مالیاتی اش براس توزیع ش
ــم بر همین مبنا مالیات  ــن دولت ه ــت، بنابرای مقدار اس
ــخه به صورت  ــد. اما وقتی ۱۰میلیون نس وصول می کن
ــخه  ــود، ۹میلیون و ۹۰۰هزار نس غیرقانونی توزیع می ش
بدون پرداخت مالیات وارد خانه های مردم شده است. 
ــاله بیشتر تمرکز کند تا  بنابراین دولت باید روی این مس
ــرایط حقوق  از حقوق خودش محافظت کند. در این ش

تولید کننده اثر هنری، ورزشی و دولت از بین رفته است. 
با توجه به این تفاسـیر اکثر اسپانسـر ها در ایران  �

به دنبال چه نوع هنری هستند و دوست دارند از چه 
عرصه ای حمایت کنند؟ 

ــه می کند که  ــن نکته توج ــر به ای ــولا اسپانس معم
ــد. یک زمانی  ــش از چه طریقی به فروش می رس کالای
ــی خاص تر  ــت و زمانی دیگر کالای ــی اس ــی مردم کالای
ــیر دیگری را برای فروش باید انتخاب کرد.  است و مس
ــل را وارد بازار  ــت یک قطعه اتومبی فرض کنید قرار اس
ــروش آن با  ــانید. یقینا طریق ف ــه فروش برس ــد و ب کنی
ــابه تفاوت های زیادی دارد، بنابراین  فروش قوطی نوش
مسیر اسپانسر بودن آن هم متفاوت است. اگر قرار باشد 
ــد، می توانید در قالب یک  ــغ اتومبیل را انجام دهی تبلی
ــن فیلم قهرمان  ــه نمایش بگذارید. در ای ــم آن را ب فیل
ــت؛ سوار  ــتان که مورد  توجه مردم و مخاطبان اس داس
ــن بیننده قرار  ــود و آن تصویر در ذه ــل می ش آن اتومبی
ــابه تبلیغ  ــد در مورد یک نوش ــرد. اما اگر قرار باش می گی
ــاج به  ــد. احتی ــد عمومی تر باش ــغ بای ــن تبلی ــود، ای ش
ــوان برند آن را روی  ــودن ندارد. به راحتی می ت ظریف ب
پیراهن یک ورزشکار چاپ و هواداران را به نوشیدن آن 
ــر و نحوه ارتباط آن  دعوت کرد. نوع کالا با نوع اسپانس
با مخاطب، مسیر های مختلفی می خواهد. نمی توانیم 
ــک فتوای کلی صادر کنیم که کالایی به خصوص تنها  ی
ــینمایی به نمایش دربیاید!  ــریال ها و فیلم های س در س
ــانی  ــب آن کالا چه کس ــرد جامعه مخاط ــد نگاه ک بای
ــتفاده کرد.  ــی باید برای تبلیغ اس ــتند و از چه روش هس
ــن را انجام  ــه خوبی می توانند ای ــاورین تبلیغاتی ب مش
ــی باید  ــد و بگویند که برای چه کالایی از چه روش دهن
ــتند و  ــری از کالاها بیلبوردی هس ــتفاده کرد. یک س اس
ــه ای و بعضی ها هم تلویزیونی.  ــری دیگر روزنام یک س

نوع کالاها متفاوت است. 
کسـانی که به عنوان اسپانسر وارد عمل می شوند  �

تا چـه انـدازه ای می توانند برای کسـانی کـه از آنها 
حمایت می کنند چارچوب تعیین کنند؟ 

ــک چارچوب کلی احتیاج دارد.  قطعا هرکاری به ی
مسایلی اخلاقی، مسایل اجتماعی و... که وزارت ارشاد 

این چارجوب ها را تعیین می کند. 
چقدر حضور چهره ها می تواند در این زمینه مهم  �

باشد؟ 
ــای تبلیغاتی باید دید  ــت. برای کاره قطعا مهم اس
ــب می کند که یکی از  ــزی توجه مخاطب را جل چه چی
ــت؛ عوامل دیگری  ــودن اس ــن عوامل همین چهره ب ای
ــودن می تواند در این زمینه  ــم وجود دارد. اما چهره ب ه
ــم همین طور  ــای ورزش ه ــد، در دنی ــک زیادی کن کم
ــتادیوم را در نظر بگیرید؛ به قسمت هایی  ــت. یک اس اس
ــتر از مکان های دیگر  ــت دروازه و کرنر ها بیش مانند پش
 توجه می شود و بسیاری برای به دست آوردن این مکان 
ــتری را صرف کنند؛ هرکدام  ــتند هزینه بیش حاضر هس

هزینه جدایی دارد. 

«مسعود دانشمند»، عضو  اتاق بازرگانی ایران پاسخ داد

حامیان مالی چه می خواهند
الميرا حصاركى 

ــرها تنها به دنبال آرتیست ها و هنرمندان جوان  اگرچه در ایران اسپانس
ــت. حمایت کنندگان  برای حمایت از آنها می گردند، اما در دنیا اینطور نیس
ــکده ها و... سرک می کشند و به دنبال یک استعداد  در بین مدارس و دانش
تازه می گردند؛ استعدادی که پیش بینی می کنند می تواند انتخاب درستی 
ــتعداد ها را از بین هزاران هزار شاعر، نویسنده  ــد. آنها این اس برای آنها باش
ــیمی و ریاضی و البته هنرمندانی که  ــد به دنیاهای فیزیک و ش و علاقه من
دستی در گونه های مختلف هنری دارند انتخاب و روی آنها سرمایه گذاری 
ــر ها می توانند از یک  ــود دارد. اسپانس ــی وج ــای متفاوت ــد! گونه ه می کنن
ــاص بروند؛  ــراغ یک اتفاق خ ــا اینکه س ــتقل حمایت کنند ی ــد مس هنرمن
ــنواره فیلم فجر  ــر رخ داد. جش ــنواره فیلم فج ــی که در همین جش اتفاق
ــی های  ــت. از گوش ــادی داش ــدگان زی ــر ها و حمایت کنن ــال اسپانس امس
ــد تا اپراتور های خاص و... در این بین تفاوت های زیادی  تلفن همراه بگیری
ــربودن وجود دارد. اسپانسر های ورزشی با اسپانسر های هنری  بین اسپانس
ــتیم، اما  ــترک هس ــای زیادی دارند! اگرچه در انواع با جهان مش تفاوت ه
ــا قوانین دیگری در  ــاص خودمان را داریم، چراکه ب ــیوه های اجرایی  خ ش
ــربودن به معنای رابطه محکم  ــور زندگی می کنیم. اصولا اسپانس این کش
ــی و اجتماعی تلقی می شود. با  ــرکت و یک رخداد فرهنگی، ورزش یک ش
ــدن، یک شرکت می تواند جای خودش را بین مخاطبان تازه ای  اسپانسرش
باز کند و نامش را بر سر زبان ها بیندازد. اما یک انتخاب نادرست می تواند 
به نزول فوری آن منجر شود. اسپانسر ها باید سعی کنند که با انتخاب های 
ــت  ــتریان تازه ای را برای خود جذب کنند. به همین خاطر اس ــت، مش درس
ــربودن به چند بخش پررنگ تقسیم می شود؛ فرهنگی، هنری،  که اسپانس

ورزشی و رسانه ای. 
فرهنگ و هنر

ــی همه جزو هنرهایی اند  ــیقی، هنرهای تجسمی و نمایش فیلم، موس
ــر های هنری و صاحبان کالاهای فرهنگی باید سراغ آنها بروند.  که اسپانس
ــنواره های فیلم  ــیقی و جش ــرت های موس ــای هنری مانند کنس فعالیت ه
همه از رخداد هایی هستند که صاحبان کالاهای هنری به دنبال حمایت از 

ــبیه به آن در جشنواره فیلم فجر هم افتاد. برند های  آنهایند. اتفاقی که ش
ــرت های  ــت مالی کردند. کنس ــم حمای ــنواره از مراس ــادی در این جش زی
ــیقی می تواند مکان خوبی برای توسعه کالا های موسیقی باشد. در  موس
ــرت  تمام دنیا زمانی که یک خواننده محبوب قصد برپاکردن یک تور کنس
ــیقی برای حمایت صف می کشند تا به این  را دارد، کمپانی های مهم موس
ــرت داشته باشند.  طریق بتوانند جایی در یکی از مکان های تبلیغاتی کنس
ــا تفاوت های ریز و کوچک؛  ــت، ب ــران هم اوضاع به همین منوال اس در ای
ــجریان و برادران  ــرت «چرا رفتی؟» همایون ش برای مثال می توان به کنس
ــاهد تبلیغات شهری این  ــرت ش ــاره کرد. زمان برگزاری کنس پورناظری اش
ــط یکی از بهترین برند های صوتی و تصویری در سطح شهر  ــرت توس کنس

بودیم. 
ورزشی

و  ــر ها  اسپانس ــوب  محب ــای  دنیا ه از  ــر  دیگ ــی  یک ورزش  ــای  دنی
حمایت کنندگان است. بسیاری از آنها با حمایت کردن از تیم های محبوب، 
ــرکت خود می کنند. صاحبان این شرکت ها  ــود زیادی را وارد ش سالانه س
ــاس نظرسنجی های  ــی را تولید می کنند. براس اکثرا قیمت کالاهای ورزش
ــری از شرکت های ورزشی در زمان برگزاری  متفاوت، قیمت کالاهای یکس
ــی و المپیک ها به بالاترین میزان ممکن  ــابقات لیگ، بین قاره ای، جهان مس
ــاوت به ویژه  ــردم به ورزش های متف ــرکت ها از علاقه م ــند. این ش می رس
فوتبال در سراسر دنیا خبر دارند و تمام برنامه ریزی سالانه خود را براساس 
رویداد های مهم می چینند؛ آنها سعی می کنند تا محصولات جدیدشان را 
ــب به دنیا معرفی کنند. ایران هم از این قاعده مستثنی  در زمان های مناس
نیست. هرچند که برند کالاهای ایرانی به  فراوانی کالاهای خارجی نیست، 
ــروع بازی های لیگ و...  ــا نمایندگی هایی که در ایران حضور دارند، با ش ام
ــم می تواند چرخه  ــازه می کنند؛ امری که ه ــروع به معرفی کالاهای ت ش
ــه واردات آنها  ــد و هم چرخه تولیدات و البت ــال را به خوبی بچرخان فوتب
ــود؛ برای  ــی هم در این بین دیده می ش ــد که تفاوت های کوچک را. هرچن
ــرکت به خصوص با یک باشگاه قراردادی را مبنی بر  مثال زمانی که یک ش

ــتیم  ــاهد هس حمایت امضا می کند، تمام حقوق به او تعلق نمی گیرد! ش
ــگاه های مختلفی در سطح شهر به  که پیراهن تیم های مختلف در فروش

فروش می رسند و هیچ عوایدی به شرکت حمایت کننده بازنمی گردد! 
رسانه ها

ــی و تاثیرگذار  ــک مهره اساس ــری ی ــر تبلیغاتی و اسپانس ــانه در ام رس
ــی را می توانند برای  ــانه های جمعی راه های متفاوت ــمار می رود. رس به ش
اسپانسری اعلام کنند. شبکه های مختلف می توانند از یک رویداد سیاسی، 
ــی و... حمایت کنند. کارکنان  اجتماعی، فرهنگی، هنری، اقتصادی، ورزش
آن شبکه می توانند در این امر تاثیر زیادی را روی مخاطبان بگذارند و این 
ــان می دهد. یک رسانه می تواند به شکل آگاهانه روی  نهایت قدرت را نش
تصمیم مخاطبان تاثیر بگذارد و بنگاه های زیادی هستند که علاقه دارند با 
حمایت مالی از یک شبکه به خصوص، حمایت جمعی مخاطبان را از آن 
خود کنند. برنامه های تلویزیونی زیادی هستند که می توانند روی طرز فکر 
مردم تاثیر بگذارند و سازندگان و تولید کنندگان زیادی در دنیا علاقه دارند 
ــرروز تعداد تازه ای از این علاقه مندان را به خود نزدیک کنند.  نهاد های  ه
ــات درمعرض انقراض  ــت و جامعه حمایت از حیوان ــر با محیط زیس درگی
یکی از نمونه های ویژه به شمار می روند که با ساخت برنامه های مختلف 
ــه در ایران با  ــردم را دارند. این نمون ــازی بین عموم م ــعی بر فرهنگ س س
ــبکه های خصوصی  ــود. دلیل اول نبود ش ــادی اجرا می ش ــای زی تفاوت ه
ــد و با یک  ــان را دارن ــاص خودش ــتقل کارکرد خ ــبکه های مس ــت. ش اس
ــانه در ایران به عنوان یک  ــی کار خود را ادامه می دهند. رس ــوب کل چارچ
بنگاه بی طرف شناخته شده است. بنگاهی که تنها حقایق را به مخاطبان 
ــبکه های  ــم بگیرند. در ش ــود تصمی ــه آنها خ ــد ک ــازه می ده ــه و اج ارائ
ــتند های  ــاع کرد یا مس ــاح خاصی دف ــوان از جن ــران، نمی ت ــی ای تلویزیون
ــت. هرچند که تبلیغات محصولات فرهنگی  جهت دار را به نمایش گذاش
در تلویزیون ملی به نمایش گذاشته می شود و فیلم های مستند در جهت 
ــود اما  ــظ حیوانات درمعرض انقراض نمایش داده می ش نگهداری و حف

حمایت رسانه ای به شکلی که در جهان شایع است را نداریم. 

بررسی حمایت  های اقتصادی در ایران و جهان
شكل هاى يكسان، راه هاى مختلف

 اميرحسين علم الهدى
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