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تازه ترین نظرسنجي سازمان جهاني
 کار و مؤسسه گالوپ مشخص کرد

موافقت مردان با اشتغال زنان

براســاس نظرســنجی ســازمان جهانی کار و  �
مؤسسه گالوپ، اکثریت زنان ترجیح می دهند به کار 
اشتغال داشته باشــند و اغلب مردان نیز با این امر 
موافق اند.جدیدترین گزارشــات به وضوح نمایانگر 
آن اســت که اهتمام بر برابری جنسیتی و دستیابی 
به تعادل بیــن «کار بیرون- مســئولیت خانواده» 
تشدید شده است. طبق این نظرسنجی، در مجموع 
۷۰ درصد زنان و ۶۶ درصد مردان خواســتار کار در 
قبال دریافت مزد برای زنان هســتند. این درصدها 
بیش از دو برابر میزان رأی کسانی است که خواهان 
ماندن زنان در خانه هســتند. اصلی ترین خواسته 
زنان سراســر جهــان: ۲۹ درصد خواهــان کار در 
قبال دریافت مزد و ۴۱ درصد خواهان داشــتن کار 
بیرون در کنار ایفای مســئولیت خانواده است. تنها 
۲۷ درصد از زنان ترجیح می دهند در خانه بمانند. 
۷۰ درصد زنانی که علاقه مند به اشــتغال در قبال 
دریافت مزد هستند، شامل زنانی است که در نیروی 
کار محاسبه نمی شوند. این مسئله در تمام مناطق 
جهان صادق است، حتی مناطقی مانند کشورهای 
عربی و خاورمیانه که نرخ مشــارکت زنان در آنها 

به طور سنتی پایین است. 
دیدگاه های زنان و مردان

این گزارش حاکی از مشــابهت بسیار در دیدگاه 
مردان و زنان اســت. ۲۸ درصد مردان علاقه مندند 
که زنان در قبال دریافت مــزد کار کنند، ۲۹ درصد 
خواهان آن هســتند که زنــان در خانــه بمانند و 
۳۸ درصــد ترجیح می دهند زنــان در هر دو زمینه 
فعال باشند. در سطح بین المللی، زنانی که به طور 
تمام وقت برای کارفرمایی کار می کنند (بیش از ۳۰ 
ساعت کار در هفته – طبق تعریف مؤسسه گالوپ)، 
خواستار شرایط کاری هســتند که به ایجاد تعادل 
بین وظایف خانه (همســر و فرزندان) و کار بیرون 
کمــک کند. زنان و مردانی که از تحصیلات بالاتری 
برخوردارنــد، نیز خواهان برقــراری تعادل بین کار 
بیرون از خانه هم زمان با انجام وظایف در خانواده 
هستند. این بررسی به روشنی نشان می دهد زنان و 
مردان جهان ترجیح می دهند که زنان در قبال کار، 

مزد دریافت کنند. 
ادامه در صفحه ۱۵
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حمایت از صنعت خودروسازی؛ چگونه؟ 
  اوایل بهمن ۹۵: وزیر صنعــت، معدن و تجارت  �

در گفت وگوی خبری «تیتر امشــب»، از مماشــات با 
شرکت های واردکننده غیررسمی تا پایان سال جهت 
شــکل نگرفتن انحصار خبر داد. به منظور جلوگیری 
از انحصار، با ثبت ســفارش واردات خودرو برای آن 
دســته از واردکنندگانی که از فهرست ثبت سفارش 
حذف شدند، تا پایان سال موافقت می شود. (روزنامه 

دنیای اقتصاد، دوم بهمن ۹۵) 
  اوایل اســفند ۹۵: وزیر صنعت، معدن و تجارت  �

از شناســایی عاملان کمپین «نه بــه خرید خودروی 
داخلی» خبر داد و گفت: «این افراد شناســایی شده 
و اســامی آنها را به مقامات قضائی اعلام کرده ایم، 
افــرادی که جالب اســت بدانیــد از بیت المال هم 
حقــوق می گرفتنــد... . این افــراد قصد داشــتند با 
اهــداف انتخاباتی مانع از رشــد صنعتی کشــور از 
محل رشــد صنعت خودرو شــوند... . درباره کمپین 
نخریــدن خــودروی داخلی عده ای دیدنــد، خودرو 
یکی از بخش های پیشــران در صنعت کشور است و 
به همین دلیل این حوزه را هدف قرار دادند. این افراد 
متوجه شــدند اگر رشــد صنعتی نیز در کشور وجود 
داشــته، یکی از بخش های عمــده آن حوزه خودرو 
بوده اســت و به همین دلیل موجی را ایجاد کردند تا 
مردم خــودروی داخلی نخرند» (روزنامه «شــرق»، 

اول اسفند ۹۵) 
صحبت هــای متفــاوت وزیر صنعــت، معدن و 
تجــارت در طول یک ماه، ســؤالاتی را برای نگارنده 
ایجــاد کرده اســت. ازیک طــرف با ثبت ســفارش 
خودروهای خارجی از ســوي برخــی افراد خاص، 
در عمــل به تســهیل و افزایــش واردات و البته با 
ادعای اینکــه چنین کاری در راســتای جلوگیری از 
انحصــار برای واردکنندگان اســت، موافقت شــده 
و ازطرف دیگر بــه کمپین نه به خــودروی داخلی، 
واکنش نشــان داده شده است. به واقع آیا مسئولان 
اجرائی کشور درک درستی از حمایت از تولید دارند؟ 
آیــا اظهارات این چنینی با منافــع گروه های خاصی 

گره خورده است؟ 
مروری بر ســال های ابتدایی شکل گیری صنعت 
خودروسازی در کشور از حدود ۶۰ سال پیش تاکنون، 
نشــان از وجود مشکلات ســاختاری در این صنعت 
دارد. ایــن صنعت بــا وجود حمایت های مســتمر 
دولتی، کماکان به طور شایسته، توسعه نیافته است. 
صنعت خودرو ســازی در ایران هم زمان با صنعت 
خودروســازی کره  جنوبی آغاز به کار کرد؛ اما نتایج 

عملکرد این دو کشــور بســیار متفاوت بوده است. 
امروزه این صنعت در کره  جنوبی، بازارهای جهانی 
را تســخیر کــرده؛ درحالی که در ایــران همچنان با 
چالش های جــدی در کیفیت، مقیاس تولید، قیمت 
و صــادرات مواجه اســت. واقعیت این اســت که 
صنعت خودروسازی در کشورمان با اینکه از قدمت 
بیش از نیم قرن برخوردار اســت، اما دســتاوردهای 
آن در مقایسه با کشــورهایی نظیر کره چندان قابل 

توجه نیست. 
نگاهــی به آمارهــا گویای آن اســت که بخش 
خودروسازی در کشور، سهم بالایی از ارزش افزوده 
صنعت را داراست. بانک مرکزی در گزارشی که در 
آبان ماه ۹۵ با عنوان «نتایج بررسی کارگاه های بزرگ 
صنعتی در ســال ۱۳۹۳» منتشــر کرده، نشان داده 
اســت که از مجموع ارزش محصــول کارگاه های 
بزرگ صنعتی کشــور، ســهم گــروه «صنایع تولید 
وســایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر» به قیمت 
ثابــت (ســال۱۳۹۰)، در ۲۴ گروه صنعتــی، ۱۵٫۲ 
درصد بوده که بعد از صنایع تولید فلزات اساسی و 
صنایع تولید مواد و محصولات شیمیایی در جایگاه 
ســوم قرار دارد. ســهم اشــتغال این صنعت اما با 
۱۴٫۴ درصــد در بین صنایع مــورد مطالعه، جایگاه 
اول را بــه خــود اختصــاص داده اســت. با وجود 
اینکه براســاس مطالعات، بخش خودروســازی و 
تولید وســایل نقلیه موتوری از لحاظ تولید داخلی 
در اقتصــاد از جایــگاه بالایی برخوردار اســت، اما 
توجه نکــردن به ضعف های اساســی این صنعت، 

باعث نارضایتی جامعــه به  عنوان مصرف کنندگان 
محصولات این صنعت شده است. 

براســاس گــزارش شــرکت بازرســی کیفیت و 
اســتاندارد ایــران در دی مــاه ۹۵، از بیــن ۲۲ مدل 
خودروی ســواری زیر ۵۰ میلیون تومــان، ۱۲ مدل 
خــودرو از پنج ســتاره (بهترین کیفیــت)، تنها یک 
ســتاره دریافت کرده انــد. در همین گــروه قیمتی، 
تنها دو مدل خودرو توانســته اند دو ســتاره کسب 
کنند و کسب چهار ســتاره تنها به یک مدل خودرو 
در این گروه تعلق گرفته اســت. این در حالی است 
که به گفته رئیس انجمــن واردکنندگان خودرو در 
گفت وگو با «دنیــای اقتصاد»، نزدیک به ۵۰  درصد 
از ســهم بازار خودروی کشور به خودروهای زیر ۵۰  
میلیــون تعلق دارد. در بین گــروه قیمتی ۵۰ تا ۷۵  
میلیون تومــان نیز پنج مدل قــرار گرفته اند که دو 
مدل تنها یک ستاره و دو مدل هم دو ستاره دریافت 
کرده اند!! شــایان ذکر است که هیچ یک از مدل های 
مورد بررسی در دامنه های متفاوت قیمتی، قادر به 

کسب پنج ستاره نبوده اند. 
به جرئت می تــوان گفت سیاســت های ناکارآمد 
دولت ها در دهه های اخیر و حمایت های غیرهدفمند، 
مانع بلوغ این صنعــت از لحاظ کیفی برای ورود به 
بازارهای جهانی شــده است. از لحاظ ساختار تولید، 
خودروســازی در ایران همواره تحت حمایت اسمی 
و نه حقیقی دولت قرار داشــته است؛ به عبارت دیگر 
محــور اصلی اقداماتی که به نــام حمایت از خودرو 
از ســوی دولت در چند دهه اخیر انجام شده است، 

درآمدزایــی برای دولت بوده و مضمون توســعه ای 
نداشــته اســت، ضمن آنکه دولت همواره با انگیزه 
کســب درآمد، دائما هزینه های تولیــد خودرو را نیز 
افزایش داده است. این مسئله باعث بالابودن قیمت 
خودرو، کیفیــت پایین محصولات، بالابــودن میزان 
آلودگی و مصرف بالاتر از استاندارد حامل های انرژی 
در کشور شده اســت. صادرات خودرو نیز به دلایلی 
نظیر رقابت پذیری پاییــن در قیمت و کیفیت، توفیق 

چندانی نداشته است. 
فردریک لیســت بنیان گذار مکتب تاریخی به این  �

مسئله اشاره می کند که دولت ها باید از صنایع داخلی 
منتخب حمایت های هدفمنــد انجام دهند و کم کم 
ایــن حمایت ها بــا تقویت این صنایع، حذف شــوند. 
هاجون چانگ، اقتصاددان کره ای نیز در یک بررســی 
تاریخی نشــان می دهد که همه کشورهای پیشرفته 
کنونی تا پیش از رســیدن به مرحله توسعه یافتگی، 
بخش هــای  از  را  خــود  حمایتــی  سیاســت های 
اقتصادی مدنظر اعمال کردنــد و با برنامه ریزی های 
لازم به تدریــج حمایت ها را کم کردنــد. با وجود این 
مسئولان و سیاســت گذاران کشور از مسئله حمایت، 
درک درســتی ندارند و یک به اصطلاح حمایت کاملا 
صوری و معطوف به کسب درآمدهای دولت آن هم 
به شــکل بی قیدوشرط و بدون نظارت های لازم برای 
ارتقای کیفی خودروهای داخل و الزام به پاسخ گویی 
در برابــر محصولاتی که به بــازار عرضه می کنند، در 
دهه های اخیر صورت گرفته است. متأسفانه آنچه به 
اســم حمایت از صنایع مختلف به ویژه خودرو که در 
انحصار چند بنگاه است، صورت گرفته، فاقد مضمون 
توســعه ای بوده اســت. حمایت واقعی و هدفمند 
دارای ویژگی هایی است که در صورت بی توجهی به 
این ویژگی ها، بیشــتر جنبه توزیــع رانت پیدا می کند. 
حمایــت هدفمند باید مشــروط، مــدت دار، در طول 
زمان کاهنده و براساس اولویت های راهبردی صورت 
گیرد. به طور مثال حمایت های تعرفه ای در اصطلاح، 
حمایت های اســمی نامیده می شــوند که فرصتی را 
برای سیاســت گذاران فراهم می کنند تا حمایت های 
واقعی خــود از بخش های مدنظــر را اجرا کنند. در 
کنار حمایت های اعمال شــده، دولــت باید عملکرد 
بخش های مورد حمایت را زیرنظر داشــته باشــد و 
درصورت تحقق نیافتن شروطی نظیر ارتقای کیفیت، 
بهبــود اشــتغال زایی، بالارفتــن رقابت پذیــری و...، 

بخش های مدنظر را از حمایت محروم کند. 
ادامه در صفحه ۱۸

مترجم: هما کریمى راد

شیما حاجى نوروزى . پژوهشگر اقتصادى

کوئیک سرویس ایساکو؛ 
تنها با چند کلیک ساده!

دنیــای امــروز دنیــای کلیک هاســت! البته نوع 
کلیک های امروزی هم تغییر کرده است و دکمه روی 
ماوس جای خود را به نوک انگشتان شما داده است! 
کافی اســت با نوک انگشــت چند بار صفحه گوشی 
هوشــمند همراهتان را لمس کنید و به همین سادگی 
در تاریخ و ســاعت مقرر، عضوی از نــاوگان خدمات 
ســریع ایســاکو خود را به شــما می رســاند تا جمله 
معروف چراغ جادو؛ یعنی همان «در خدمتم قربان» 

را نثارتان کند! 
اشــتباه نکنید! غول چراغ قصه ما برای شــما یک 

سینی پر از خوراکی های خوشمزه ظاهر نخواهد کرد! 
و همچنین نمی تواند شما را سوار بر قالیچه سلیمان 
کند و به آن ســوی دنیا بفرســتد، به جایش شما را از 
دســت ادعاهای پرطمطراق برخی مکانیک نماها! یا 
نوبت گیــری و صبح زود بیدارشــدن برای مراجعه به 
نمایندگی شــرکت خودروســاز راحت می کند و شما 
می توانید بدون تکان خوردن از روی مبل راحتی منزل 
یا صندلی گــردان میز کارتان ســرویس های دوره ای 
خودروی عزیزتان را انجام دهید. درســت است! لازم 
نیست شما به جایی یا کسی مراجعه کنید، این شرکت 

خدمات پس از فروش ایران خودرو - ایساکو است که 
در خدمت گزاری حاضر می شود! 

همین چند مــاه پیش بود که مدیرعامل ایســاکو 
در حاشــیه نمایشگاه خودرو مشــهد پس از رونمایی 
از نســخه ارتقایافته نرم افزار موبایلی این شرکت خبر 
از ارائه ســرویس خدمات سریع ایساکو داد. سرویسی 
که نمایندگان محلی این شرکت در کشور را به ارتشی 
از کارشناســان مکانیک موتورســوار مجهز می کرد تا 
نقش غول چراغ جادوی این شرکت را برای مشتریان 

ایران خودرو ایفا کند. 

در کوئیک ســرویس ایســاکو، به جای تجهیز ستاد 
شــرکت به ناوگان موتوری، این بار نمایندگان محلی 
ایســاکو به این ناوگان مجهز می شوند؛ تفاوت این دو 
روش در گســتردگی و ســرعت عمل این خدمات به 
چشــم می آید، آنجا که به جای اعزام موتورســوار از 
ایســتگاه مرکزی، مکانیک مذکــور از محلی نزدیک تر 
به شما، یعنی نزدیک ترین نمایندگی محلی ایساکو به 

نشانی اعلامی شما اعزام خواهد شد. 
اما در خدمات ســریع این شرکت شــما می توانید 
تنها با چند بار تپ کردن روی نرم افزار موبایلی ایساکو، 

دســتور ارائه خدمات مدنظر خــود را صادر کرده و با 
تعیین زمان و مکان از طریق موقعیت یاب جغرافیایی 
(GPS) گوشــی خود منتظر حضور کارشناس ایساکو 
بمانید. در این سرویس خدماتی مانند تعویض روغن، 
تعویض فیلتــر، تعویض لنت، و... که امکان انجام آن 
در خارج از نمایندگی ممکن اســت، ارائه می شــود. 
کافی اســت دســت بــه کار شــده و بــا مراجعه به 
کافه بازار، آیتونز یا وب سایت ایساکو نرم افزار موبایلی 
مذکــور را دانلــود و پس از نصــب روی تلفن همراه 
هوشــمند، پای این غول چراغ جادو را به موبایل خود 

باز کنید! 
گفتنی اســت نرم افــزار موبایلی ایســاکو امکانات 
دیگری مانند نوبت دهی اینترنتی، تشــخیص اصالت 
قطعه، فهرســت و قیمت قطعات اصلی، فهرســت 
و نقشــه نمایندگی هــای خدمات و فروش، باشــگاه 
مشــتریان، نقشــه پمپ های بنزین جاده ای، دریافت 
دفترچه نگهــداری خودروهــا، دانســتنی ها و اخبار 

خودرویی را در اختیار شما قرار خواهد داد. 
دست به کار شــوید! همین حالا نرم افزار را دانلود 

کنید یا با شماره ۰۹۶۴۴۰ ایساکو تماس بگیرید. 

طرحی نوین از خدمات پس از فروش
 ایران خودرو (ایساکو)

POS

Auto
click

OnLine

خبر ویژه

بانک پاسارگاد امکانات بانکداری 
مجازی خود را افزایش داد

به گزارش روابط عمومی بانک پاسارگاد، این بانک  �
در اقدامی دیگر امکان انتقال وجه مستمر کارت به کارت 
همچنین امــکان انتقال وجه کارت به کارت به  صورت 
گروهی را فراهم کرد. پیش از این انتقال وجه مســتمر 
از طریق حساب بانک  پاســارگاد به دیگر حساب ها و 
همچنین انتقال وجه گروهی ســپرده به ســپرده در 
اینترنت بانک  پاســارگاد در اختیار مشتریان گرامی قرار 
گرفته بود.در همین راســتا بانک  پاسارگاد بهره مندی 
از ســامانه همراه بانک پاســارگاد (موبایل بانک) را در 
ساعت های هوشــمند دارای سیســتم عامل اندروید 
(Android Wear) فراهــم کــرد. در ایــن خدمــت 
مشتریان با نصب ســامانه همراه بانک  پاسارگاد، قادر 
خواهند بود به  صورت خودکار از این خدمت بهره مند 
شــوند. این بانک در اقدامی دیگــر امکان انتقال وجه 
به  صورت ســاتنا را در ســامانه همراه بانک پاسارگاد 
(موبایل بانک) فراهم کرد.گفتنی است بانک  پاسارگاد 
به عنوان یــک بانک ســبز، اولین بانکی اســت که با 
بهره مندی از سیســتم کر- بنکینگ منحصر به خود، 
امکان ارائه انــواع خدمات بانکداری الکترونیک را به 
مشــتریان خود دارد. این بانک با ارائــه این خدمات، 
گامی اساســی بــرای حفظ محیط  زیســت، از طریق 
کاهش رفت وآمدهــای غیرضروری و صرفه جویی در 
وقت، زمان و هزینه، کاهش اســتفاده از کاغذ و قطع 

درختان، اجتناب از آلودگی هوا و... برداشته  است.

پرداخت ۱۶ هزار میلیارد تومان 
تسهیلات تولید به ۲۲ هزار بنگاه

معــاون امور صنایــع وزارت صنعــت، معدن و  �
تجارت اعــلام کرد: تاکنون ۱۶هزارو هشــت میلیارد 
تومان تســهیلات طــرح رونق تولید بــه واحدهای 
کوچک و متوســط صنعتــی، معدنی و کشــاورزی 
پرداخت شــده اســت.  به گــزارش وزارت صنعت، 
محســن صالحی نیــا افــزود: از این تعــداد ۱۲ هزار 
میلیارد تومان مربوط به واحدهای صنعتی و معدنی 
و ۴۴ هزار میلیارد تومان مربوط به بخش کشــاورزی 
است.وی متوسط پرداخت تسهیلات را یک میلیاردو 
۹۰ میلیــون تومان در بخش صنعت و معدن و ۳۰۸ 

میلیون تومان در بخش کشاورزی عنوان کرد.

خبر


