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مد در جهان روى سرخط مد

خداحافظی وکلا با لباس کلاسیک

مسابقه طراحی لباس وکیل از سوی مرکز وکلای  �
قوه قضائیه برگزار می شــود. مرکز وکلای قوه قضائیه 
در راســتای ایجاد تنوع و ساماندهی به لباس وکلای 
کشــور، اقدام به برپایی مســابقه طراحی لباس وکیل 
کرده اســت. به گفته هنرآنلاین، شــرایط شــرکت در 
این مســابقه به شرح زیر اســت: طرح ها متناسب با 
شئون اسلامی و هویت ایرانی باشند. طرح ها ابداعی 
و ابتــکاری و بــرای اولین بار ارائه  شــده باشــند. آثار 
طراحی شــده (دســتی یا کامپیوتری) باید به صورت 
رنگی از زوایه های (روبه رو و پشــت و پهلو در صورت 
نیاز) و با نورپردازی مناسب ارسال شود. آثار در قالب 
عکس یا فایــل pdf حداکثر با حجــم ۱۰ مگابایت از 
طریق ســایت مرکز ارســال شــود. لباس مدنظر باید 
قابلیت پوشیدن و استفاده در مکان عمومی را داشته 
باشــد و در این فراخوان لباس کلاســیک وکلا مدنظر 
نیســت. مرکز حق اســتفاده از طرح های ارسال شده 
را در طراحی نهایی لباس و شــیوه های دیگر خواهد 
داشت. ارســال اثر به منزله قبول شرایط این فراخوان 
است. شــرکت برای عموم آزاد  و مهلت ارسال اثر تا 
۱۵ آبان ماه اعلام  شده است. جایزه طرح های برگزیده 
نیز به شــرح زیر عنوان  شده است: برترین طرح لباس 
آقایان هفت میلیون تومان جایزه نقدی، برترین طرح 

لباس بانوان هفت میلیون تومان.

دوره آموزشی طراحی مد با رایانه

انجمن طراحان لبــاس و پارچه ایــران اقدام به  �
 CLO3D برپایی دوره آموزشــی نرم افــزار کاربردی
کرده اســت. نرم افزار CLO3D یک نرم افزار طراحی 
ســه بعدی مــد اســت که به شبیه ســازی پوشــاک 
می پردازد. به گزارش هنرآنلاین، این دوره آموزشــی 
در روزهــای ۸ و ۹ مهــر با هدف تســلط بــر برنامه، 
فراگیری ابزارهای مرتبــط، کاربردی کردن رایانه برای 
اجرای دلخواه و تحلیل و شبیه ســازی برپا می شود.  
این برنامه به شــما اجازه ایمپورت کــردن و دوختن 
الگوهای 2D-CAD روی یک مدل مجازی سفارشی 
 2D (آواتــار) را می دهد.  طراحی هم زمان به صورت
و 3D، اســتفاده از مدل ها و مانکن ها برای مشــاهده 
لباس به صــورت واقعی، پشــتیبانی از انواع خواص 
فیزیکی پارچه هــا، هماهنگ ســازی ویرایش الگو و 
دراپینگ ســه بعدی برای طراحی تعاملی، پشتیبانی 
 ،3ds Max 3 نظیر همچونD از برنامه های مدلینگ
مایا، پشــتیبانی از الگوهای طراحــی، انجام عملیات 
دوخــت و اتصال قطعات طرح، انجام همه عملیات 
تهیه پوشــاک شــامل طراحــی، دوخــت و نمایش 
لبــاس به صورت مدلینگ و اســتفاده از طراحی های 
ذخیره شده در طراحی های جدید ازجمله ویژگی های 

نرم افزار CLO3D است.

نشست طراحی لباس «نفس»

نشســت طراحی صحنه و لبــاس فیلم «نفس»  �
در ســالن عباس کیارســتمی فارابی برپا می شود. این 
نشست، روز یکشــنبه ۲۱ مهرماه و در حالی  که ورود 
برای عموم آزاد اســت، از ســاعت ۱۷ برپا می شود و 
ســخنران آن اصغر نژادایمانی، طراح صحنه و لباس 
فیلم نفس، خواهد بود. فیلم «نفس» ساخته نرگس 
آبیار است که در سی وچهارمین جشنواره فیلم فجر در 
بخش بهترین بازیگر نقش مکمل زن ســیمرغ گرفت 
و بهترین فیلم با نگاه ملی شــناخته شد. این فیلم در 
رشته های دیگری مانند بهترین موسیقی متن، بهترین 
طــراح صحنه و لباس، بهترین چهره پردازی و بهترین 
جلوه های ویژه میدانی و جلوه های ویژه بصری نامزد 
دریافــت جایزه بود. نفــس در ۱۳۹۶ بــه نمایندگی 
از ایران به آکادمی اســکار معرفی شــد اما راهی به 
فهرست کوتاه نیافت. به گفته هنرآنلاین، حال و پس از 
گذشت هشت سال از ساخت این اثر و البته در روزهای 
نزدیک به هفته دفاع مقدس، نشست طراحی صحنه 
و لباس فیلم دفاع مقدســی نفس در ســالن عباس 

کیارستمی فارابی برپا می شود.

بازگشت به امید و آزادی 
در هفته مد پاریس

گروه مــد، بخش بین الملــل: یــادآوری مفاهیم  �
امیــد و آزادی بــا کانســپتی از پوشــش پابلیــک در 
اروپای دوران جنگ ســرد، توســط طراح فرانســوی، 
توجه رســانه ها را به خود جلــب کرد. تمرکز و توجه 
رسانه ها در فشن شوی متفاوت و مدرن ماسون مارژیلا 
(Maison Margiela)، طــراح نواندیــش از خانه مد 
پاریس، زمانی بر ســر زبان ها افتــاد که بازتاب حضور 
مدل جوان آلمانی، بازتاب گسترده تری از حضور جنیفر 
لوپز در فشن شــوی ورساچه (میلان- جمعه گذشته) 
داشت. ووگ بریتانیا گزارش داده شوی متفاوت خانه 
مد پاریس به یادآوری دو مفهوم کلیدی امید و آزادی 
با زبان پوشــش و کالکشــن جدید ایــن برند پرداخته 
بود.  کفش های مردانه آوانگارد طراحی شــده توسط 
این برند با پاشنه های بلند و سبک رانوی مدل ها روی 
اســتیج که با صلابت و با کوبندگی گام برمی داشتند، 
ســبب شــد که حاضران عکس العمل های متفاوتی 
از خود نشــان دهند و انــرژی متفاوتــی در قیاس با 
هفته های مد در دوره های گذشته داشته باشد. در این 
میان، حضور لئون دامه (Leon Dame) سوپراســتار 
بســیار جوان و مدل آلمانی که با ری اکشــن و انرژی 
بســیار خاصــی روی اســتیج حاضر شــد و برخلاف 
اســتاندارد مدل ها که با میمیک خنثی و ســرد روی 
اســتیج راه می روند، صمیمیت خاص توأم با جدیت 
بسیار بالای او در ارائه ری اکشن به تماشاچیان از نگاه 

هیچ رسانه  ای پنهان نماند. 

تلاش برای یادآوری نام دایانا

پرنس هری و پرنسس مگان مرکل، پسر و عروس  �
پرنسس دایانا، با حضور در آفریقا و سفر به کشورهای 
متعدد، علاوه بر همراهی با کمپین های بشری سازمان 
ملل در آنگولا و تبلیغ آب ســالم برای قاره ســیاه، با 
پوشــیدن لباس هایی از آرشیو سلیقه و ذوق پرنسس 
دایانــا، تلاش هدفمندی را برای یــادآوری تلاش های 
عام المنفعه پرنسس دایانا آغاز کرده اند. پرنس هری 
در اقدامی تازه، اســتایل مادر را در سفر به آفریقا کپی 
کرده و دقیقا در لباســی شبیه به لباس پرنسس دایانا 
در کمپین بشری قاره آفریقا، مقابل عکاسان تحت امر 
حاضر شــده اســت. ووگ بریتانیا در تازه ترین گزارش 
خود از زوج ساســکس، به ســفرهای این دو اشــاره 
کرده اســت. به گزارش گروه مد «شــرق» با توجه به 
اینکه هیچ اقدامی از سوی دربار بریتانیا بدون گذشتن 
از فیلتر ملکه، در اختیار رســانه های مورد تأیید ملکه 
قرار نمی گیرد و با توجه به اختلافات اساسی ملکه و 
پرنســس دایانا در زمان حیات دایانا، این سؤال مطرح 
اســت که چه انگیزه یا دلایلی سبب شده که ملکه به 
تلاش نوه های خود برای زنده نگه داشتن نام عروسش 
واکنشــی تدافعی نشان ندهد و اجازه دهد دو نوه او و 
همسرانشــان (مگان مرکل و کیت میدلتون) به تبلیغ 
منش و افکار پرنسس دایانا بپردازند و با کپی از استایل 
او در انتخاب پوشش هایشــان، زیراکسی فرمایشی از 

پرنسس کشته شده بریتانیا باشند.

استقبال از مینی مالیسم مکس مارا

مکــس مــارا (Max Mara) کمپانی مــد ایتالیایی  �
در هفتــه مد میلان با کمک مدل های بســیار مشــهور، 
از کالکشــن بهار و تابســتان ۲۰۲۰ خــود رونمایی کرد. 
مدل های بســیار معروفی از جملــه جی جی حدید، بلا 
حدید، کایا گربر، داوتســن کروس، کندیس سوانپوئل و... 
بودند که لباس های این کالکشــن را به زیبایی بسیار به 
نمایــش درآوردند. نــوع حضور مدل ها و ســلبریتی ها 
در فشن شــوی این برند نقش تعیین کننده ای در تقویت 
اعتبار آن و بهتربرگزارشــدن فشن شو داشت. لباس های 
این کالکشــن، با طراحی های منحصر به فرد، با رنگ های 
ظریف پاســتلی و به صورت مونوکروم، بــا پارچه های 
لطیف ابریشــمی طراحی شده اســت. این کالکشن به 
ســبک مینی مــال مدرن بــا جیب هایــی روی لباس، با 
المان هایی از خیاطی ســنتی و لباس های مردانه، اما به 
شیوه ای ظریف، زنانه و مدرن طراحی و آماده شده است. 

ســکوت خبري حــوزه مــد و لباس ناشــي از 
ســکوت و محافظه کاري سرپرست جدید کارگروه 
ســاماندهي مد و لباس کشــور، درست در فصلي 
کــه هفته هاي مــد و تبلیغات آن در سراســر دنیا 
بســیار پویا و فعــال دنبال مي شــود، از مهم ترین 
چالش هایي است که این روزها گریبان مد و لباس 
کشــور را گرفته است. در شرایطي که مد و مدیوم 
نوظهــور آن بعد از یک دهــه از میلاد و فعالیت، 
همچنان در دوران ســعي و خطا و تجربه اندوزي 
به سر مي برد، چشم انداز چندان فعال و آتیه داري 
براي عرصه پوشــاک کشــور متصور نمي شــود. 
بــه نظر مي رســد بعــد از رفتن حمیــد قبادي و 
توقــف بلندپروازي هاي آماري و کمــي کارگروه 
ســاماندهي مد و لباس کشــور، برنامه هاي بسیار 
فشــرده و متعــددي که براي این حوزه در ســال 
۹۸ تعریف شــده بــود، در هاله اي از ســکوت و 
فراموشي فرو رفته باشــد. برگزاري ۱۵۰ نمایشگاه 
جشــنواره گونه در ســال ۹۸ و تمرکــز بر بخش 
فست فشــن (Fast Fashion) ازجمله برنامه هاي 
اجرائي و اولویت هاي به روزي بود که در دســتور 
کار کارگروه ســاماندهي مد و لباس کشــور قرار 
گرفته بود. حال بعد از دو ماه از خروج دبیر سابق 
کارگروه ســاماندهي مد و لباس کشور و سکوت 
خبري سرپرست جدید، هنوز نمي دانیم پلان هایي 
که مدیران ســابق براي حوزه مد و لباس تعریف 
کرده بودند، چه ســرانجامي خواهند داشت و در 
نیم ســال باقي مانده از ســال ۹۸، قرار اســت مد 
کشور آبستن چه رویدادها یا سیاست گذاري هایي 
باشــد. همچنان که تکلیف بسیاري از خواسته ها 
و مطالبــات روي زمین مانــده جامعه مد کشــور 
مشخص نشــده بود، با رفتن قبادي که به عنوان 
مدیري فعال و پــرکار، جنبه هاي اجرائي درخور 
تأملي بــه تمــام سیاســت گذاري ها و برنامه ها 
زمین مانده  داده بود و قول پیگیــري مطالبات بر 
را بــه جامعــه و مخاطبان مد، اعطــا کرده بود، 
حــال با حضور مدیــران جدید و در دســتور کار 
قرار گرفتــن دغدغه ها و مانیفســت دیگرگونه اي 
که سیف جمالي در سکوت خبري دنبال مي کند، 
باید همچنــان منتظر ماند و دید چه آتیه  خوش 
یا ناخوشــي در انتظار مد کشور خواهد بود؟ آیا 
حلقه ممیزي ها از شــرایط کنوني تنگ تر خواهد 
شد؟ کم کاري ملموس کنوني که گریبان برندها 
را گرفته اســت، از بین خواهد رفت و موج امید 
و فعالیــت بر پیکره مد کشــور دمیــده خواهد 
شــد یا اینکــه همچنان بــا تنگ ترشــدن حلقه 
محدودیت هــا و ممیزي ها، برندهــا و طراحان 
لباس همچنان و بیشتر از پیش به حاشیه رانده 
شده و از دســت یازیدن به فعالیت حرفه اي باز 
خواهند ماند. مهــدي محمودي، رئیس انجمن 
مؤسسات مد و لباس کشــور که دستي بر آتش 
سیاست گذاري ها دارد، در گفت وگوي مشروحي 
با خبرگزاري مهر، این مســئله را آسیب شناسي 
کــرده و تصریح کرده که هیچ جریان مدســازي 
در کشــور وجود ندارد. پیش از این محمودی در 
گفت وگو با شرق تصریح کرده بود که حوزه مد 
برای دیده شــدن نیازمند توسعه و ارتقای خود 
از درون و تقویت بر اســاس هنجارهای ملی و 
اسلامی است اما چون مدلینگ در ایران، متهم 
به خودنمایی شده اســت، از حلقه مد و لباس 
کشــور کنار گذاشته شده اســت و این در حالی 
اســت که گردش مالی مد اســلامی در جهان 
بســیار بالاســت و ایران توان حضور در مارکت 
بزرگ مد اســلامی را دارد اما به دلیل تبلیغات 
ضعیف و حساب نشده، از چرخه رقابت بازمانده 

اســت. حال او در گفت وگو با مهــر تاکید کرده که 
هیچ جریان مدسازی در کشور وجود ندارد.

نهادهاي بي ربط ورود نکنند
مهدي محمودي رئیس انجمن مؤسسات مد و 
لباس کشور است که در توسعه کسب وکار پوشاک 
فعالیت دارد. او درباره جریان مُدسازي در جامعه 
معتقد است اگر ما بتوانیم جریان برگزاري رویدادها 
را تبدیل به جریان دیده شدن کنیم، مُدسازي اتفاق 
مي افتد و بعد مي توانیم تأثیر آن را در سطح جامعه 
و نوع پوشــش مردم ببینیم. تا وقتي که نگرش در 
حــوزه مد و لبــاس تنها بنگاه اقتصادي باشــد که 
فقط براي مجري یا شــرکت کنندگان در آن رویداد 
الزامــا تولید ثروت مي کنــد، نمي توانیم تأثیرش را 
در جامعــه ببینیــم. محمودي حتي ذائقه ســازي 
را همان جریان مُدســازي مي دانــد و اعتقاد دارد 
مُدســازي در تمام دنیا روشــی مخصوص به خود 
دارد. باید ببینیم اول چه کســي مُد را مي سازد! در 
دنیا رســانه ها مُد مي سازند، شــبکه هاي مجازي، 
ســلبریتي ها، برندها و فیمس ها مُد مي سازند پس 
در درجــه اول باید در جریان مُدســازي کار کنیم. 
مجموعــه لباســي که خیلي خوب طراحي شــده 
اســت، باید میلیون ها نفر آن را ببینند تا مُدســازي 
صــورت بگیرد. مهدي محمودي با گسســت میان 
مردم و نهادها و ســازمان هاي دولتي در حوزه مد 

و لباس موافق است. در ادامه 
رابطه  او در همین  گفت وگوي 

با خبرگزاري مهر مي آید.
اینکه نهادها  � با توجه به   

و ســازمان هاي متولــي در 
انجام  امور فرهنگي در حال 
کنگره ها  برنامه ها،  پروژه ها، 
هســتند،  فرهنگ ســازي  و 
امــا دیــده مي شــود که با 
دغدغه هاي سوژه هاي طبقه 
متوســط شــهري در کشور 
ندارد و سوژه هاي  همخواني 
دغدغه هاي  دنبال  اجتماعي 
فرهنگــي و ارزشــي خاص 
خودشان هســتند و در اینجا 
است.  شده  ایجاد  گسســتي 
از همیــن رو مي بینیــم کــه 

الگوهاي ارائه شــده از ســوي برخــي نهادها و 
سازمان ها، از ســوي مردم قابل تأیید و تبعیت 
نیست یا تأثیر عیني آن الگوها را شاهد نیستیم، 

دیدگاه شما درباره این پیش فرض چیست؟
در درجه اول باید به این موضوع اشــاره کنم 
که مــا نهادهــاي برگزارکننــده رویدادهاي مد و 
لباس کم داریم؛ غیــر از نهادهاي حاکمیتي مثل 
وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامي که آن هم تنها 
یک جشنواره بین المللي مد و لباس فجر را برگزار 
مي کنــد و بعضــي اوقات هــم آموزش و پرورش 
رویدادي به  عنوان پوشــاک مــدارس دارد که باز 
هم مي بینیم جشــنواره ها در این حوزه بسیار کم 
هســتند. اما مسئله مهم این است که رویدادهاي 
برگزار کننده مد و لباس زیاد هســتند؛ یعني گاهي 
اوقات دیده ایم در سال بیش از صد رویداد داریم 
که مزون هاي مختلف جمع شدند و آن نمایشگاه 
را برپا کردند. ولي متأسفانه ماهیت این رویدادها 
از مُدســازي خارج شــده است و بیشــتر ماهیت 
اقتصــادي بــراي برگزارکننده و شــرکت کنندگان 

دارد.
علــت اینکه مــا محصولات 
نمایشــگاه هاي  و  جشــنواره ها 
در ســطح جامعه  را  مختلــف 
نمي بینیــم، این اســت که براي 
زحمــت  و...  تولیــد  طراحــي، 
مي کشیم، ســمینار و کارگاه هاي 
فروش را برگزار مي کنیم، اما روي 

جریان مُدسازي کاري نمي کنیم.

 منظور از ماهیــت اقتصادي یعني چه، پس  �
بٌعد فرهنگي در اینجا مغفول مانده است؟

یعنــي آن برگزارکننده، رویــدادي را به مرحله 
اجرا مي رســاند، میهماني یا افتتاحیــه آن رویداد 
را در هتــل لوکس و منطقه خــوب مي گیرد و بعد 
از لحــاظ مالي هزینه ها را از مــزون داران دریافت 
مي کنــد. آن طراح یا به نوعي مــزون دار زماني  که 
در آن رویداد شــرکت مي کند، تمام تلاشــش این 
اســت که محصولش را به فروش برساند نه اینکه 

به دنبال مُدسازي باشد.
علــت اینکه مــا محصــولات جشــنواره ها و 
نمایشــگاه هاي مختلــف را در ســطح جامعــه 
نمي بینیم، در این اســت که بــراي طراحي، تولید 
و... زحمت مي کشیم، سمینار و کارگاه هاي فروش 
برگزار مي کنیم، ولي برای جریان مُدســازي کاري 
نمي کنیم. جریان مُدســازي بسیار متفاوت است و 
باید با دانش و علم مناســب و خاصي پیاده شود، 
جریان مُدســازي با برگزاري رویداد رخ نمي دهد. 
بله در دنیا تمام مُدهــا از کانال رویدادها معرفي 
مي شــود؛ مثلا یک برنــد کالکشــن جدید عرضه 
مي کنــد و این مجموعه جدیــد را در قالب رویداد 
اجتماعي - فرهنگي به همه عرضه مي کند، قطعا 
این برند یا مجموعه قابلیت مُدســازي را دارد، زیرا 
در دوران برگــزاري این رویداد، بیش از ۲۰ رســانه 
و شبکه هاي مجازي به شکل 
کامل آن را پوشش مي دهند. 
پوشــش دادن هــم به معني 
این اســت که همــه در دنیا 
با آن طرح آشــنا مي شــوند 
و مي بینند، به این مُدســازي 
مي گوینــد. موفقیــت آنها را 
در معرفــي طراحــي مــد و 
لباس در کنار برنامه ســازي و 
اگر  معنــا مي کنند.  تبلیغات 
مــا بتوانیم جریــان برگزاري 
جریــان  بــه  را  رویدادهــا 
کنیــم،  تبدیــل  دیده شــدن 
مُدســازي اتفــاق مي افتد و 
بعد مي توانیم تأثیر آن را در 
سطح جامعه و نوع پوشش 
تــا وقتي که  ببینیم.  مــردم 
نگرش در حوزه مد و لبــاس تنها بنگاه اقتصادي 
باشــد که فقط براي مجري یا شــرکت کنندگان در 
آن رویــداد الزاما تولید ثــروت مي کند، نمي توانیم 

تأثیرش را در جامعه ببینیم.
 موضوع مهم دیگر اینکه در حوزه مد و لباس  �

نهادهاي  ســازمان ها،  حاکمیت،  دولت،  ورود 
عمومــي و دولتي به آن ممنوع اســت، هي به 
مردم بگوییم «این را بپوش» یا «آن را نپوش»! 
مردم آن پوشاک را انتخاب نمي کنند، زیرا حوزه 
مد و لباس از بازار شــکل مي گیرد، البته درست 
اســت که در این زمینه مُدســازي اســت ولي 
حاکمیت در این دنیاي بزرگ در هیچ جاي جهان 
نتوانســته مُدســازي انجام دهد. در ایران هم 

همین گونه است.
به اعتقاد من، وظیفه حاکمیت ها نبایدهاســت 
نه بایدها! یعني حاکمیــت در بخش قانون گذاري 
مي توانــد بگوید بــرای مثال یک ســري از کارها و 
فعالیت ها را انجام دهید و یک ســري از مســائل و 
کارها را فاکتــور بگیرید و انجام ندهیــد، نه اینکه 
بگویــد فلان پوشــاک را به این شــکل و شــمایل 
طراحــي نکنیــد، ببینید این 
خیلي تفــاوت دارد. البته در 
ایران هم حاکمیت در حوزه 
نکرده  پیــدا  ورود  طراحــي 
و تنهــا حــوزه اش برگزاري 
و  مد  بین المللي  جشــنواره 
لباس فجر اســت که واقعا 
در کشــور لازم  آن  برگزاري 

اســت و وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامي این 
رویداد را اجــرا مي کند، به نظر مــن ورود دیگر 
دســتگاه ها و ســازمان ها به این حیطه اصلا به 

صلاح جامعه نیست و نباید ورود کنند.
 شما اشاره کردید که برگزاري جشنواره ها  �

در کشــور الزامي اســت، این درست است 
اما جشــنواره  یــا رویدادي که هیــچ کارکرد 
و کاربــردي براي مــردم نــدارد، حتي این 
نوع جشــنواره ها را نمي شناســند و دنبالش 
نمي کنند و حتي گاهی مي بینیم که با آن زاویه 
دارند و این همان گسســتي اســت که میان 
مردم و متولیان و مســئولان و برگزارکنندگان 
با همان  لزومي دارد که  جشنواره هاست، چه 

سیاست هاي قبلي ادامه دار باشد؟
خب جشــنواره ها یا رویدادهایي که به صورت 
خصوصي برگزار مي شــود، ممکن اســت براي 
خیلــي از افراد خوشــایند نباشــد! مثــل اینکه 
شخصي به عنوان تولیدکننده یا طراح، محصولي 
را عرضــه مي کند که هزار نفر آن را مي پســندند 
و ۲۰۰ نفــر هم نمي پســندند! مــا نمی توانیم به 
تولیدکننده خصوصــي بگوییم که برگزار نکنند و 

در این زمینه ورود نکنند.
و  �  منظور مــن رویدادهــا، نمایشــگاه ها 

جشــنواره هاي خصوصي نیســتند، مقصودم 
همان جشنواره هاي دولتي است! 

به اعتقــاد من، نهادهاي دولتــي و حاکمیتي 
اصلا نباید در این زمینه ورود پیدا کنند و تنها یک 
رویداد را باید دولت برگزار کند که هم تأثیرگذاري 
بهتر داشته باشــد، هم مردم آن را دنبال کنند که 
مثلا در بخش فرهنگي - هنري در حوزه ســینما 
شــاهد این امر هســتیم. در حوزه مد و لباس هم 
جشــنواره بین المللي مد و لباس فجــر را داریم 
که باید در اثرگذاري جشــنواره تــلاش کنیم؛ اما 
ورود ســازمان هاي دیگر اصلا درست نیست؛ مثلا 
در دوراني ســازمان فرهنگي -هنري شــهرداري 
رویــدادي را در حــوزه مد و لباس برگــزار کرد یا 
ســازمان فلان و... که کار درستي نیست، این نوع 
نهادها و ســازمان ها نباید ورود پیدا کنند و هر قدر 
ورود داشته باشند، باعث حاکمیتي کردن حوزه مد 
و لباس خواهد شد که این خودش آفت است. ما 
در ســال فقط باید یک رویداد مهم در حوزه مد و 

لباس داشته باشیم.
 البتــه مســئله مهــم در کنــار برگــزاري  �

جشــنواره ها و رویدادها، ذائقه سازي است که 
ما بسیار کم شاهد این امر هستیم! البته معمولا 
تولیدکننده ها یا طراحان در زمینه ذائقه شناسي 
ورود پیــدا کردند و براســاس ذائقــه مردم و 
مخاطبانشان طرحي را در بازار عرضه مي کنند 
انتظار ذائقه مخاطبانشان هستند  یا معمولا در 
و مي بیننــد که آنــان چه طرحــي را از فضاي 
مجازي یا ژورنال هاي خارجي مي پسندند و بعد 
آن را ارائه مي دهنــد، درحالي که ما ندیدم یک 
نوع ذائقه ســازي درست و مناسب در حوزه مُد 
ایراني داشته باشیم و بتوانیم در ذائقه مخاطب 

تغییري ایجاد کنیم!
من ذائقه ســازي را بــا همان کلمه مُدســازي 
معادله ســازي و بیان کردم، مُدسازي در تمام دنیا 
یک روش مخصوص به خودش را دارد. باید ببینیم 
اول چه کســي مُد را مي سازد! در دنیا رسانه ها مُد 
مي سازند، شبکه هاي مجازي، سلبریتي ها، برندها، 
فیمس ها مُد مي ســازند، پس در درجه اول باید در 
جریان مُدسازي کار کنیم. یک مجموعه لباسي که 
خیلي خوب طراحي شــده اســت، باید میلیون ها 
نفر آن را ببینند تا مُدســازي شــود که متأسفانه ما 
در زمینه مُدســازي کاري انجــام نداده ایم و تمام 
فعالیت هایــي کــه در حــوزه مد و لبــاس انجام 
دادیم، به کارهاي کوچک اقتصادي تبدیل شده که 
مخاطب دو یا ســه هزار نفري دارد و توسعه پیدا 

نکرده است.
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سکوت خبري و کم کاري مُد کشور را عقب نگاه داشته است

مُد کشور آبستن چه رویدادهایي است؟!

 در نیم سال باقي مانده از سال ۹۸ 
قرار است مد کشور آبستن چه 

رویدادها یا سیاست گذاري هایي باشد. 
با رفتن قبادي که به عنوان مدیري 

فعال و پرکار، جنبه هاي اجرائي درخور 
تأملي به تمام سیاست گذاري ها و 
برنامه ها داده بود و قول پیگیري 

مطالبات بر زمین مانده را به جامعه 
و مخاطبان مد، اعطا کرده بود، حال 
با حضور مدیران جدید و در دستور 

کار قرار گرفتن دغدغه ها و مانیفست 
دیگرگونه اي که سیف جمالي در 

سکوت خبري دنبال مي کند، باید 
همچنان منتظر ماند


