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درباره »قهوه تلخ« و كارگردانش

اين قهوه تلخ نيست

شاهين شجري كهن 

 دوستي مي گفت در سوپرماركت ها و فروشگاه هاي »معتبر« كسي دنبال خريد 
قهوه تلخ نيس��ت؛ همه س��راغ س��ريال جديد مهران مديري را مي گيرند. استقبال 
چش��مگير مردم از مجموعه قهوه تلخ بار ديگر ثابت مي كند كه مديري ستاره اول 
و آخر س��ريال هايش است و مهم ترين انگيزه اي كه مخاطبان را به خريد قهوه تلخ 
ترغيب مي كند حضور اوس��ت. نام مهران مديري در س��ال هاي گذشته به يك برند 
تجاري معتبر تبديل شده و حك شدن اين نام روي بسته بندي يك محصول فرهنگي 
به اين معناس��ت كه يكي از بهترين طنزپ��ردازان دوران ما، كيفيت و جذابيت اين 
محصول را گارانتي مي كند. مردم هم به سليقه و تشخيص مديري اعتماد دارند و 
محصولات تضمين شده او را با اشتياق مي خرند. هوشمندي تهيه كنندگان قهوه تلخ 
را مي رساند كه زودتر از همه متوجه اين نكته شدند كه نام مديري يك ضمانت نامه 
معتبر است و با استفاده از آن مي توان مخاطبان را )در هر طبقه و سن و سليقه اي( 
به خريد مجموعه قانع كرد. آنها از اين اعتماد به بهترين ش��كل اس��تفاده كردند و 
كارگردان- بازيگر محبوب ش��ان را جلوي دوربين نشاندند تا سريال را تبليغ كند و 
با لحني خودماني از مردم قول بگيرد كه آن را كپي نكنند. حضور هش��ت دقيقه اي 
مدي��ري در ابتداي اپيزود اول قهوه تل��خ، نمونه منحصربه فردي از كارايي تبليغات 
ش��فاهي اس��ت. مديري دقيقاً مي داند كه در چنين كليپي چ��ه بايد بگويد، با چه 
لحني و در چه زماني حرفش را بزند، كي و چگونه حرفش را تمام كند و هدف از 
اين كليپ و اين حرف ها چيست. اينجاست كه تفاوت ميان مديري و خيل عظيم 
كمدين هاي تلويزيوني مشخص مي شود. شايد خيلي از بازيگران توانايي خنداندن 
مردم را داش��ته باش��ند، اما اين اجراي بداهه و صميمي فقط از كسي برمي آيد كه 
علاوه بر مهارت و تسلط، از دو نكته مهم هم آگاه باشد: اول جايگاه خودش در ميان 
مخاطبان برنامه اش، و دوم هدفي كه كليپ به  خاطرش ساخته شده. مديري در همه 
آن هشت دقيقه حتي يك جمله بي ربط به هدف كليپ نمي گويد و يادش نمي رود 
كه اين هشت دقيقه، فرصتي براي شيرين كاري و خودنمايي كمدين نيست، بلكه 
يك ضمانت نامه تصويري است كه ضمناً بايد ميليون ها نفر را تحت تاثير قرار دهد 

و يك تنه جور قانون مهجور كپي رايت را بكشد!
نوع پخش و عرضه قهوه تلخ هم بر اساس استراتژي درستي طراحي شده است. 
پخش تك قسمتي سريال قلب يخي )محمدحسين لطيفي( نشان داد كه مخاطب 
ايران��ي پيگيري و مداومت لازم براي تعقيب يك س��ريال طولاني را ندارد و عادت 
كرده س��ريال ها را به  طور رايگان و بدون پيگيري، از طريق تلويزيون دريافت كند. 
به همين دليل بعد از چند هفته و خريد چند قسمت، اشتياق و كنجكاوي اوليه اش 
فروكش مي كند و از خريد بقيه قسمت ها منصرف مي شود. سازندگان قهوه تلخ با 
همين استدلال به اين نتيجه رسيدند كه با پخش هفته اي يك قسمت، آن هم به 
قيمت 2500 تومان بخش مهمي از مخاطبان بالقوه سريال شان را از دست مي دهند. 
ضمن آنكه سريال هاي طنز زماني توانستند در جامعه موج ايجاد كنند و خبرساز شوند 
 كه شيوه پخش هر شبي را امتحان كردند. به اين ترتيب قهوه تلخ در مجموعه هاي 
سه اپيزودي )هر هفته سه قسمت( وارد بازار شد. براي هر مجموعه قيمت مناسبي 
در نظر گرفتند تا طبقات ضعيف جامعه هم بتوانند آن را بخرند و از س��وي ديگر 
انگيزه مردم براي خريد نسخه هاي كپي شده نيز كمتر شود. شايد همين تمهيدها 

باعث شد استقبال از سريال جديد مديري تا اين اندازه چشمگير باشد.
نگاهي به گذش��ته معلوم مي كند ك��ه تقريباً همه س��اخته هاي اين كارگردان 
ب��ا موفقي��ت همراه بوده ان��د. گرچه برخ��ي از آثار مديري ممكن اس��ت در رديف 
موفق ترين هاي كارنامه اش قرار نگيرند، اما از لحاظ جذب مخاطب و اقبال عمومي، 
سريال ناموفقي در كارنامه او ديده نمي شود. مردم دوستدار كيفيت ويژه اي هستند 
كه منحصراً در سريال هاي مهران مديري وجود دارد. سريال هاي مديري حال و هواي 
اصيلي دارند كه بيش از همه به شخصيت مديري، تلقي او از كمدي و نگاهش به 
جامعه و محيط پيرامونش وابسته است. او دنياي شخصي خودش را خلق مي كند 
و در اي��ن دني��ا عناصري را مي گنجاند كه كاملًا انحصاري و يگانه هس��تند. از اين 
منظر مي توان آثار او را به دو دس��ته كلي تقس��يم كرد: سريال هايي مثل پاورچين، 
شب هاي برره و باغ مظفر كه دنياي غريب مديري در آنها پررنگ تر است و نقطه چين 
و مرد دو هزار چهره كه در فضاهاي متفاوتي مي گذرند. قهوه تلخ جزء آن دسته از 
كارهاي مديري اس��ت كه نزديكي بيشتري به حال و هواي شخصي او دارند. نقطه 
اتكاي قهوه تلخ چند موقعيت كميك و تعدادي شخصيت و شوخي نيست؛ دنيايي 
اس��ت كه دستور زبان و مختصات ويژه خود را دارد و مخاطب بايد قواعد خل خلي 

اين دنياي عجيب و غريب را بشناسد و وارد بازي شود.
مديري در قهوه تلخ از همان الگويي براي روايت استفاده مي كند كه پيش از اين 
در شب هاي برره و باغ مظفر به كار برده بود. شيوه ورود به داستان اصلي اين است 
كه قهرمان قصه بر اثر يك اتفاق عجيب و غريب وارد دنيايي شگفت انگيز مي شود 
كه يادآور آليس در س��رزمين عجايب اس��ت. اين شيوه در شب هاي برره هم به كار 
رفته بود، با اين تفاوت كه در آنجا  اشاره مستقيمي درباره زمان و مكان وقوع حوادث 
وجود نداشت و در اينجا تاريخ مشخصي معين مي شود كه البته كاملًا نمادين است. 
قسمت هاي اول قهوه تلخ به مقدمه چيني براي ورود به داستان اختصاص داده شده 
و زمينه ورود به ماجراي اصلي را فراهم مي كند. اما از شروع كوبنده شب هاي برره 
يا حتي باغ مظفر در اينجا خبري نيست و ريتم سريال )برخلاف سريال هاي قبلي 
اين كارگردان( شتاب چنداني ندارد. در قسمت هاي ابتدايي هنوز داستان قهوه تلخ 
به جاهاي جذابش نرسيده، ولي معلوم است كه مديري براي خلق دنياي ديوانه وارش 
زمينه چيني مي كند و از همين حالا موقعيت هاي اصلي داستان مثل تكه هاي يك 

پازل كنار هم قرار مي گيرند.
مديري در چند س��ريال اخيرش نشان داده كمتر از گذشته به حضور در مقابل 
دوربين علاقه دارد و اگر اصرار تهيه كنندگان و همكارانش نباشد شايد از بازيگري 
در س��ريال هايش )به نفع كارگرداني( صرف نظر كند. انتخاب س��يامك انصاري به 
عن��وان بازيگ��ر اصلي براي مديري اين فرصت را ايجاد كرده كه تمركز اصلي اش را 
روي كارگرداني قهوه تلخ بگذارد و با حوصله و دقت بيش��تري پش��ت دوربين قرار 
بگيرد. صحنه هاي شلوغ قهوه تلخ با حضور ده ها هنرور و تعداد زيادي بازيگر نمونه 
بلندپروازي مديري اس��ت كه مي خواهد از قالب دم دس��تي سريال هاي طنز بيرون 
بزند و وجوه تكنيكي سريال هايش را به حد استانداردي برساند. بايد توجه كرد كه 
بس��ياري از كارگردانان س��ريال هاي طنز و حتي فيلم هاي كمدي چنين دغدغه اي 
ندارند و برايش��ان تفاوتي نمي كند كه اثرش��ان با چه كيفيتي توليد مي شود. تفكر 
غالب اين اس��ت كه فيلم يا س��ريال كمدي فقط بايد بخنداند و لزومي ندارد كه از 
لحاظ كيفيت بصري و ميزانسن و قاب بندي و كارگرداني و مولفه هاي فني برجستگي 
خاصي داشته باشد چون مخاطبان به اين چيزها توجهي نمي كنند و تنها چيزي كه 
برايشان اهميت دارد اين است كه تفريح كنند و سرگرم شوند. در اين ميان رويكرد 
مديري و تلاشي كه براي  گريز از قالب هاي پيش پاافتاده و فرموليزه كمدي سازي 
دارد قابل تحس��ين اس��ت. او در مرد هزار چهره نشان داده بود كه دلش مي خواهد 
س��ريال هايش از لحاظ تكنيكي و ساختاري آثار شسته رفته و باكيفيتي باشند. در 
قهوه تلخ هم كارگرداني مديري با آن ميزانس��ن هاي ش��لوغ و حركت هاي متنوع 
دوربين دش��واري هاي زيادي داش��ته كه او آنها را  پذيرفته تا از اس��تانداردهاي دو 

سريال قبلي اش عقب نماند.
بخش ديگر اين بلندپروازي در ش��يوه انتخاب و چينش بازيگران ديده مي شود. 
قهوه تلخ سريال پربازيگري است كه مجموعه تقريباً كاملي از بازيگران طراز اول عرصه 
كمدي را در خدمت دارد و حتي براي نقش هاي فرعي هم از بازيگران سرش��ناس 
استفاده كرده است. شايد يك دليل تورم فهرست بازيگران اين باشد كه سازندگان 
قهوه تلخ خواس��ته اند ريس��ك شكس��ت در بازار را كم كنند چون در اينجا ديگر از 
تلويزيون و بستر حاضر و آماده آن خبري نيست و سريال بايد گليم خودش را با اتكا 
به داشته هاي خودش از آب بيرون بكشد. اما دليل دوم مطمئناً اعتماد به نفس بالاي 
كارگردان است كه از حضور توامان اين  همه بازيگر سرشناس مضطرب نمي شود و 
نگران آشفتگي و بي نظمي پشت صحنه كارش نيست. به هر حال براي استفاده از 
اين تعداد بازيگر مشهور دست كم يك برنامه ريزي و مديريت پيچيده لازم است كه 
هر بازيگر را در جاي خود و به اندازه قدر او و نيازهاي سريال به كار بگيرد و توازن 
ايج��اد كن��د. قهوه تلخ بايد براي جذب مخاطب و قان��ع كردن مردم براي خريد از 
همه جذابيت هايش بهره بگيرد؛ اگر اين الزام وجود نداشت شايد مديري از عناصر 
امتحان شده اي مثل آوازخواني در تيتراژ و تيپ سازي هاي تكراري استفاده نمي كرد.

»قهوه تلخ« مديري و ماجراهايش

رقيبي براي صدا و سيما

صبح، سه تا سي دي يا يك دي وي دي مي خريد 
به قيمت 2500 تومان و شب مي نشينيد به همراه 

خانواده، قهوه تلخ مي بينيد. 
اي��ن روزه��ا، برنام��ه ش��نبه هاي بس��ياري از 
خانواده هاي ايراني اين است. »قهوه تلخ« آخرين 
س��اخته مهران مديري اس��ت. او را بايد به همراه 
عادل فردوسي پور تنها سوپراستارهاي تلويزيوني 
پس از انقلاب دانست كه به »برند« بدل شده اند. 
اي��ن دو در ه��ر ش��رايطي مي توانس��تند )و 
مي توانند( مخاطبان شان را پاي تلويزيون بنشانند 
و از تماش��اي ش��بكه هاي ماهواره اي در ساعاتي 

بازدارند. 
»قه��وه تلخ« به همراه »قلب يخي« اين روزها 
بازار س��وپرماركت ها را داغ كرده اند. اين نخستين 
بار است كه پاي سريال ها به شبكه  نمايش خانگي 

باز مي شود. 
شايعات مختلفي كه حول »قهوه تلخ« منتشر 
شد، جدا از صحت و سقم آن تا حدودي به توجه 
افكار عمومي به اين س��ريال كمك كرد. مردم به 
دنبال دلايلي بودند كه تلويزيون براي نخستين بار 
مجموعه اي ساخته مهران مديري را روي آنتن نبرد 
و حالا همه ناچارند براي تماشاي »قهوه تلخ« پول 
پرداخت كنند.  شايعه مشكلات مميزي، نخستين 
ان قلتي بود كه در اين ميان مطرح ش��د كه البته 
اين ماجرا در نظر كم اطلاع ترين مخاطبان نيز قابل 
قبول نيست.  تاكنون تمامي آثار مديري طي حدود 
دو ده��ه، حتي تاويل پذيرتري��ن و كنايه آميزترين 
آنها با حمايت رس��مي تلويزيون ساخته شده اند و 
طبعاً مديري در همه آنها تمامي ضوابط س��يما را 
مراعات كرده، كارهايش هميش��ه از پربيننده هاي 
تلويزي��ون بوده و همواره از حمايت كامل مقامات 
ارش��د سيما نيز برخوردار بوده است. حال چگونه 
پس از اين همه سال، ناگهان مديري مجموعه اي 
نامتناس��ب با ضوابط و معيارهاي سازمان ساخته 
اس��ت؟ اينها همه به كنار، آنها كه ش��ش قسمت 
ابتداي��ي »قهوه تلخ« را ديده ان��د، تاييد مي كنند 
كه سريال اصلًا مش��كل مميزي ندارد. پس عملًا 

اين احتمال منتفي اس��ت اما رئيس سازمان صدا 
و سيما اخيراً تاكيد كرده »قهوه تلخ« مورد تاييد 
سازمان نيس��ت. از طرف ديگر مجوز »قهوه تلخ« 
توسط وزارت ارشاد صادر شده و اينكه اساساً چرا 
بايد ضوابط و معيارها در صدا و س��يما و ش��بكه 
نمايش خانگي اين همه تفاوت داشته باشد، خود 
سوال برانگيز اس��ت.  مگر چقدر مخاطبان اين دو 
رسانه تفاوت دارند؟ چرا آقاي ضرغامي دلايل اينكه 
سريال مورد تاييدشان نيست را اعلام نمي كنند؟  
شايعه دوم اما بوهاي سياسي دارد. اين شايعه نياز 
به موضع گيري شفاف سازمان صدا و سيما دارد و 

سكوت، مشكلي را حل نمي كند.
شايعه س��وم اما مش��كلات بازرگاني و مسائل 
مربوط به پخش آگهي هاس��ت. ظاه��راً مديري و 
تهيه كنندگانش بر س��ر مبلغ قرارداد و سرنوشت 
آگهي هاي بازرگاني به توافق نرسيده اند. كاري به 
رقم پيشنهادي »گلياني ها« به تلويزيوني ها ندارم 
اما تلويزي��ون كم كم بايد بپذيرد كه »منوپل«اش 
در خط��ر قرار گرفته اس��ت. باي��د بپذيرد كه اگر 
نخواه��د به نيازه��اي مخاطبانش تن دهد، بايد با 
همه عرض و طولش خود را براي شكست خوردن 
از »س��وپرماركت ها« آماده كند. تلويزيون بايد از 
برج عاج پايين بيايد و براي آنكه بيش از اين دچار 
ريزش مخاطب نش��ود، هزين��ه كند و بعضي خط 
قرمز ها را كنار بگذارد. تلويزيون بايد ياد بگيرد به 
قواعد بازار آزاد و آگهي ها تن دهد و اين اتفاق به 
زودي خواهد افتاد. حالا بابي گش��وده شده كه از 
اين پس به يك روال بدل خواهد شد. اگر ماجراي 
»قل��ب يخي « و »قهوه تلخ« به موفقيت بينجامد، 
راه ت��ازه اي براي توليدكنندگان كالاهاي فرهنگي 
گش��وده خواهد ش��د و هنرمندان ي��اد مي گيرند 
بدون تكيه به تلويزيون و س��رمايه بي حس��ابش، 
حيات فرهنگي اثرشان را تضمين كنند.  البته اين 
اتفاق تا حدود زيادي محصول ضوابط سختگيرانه 
سيماست. طبعاً از اين پس، هنرمند ترجيح مي دهد 
با دوري از تلويزيون و طرف شدن با ارشاد، لااقل 
كم��ي از س��ختگيري ها در امان بمان��د. اين گونه 
سياست  ها هنرمندان را به سوي موسسات نمايش 
خانگي س��وق مي دهد و بعيد نيست زماني عادل 
فردوس��ي پور هم برنامه اش را به ش��بكه ويدئويي 
منتقل كند )واقع��اً چرا كه نه؟!( و يكي از معدود 

 كيوان كثيريان

حلقه ه��اي اتصال مخاطبان با تلويزيون نيز از هم 
بگسلد.  اينجا خلاء تلويزيون هاي خصوصي بيش 
از پي��ش به چش��م مي آي��د و اثبات مي ش��ود در 
صورت وجود رقيب براي تلويزيون دولتي، ترجيح 
توليدكنندگان آن است كه به دلايل مختلف، قيد 

تلويزيون را بزنند. 
در شرايط موجود، موسس��ات نمايش خانگي 
كه تاكنون با كمك س��وپرماركت ها، رقيبي جدي 
ب��راي س��ينما به حس��اب مي آمدن��د، حالا نقش 
خود را گس��ترده تر كرده ان��د و كاركرد تازه اي هم 
يافته اند؛ تلويزيون خصوصي. مخالفت با تاس��يس 
تلويزيون ه��اي خصوصي به هر حال عمر چنداني 
نخواهد داش��ت و چو در را روي آن ببندند، س��ر 
از روزن س��وپرماركت  برخواه��د آورد!  ت��ا وقتي 

سياس��ت هاي يك بام و دو ه��وا حداقل در حوزه 
فرهن��گ وجود دارد، نتيجه آن مي ش��ود كه مثلًا 
شما كنسرت رستاك يا آلبوم رضا يزداني را هرگز 
در تلويزي��ون دولتي نخواهيد ديد اما مي توانيد به 
س��ادگي سي دي يا دي وي دي آن را تهيه كنيد و 
به خانه بياوريد. ظاهراً سياس��ت هاي وزارت ارشاد 
حتي در س��ختگيرانه ترين شرايط از سياست هاي 
تلويزيون بازترند. تلويزيون هنوز نتوانسته مشكل 
»نماي��ش آلات موس��يقي« را مرتفع كند و هنوز 
موفق نشده سياست هاي يكدست و داراي وحدت 
رويه را براي خود تبيين و تدوين كند.  اينجاست 
كه س��همش در س��بد فرهنگ��ي خانواده ها كمتر 
مي ش��ود و اعتبارش را روز به روز نزد مخاطبان از 
دست مي دهد. مخاطبان هم ضمن تمايل روزافزون 

به ش��بكه  هاي ماهواره اي و س��ريال  هاي ضعيف و 
دم دستي آن، حالا س��ريال هاي نمايش خانگي را 
جايگزين تلويزيون كنند و همين باقي مانده ارتباط 
خ��ود را هم ب��ا تلويزيون قطع كنند.  اگر بپذيريم 
خانواده ها ظرفيت و نياز تصويري محدودي دارند، 
س��ريال هاي سخيف ماهواره اي و حالا سريال هاي 
نماي��ش خانگي اين نياز روزانه را برآورده خواهند 
ك��رد و ديگر نوب��ت به تلويزيون نخواهد رس��يد.   
تلويزيون اگ��ر اين روزها بخواهد آم��ار تازه اي از 
مخاطبان خود اس��تخراج و اعلام كند، بي ش��ك 
نتيجه، چندان اميدواركننده نخواهد بود و در اين 
ميان »قلب يخي« و »قهوه تلخ« نمودار فروش شان 
رو به صعود مي گ��ذارد، حتي اگر به لحاظ كيفي 
با آثار خوب سازندگان شان فاصله داشته باشند. 

سكانس دوم

نماي��ش س��ريال »قهوه تلخ« در ش��بكه هاي خانگي فارغ از 
ضع��ف و قوت هاي دراماتيكي و كيفيت س��اختاري آن از حيث 
جامعه شناس��ي ارتباطات و مطالع��ات فرهنگي نيز قابل تحليل 
ب��وده و نمون��ه بارزي از كالايي ش��دن فرهنگ و تجلي س��ويه 
صنعتي و تجاري هنر اس��ت. در اين فرآيند ديگر طبقه اش��راف 
يا روش��نفكران نيس��تند ك��ه مصرف كننده محص��ولات هنري 
بوده و براي آن هزينه مي كنند.  توس��عه تكنولوژي ارتباطي و 
ديجيتالي با تكثير كالاهاي هنري آنها را در اختيار همه طبقات 
اجتماعي قرار داده و لذت ناشي از آن را براي طيف هاي متنوع 

و گس��ترده اي از مخاطبان فراهم مي كند.
 ام��كان تكثي��ر و بازتوليد مكانيكي اثر هنري اگرچه آن را از 
مقام والاي فرهنگي به پايين كش��يده و با تعميم آن به س��طح 
عمومي از يك كالاي فاخر و گرانقيمت خارج مي س��ازد اما هنر 
را به درون مناس��بات اجتماعي و زندگي روزمره تزريق كرده و 
به يك تجربه ملموس در زيس��ت - جهان توده بدل مي س��ازد.  
نگارن��ده قصد ندارد به ارزش��يابي هنري اين وضعيت بپردازد  و 
خوب و بد آن را تعيين كند، مقصود صرفاً بازنمايي يك واقعيت 
رسانه اي- هنري است كه در شمايل مدرن نمايش خود را بازتاب 
مي دهد.  س��ينما و تلويزيون همواره دو مديوم و رس��انه رقيب  
بوده اند كه هر كدام تلاش مي كردند با تمهيدات مخاطب شناسانه 
خود، مخاطب ديگري را به نفع خويش غر بزنند و بر رونق بازار 
خويش بيفزايند اما امروزه انگار بينامتنيت مثل پارادايم حاكم بر 
رش��ته هاي دانشگاهي به فضاي رسانه اي هم بسط يافته و شاهد 
ظه��ور و بروز وضعيتي بينارس��انه اي هس��تيم كه در حد فاصل 
تلويزيون و س��ينما قرار گرفته  است؛ رسانه هايي كه از ظرفيت و 
قابليت هاي هر دو مديوم اس��تفاده مي كنند بدون اينكه از حيث 

ماهوي عين آنها باشند.
  اگرچه »قهوه تلخ« يك سريال تلويزيوني است،  اما همچون 
يك فيلم سينمايي از طريق شبكه ويدئويي قابل مشاهده است.  
در اين مدل مخاطب با اختيار و اراده شخصي به تماشاي يك 
س��ريال تلويزيوني مي پردازد و براي تماشاي آن پول پرداخت 
مي كند.  ضمن اينكه از اين امكان برخوردار است كه آن سريال 
را ه��ر بار كه بخواهد بازنگري كرده يا در هر نقطه اي كه اراده 
كرد متوقف كند. مخاطب مي تواند هر قس��متي را كه بيش��تر 
دوس��ت داش��ت بارها و بارها ببيند و از بخش هايي كه ناراضي 

بود به س��رعت بگذرد.
  اي��ن ام��كان حت��ي در 
سينما هم امكان پذير نيست؛ 
اما رس��انه ويدئو به مخاطب 
و  بخشيده  بيش��تري  قدرت 
او ديگ��ر از حيث ارتباطي و 
آيين تماشا و نمايش نيز تابع 
مطلق رس��انه نبوده و بر آن 
برتري مي يابد. دس��ت كم در 
اينجا از لحاظ فرمي، هژموني 
رسانه اي كاهش يافته و نوعي 
ساختارش��كني در اقتدار آن 

رخ مي دهد. اين ش��يوه توزيع همچنين موجب مي شود مخاطب 
به هر دليلي برخي از قس��مت هاي س��ريال را از دس��ت ندهد و 
امكان تماش��اي همه آنها برايش فراهم باشد. اين وضعيت البته 
يك ارتباط و مناس��بت دوس��ويه اس��ت و توليد كننده و مولفان 
اثر نيز مجبورند براي اينكه كالاي آنها مش��تريان خود را حفظ 
كرده و بازار خود را از دس��ت ندهد به كيفيت كالاي توليدش��ده 
و مرغوبيت آن بينديشند و آن را در وضعيت مطلوبي نگه دارند.

  اينجا ديگر تلويزيون نيس��ت كه مخاطب مجبور به تحمل 
هر محصول ضعيفي باش��د. ك��م كاري و بدكيفيتي به ضرر خود 
توليد كننده تمام خواهد ش��د و اگر مخاطب انگيزه و ميل خود 
را براي تداوم و دنبال كردن س��ريال از دست بدهد هزينه آن را 
هيچ سازمان و نهاد ديگري جبران نخواهد كرد  و امكان جبران 
آن وج��ود نخواهد داش��ت.  صنع��ت بودن هنر س��ينما در اين 
ساختار معناي واقعي خود را پيدا مي كند و كاملًا تابع مناسبات 

اقتصادي مي شود. 
در ش��رايطي ك��ه ام��كان تاس��يس تلويزي��ون خصوصي در 
جامعه ما فراهم نيست، توليد سريال هاي خانوادگي در ژانرهاي 
مختلف شايد بتواند تا حدودي اين خلأ را پر كند و دست كم به 
ش��كل گيري يك شبكه شبه خصوصي تلويزيوني دامن بزند.  نوع 
تبليغات و تمهيدات اقتص��ادي اي كه تهيه كنندگان »قهوه تلخ« 
براي اين سريال انديشيده اند هم جذاب و قابل تامل است.  ايجاد 
انگيزه هاي اقتصادي براي خريد يك كالاي فرهنگي شايد در ظاهر 
چندان دلچس��ب به نظر نرسد و طرفداران فلسفه هنر براي هنر 
را بي��ازارد،  اما امروز ديگر هنر و تجارت چنان با هم آميخته اند 

كه تفكيك آنها كار دشواري است. 
 قرعه كش��ي و اهداي جوايز ارزشمند، ديگر متعلق به بانك 
و موسس��ات اقتصادي نيست.  موسسات فرهنگي - هنري نيز 
مي توانن��د براي كالاي خود تبليغ كرده و بر تعداد مش��تريان 
خ��ود بيفزاين��د.  اگر در بخ��ش بازرگاني نام موسس��ه و بنگاه 
اقتصادي در جلب اعتماد مش��تري موثر است، در بازار فرهنگ 
و هنر نيز ن��ام هنرمند و توليد كنندگان كالا بزرگ ترين اعتبار 
و ضامن اقتصادي كالاس��ت. به همين دليل نام مهران مديري 
ب��راي فروش قهوه تل��خ مي تواند تضمين  كننده باش��د و باز به 
همين دليل حرف هاي او در اولين س��ي دي س��ريال و قس��م 
خوردن به جانش از س��اخت صدها تي��زر تبليغاتي درباره قبح 
تكثي��ر غيرقانوني س��ي دي 
موثرتر است.  در اين شبكه 
هنري - اقتصادي نام مهران 
كارگردان  عنوان  به  مديري 
اث��ر، حك��م  ي��ك كاس��ب 
معتب��ر و خوش��نام را دارد 
كه دس��ته چكش طلاس��ت. 
»قهوه تلخ« مي تواند شيريني 
خريد يك كالاي فرهنگي را 
به كام مشتريانش بچشاند و 
كالاي فرهنگي را به س��بد 

هزينه خانوار اضافه كند. 

به بهانه توزيع سريال قهوه تلخ در شبكه خانگي

طعم شيرين يك كالاي فرهنگي

سيدرضا صائمي سكانس اول

1- تمام س��ال هايي كه تلويزيون برنامه هايي با عنوان كلي طنز 
مي س��ازد و به نمايش درمي آورد، همواره با س��وءتفاهم هايي رو به رو 
بوده اند. شايد مهم ترين اش برداشتي است كه مديران تلويزيون از اين 
مقوله دارند. سيري كوتاه در اين برنامه ها و رويكرد هاي سازندگان آثار 
طنز آميز در تلويزيون نشان مي دهد در برهه هايي آنچه بيش از هر چيز 
ديگري در تلويزيون داراي اهميت بوده، استفاده از عناصر شناخته شده 
و امتحان پس داده بوده است. يادمان هست كه ساليان سال است راديو 
در صبح هاي جمعه برنامه اي را روي آنتن مي فرس��تد كه هنوز براي 
مديران رسانه راديو جذاب است. »صبح جمعه با شما« برنامه  اي است 
در ادامه سنت يك برنامه راديويي موفق كه شايد از 50 سال پيش با 
نام »صبح جمعه با راديو« پخش مي ش��د و تيپ سازي هاي آن مانند 
دردانه حسن كبابي با بازي مرحوم حميد قنبري را شايد هنوز كساني به 
ياد داشته باشند. در ماه هاي ملتهب سال 1357 اين برنامه راديويي به 
گرته برداري از برنامه هاي طنز تلويزيوني از جنس آقاي مربوطه افتاد كه 
انتقاد هايي استريليزه و پاستوريزه از گراني مسكن، مشكلات كارمندان، 
گران بودن اجناس در بازار و... مي كرد و پس از انقلاب نيز اين سنت 
انتقاد رقيقه همچنان و تا به امروز در اين برنامه پيگيري شد. اين رويكرد 
در يك برنامه طنز به مذاق مديران تلويزيوني نيز خوش آمد و حتي در 
سال هايي برخي از بازيگران اين برنامه راديويي به تلويزيون هم نقل 
مكان كردند. از عمو نيكي گرفته تا تيپ سازي هاي فردي ساده دل كه 
از روستا به شهر آمده بود و ناهمخواني اش با آدم هاي شهري برايش 
دردسر هايي مي آفريد. همچنان اين نوع رويكرد به طنز در تلويزيون 
موافقان بسياري داشت چراكه هدف در درجه نخست آوردن لبخند 
بر لب مخاطب بود و در درجه دوم انتقادي رقيق از اوضاع اقتصادي 
را به عنوان چاش��ني در خود داش��ت كه نه به جايي برمي خورد و نه 

كسي را آزار مي داد. 
2- در 1372 نس��ل ديگري پا به تلويزيون گذاش��تند كه تلاش 
كردند مقوله طنز را تكاني بدهند و از تيپ هاي تكراري بگريزند. يكي 
از بازيگران اين طنز هاي تازه،  بعد ها به سرشناس ترين چهره طنز در 
تلويزيون بدل شد و تلاش كرد رويكردي مانند يك مولف پيش بگيرد 
و با همكاري يك گروه تقريباً ثابت از بازيگران،»آيتم « هاي تازه اي براي 
جذب و جلب تماشاگر بسازد و روي آنتن بفرستد. مهران مديري خيلي 
زود توانست خودش و تفكرش در مورد طنز در تلويزيون را به مديران 
تلويزيوني تحميل كند و كار به جايي رس��يد كه با »شب هاي برره« 
حتي توانست سرزميني تخيلي با آدم هايي تخيلي بسازد كه بسيار مورد 
توجه واقع شد و طبق معمول با خودش فرهنگ سازي هايي نيز به همراه 

آورد كه اين يكي براي مديري و 
گروهش چندان خوش يمن نبود. 
در اين ميان او س��ريال هاي طنز 
ديگري مانند »جاي��زه بزرگ«، 
مرد هزار و سپس دوهزار چهره نيز 
ساخت كه وجه مميزه آنها حضور 
خودش به عنوان بازيگر اصلي بود. 
يك برگ برنده مديري از مدت ها 
پيش تاكنون همين حضور پررنگ 
او در كار هايش بوده و هست. اين 
البته همواره ب��راي مديري يك 

تيغ دو دم بوده اس��ت و اين پرسش را در ذهن مخاطب ايجاد كرده 
كه اگر مديري )با توجه به اينكه خودش اش��اره كرده كه اصلاً مايل 
نيست بازيگر كار هاي خودش باشد( در كار هاي خودش بازي نكند، 

آيا همچنان با اقبال مخاطب رو به رو خواهد شد يا نه؟ 
3- يكي از بزرگ ترين ضعف هاي آثار مديري متن هايي است كه 
نويسندگان مختلف برايش مي نويسند. بازي او در موارد بسيار پايين 
ضعف ها را مي پوشاند. به اين معنا كه حضور شيرين مديري در نقش 
اصلي آنچنان اس��ت كه ضعف يك يا چند س��كانس از آثار او و زائد 
بودن ش��ان )مشخصاً مرد هزار و دو هزار چهره و باغ مظفر( به چشم 
نمي آيند. تا زماني كه او در تلويزيون حاضر بود و دغدغه مخاطب را 
نداشت اين فرمول جواب مي داد اما اكنون كه او وارد گود رقابت شده 
و بايد هر هفته كاري كند كه مخاطب قهوه تلخ لوح فش��رده كار او 
را بخرد )و البته قس��م دادن هاي او را باور كند و س��راغ كپي اش هم 
نرود( آيا مديري از رويكرد پيشين دست خواهد شست؟ اين نگراني 
هم��واره در كار هاي او وجود دارد كه جا هايي قصه كم بيايد و كار به 
ملال كش��يده شود. اين شش قسمتي كه تا لحظه نوشتن يادداشت 
حاضر به بازار آمده   و ديده شده  است، هنوز به آن بليه هميشگي آثار 
او دچار نشده  است. هنوز داستان دارد پيش مي رود. همچنان تعليق 
ماجرا جذابيت دارد. بازي سيامك انصاري هنوز همچنان جذاب است 
و كار با تعدد شخصيت هايش به ملال در نغلتيده است. براي قضاوتي 

معتبر بايد منتظر نشست و قسمت هاي بعدي را ديد.
4- تقريباً كس��ي نمي داند كه ماجراي مديري و تلويزيون و عدم 
پخش قهوه تلخ از كجا ايجاد ش��د. همواره ش��ايعاتي در مورد چند  و 
چون اين ماجرا در افواه پيچيده كه هيچ يك تاييدشده نيستند. اما 
شايد تنها چيزي كه در اين ميان اهميت نداشته باشد، اصل ماجراست! 
دليل عدم پخش سريال مديري هر چه مي خواهد باشد. محافظه  كاري 
و احتياط تلويزيون، مسائل مالي يا هر چيز ديگر، آنچه در اين ميان 
اهميت دارد اين است كه مديري در طول فعاليت هنري اش به عنوان 
كارگردان يك س��ريال طنز، براي نخس��تين بار وارد گود شده است. 
اكنون او مانند گلادياتوري است كه تا به حال بازي را از نقطه اي دور 
تماش��ا مي كرد و قرار نبود خودش وارد جنگي تن به تن با مخاطب 
شود، چشم در چشم او بدوزد و هرچه در چنته دارد رو كند تا بازي 

را واگذار نكند. اما اكنون اين اتفاق افتاده است.
5- آقاي مديري به ميدان خطيري وارد شده ايد. مخاطبان فراواني 
تاكنون كار هاي ش��ما را ديده اند و پسنديده اند. اما اين بار و با قهوه 
تلخ، اندازه همه پسند ها و خوش آمدن ها تفاوت كرده است. مخاطبي 
كه تا پي��ش از اين عادت كرده 
ب��ود كار هاي ش��ما را رايگان از 
تلويزيون ببيند اكنون بايد مجاب 
ش��ود كه مايل اس��ت دست در 
جيب كند و پولي بپردازد و ادامه 
كار را تماش��ا كن��د. از آنجا  كه 
شما آنقدر هوشمند هستيد كه 
قوانين داد و س��تد را بشناسيد، 
براي اين امر خطي��ر نيز حتماً 
اميدواريم.  م��ا  فكري كرده ايد. 

اميدواريم آقاي مديري.

براي مهران مديري و »قهوه تلخ« اش

شيريني تو از من...

شاپور عظيمي


