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۳. رادیو سانسور
یــک  سانســور  رادیــو 
پادکست ســینمایي است اما 
نــه از جنس پادکســت هایي 
که بــه تحلیــل و کنکاش در 
محتــواي آثــار از دیدگاه هاي 
گوناگــون مي پردازنــد. بلکه 

هر فیلم در رادیو سانسور به شــکل یک قصه دیده شده و داستان هاي 
پشــت پرده تولید آن را به تصویر مي کشد. در این قصه تمام هنرمندان 
و عوامل فیلم نه در نقشــي که در فیلم گرفته اند بلکه با نقش واقعي 
خودشــان به تصویر کشیده مي شــوند تا داســتان هاي شکل گیري هر 
فیلــم و حواشــي آن را از پیدایش ایده تا به اکران رســیدن دنبال کنند. 
به گفته ســلمان خورشــیدي گوینده و مؤســس رادیو سانسور، انگیزه 
اصلــي از بیان این روایت، نگاهي ملموس به تلاش افرادي اســت که 
با باورکردن رؤیاهایشان توانســته اند محصولي تأثیرگذار را در سینماي 
ایران تولید کنند. بدین سان این پادکست را مي توان هم به عنوان منبعي 
الهام بخش براي سینماگران از یک زاویه و هم به عنوان ذره بیني دقیق 
براي فیلم دوستان مورد توجه قرار داد. در نگاه دیگر روایت داستاني از 
چگونگي تولد یک فیلم ســینمایي که پر است از رد پاي نام هاي بزرگ 
هنر ایران، همواره شــنیدني و دلنشین است. در بخش هاي مختلف این 
پادکست نیم ســاعته از موسیقي اثر تا دیالوگ هاي به یادماندني فیلم ها 
را در خلال روایت مي شــنویم و ماجرا گاهي آن قدر مستند مي شود که 
خود عوامل و دست اندرکاران فیلم نیز روي خط رادیو سانسور مي آیند و 

بخشي از ناگفته هاي سینما را براي شما فاش مي کنند.

۴. دیالوگ
دیالوگ پادکستي در زمینه 
ســبک زندگــي و کســب وکار 
اســت که با هــدف آموزش و 
ایجاد انگیــزه واقع بینانه براي 
جامعه  مختلــف  بخش هاي 
ایران و به خصوص قشر جوان 

ضبط و منتشر مي شــود. در هر قسمت، حامد جعفري، میزبان پادکست 
بــا متخصص یک حرفه خاص هم صحبت شــده و درباره گذشــته او و 
تصمیمات اثرگذار زندگي اش، تخصص و حرفه کاري و همچنین روتین ها 
و باورهایــش به صحبت مي نشــیند. از دیگر اهداف دیالوگ، شکســتن 
کلیشه هاي رایج درباره اقشار مختلف جامعه، شناخت بهتر دیدگاه هاي 
متفاوت و ایجاد همدلي در جامعه ایران است. دیالوگ با ساختار متفاوت 
خود، در حال حاضر جزء پرطرفدارترین پادکست هاي تخصصي فارسي به 
حساب مي آید و متخصصاني از حوزه هایي مانند کسب وکارهاي اینترنتي 
و تکنولوژي، سینما، موســیقي، ورزش، طراحي، ادبیات و الهیات تاکنون 
میهمان دیالوگ بوده اند که از میان آنها مي توان به این نام ها اشــاره کرد: 
خانم مهناز میلاني (مدیر برنامه مهندســي در اپل)، خانم رکســانا ورزا 
(مدیر بزرگ ترین مرکز اســتارتاپي در فرانسه)، دکتر محمدجعفر محلاتي 
(سفیر ســابق ایران در سازمان ملل)، آقاي رامین صدیقي (مؤسس نشر 
موسیقي هرمس)، آقاي ســیدجمال ساداتیان (تهیه کننده سینما)، دکتر 
 ICT شــهاب جوانمردي (مدیرعامل شــرکت فناپ، بزرگ ترین شــرکت

بخش خصوصي کشور)

۵. ۱۰ صبح
صبــح،   ۱۰ پادکســت 
پادکســت  پرشــنونده ترین 
کارآفریني  مدیریت،  تخصصي 
و اســتارتاپ به زبان فارســي 
است. مجریان این پادکست دو 
زرگرپور  میثم  قدیمي،  دوست 

و امید اخوان، هســتند که در هر قســمت در قالب یک گپ وگفت بداهه 
تجربیات خود از کارکردن با شرکت ها و استارتاپ هاي متعدد را در اختیار 
مخاطبان قرار مي دهند. در این پادکســت که در دوسال ونیم گذشته ۸۴ 
قسمت از آن منتشر شده است، موضوعات مختلف مرتبط با کسب وکارها 
- از راه اندازي گرفته تا مدل کسب وکار، رشد، تأمین مالي و جذب سرمایه 
– به  صورتي به روز و کاربردي بررســي مي شوند. یکي از ویژگي هاي این 
پادکســت، مصاحبه هایي اســت که مجریان آن با بنیان گذاران و مدیران 
استارتاپ ها و شرکت هاي برتري مانند دیجي کالا، اسنپ، علي بابا، فلایتیو، 

نت برگ و ... انجام داده اند.

۶. مبل قرمز
پادکســت مبــل قرمــز از 
ابتداي ســال ۹۷ بــا موضوع 
روان شناسي و با هدف بالابردن 
کیفیت روابط زناشویي و زوجي 
شروع به کار کرد. این پادکست 
روزها  این  که  کارشناس محور 

فصل پنجم آن در حال پخش است، با تولید محتواي تازه و بکر و با بیاني 
متفاوت و لحني عامیانه تهیه مي شود. ایده اصلي پادکست آن است که 
اطلاع رساني از پیچیدگي هاي یک ارتباط سالم، مي تواند به زوجین در ایجاد 
ارتباطي پایدار و درست کمک کند؛ تا آنجا که منشأ مسائلي را که براي آنها 
مبهم اســت بتواند شفاف کند. مبل قرمز هر هفته شما را دعوت مي کند 
تا با یک نفس عمیق خودتــان را آماده کنید براي حال خوب و رابطه اي 
بهتر و البته بهترین دارایي و ســرمایه که چیزي نیست جز سلامتي جسم 
و روان آدم. پس اگر شــما هم آماده اید تا با شــریک زندگي تان یک رابطه 
خوب داشــته باشید و شادتر زندگي کنید، حتما شنیدن این پادکست را از 
دســت ندهید. تا بــه حال مبــل قرمز بــه موضوعاتي نظیر عــادات و 
اســطوره هاي اشــتباه، کنترل و مدیریت خشــم، موضوعات روز و بسیار 
بااهمیت نظیر آزار جنســي کــودکان، کودک همســري، خیانت، روابط و 

اختلالات جنسي و مهارت هاي ارتباط مؤثر پرداخته است.

EpitomeBooks - ۷. پادکست خلاصه کتاب
بارها پیش آمده که دلمان 
مي خواهد بنشینیم یك گوشه 
دنج و ســاکت و بدون دغدغه 
کتابــي کــه دوســت داریم را 
بخوانیم، اما یا وقتش را نداریم 
یا آن گوشــه دنج و خلوت را 

پیدا نمي کنیم. خیلي وقت ها هم پیش آمــده که یك کتاب را دیده ایم و 
به نظرمان جالب آمده اما نه نویســنده اش را مي شناختیم، نه مترجمش 
را و شــک داشــتیم بخوانیمش یا نه. من ســعي کردم با راه انداختن این 
پادکست کمي به این خواسته پاسخ بدهم. EpitomeBooks جایي است 

براي شنیدنِ خلاصه کتاب هایي که مي خوانم و دوست دارم.

یادداشت

پادکست هاي ایرانی

پادکست، رسانه اي پویا

نقش نوآوري در تاریخ بشر و تأثیراتي که بر کره خاکي نهاده، از ابعاد  �
مختلف قابل بررســي است. از ۲۴ دسامبر ۱۹۰۶ که اولین شبکه رادیویي 
آغاز به کار کرد و برنامه هایي در زمینه ســرگرمي، اخبار و... ساخت، بیش 
از ۱۱۴ سال مي گذرد. ۹۸ سال بعد در سال ۲۰۰۴ میلادي و با ظهور انقلاب 
دیجیتال، نسل جدیدي از برنامه هاي صوتي در اختیار مردم قرار گرفت که 
ایــن بار صدا نه با امواج رادیویي، بلکه با ســیگنال هاي دیجیتالي منتقل 
مي شد. اما این تمام تفاوت ها نبود. دنیاي دیجیتال هم تولید برنامه هاي 
صوتي را بسیار آسان تر کرده بود و هم شنیدن آن را. هم افراد غیرحرفه اي 
توانستند به جاي استودیوي مجهز در خانه هاي خود برنامه هاي باکیفیت 
بسازند و هم شنوندگان توانستند به جاي پایبندشدن به رادیو، برنامه هاي 
موردنظرشــان را در هر جایي گوش دهند. فقط کافي بود گوشــي همراه 
هوشمندشان را با خود داشته باشند. این برنامه هاي صوتي نسل جدید را 
«پادکست» نامیده اند. همین روند تاریخي برنامه هاي صوتي در ایران نیز 
دنبال شد. اولین دســتگاه تلگراف بي سیم در سال ۱۳۰۳ در ایران توسط 
وزارت جنگ وقت راه اندازي شد و سال ها بعد در اردیبهشت ۱۳۱۹ اولین 
فرستنده رادیویي که برنامه هاي صوتي رادیو را براي عموم پخش مي کرد، 
نصب شــد و روزانه هشــت ســاعت برنامه رادیویي نیــز تولید و پخش 
مي کرد. اما درخصوص پادکســت دقیقا مشخص نیست اولین پادکست 
فارســي زبان را چه کســي و چه زماني تولید کرده است. اما مي دانیم که 
پادکست هاي فارســي اي داریم که تاریخ آنها به بیش از ۱۰ سال گذشته 
برمي گردد. با این توضیحات، مشخص شد که پادکست یک برنامه صوتي 
(یا به قول برخي - و البته به اشــتباه-  یک کانال رادیویي) است که براي 
شنیدن آن نیاز به دستگاه رادیو نیست و توسط افرادي ساخته مي شود که 
الزاما شغل اصلي آنها تولید برنامه رادیویي نیست. هر پادکست معمولا 
موضوعي خاص را دنبال مي کند. شبیه آنکه شما بین کانال هاي رادیویي، 
مي توانید کانال ورزشي، فرهنگي، موسیقي یا هر کانال دیگري را انتخاب 
کنید. به عنوان شنونده، پادکست ها این امکان را در اختیار شما مي گذارند 
که تنها موضوع موردعلاقه خود را دنبال کنید و هر زمان که مایل هستید 
آن را گــوش دهید؛ برخلاف رادیو که باید صبر کنید تا برنامه موردنظرتان 
شــروع شود و اگر آن را از دســت دادید، دیگر فرصت دوباره شنیدنش را 
نخواهید داشــت. اما از این مهم تر، از آنجا که تولید پادکســت نیز بسیار 
ســاده و سریع تر شده است، طیف بسیار گسترده تري از برنامه هاي جذاب 
در اختیار شماســت که البته گاهي انتخاب را نیز سخت تر مي کند. اگرچه 
رسانه هاي صوتي همواره با اختراعات جدید مورد تهدیدهایي قرار گرفتند 
اما هیچ گاه جایگاه خود را از دســت ندادند! نه اختراع تلویزیون توانست 
از مخاطبان رادیو بکاهد، نه وجود کانال هاي ماهواره اي و تلویزیون هاي 
اینترنتي از شمار علاقه مندان به پادکست کاسته است. بلکه برعکس، در 
چند ســال اخیر شاهد رونق شدید پادکســت ها بوده ایم به طرزي که هر 
روز بر شمار تولیدکنندگان و مصرف کنندگان پادکست در جهان، با سرعت 
بسیار زیادي افزوده شده و حجم سرمایه گذاري براي تولید یا شنیدن آنها 
افزایش یافته است. همین اهمیت روزافزون ما را بر آن داشت تا پرونده اي 
را به پادکست و تشریح ابعاد مختلف آن اختصاص دهیم. آنچه به همت 
امیرحســین مددي عزیز در این شــماره در اختیار علاقه مندان قرار گرفته 
است محتوایي است که بعد از سال ها رصد فعالیت هاي پادکست ها در 
ســطح بین المللي و براي اولین بار به فارســي تهیه و چاپ شده است. 
امیرحســین مددي به واسطه تأسیس «شنوتو» - یک بستر تولید و انتشار 
پادکســت فارسي در فضاي وب – و فعالیت تمام وقت چندساله خود در 
آن، ســهم و نقش پررنگي در توسعه پادکست هاي فارسي زبان در کشور 
داشــته است. همچنین از میان تمام پادکســت هاي موفق فارسي که در 
ایران یا خارج از کشــور تولید مي شــوند، تعدادي را بــه عنوان نمونه در 
حوزه هاي مختلف، انتخاب و معرفــي کردیم. امیدوارم این پرونده مورد 

استفاده علاقه مندان و پژوهشگران قرار گیرد.

۱. پادکست  فیکشن
 ژانــر وحشــت یکــي از 
ژانرهاي پرطرفدار در سینما 
و همچنین دنیاي پادکســت 
اســت. پادکســت فارســي 
فیکشن به تهیه کنندگي امین 
با  ارداني و مرضیه صادقي، 

تکیه بر جذابیت این ژانر، کمبود محتوا در وب و پادکســت فارسي و 
همین طور کیفیت و فضاسازي تخصصي پرچمدار و پرمخاطب ترین 
پادکســت در این ژانر جذاب اســت. فیکشــن در هر قســمت، یک 
ماجراي ترســناک را تعریف مي کند، اتفاقاتي که توســط رسانه هاي 
معتبر تأیید و منعکس شده اند. وجود تصاویر متناسب در فیلم هاي 
ترسناک کمک شــایاني براي به وجود آوردن حس ترس در مخاطب 
مي کند. حال در نظر بگیرید که این وزنه سنگین را در اختیار نداشته 
باشــید و صرفا با تکیه بر فضاسازي با موسیقي، افکت و صدا حس 
ترس القا مي شــود و این یکي از نکات منحصربه فرد در پادکســت 
فیکشن اســت. آنچه پادکست را گاهي ترســناک تر از فیلم مي کند، 
آن اســت که قدرت تصویرســازي را در اختیــار مخاطب مي گذارد. 
شــنونده مي تواند هر آنچه را مي شنود صرفا با خیال خودش تصور 
کند و این موضوع تأثیر بیشــتري روي او خواهد داشــت. با شنیدن 
هم مي  شود ترسید، یاد گرفت و لذت برد؛ فقط کافي  است پادکست 

موردعلاقه تان را پیدا کنید.

۲. پرچم سفید
پرچــم ســفید پادکســتي 
ســیاه ترین  از  یکــي  دربــاره 
اتفاقات در تاریخ بشــر اســت 
زخمي  کشــته،  میلیون ها  که 
و آواره بــه جا گذاشــته و آن 
چیزي نیســت جــزء «جنگ». 

این پادکســت به روایت مستندي از جنگ هاي دنیا مي پردازد و با نگاهي 
روایتگرانــه، آنچه در یک جنگ یا واقعه مرتبط با آن اتفاق افتاده اســت 
را به تصویر مي کشد. پرچم ســفید اگرچه به جنگ جهاني دوم خلاصه 
نمي شود ولي در ۱۸ قسمت اول خود همچنان مشغول روایت این جنگ 

بزرگ بوده است.
ادامه در صفحه ۹

ادامه از صفحه 8

رسانه ها
براي شناخت پادکست به عنوان یک رسانه فردي و صنعت نوپایي که در جهان خلق 
شده است،  در ابتدا باید رسانه یا مدیا را شناخت. با تعریف معمول،  رسانه وظیفه تجمیع 
و انتقال محتوا از طرف برنامه ساز (تولیدکننده یا CP) به سمت مخاطب (مصرف کننده) 
را برعهده دارد. شــاید عجیب باشــد، اما امروز میانگین مصرف رســانه در جهان به ۱۲ 
ساعت در طول شــبانه روز رسیده است که مي توان اهمیت آن را در زندگي بشر فهمید. 

امروزه ما با سه گروه از رسانه ها مواجه هستیم:
۱. در گــروه اول تأمین کننده محتوا با پرداخت هزینه از ســوي مالک رســانه به خلق 
محتوا مي پردازد و محتواي تولیدشــده در آن رســانه انتشــار مي یابــد و مخاطب از آن 
اســتفاده مي کند. درآمد رســانه هم به طور معمول از ســه راه جذب تبلیغات یا حامي 
مالي، کمک از ســوي نهادها یا مردم و گرفتن حق عضویت از کاربران مخاطب یا فروش 
مســتقیم به آنها به دســت مي آید. روزنامه ها، تلویزیون یا وب سایت هاي خبري به طور 

معمول در این رده قرار مي گیرند.
۲. گروه دوم رســانه ها، در فضاي مجازي و دنیاي اینترنت شکل گرفت. آنها با کمک 
امکانــات نرم افزاري توانســتند به محتوا و تولیدکننده محتوا اهمیت و هویت بیشــتري 
بدهند. رســانه هاي اجتماعي و شبکه هاي اجتماعي مانند وبلاگ ها، یوتیوب، فیس بوک، 
اینســتاگرام و ... در این گروه قرار دارند. در این رســانه ها، تأمین کننده ها، محتواي خود را 
در رسانه موردنظرشــان قرار مي دهند تا کاربران از آنها استفاده کنند. در حالت معمول 
تأمین کننده هاي محتوا از اسپانســرها و صاحب رســانه از طریق تبلیغات درون رسانه یا 
حامیان مالي کسب درآمد مي کنند. ضمن اینکه در برخي از آنها ممکن است از مخاطب 
هم کسب درآمد داشــته باشند. در حالت کلي، جریان درآمدي مستقل باعث شد تا بین 

محتوا و رسانه اولین مرزها کشیده شود و استقلال و ارزش محتوا بیشتر از رسانه شود.
۳. گروه سوم ترکیبي است از رسانه هاي کاربرمحور گروه ۲، استقلال و اهمیت بیشتر 
صاحب محتوا یا برنامه ساز که با توجه به منشأ پیدایشش ابتدا حوزه صدا را پوشش داد 
و در حال واردشــدن به حوزه متن و ویدئو هم هست. براي توضیح این گروه از رسانه ها 

باید چندسال به عقب برگردیم.(شکل ۱)
پادکست چیست؟

در اوایــل قرن بیســتم، کمپاني اپل جایگاه امــروز خودش را نداشــت و در بازار آن 
زمــان حتي اوضاع خوبي را تجربــه نمي کرد. آنها به دنبال خلــق محصولي بودند که 
براي کاربرانشــان موســیقي پخش کند، اما ایــن محصول به تنهایي و بــا توجه به رقبا 
نمي توانست موفقیت تضمین شــده اي را برایشان به ارمغان بیاورد. پس به دنبال خلق 
یــک محصول متفاوت تر بودنــد. آنها متوجه شــدند که تعــدادي از رادیوهاي آنالوگ 
موفق و پیشرو داراي وب ســایت هستند که فایل صوتي برنامه هاي رادیویي خودشان را 
بعد از پخش از طریق رادیو در وب ســایت هاي خود قرار مي دهند و اتفاقا شــنونده هاي 
تحت وب نســبتا زیادي هم دارند. از ســویي دیگر یک تکنولوژي نرم افزاري جدید به نام 
Rich Site Summary (RSS) ایجاد شــده بود که امکان بازنشــر محتوا در فضاي وب را 
امکان پذیر مي کرد. پس اگر اپل مي توانســت رادیوهاي پیشــرو و مالکان موسیقي آنلاین 
را که خودشان رسانه هاي نسل اولي به حساب مي آمدند قانع کند که مي شود به کمک 
RSS شنونده ها یا مخاطبانشان را چندبرابر کنند و درآمد بیشتري از اسپانسرهایشان کسب 
کنند، یک رسانه جدید خلق مي شد؛ ایده اي که در نهایت هم محقق شد و موفقیت هاي 
چشــمگیري داشــت. نتیجه این شد که در آیپدها علاوه بر موســیقي تعداد زیادي کانال 
رادیویي هم قرار داشتند که هر کاربر مي توانست آنها را دنبال (follow) کرده و در زماني 
که به اینترنت دسترســي داشــت آخرین برنامه کانال هاي رادیویــي دلخواهش را روي 
آیپدش دانلود کرده و در زمان دلخواه آنها را بشــنود. همین ایده به ظاهر ســاده یکي از 

عوامل اصلي جایگاه فعلي کمپاني اپل شد.(شکل ۲)
اســتقبال گســترده خریداران از آیپد به حدي بود که ســایر رادیوها یا برنامه ســازان 
صوتــي، درواقــع تأمین کنندگان محتوا هم علاقه مند شــدند تا در ایــن فضاي جدید به 

شــنونده هاي بیشــتري دســت پیدا کنند. این نیاز فرصتــي را براي 
خلق اســتارتاپ ها یا شــرکت هایي ایجاد کرد که بــه تأمین کنندگان 
اجازه مي داد تــا برنامه هاي صوتي خــود را در آنجا بارگذاري کرده

 RSS FEED بتواننــد  مبلغــي  پرداخــت  ازاي  بــه  و   (Upload)
برنامه هایشــان را در آیتونز قرار دهند. این شرکت ها بر اساس حجم 
و پهناي باند مصرفي، کیفیــت تحلیل اطلاعات و... از تأمین کنندگان 
 Lybsin و Podbean محتوا کســب درآمــد مي کردنــد. مي تــوان از

به عنوان اولین استارتاپ هاي این صنعت نام برد.
این اتفاقات در اولین ســال هاي قرن بیســتم یعني حول و حوش 
ســال هاي ۲۰۰۴ و ۲۰۰۵ رخ دادند و باعــث خلق یک واژه جدید به 
نام «پادکست» در دنیا شدند. پادکست ترکیبي است از پاد که از آیپاد 
گرفته شــده و کست که به معني برنامه است. در واقع پادکست یک 

برنامه رادیویي اســت که معمولا به طور مســتمر یا ســریالي تولید و در فضاي مجازي 
منتشــر مي شــود، از طریق یک آدرس یکتا که نام برنامه بود و به کمک Rss Feed یا هر 
تکنولوژي دیگري از طریق وب ســایت یا اپلیکیشــن هاي فیدخــوان که در آن زمان فقط 
itunes  این نقش را بر عهده داشــت، قابل دسترسي، شنیدن و دانلود است. با توجه به 
اینکه پادکست محصول شــرکت اپل بود، بسیاري از تعریف هایي که در مورد این رسانه 
وجود دارد، بر مبنــاي امکانات نرم افزاري یا پروتکل هاي همان ســال ها در کمپاني اپل 

بوده و بعضا تا حد زیادي با رسانه هاي گروه دو یا پلتفرم هاي کاربرمحور یکي هستند.
همان طــور که در تصویــر مي بینید، هویت هر پادکســت مانند هــر برنامه صوتي و 
تصویري دیگري تشــکیل شــده از نام، موضوع، توضیحات و یــک تصویر به عنوان کاور 
گرافیکي. هر پادکست داراي چندین اپیزود یا قسمت است که خود آن فایل ها مي توانند 
داراي نام، تصویر، دسته بندي موضوعي و توضیحات باشند. اما نام پادکست اصلي ترین 

مؤلفه است. مانند نام یک کانال در یوتیوب یا اینستاگرام.
به طور مثال «پوشــه» نام یک پادکست است و یک کاور گرافیکي براي هویت بخشي 

به همین برنامه دارد که لوگوي پادکست نامیده مي شود. دسته بندي موضوعي آن تاریخ 
و توضیحاتش کاملا مشــخص است.  پادکست پوشــه داراي تعدادي قسمت یا اپیزود 
است که هر کدام حتما شامل یک فایل صوتي هستند و مي توانند داراي نام، توضیحات و 
کاور گرافیکي مجزا هم باشند. براي دسترسي به پادکست پوشه در سال ۲۰۰۶ فقط لازم 

بود که یک آیپاد داشته باشیم و نام «پوشه» را در آن جست وجو مي کردیم.(شکل ۳)
با اطلاعاتي که بیان شــد و همچنین از شکل ۳ مشخص است که اساس پادکست با 
شــبکه هاي اجتماعي تفاوت چنداني ندارد، جز یک تفــاوت بزرگ؛ در نظر بگیریم که ما 
در یک شبکه اجتماعي مانند اینستاگرام عضو هستیم و محتواي مورد علاقه خود شامل 
عکسي از میز ناهار، همراه با یک متن دلخواه را در آن منتشر مي کنیم که مخاطبان ما در 
اینستاگرام نســبت به آن با لایک یا کامنت واکنش نشان مي دهند. حال اگر بخواهیم آن 
عکس را در یک یا چند شــبکه اجتماعي دیگر منتشر کنیم، باید در همه آنها هم حساب 
کاربري (Account) داشــته باشــیم و دوباره فرایند بارگذاري را انجام دهیم که مطمئنا 
کاري وقت گیر است. در رسانه هاي گروه سوم این مشکل حل شده است. به عبارت دیگر 
آنها از این تئوري پیروي مي کنند: یک بار بارگذاري در پلتفرم اصلي و استفاده هاي متعدد 

در چندین پلتفرم و اپلیکیشن.
پس در گروه ســوم رســانه ها، برنامه ساز داراي بیشــترین اهمیت و استقلال است و 
پلتفرم ها یا رســانه ها قصد دارند تا دغدغه او براي مخاطب بیشــتر و کســب درآمد را 
کاهش دهند. در این گروه از رسانه ها دیگر لازم نیست برنامه ساز محتواي خود را در هر 
پلتفرمي قرار دهد، بلکه فقط با یک بار بارگذاري محتوا در یکي از رســانه هاي این گروه، 

در سایر رسانه ها هم مورد استفاده مخاطبان قرار مي گیرد.
ویژگي هاي پادکست

این رســانه نوظهور، فارغ از اهدافي که کمپاني اپل به دنبال آنها 
بود، براي مخاطبان آن داراي ویژگي هاي زیر است: 

 در پادکست و پادکستینگ، مانند هر رسانه اجتماعي دیگر بر مبناي 
روش «درخواست از ســوي کاربر» یا Pull Technology کار مي کند، 
اما در رســانه هاي صوتــي و تصویري قبلي مانند رادیــو و تلویزیون 

محتوا به صورت پشت سر هم به کاربر ارائه مي شد.
 اســتفاده از محتوا لزوما به یک اپلیکیشــن وابسته نیست و کاربران 
مي توانند از طریق هر برنامه، وب ســایت یا نرم افزار حوزه پادکســت 

براي استفاده از محتواي خود استفاده کنند.
 محتوا بعد از دریافت از اینترنت بدون نیاز به اینترنت قابل استفاده 

خواهد بود.
 بــه دفعــات دلخــواه و در هر زمــان و مکانــي مي توان بــه محتواي مــورد علاقه

 دسترسي داشت.
 در بیشتر برنامه هاي پخش یا پادگیرها، سرعت پخش در اختیار کاربر قرار دارد.

آشنایي با صنعت پادکست
با پیشــرفت تکنولوژي و خلق گوشــي هاي هوشــمند و همه گیرشــدن اینترنت، اپل 
یک اپلیکیشــن مســتقل براي پخش پادکست به نام «پادکست» ســاخت که از اپ هاي 
پیش فرض تمام مدل هاي آیفون بوده و هســت. در سال ۲۰۱۸، ۵۵ درصد از شنوندگان 
پادکست از رسانه هاي اپل براي شنیدن استفاده کردند که اصطلاحا به این اپلیکیشن ها، 
فیدخوان یا پادگیر(Podcatcher) مي گویند. زیرســاخت اپل به عنوان مرکز بخش بزرگي 
از RSS feed ها به گونه اي طراحي شــده که مي توان فیدها را در itunes جست وجو کرد. 
پــس یک فرصت جدید براي گروه دیگري از اســتارتاپ ها خلق شــد. آنها نرم افزارهاي 
پادگیــري را طراحي کردند کــه RSS feed ها درون ریزي کرده و ســپس بــا تجربه هاي 

کاربري جذاب و متنوع حس خوب شــنیدن را به کاربران خود منتقل مي کنند. تعداد این 
اپلیکیشــن ها در جهان کم نیست و هر کدام ســهمي هر چند کوچک از مخاطبان بازار 
پادکســت را دارند. پادکچرها به طور معمول براي شنونده ها رایگان یا به شکل پریمیوم 

هستند و مدل درآمدزایي آنها به شکل کلي از طریق نمایش تبلیغات است.
اما به جز نرم افزارهاي پادگیر، بخشــي از شــنونده ها متعلق به استارتاپ هایي است 
کــه امکان ارائه فضا براي بارگذاري فایل هاي صوتــي (Podcast Hosting) را در قالب 
پادکســت به برنامه ســازان صوتي مي دهند. همان طور که قبلا اشــاره شد، آنها وظیفه 
دارند علاوه بر ارائه فضا، داشــبورد کاربري، تحلیل هاي شــنیدن، RssFeed و... را هم به 
کاربران برنامه ســاز خود ارائه دهند. تکنولوژي هاي سخت افزاري و نرم افزاري در چنین 

کسب وکارهایي باعث شده تا تعداد آنها خیلي کمتر از تعداد پادگیرها باشد. 
تولیدکنندگان پادکست

هر آنچه تا اینجا از صنعت پادکســت بیان شــد، مربوط به رســانه و ساختار آن بود. 
اکنون به بخش تولیدکنندگان محتوا یا پادکسترها مي پردازیم. در این سال ها، آنها هم در 

مقایسه با سال هاي ابتدایي خلق پادکست تغییراتي کرده اند.
در بالاتریــن ســطح به عنوان بزرگ تریــن تولیدکننده ها مي توان به همــان رادیوهاي 
آنالوگ اشاره داشت. آنها به طور معمول از سرویس هاي میزباني و نرم افزارهاي پخش 
خودشان اســتفاده مي کردند و مي کنند. گروه دوم، برنامه سازان یا پادکسترهایي هستند 
که تعدادشان زیاد اســت و به طور معمول از سرویس هاي پادکست هاستینگ استفاده 

مي کنند.
گروه ســوم شــرکت هاي تولیدکننده پادکســت یا مجموعه هاي تولید محتوا هستند 
(Podcast Network) که شــبکه اي از برنامه سازان را تشکیل مي دهند. آنها با مدل هاي 
حقوقي مختلف دور هم جمع شــده و به نوعي یک جامعه صنفي را تشــکیل داده و به 
طور معمول از یک ســرویس هاستینگ یا سرویس هاي هاســتینگ اختصاصي استفاده 
مي کنند. در حالت معمول فیدهاي شــان در پادگیرها وجود دارد؛ اما پادکست هایي هم 
دارند که صرفا در اپلیکیشــن هاي اختصاصي خودشــان پخش مي شود و اغلب بهادار 
هســتند یا با مدل حق عضویت دوره اي اســتفاده مي شــوند. در حال حاضر گروه چهارم 
تولیدکننده ها، شرکت هایي هستند که صرفا کارشان تولید پادکست براي دیگران است و 

اغلب خدمات نرم افزاري هم ارائه مي دهند.
همان طور که گفته شــد، صنعت پادکست از بخش هاي مختلف و مجزا تشکل شده 
و در بخش هاي مختلــف بازیگران زیادي هم دارد. نتیجــه عملکرد این صنعت، خلق 
فرصت هاي متنوع کسب وکار به علت وجود مسیرهاي متنوع انتقال محتوا از زمان خلق 

تا استفاده کاربر است.
در ایران از چند ســال گذشــته، استارتاپ ها یا کســب وکارهاي نوپایي در این صنعت 
شکل گرفته اند. با وجود موفقیت هاي نسبي هر کدام در بخش هایي از صنعت پادکست،  
هنــوز جاي کار زیادي دارند. برخــي از این پروژه ها عبارت اند از شــنوتو، ناملیک، تهران 
پادکســت، هزارو و پادکده که همگي در حال جنگیدن با مشکلات و همچنین پیشرفت و 
توسعه هستند؛ اما از منظر جهاني، شنوتو به علت سابقه، استمرار، تمرکز، زنجیره خلق 
ارزش و روابط بین الملل بیشتر، توانســته است سهم بازار بیشتري را به خود اختصاص 
دهد. به طور مثال در حال حاضر شنوتو تنها پادکست نتوُرک فارسي در جهان و همچنین 

بزرگ ترین پادکست نتوُرک خاورمیانه است.(شکل ۴)
مخاطبان پادکست

همان طور که در ســطور بالا اعلام شد، در سال ۲۰۱۸، ۵۵ درصد شنوندگان پادکست 
از پادگیرهاي اپل مانند آیتونز و پادکســت استفاده کردند. طبق گزارش هاي غیر رسمي تا 
سال ۲۰۱۸، پادکست هاي موجود در پادگیرهاي کمپاني اپل تقریبا ۵۰ میلیون بار شنیده یا 

دانلود شدند. در مقایسه با سال ۲۰۱۷ که آمار کلي شنیده شدن ۱۳ میلیون و ۷۰۰ هزار بار 
بود، در سال ۲۰۱۸ پادکست هاي موجود در آیتونز ۳۳ میلیون و ۶۰۰ هزار بار شنیده شدند 

که رشد ۲۰۰ درصدي را در مدت یک سال نشان مي دهد.
با دقت به ســابقه کوتاه این رســانه جدید و همچنین رشد ســریع حجم بازار آن در 
آمریکا و جهان اولین ســؤالي که به ذهن متبادر مي شــود، این است که شنوندگان یا به 
عبارت دیگر مخاطبان پادکســت چه کســاني هســتند؟ و ضریب نفوذ واژه پادکست در 

اجتماع چقدر است؟ 
با توجه به پژوهش هاي انجام شــده ســالانه شــرکت Edison research در آمریکا، 
۶۴ درصد از مردم بالاي ۱۲ ســال آمریکا در ســال ۲۰۱۸ با واژه پادکســت آشــنا بودند. 
در صورتي کــه این مقدار در ســال های ۲۰۱۷ و ۲۰۱۶ به ترتیــب ۶۰ و ۵۵ درصد بود. در 
همین ســال ۲۶ درصد از جمعیت آنها که تقریبا ۷۲ میلیون نفر هستند، در ماه دست کم 
یک پادکســت گوش مي کنند. ۱۷ درصد از مردم بالاي ۱۲ ســال آمریکا در سال ۲۰۱۸ هر 
هفته یک پادکست گوش کرده اند؛ یعني تقریبا ۴۷ میلیون نفر. ۱۷ درصد از آنها که تقریبا 
برابر مي شــود با هشت میلیون نفر، بیشــتر از ۱۰ ساعت در هفته و ۱۶ درصد دیگر یعني 

۷.۵ میلیون نفر بین پنج تا ۱۰ ساعت در هفته پادکست شنیدند.
شــنوندگان پادکســت به طور معمول از منظــر فرهنگي، تحصیلــي و اقتصادي در 
ســطوح بالاي جامعه قرار دارند. به طور مثال ۸۳ درصد از شنوندگان داراي تحصیلات 
دانشگاهي هستند. در ســال ۲۰۱۸ که متوسط درآمد خانوار در آمریکا ۵۹ هزار دلار بود 
و ۳۸ درصــد خانواده هاي آمریکایي درآمد بالاي ۷۵ هزار دلار ســالانه کســب کردند، 
۵۱ درصد از شــنوندگان پادکســت هم در این دهک هاي اجتماعي آمریکا قرار داشــتند. 
واقعیت بعدي این اســت که شنوندگان پادکست از افراد تأثیرگذار، توانگر و الهام بخش 

جامعه بوده و بیشتر به دنبال توسعه فردي خودشان هستند.
در ایــران آمار دقیقي از تعداد شــنوندگان بالفعل و بالقوه پادکســت در دســترس 
نیســت، اما براساس برآوردهاي شنوتو (shenoto.com) با الگوبرداري رفتاري از جوامع 
پیشــرفته، درنظرگرفتن ضریب نفوذ اینترنت در ایران، تحلیل گزارش هاي فصلي ســایر 
اســتارتاپ هاي موفق، گزارش هاي دقیق رفتار کاربران خاورمیانه با گوشــي هاي همراه 
و تحلیــل رفتار کاربران شــنوتو مي توان یک بازار بالقوه هشــت میلیون نفره را به عنوان 
علاقه منــدان به پادکســت در نظر گرفت که ۲۵ درصد از آنها در شــرایطي که خارج از 

حوصله این گزارش است، ظرفیت تبدیل شدن به کاربران وفادار پادکست را دارند.
وضعیت برنامه سازان )پادکسترها(

در ایــن برهه زماني تعداد پادکســت هاي فارســي که در همــه نرم افزارهاي پخش 
(پادگیرها) و میزباني پادکســت قرار دارند، تقریبا سه هزار عنوان تخمین زده مي شود. تا 
اواخر ســال ۲۰۱۸ در جهان ۵۵۰ هزار پادکست شناسایي شده که نکته جالب این است 
که این تعداد در ســال ۲۰۱۳، ۲۵۰ هزار عنوان بود. در آمار تولید اپیزودها هم باید گفت 
که در فاصله زماني پنج ساله که در بالا عنوان شد، از هشت میلیون و ۵۰۰ هزار اپیزود به 

۱۸ میلیون اپیزود در آیتونز رسیده ایم.
از طــرف دیگر تا انتهاي ســال ۲۰۱۸ در کل جهان ۶۴۷ هزار پادکســت متولد شــده 
اســت. از این تعداد فقط ۱۳۲ هزار پادکست در سال ۲۰۱۸ یک اپیزود منتشر کرده اند که 
نشــان دهنده استمرار نداشتن پادکســترها یا اتمام برنامه هایشان است. اگر این اطلاعات 
محدود را با اطلاعات ثبت شــده از شــنوتو مقایســه کنیم، واقعیت جذابي نمایش داده 
مي شــود: به طور میانگین در جهــان طول عمر یک پادکســت ۱۸۰ روز و  در ایران تقریبا  
۹۰ روز اســت. درحالي که برنامه ســازان جهاني در دوره طول عمر هر پادکســت، شش 
قسمت یا اپیزود تولید مي کنند،  اما در ایران این تعداد به ۲۱ قسمت افزایش پیدا مي کند. 
از نظــر مدت زمان، میانگین نرخ جهاني هر اپیزود ۴۰ دقیقه و در ایران ۱۵ دقیقه اســت. 

در شــبکه هاي پادکست یا پادکســت نتورک ها طول عمر هر برنامه اعداد خیلي بالاتري 
را نشــان مي دهد؛ برای مثال طول عمر پادکست هاي تولیدشده در استودیوهاي همکار 
با شــنوتو با رشدي ســه برابري به ۳۳۷ روز افزایش مي یابد. تعداد اپیزودها از ۲۱ به ۴۱ 

دقیقه و مدت زمان هر قسمت هم با ۲۵ درصد رشد به ۲۰ دقیقه مي رسد.
براساس اسناد ارائه شده سال ۲۰۱۷ از سوي کمپاني Lybsin ، ۹۱ درصد درآمد صنعت 
در اختیار پنج درصد پادکســت هاي پرطرفدار و ۹ درصد در اختیار سایر پادکست ها بود؛ 
یعني درآمد حاصل از تبلیغات و اسپانســرینگ پنج درصد از پادکســت هاي جهان ۲۸۷ 
میلیون دلار بود که در خوش بینانه ترین حالت تعدادشــان ۲۵ هزار پادکست بود و بقیه 
یعنــي ۵۲۵ هزار پادکســت دیگر هیچ درآمدي نداشــتند (طبق اطلاعــات آژانس هاي 

تبلیغاتي) و این یعني هیچ تعهدي براي تولید مستمر یا باکیفیت هم نداشتند.
براساس بررسي هاي انجام شده، تعداد پادکست هاي فارسي که در سال ۱۳۹۸ حداقل 

یک اپیزود تولید کرده اند و حامي مالي یا اسپانسر داشته اند کمتر از ۱۰ پادکست است.
این مسئله که پادکســت ها با وجود اینکه مورد استفاده اقشار توانگر جامعه هستند،  
اما در ایجاد درآمد موفق نیســتند، مشــکلي اســت که هم در جهان و هم در ایران باید 

مرتفع شود؛ اما این، همه مشکل آنها نیست.
برخي از مشکلات جهاني صنعت پادکست عبارت است از:

۱. درآمد پادکســترها نســبت به تلاشــي کــه مي کنند مناســب نیســت، تبلیغات یا 
اسپانسرینگ هم راه تضمین شده اي براي کسب درآمد نیست.

۲. تولید محتواي بي کیفیت و غیرمســتمر از سوي پادکسترهاي آماتور به کیفیت کلي 
صنعت لطمه زده  است.

۳.  پادکســت ها فقط براي افرادي نیســت که خود را «روشنفکر» 
مي دانند و صنعت به تولید و تبلیغ انواع دیگر محتوا نیاز دارد.

۴.  اپلیکیشــن هاي پخش پادکســت، پیشــنهادهای مناسبي براي 
سلیقه کاربران مختلف ارائه نمي کنند و تعداد زیادي پادکست ضعیف 

و قوي در نگاه مخاطب به صورت درهم نمایش داده می شوند.
۵. خیلي از پادکســترها معتقدند به دلیل تعداد بالاي پادکست ها 
در اپل پادکست، بسیاري از پادکست هاي خوب بدون اینکه تأثیرپذیري 

زیادي از پلتفرم داشتنه باشند، در حجم بالاي محتوا گم مي شوند.
۶. بسیاري از پادکست ها فقط در پادکست هاي دیگر تبلیغ مي کنند؛ 
بنابراین کل بازار افرادي را که شــنوندگان پادکســت نیستند، از دست 

مي دهند و بازار کلي شنوندگان پادکست رشد پیدا نمي کند.
۷. تاپ چارت اپل پادکســت که ۵۵ درصد شــنوندگان پادکســت را تشکیل مي دهد، 
تحت تأثیر مدیران محتواي اپل، روزنامه ها، تحلیل هاي سیاسي و غرق شدن در محتواي 

آموزشي قرار دارد.
۸.  تبلیغات خودکار یا اینســرت هاي نرم افزاري در ســال ۲۰۱۷ با کاهش چشمگیري 
نسبت به سال ۲۰۱۶ مواجه بودند و در مقابل تبلیغات هوشمندانه برنامه سازان بازخورد 

بهتري مي گیرند.
۹.  داشــبورد کاربري اپلیکیشن هاي هاستینگ کیفیت لازم براي تحلیل هاي حرفه اي 

صنعت تبلیغات را ندارد.
پادکست فارسي

زماني که در اوایل دهه ۸۰ شمســي اســتفاده از اینترنت در بیــن کاربران رایانه هاي 
شخصي رواج یافت، ســایت هاي زیادي براي جلب توجه کاربران از ظرفیت هاي بالقوه 
تأمین محتوا اســتفاده کردند که یک بخش آن فایل هاي صوتي بود. به این شکل شنیدن 
فایل صوتي از طریق اینترنت براي کاربران به عادتي خوشــایند تبدیل شد. در آن زمان و 

چنــدي بعد برنامه هایي مانند رادیو راز،  رادیو چهرازي، رادیو روغن حبه انگور از جمله 
فایل هاي صوتي بودند که از طریق ســایت ها، ایمیل و شــبکه هاي مجازي بین کاربران 
اینترنت دست به دســت مي شدند؛ اما اگر پادکســت را با تعریف استاندارد و جهاني آن 
در نظــر بگیریم که فایل صوتــي داراي آر اس اس فید بوده که از طریق اپلیکیشــن ها و 
ســایت هاي پادکســت خوان قابل شنیده شــدن هســتند، چنل بي با اجراي علي بندري، 
جــزء اولین برنامه هایي بود که در تثبیت و رواج واژه پادکســت نقش مهمي را ایفا کرد. 
هم زمان حضور پلتفرم هاي ایراني پادکســت در ایران مانند شنوتو باعث شد در جامعه 

ایراني، هم تولید و هم شنیدن پادکست با اقبال زیادي مواجه شود.
براي تولید پادکست باید چه کنیم؟

تولید فایل صوتي نســبت بــه برنامه هاي ویدئویــي هزینه کمتــري دارد و با وجود 
اپلیکیشــن هاي فراوان پادکست خوان دسترســي مخاطبان به پادکست نیز تسهیل شده 

است. این دو مورد باعث توجه تولیدکنندگان محتوا به این عرصه و رسانه شده است.
تولید پادکســت مانند هر برنامه صوتي و تصویري دیگري از سه بخش تشکیل شده 

است: پیش تولید، تولید، انتشار.
در ادامه به اختصار کارهایي را که در این سه مرحله انجام مي شود، بیان مي کنیم.

مرحله پیش تولید
قبل از اینکه پادکســتر پشــت میکروفون قرار بگیرد، مرحله پیش تولید است. در این 
مرحله انتخاب نام پادکســت، مشــخص کردن ســاختار پادکست و آماده ســازي متن یا 
انسجام مطلب در ذهن براي بداهه گویي انجام مي شود. در این قسمت خلاقیت، دانش 

و زمان، تمام مواردي است که تولیدکننده با آن در ارتباط است.
مرحله تولید

اما چالش اساسي وقتي عیان مي شــود که به مرحله تولید مي رسیم. در این مرحله 
چون به ســخت افزار براي ساخت پادکســت نیاز داریم ممکن است با آماده نبودن براي 
این مرحله از تولید پشیمان شــویم. روال معمول در تولید پادکست دوري از هزینه هاي 
اضافي اســت. امروزه با رعایت حداقل هاي کیفیــت ضبط مي توان در خانه نیز به تولید 
پادکســت اقدام کرد. با در دست بودن گوشي هوشــمند که مجهز به نرم افزارهاي ضبط 
صدا هســتند مي توان به راحتي در گوشــه اي از محیط کار یا خانــه اقدام به ضبط صدا 
کرد. آشــنایي حداقلي با نرم افزارهاي ویرایش صدا نیز ســبب مي شــود که موسیقي را 
به کار اضافه کرد و اشــتباهات در اجرا را از فایل خروجي حذف کرد. براي این شــکل از 
تولید، هزینه اي جز زمان صرف نمي شود ولي ممکن است خروجي کار از حداقل کیفیت 
مورد نظر مخاطبان برخوردار باشــد. براي ارتقاي کیفیت پادکست مي توان از استودیوها 
و ادیتورهاي حرفه اي اســتفاده کرد تا محتواي خوب از اجراي بد ضربه نخورد و باعث 
ریزش مخاطبان نشــود. آکادمي پادکست در باشگاه کارآفریني تیوان، مستقر در دانشگاه 
شــریف، از جمله مراکزي اســت که با تمرکز بر دوره هاي آموزشي و خلق پادکست هاي 
حرفه اي به تولیدکنندگان مشــاوره داده و زیرساخت هاي سخت افزاري لازم را در اختیار 

آنها قرار مي دهد.
مرحله نشر

بعد از تولید پادکســت مهم ترین بخش انتخاب پلتفرم به اشــتراک گذاري پادکســت 
اســت که علاوه بر امکان ارائه فید آمار دقیقي از میزان شنیده شــدن هر قســمت را به 
پادکستر بدهد. در حال حاضر شنوتو و ناملیک جزء سرویس دهنده هاي ایراني هستند، اما 
سرویس دهنده هاي خارجي این حوزه هم کم نیستند و کافي است که یک جست وجوي 
ســاده در گوگل داشــته باشــید. معرفي پادکســت به مخاطبان با اســتفاده از ظرفیت 
شــبکه هاي مجازي نیز از جمله اقداماتي است که یک پادکستر باید به آن احاطه داشته 

باشد.
چشم انداز  درآمدزایي از پادکست

همان طور که بیان شد باوجود حضور تعداد زیادي شرکت و بخش بندي هاي مختلف 
صنعت و همچنین علاقه مندي مخاطبان و وابسته شدن آنها به این رسانه،  در چند سال 
گذشته، درآمدي که از تبلیغات در این صنعت در آمریکا به دست آمد در مقایسه با سایر 
رســانه ها خیلي زیاد نبود. برای مثال در ســال ۲۰۱۷ درآمد صنعت پادکســت از بخش 
تبلیغات به ۳۱۴ میلیون دلار رســید و پیش بیني مي شــود تا سال ۲۰۲۲ به ۸۸۷ میلیون 
دلار برسد که در مقایسه با رادیوهاي سنتي آنالوگ که در آمد تبلیغات آنها در سال ۲۰۱۷، 
۱۵ میلیارد دلار بوده، بســیار کمتر اســت. ضمن اینکه به خاطر تفاوت جریان درآمدي یا 
مدل کســب و کارصنعت پادکست در کشور چین، درآمد آنها در سال 

۲۰۱۷ تقریبا ۷.۳ میلیارد دلار بود.
بد نیســت سري به کشور چین بزنیم و صنعت پادکست در چین 
را بررســي کنیم. در چین، ســه کمپاني بزرگ ترین بازیگران صنعت 
پادکست هســتند و جریان درآمدي هم از ســمت شنونده ها تأمین 
مي شــود؛ یعني تبلیغــات و جذب اسپانســر کاربرد زیــادي ندارد. 
بزرگ ترین پلتفرم چین ximalaya است که تا کنون موفق شده است 
تا ۱۲۳ میلیون دلار ســرمایه جذب کنــد.  پلتفرم بعدي Dedao،  با 
۱۰۰ میلیون دلار ســرمایه تأســیس شده اســت. آنها به کاربرانشان 
امــکان مي دهند که به ازاي دنبال کردن (follow) هر پادکســتي که 
مورد علاقشان است، هزینه پرداخت کنند، مثلا براي عضویت در یک 
پادکست خوب در سال مبلغي حدود ۲۹ دلار را پرداخت کنند. پس 

مدل درآمدزایي غرب و شرق دنیا کاملا متفاوت است.
ورود بازیگــران جــدي به عرصه پادکســت ماننــد Spotyfi و حجم ســرمایه گذاري 
انجام شــده آنها در سال های ۲۰۱۸ و ۲۰۱۹ نشــانگر این مسئله است که بخش اعظمي 
از صنعت پادکســت مدل هاي کســب وکار خود را تغییر داده و به ســمت کسب درآمد 
از شــنوندگان خواهنــد رفت و مي تــوان پیش بیني کرد کــه تولیدکننــدگان جدیدي با 
ایده هاي نو پا به عرصه حضور خواهند گذاشت که راه تولیدکنندگان برتر ویدئویي مانند 
NETFELIX یا HBO را در صنعت پادکســت تکرار مي کنند. یکي از دلایل این پیش بیني 
این اســت که طبق نظر اکثر کارشناسان مالي برگشــت سرمایه گذاري هاي انجام شده در 

صنعت پادکست، از طریق تبلیغات امکان پذیر نیست.
این گزارش را با یک جمله از استیو جابز که در مقاله اي در اوخر عمرش به آن اشاره 

کرده بود، به اتمام مي رسانیم:
«پادکست آینده صنعت صدا (Sound industry) و در نهایت رسانه در جهان است 

که به تدریج صنعت تصویر را هم در بر خواهد گرفت».

 حامد ذاکرحسین
 دبیر سرویس استارتاپ

پادکست
پیش قراول رسانه هاي فردي

با اســتفاده روزافزون از گوشي هاي هوشــمند حتما نام پادکســت براي یک بار هم که شده به 
گوش شــما خورده اســت؛ فایل هاي صوتي ای که از طریق اینترنت، سایت ها و اپلیکیشن هاي 
مخصوص قابل دریافت و شنیده شدن هستند. شاید خیلي ها پادکست را به نام رادیوي اینترنتي 
بشناســند، ولي فرق اساسي این اســت که برخلاف رادیو، مخاطب پادکست مي تواند برنامه و 

زمان شنیده شدن آن را انتخاب کند و به صورت آنلاین یا آفلاین به پادکست گوش کند.

شکل ۴- چشم انداز صنعت پادکست در جهانشکل ۳- طراحان ipod به دنبال خلق محصولی بودند که علاوه بر موسیقی امکان پخش رادیوهای اینترنتی را هم داشته باشدشکل ۲- پادکست ها کاملا شبیه به ساختار یک هویت کاربری در شبکه های اجتماعی است. هر پادکست نام، یک تصویر و توضیح کوتاه داردشکل ۱- سه گروه مختلف از رسانه های موجود در جهان. نقطه عطف رسانه های امروزی نحوه توزیع محتوا از تولید کننده تا مصرف کننده است

در واقع پادکست 
یک برنامه رادیویي است 
که معمولا به طور مستمر 

یا سریالي تولید و در فضاي مجازي 
منتشر مي شود،و  از طریق یک 

آدرس یکتا 
در وب سایت یا اپلیکیشن هاي 

فیدخوان قابل دسترسي،
 شنیدن و دانلود است.

به طور میانگین در جهان طول عمر یک 
پادکست ۱۸۰ روز و  در ایران تقریبا  

۹۰ روز است. درحالي که برنامه سازان 
جهاني در دوره طول عمر هر پادکست، 
شش قسمت یا اپیزود تولید مي کنند،  
اما در ایران این تعداد به ۲۱ قسمت 

افزایش پیدا مي کند. از نظر مدت زمان، 
میانگین نرخ جهاني هر اپیزود ۴۰ 
دقیقه و در ایران ۱۵ دقیقه است

 امیرحسین مددي 
 مؤسس و مدیرعامل «شنوتو»


