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گزارش هنرىگزارش خوانندگان

ــل و آگهى در وبگاه هاى رايگان آگهى اينترنتى يا   با يك آدرس ايمي
چسباندن برگه هاى تبليغاتى بر ديوار دانشگاه هاى شهر، مى شود يك شبه 
ــر كار گذاشته اى و هم  ــد. هم فارغ التحصيلان جوياى كار را س پولدار ش

راحت طلبان را به نمره و مدرك رسانده اى. 
ــال هاى اخير با حضور پررنگ تر اينترنت در پژوهش هاى علمى،  در س
ــده است.  ــگران هموار ش ــتيابى به منابع علمى براى پژوهش ــير دس مس
ــات به روز مرتبط با  ــجويان در كوتاه ترين زمان به اطلاع ــى دانش دسترس
زمينه تحقيقاتى شان در كنار منابع اطلاعاتى موسسه ها و دانشگاه ها ممكن 
شده است. در گذشته نه چندان دور در دهه70 شمسى، دانشجويان براى 
ــير  ــى مس تحقيق يا بايد با تلاش مضاعف خود و بهره گيرى از كتب درس
پژوهش را طى مى كردند يا در بدترين حالت، اگر تلاششان نتيجه نمى داد 
ــتفاده از نتايج زحمات «سال بالايى» ها و كپى بردارى از همكلاسى ها را  اس
ــرفت تكنولوژى و جهانى شدن، روال  در پيش مى گرفتند. همزمان با پيش
پژوهش هاى علمى تغيير كرد و با دستيابى به بانك هاى اطلاعات جهانى، 
آشنايى با ايده هاى نوين و امكان قياس روش هاى پيشنهادى دانشجو در 
زمينه پژوهشى مرتبط با رشته تحصيلى اش با شيوه هاى به روز آن زمينه، 
ــد. در كنار اين مزيت، با دستيابى به منابع اينترنتى، ارايه نتايج  عملى ش
تحقيقات ديگران جايگزين تحقيق شد. چندى نگذشت كه افزايش تعداد 
ــگاه هايى كه ورود به آنها به سختى سايرين نبود و افزايش دانشجو  دانش
ــگاه ها، عرضه نتايج جست وجو در اينترنت براى عزيزانى كه  در اين دانش
ــاده را هم نداشتند، باب و زمينه هاى  ــت وجوى س حتى حوصله يك جس
بى انگيره بودن دانشجوها براى انجام تحقيق و بى اخلاقى  علمى فراهم شد. 

 اين روزها خيابان هاى اطراف دانشگاه ها پر است از آگهى هاى شركت ها 
ــكارا  ــاتى كه از پروژه درس تا پايان نامه دكترا و مقاله ISI را آش و موسس
ــگاه تهران كه روزى  ــر ميدان انقلاب و روبه روى دانش مى فروشند. سراس
ــجويان براى خريد كتاب هاى منابع دروس دانشگاهى به آنجا رجوع  دانش
مى كردند، پر شده از تبليغات «بانك تحقيقات و پروژه دانشجويى»، «ما قبلا 
براى شما سرچ كرديم فقط شما انتخاب كنيد»، «بدون نياز به جست وجو 

در اينترنت مقاله خود را آماده كنيد»... اينها تنها يك سوى ماجراست. 
ــجو براى اخذ مدرك كارشناسى يا كارشناسى ارشد نياز به   يك دانش
انجام پروژه هايى دارد كه چكيده اى از آنچه آموخته است را در برمى گيرد و 
معيار ميزان دانش اندوخته اوست كه به مدرك منتهى مى شود. اگر فرض 
كنيم همين مدرك براى صاحبان مشاغل كه درصدد استخدام نيروى كار 
جديد هستند اساس انتخاب باشد، «انجام پروژه هاى دانشجويى» توسط يك 
ــه، عملا نقض غرض است. در تبليغات اين موسسه هاى نه چندان  موسس
ــازى  ــوان خواند «انجام پروژه با بهترين نحو ممكن پياده س نوظهور مى ت
ــط تيم ممتاز شامل فارغ التحصيلان دانشگاه صنعتى شريف، تهران،  توس

پلى تكنيك و... .» 
ــات   علاوه بر فروش پروژه هاى آماده، در ميان خدماتى كه اين موسس
در اختيار قرار مى دهند، گزينه انجام پروژه هاى پيشنهادى نيز وجود دارد. 
حتى اگر موضوع تحقيقى در تعامل دانشجو و استاد حاصل شده باشد و 
ايده متعلق به آنها باشد يا استاد پيشنهاد انجام پروژه اى را به دانشجو بدهد 
و ايده از آن استاد باشد، اين موسسات آن ايده را نابود خواهند كرد. روال 
ــان در تماسى كه با چند موسسه داشتيم، اينگونه است كه افرادى  كارش
را بنا بر حوزه تخصص آنها، براى انجام پروژه دانشجو معين مى كنند و با 
درصدبندى مراحل انجام پروژه تا تحويل نهايى آن، بارها جيب دانشجو را 
خالى خواهند كرد. آنها زمان تحويل تحقيق به استاد را از دانشجو سوال 
ــت تصحيح نتايج را بر عهده  ــد و تنها چند روز پس از آن، ضمان مى كنن
ــات در آگهى خود قيد مى كنند در صورت  مى گيرند. هر چند اين موسس
صلاحديد مى توانند پروژه مورد نظر را با قيمت كمتر براى فروش قرار دهند 
كه با اين شيوه، ايده هاى نو دانشگاهى به چنگ اين موسسات افتاده اند و 
ديگر ناب نيستند كه اين خود مى تواند شانس انتشار مقاله روى آن موضوع 

را براى استادان نيز از بين ببرد. 
ــه يك آدرس ايميل و يك  ــات از تابلو و فضاى فيزيكى ب  اين موسس
ــماره تلفن همراه  ــده اند كه گاهى ش ــت اينترنتى تبديل ش درگاه پرداخ
اعتبارى كه پاسخ پيام كوتاه شما را مى دهد، مويد اعتبارشان است. آنچه 
نگران كننده است، رشد بى رويه اين موسسات و به همان نسبت گسترش 
دايره  فعاليت هاى آنهاست كه نشان از رشد تقاضا حتى در سطح پروژه هاى 

دانش آموزان مدارس دارد. 
ــه چطور  ــت كه اين همه موسس ــش مى آيد اين اس ــوالى كه پي  س

تغذيه علمى مى شوند، چطور مى شود از يك مجموعه محدود پروژه هاى 
ــده، پاسخگوى اين خيل عظيم دانشجويان متقاضى بود. يك راه  انجام ش
خريدارى پايان نامه هاى دانشجويان است و در آگهى ها به طور واضحى اعلام 
مى كنند كه «پذيراى پايان نامه هاى شما دانشجويان بزرگوار و آينده سازان 
اين مرزوبوم هستيم.» با توجه به اينكه حق تاليف آن پايان نامه متعلق به 
دانشگاه مربوط است، پيگيرى اين روند نبايد كارى دشوار باشد. از طرفى، با 
افزايش تعداد صاحبان مدرك (كه چه بسا از خيل پروژه ابتياع كنندگان نيز 
هستند) و تعداد اندك فرصت هاى شغلى براى فارغ التحصيلان، كار براى 
چنين موسساتى تنها گزينه برخى دانش آموختگان مى شود. دانشجويان 
كارشناسى ارشد و دكترا كه به علت اشتغال به تحصيل امكان كار تمام وقت 
ندارند و نياز مالى دارند، اغلب براى اين بنگاه ها كه عملا ضدعلم هستند، 
ــد، در مقابل به دريافت درصدى اندك روى مى آورند. اين  فعاليت مى كنن
ــيوه اى  ــات حتى براى فرار از پرداخت همين درصد اندك هم ش موسس
اينترنتى يافته اند. يكى از آنها آگهى استخدامى درج كرده است كه مى گويد: 
«يك شركت دانش بنيان از بين دانشجويان و فارغ التحصيلان دانشگاه در 
ــانس و دكترا به صورت پروژه اى از سراسر ايران استخدام  مقطع فوق ليس
ــپس اعلام مى كند: «جهت جذب و استخدام شما در گروه  مى كند.» و س
پژوهشى - تخصصى صنعت و دانشگاه و همچنين ارزيابى شما و تعيين 
حوزه تخصص و حوزه فعاليت شما؛ مقاله ضميمه شده را شبيه سازى كرده 
و همراه گزارش آن ارسال كنيد. در صورتى كه تخصص و علاقه مندى غير 
ــده داريد، مقاله اى به اختيار شبيه سازى كنيد.  از موضوع مقاله ضميمه ش
گروه تخصصى صنعت و دانشگاه» چنين كارى شيوه ابداعى بسيار واضحى 
براى جمع آورى پروژه هاى آماده به منظور فروش به متقلبان با بهره كشى 
از متقاضيان استخدام است. البته اين شيوه تحت عنوان ارزشيابى، برازنده 
همان مشتريانى است كه قرار است با پروژه هاى خريدارى شده مدرك دار 
ــده در فضاى  ــى» اى كه حتى يك نام ثبت ش ــوند؛ «گروه هاى تخصص ش
ــت ندارد. آنها حتى به فارغ التحصيلان متقاضى كار كه چاره اى جز  اينترن
ــتخدام ندارند،  ــت دادن به همه گزينه هاى اندك ممكن براى اس درخواس
رحم نمى كنند و با سوارشدن بر نياز آنها به اشتغال با اين شيوه به دنبال 
ــده، براى عرضه به  ــودجويى و ايجاد مجموعه اى از پروژه هاى انجام ش س
دانشجويان متقلب هستند و حتى نمى خواهند تحت عنوان آزمودن نيروى 

كار، سهمى از پولى كه از مشتريان شان خواهند گرفت را پرداخت كنند. 
ــات اينچنينى، مى توان به امكان افزودن اسم   از خدمات نوين موسس
ــاره كرد  ــده در مجلات معتبر با ضريب تاثير بالا اش به مقالات پذيرفته ش
ــه در مرحله بازبينى نهايى مقالات و با هماهنگى مولف مقالات صورت  ك
مى گيرد. اين واگذارى جايگاه هاى نويسندگان تحت عنوان جبران بخشى 
از هزينه هاى پژوهش مولفان اصلى از طريق اين موسسات انجام مى شود. 
ماجرا وقتى پيچيده تر مى شود كه عده قليلى از اساتيد دانشگاه نيز كه به 
منظور ارتقاى رتبه علمى خود به تعداد مقالات بيشترى نياز دارند، مشترى 

خدمات ويژه اين موسسات هستند. 
 جريان ضدعلم پا را فراتر گذاشته اند و اين روزها ديگر به خريدوفروش 
پروژه هاى تحقيقاتى اكتفا نكرده اند و به فروش مدرك با ادعاى ممهوربودن 
ــت  ــگاه معتبر خارجى مى پردازند. مدتى اس ــته فلان دانش به مهر برجس
برخى از اين موسسات آگهى هاى خود را به صورتpromotion ad. به 
وبگاه هاى معتبر مانند google مى دهند، به گونه اى كه نه فقط قشر دانشجو 
بلكه هر كسى در هر پيشه اى را كه صاحب ايميلى است، مخاطب خود قرار 
مى دهند و دعوت مى كنند كه با پرداخت چندميليون تومان سوابق كارى 

شما را به مدرك معتبر از دانشگاهى خارجى تبديل مى كنيم. 
 در ماه گذشته، مدير كل دفتر سياستگذارى و برنامه ريزى امور پژوهشى 
وزارت علوم، دكتر مظفر شريفى در گفت وگو با مهر از ايجاد كميته اى براى 
ــيدگى به تخلفات علمى و پژوهشى خبر داد كه در آن، تعيين حد و  رس
حدود تخلفات پژوهشى از جمله خريدوفروش پايان نامه ها، مقالات تقلبى و 
مجلات تقلبى اقدام خواهد شد. اين مقام مسوول شيوه برخورد با متخلفان 
علمى در اين آيين نامه را از درجه اعتبار ساقط شدن مقالات يا پايان نامه هاى 
آنها در صورت محرزشدن تخلف اعلام كرد و از نهايى شدن اين آيين نامه 
ظرف دو تا سه ماه آينده خبر داد. موسساتى كه شرح آنها رفت نيز مى توانند 
جزو اين متخلفان قرار داشته باشند. اين در حالى است كه در وب سايت اين 
موسسات نوشته شده است: «تمامى فعاليت هاى انجام شده در اين سايت 
بر اساس قوانين جمهورى اسلامى ايران مى باشد.» يا « ثبت شده در پايگاه 

ساماندهى وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامى.» 

خيلى از كارخانه  ها و شركت هاى بزرگ تلاش مى كنند فيلم هاى 
ــتندى از كارخانه و محصولات خود بسازند تا در تاريخ ماندگار  مس
شوند و در جلسات كارى نيز آن را براى همكاران و شركا و مشتريان 

خود نشان دهند. 
ــاخت فيلم هاى صنعتى  با اين حال، در ايران علاقه  مندان به س
در شركت ها چندان زياد نيست. كارفرمايان به خصوص در دهه60 
شمسى اعتقادى به رسانه نداشتند و تنها در برخى از مراكز ويژه مانند 
ــازى، استقبال از فيلمسازى مستند  صنعت نفت يا صنايع خودروس
رايج شد. اما هنوز بسيارى نمى دانند چگونه از اين ابزار استفاده كنند 
و رسانه چطور مى تواند به صنعت كمك كند. به همين دليل است كه 
اغلب فيلم هاى مستند صنعتى از نظر كيفى مشابه گزارش عملكرد 
هستند و تنها با صحبت توضيح داده مى شوند و هنوز كاركرد واقعى 
خود را ندارند. در حالى كه رسانه بايد نيازهاى صنعت را به جامعه و 
نيازهاى جامعه را به صنعت منتقل كند. از سوى ديگر، مستندسازان 
ــازى صنعتى به ديده درآمدى نگاه مى كنند و  نيز بيشتر به فيلمس
تصور مى كنند كه فيلم صنعتى نوعى كار حاشيه  اى است. از بسيارى 
از مستندسازان شنيده مى شود كه مى گويند فيلم صنعتى مى سازيم 
تا با پول آن بتوانيم مستند اجتماعى بسازيم؛ در صورتى كه بسيارى از 
مستندهايى كه در تاريخ فيلم مستند ايران ماندگار شده اند، فيلم هاى 

صنعتى بوده اند. 
هزينه فيلمسازى مستند صنعتى، به راحتى قابل مقايسه نيست 
ــته به اينكه  ــته به تجهيزاتى دارد كه در آن به كار مى رود. بس و بس
ــد، هزينه  ها نيز متفاوت است. در  پروژه چقدر بزرگ يا كوچك باش
هر حال، اولين مرحله براى ساخت يك فيلم مستند صنعتى، تحقيق 
ــورت با مشاوران و راهنمايى گرفتن از كارفرمايان  روى موضوع، مش
در زمينه مسايل فنى است. ممكن است براى يك پروژه فيلمسازى 
مستند صنعتى، نياز به فيلمبردارى با هليكوپتر باشد يا نياز باشد كه 
ــتفاده كرد كه هزينه كار را بسيار بالا مى برد.  از كرين هاى عظيم اس
ــخص مى كند كه چه تجهيزاتى براى  فيلمنامه و البته نوع كار مش

ساخت يك فيلم نياز است. 
بنابراين بدون اينكه ابعاد يك پروژه كاملا مشخص شود، به طور 
ــتند صنعتى درباره  ــاخت فيلم مس دقيق نمى توان گفت هزينه س
ــى مى توان در اين مورد ذكر  ــه ميزان خواهد بود. اما مثال هاي آن چ
ــركت هاى فيلمسازى در تهران كه شركتى معمولى  كرد؛ يكى از ش
و بدون استفاده از كارگردانان مطرح به حساب مى آيد، براى ساخت 
ــه  روغن نباتى، بين  ــتند صنعتى 24دقيقه اى يك كارخان فيلم مس
ــتفاده از كارگردانان  ــت مى كند. اس 70تا90 ميليون تومان درخواس
ــتر يا حرفه اى تر، هزينه كار را بالاتر مى برد،  مطرح يا تجهيزات بيش
براى مثال ساخت يك قطعه اختصاصى موسيقى براى يك محصول 
صنعتى مى تواند هزينه كار يك مستند صنعتى را بسيار افزايش دهد. 
همچنين مولفه هايى مثل دورى محل فيلمبردارى از پايتخت، وسعت 
ــز ادارى و اينكه فيلم به چه زبانى  ــه، تعداد كارگاه ها و مراك كارخان
دوبله شود و صداى راوى آشنا كه در تلويزيون هم شنيده مى شود، 
ــتند اثر افزاينده مى گذارد. البته در بسيارى  بر هزينه فيلم هاى مس
ــركت هاى تبليغاتى نيز كار فيلمسازى مستند صنعتى  از مواقع، ش
را انجام مى دهند اما مشكل اينجاست كه اين شركت ها بيشتر نگاه 
تبليغاتى به فيلم دارند و اغلب سازنده تيزرهاى تلويزيونى هستند نه 
سازنده فيلم هاى مستندى كه به دليل ديد هنرى آنها، در تاريخ نيز 

ماندگارند. 
يكى از مستندسازان صنعتى در اين باره مى گويد: «به دليل اينكه تعداد 
كمى مستند صنعتى مى سازند، روشن نيست كه چقدر هزينه فيلم ها 
ــود و فرمول دقيقى هم ندارد. اگر كارگردان معروف باشد، چون  مى ش
فيلم بيشتر ديده مى شود، ممكن است دستمزد چند ده ميليون تومانى 
فقط براى خود كارگردان اختصاص داده شود. اما گاهى اتفاق مى افتد 
ــوان در حد 20 ميليون تومان تمام  ــتند با گروهى ج كه يك فيلم مس
ــاله ديگر  ــود و كار خوبى هم از كار درمى آيد.» او مى گويد: «مس مى ش
اين است كه چون ماجراى اقتصادى مستندسازى صنعتى قوى است، 
خيلى از كارگردانان اصلا نمى گويند كه چقدر پول از شركت كارفرما 

گرفته اند و همه چيز زير لايه اى از ابهام مى ماند.»
ــازمان هاى بزرگ بسيار  ــركت ها و س مديريت روابط عمومى ش

پيچيده شده است. مى توان گفت دوران روابط عمومى هاى يك سويه 
ــت و  ــته اس ــال مى كردند، گذش كه به صورت يك طرفه پيام را ارس
شركت ها و كارخانه ها فهميده اند كه نمى توان با ابزار ساده، سازمان 
ــرح نگه دارند. يكى از  ــطح جامعه و افكار عمومى مط خود را در س
ــركت هاى بزرگ براى مطرح كردن  روش هايى كه روابط عمومى ش
ــفارش توليد  ــتفاده مى كنند، س خود و نيز ماندن خود در تاريخ اس
فيلم مستند صنعتى است كه از نظر كارشناسان يكى از موثرترين 
ــانى غيرمستقيم است. فيلم هاى صنعتى براى  روش هاى اطلاع رس
ــات ارايه و  ــگاه ها و جلس ــمينارها، كنفرانس ها، نمايش ــه در س اراي
ــركت به رده هاى بالاتر مديريتى و تصميم گيرى، ارايه به  معرفى ش
نمايندگى ها و مشتريان و همچنين پخش در شبكه هاى تلويزيونى 

و ويديويى ساخته مى شوند. 
ــه درازاى فعاليت  ــرى ب ــران عم ــى در اي ــازى صنعت مستندس
ــا پيش از آن،  ــيوم) دارد. ت ــركت هاى عامل نفت ايران (كنسرس ش
ــتين چاه نفت در  ــى پراكنده مثل فيلمبردارى از نخس فعاليت هاي
مسجد سليمان، به وسيله خود شركت هاى نفتى غربى انجام مى شد 
كه بيشتر براى ثبت فعاليت و اطلاع رسانى براى صاحبان سهام اين 
شركت ها صورت مى گرفت و در ايران مخاطبى نداشت. اما مى توان 
ــيله  ــازى صنعتى پيش از انقلاب به وس گفت كل پيكره مستندس
«سازمان فيلم گلستان» شكل گرفت. پس از انقلاب با توجه به تحريم 
ــديد به توليد فولاد براى اسلحه، «مركز مستندسازى  ايران و نياز ش
ــال 1362 با هدف ثبت تجربه هاى تكرارناپذير  فولاد مباركه» در س
انتقال فناورى و تحليل يافته هاى مديريتى و فنى تاسيس شد و عملا 
ــروع دوباره فيلمسازى مستند صنعتى در ايران بود.  نهادى براى ش
مركز مستندسازى فولاد مباركه طى بيش از 22 سال به جز كارهاى 
ــيله  ــتند جدى تهيه كرده كه به وس ويديويى، بالغ بر 25 فيلم مس
ــرو سينايى و پيروز كلانترى ساخته  كارگردانان مطرحى مثل خس

شده اند و در جشنواره هاى فيلم خارجى نيز جايزه برده اند. 
ــيما نيز در توليد فيلم هاى  ــال هاى اخير، سازمان صداوس در س
مستند صنعتى به صورت فعالى ظاهر شده است. اتاق بازرگانى استان 
البرز در آذرماه گذشته، اطلاعيه اى را روى سايت رسمى خود گذاشت 
ــه سيما  ــده بود گروه دانش و اقتصاد شبكه س كه طى آن، اعلام ش
قصد داشته برنامه اى با عنوان «چرخ» به مدت 10دقيقه با محتواى 
ــبكه تلويزيونى  ــانى در بخش صنعت در پربيننده ترين ش اطلاع رس
ــركت ها،  ــى 22) به محصولات ش ــاعت 19 ال ــور (پخش از س كش
كارخانجات و بنگاه هاى صنعتى كشور كه علاقه مند به ساخت فيلم 
مستند صنعتى هستند، اختصاص دهد. در اين اطلاعيه اعلام شده 
است مبلغ پايه ساخت اين فيلم ها 11 ميليون تومان و هزينه پخش آن 
12 ميليون تومان است. اما مساله اينجاست كه اين تلاش ها با توجه 
ــتر به تيزرهاى تبليغاتى شبيه  به زمان فيلم ها و موقع پخش، بيش
است نه فيلم هاى مستند صنعتى كه صداوسيما خود در توليد آنها 

سرمايه گذارى كند. 
يكى از بزرگ ترين مشكلات در فيلمسازى مستند صنعتى اين 
است كه كارفرمايان و صاحبان صنايع بسيار مشتاقند كه همه مطالب 
درباره موضوع را در فيلم بگويند. به همين دليل، در بسيارى از مواقع، 
كارهاى مستند عملا به كارهايى كليشه اى تبديل مى شوند كه شوق 
مخاطب را برنمى انگيزند و بر او تاثير نمى گذارند و از سوى ديگر، از 
نظر ساختارى نيز فيلم هاى مستند به محصولاتى تبديل مى شوند 
ــف و از نظر روايت و متنى كه راوى  ــه اغلب از نظر تصويرى ضعي ك
ــيار پرمحتوا هستند و مخاطب در اين ميان، سردرگم  مى خواند بس

و خسته مى شود. 
ــازى يكى از  ــع و كارفرمايان به مستندس ــكل نوع نگاه صناي مش
ــت روابط عمومى ها و كارشناسان رسانه اى  ــايلى است كه نياز اس مس
ــازمان ها آن را به تدريج نزد مديران اصلاح كنند.  ــركت ها و س در ش
كارفرمايان به دليل اينكه هزينه ساخت فيلم را پرداخت مى كنند، اغلب 
تصور مى كنند كه يك مستند صنعتى بايد مانند يك تبليغ تلويزيونى 
باشد و همه مسايل مربوط به كسب و كار آنها را پوشش دهد و از سوى 
ديگر، هيچ نكته اى كه ممكن است نقطه ضعفى در سيستم باشد را 
ــود كه عملا فيلمساز مستند به  منعكس نكنند. اين كار باعث مى ش

مجرى ايده هاى غيرحرفه اى كارفرمايان تبديل شود.

 از انجام پروژه هاى دانشجويى تا جعل فارغ التحصيلى از خارج

شعبده بازى در آشفته بازار مدارك دانشگاهى
مستندسازى از شركت هاى صنعتى در ايران 60سال سابقه دارد

كارخانه  هايى ماندگار در «نگاتيو»
على حيدرىفرشته يوسفى ريزى

 چطور مى شود موسسات از تعداد محدود پروژه هاى 
انجام شـده، پاسـخگوى خيل عظيم دانشجويان 
متقاضى باشـند؟ يك راه خريدارى پايان نامه هاى 
دانشجويان است و در آگهى ها به طور واضحى اعلام 
مى كنند كه «پذيراى پايان نامه هاى شما دانشجويان 
بزرگـوار و آينده سـازان اين مرزوبوم هسـتيم.» با 
توجه به اينكه حق تاليـف آن پايان نامه متعلق به 
دانشگاه مربوط است، پيگيرى اين روند نبايد كارى 
دشـوار باشـد. از طرفى، با افزايش تعداد صاحبان 
مدرك (كه چه بسـا از خيل پـروژه ابتياع كنندگان 
نيز هستند) و تعداد اندك فرصت هاى شغلى براى 
فارغ التحصيلان، كار براى چنين موسسـاتى تنها 
گزينه برخى دانش آموختگان مى شـود. از خدمات 
نوين موسسات اينچنينى، مى توان به امكان افزودن 
اسـم به مقالات پذيرفته شـده در مجلات معتبر با 
ضريب تاثير بالا اشـاره كـرد كه در مرحله بازبينى 
نهايى مقـالات و با هماهنگى مولف مقالات صورت 
مى گيـرد. اين واگـذارى جايگاه هاى نويسـندگان 
تحت عنوان جبران بخشـى از هزينه هاى پژوهش 
مولفان اصلى از طريق اين موسسات انجام مى شود.
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به معناي عددهاي بي تكرار است و امروزه به 
جدولي از اعداد گفته مي شود كه به عنوان يك 
سرگرمي رايج در نشريات كشورهاي مختلف به 
چاپ مي رسد. 
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قانون هاي حل جدول سودوكو:
1- در هر سطر و ستون بايد اعداد يك تا 9 
نوشته شود. بديهي است كه هيچ عددي نبايد 
تكرار شود. 
2- در هر مربع 3×3 اعداد يك تا 9 بايد نوشته 
شود و در نتيجه هيچ عددي نبايد تكرار شود.
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 جريان ضدعلم پا را فراتر گذاشته اند و اين 
روزها ديگر به خريدوفروش پروژه هاى تحقيقاتى 

اكتفا نكرده اند و به فروش مدرك با ادعاى 
ممهوربودن به مهر برجسته فلان دانشگاه معتبر 

خارجى مى پردازند.


