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مد در جهان مد در ایران

تهران میزبان کنفرانس تخصصی 
مدیریت جامع کسب و کار مد

کنفرانس یــک روزه مدیریت جامع کســب و کار  �
مد، با هدف الگوسازی و حمایت از طراحان ایرانی 
و ارائه آخرین یافته های بیزینســی بــرای مدیریت 
بنگاه هــای اقتصــادی کــه در زمینه مــد فعالیت 
می کننــد، ۲۴ خــرداد در هتل ارم برگزار می شــود. 
برگزارکنندگان هدف از برگزاری این رویداد را آشنایی 
با مفهــوم، تاریخچه و فضای صنعت جهانی مد و 
فضــای عمومی صنعت مــد در ایران، آشــنایی با 
مدل های کســب و کار و اصول راه اندازی کسب و کار 
در صنعت مد، آشنایی با بازاریابی کلاسیک و آنلاین 
و تبلیغــات در صنعــت مد و نیز آشــنایی با اصول 
برندسازی در صنعت مد برشــمرده اند. به گزارش 
روابــط عمومــی بنیاد مــد و لبــاس، کارآفرینان و 
سرمایه گذاران متعددی در کشور علاقه مند به ورود 
به صنعت مد هســتند تا بتواننــد با خلق برندهای 
ملی و بین المللی ارزشــی مالی و کاری ایجاد کنند. 
از طــرف دیگر طراحان، عکاســان، استایلیســت ها 
و مدل هــای جوان بــدون راهنمــا وارد این عرصه 
شــده اند و اغلب در زمینه بازاریابی و برندینگ خود 

و محصولاتشان دچار نوسان هستند. 

شیراز میزبان نمایشگاه
 مد و لباس ایرانی، اسلامی

بــا رأی موافق کمیســیون صــدور مجوزهای  �
کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، «نمایشگاه 
مد و لباس ایرانی، اســلامی مروارید» براســاس 
استانداردهای بند «ج» ماده ۴ آیین نامه دبیرخانه 
ســاماندهی مــد و لباس صــادر شــده و یکی از 
فعالان مد در شــیراز به صورت انفرادی اقدام به 
برگزاری نمایشــگاه کرده است. به گزارش روابط 
عمومی کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، این 
نمایشــگاه، مطابق ضوابط مجوز در محل استان 
فارس، شیراز، ابتدای دروازه قرآن برگزار شده و به 
مدت ســه روز میزبان بازدیدکنندگان بوده است. 
کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، در راستای 
تفویض وظایــف خود به متقاضیان (اشــخاص 
حقیقــی، حقوقــی، طراحــان و تولیدکننــدگان، 
صاحبان برند و ســایر فعالان این عرصه)، با اخذ 
صلاحیت های مندرج در ماده ۲ آیین نامه اجرائی 
قانون ســاماندهی مد و لباس ایرانی، اســلامی، 
مصوب، ۱۳۸۵/۱۰/۳۰، مجوز اجرا صادر می کند.

تحویل روزانه ۳۰۰ فقره
 چادر مشکی و چادر نماز رایگان

در نمایشــگاه عفــاف و حجاب امســال که  �
به تازگی کار خــود را پایان داده، طرح ارائه چادر 
مشــکی و چادر نماز به اجــرا درآمد. آن طور که 
روابــط عمومی کارگروه ســاماندهی مد و لباس 
کشور اعلام کرده اســت، روزانه ۳۰۰ فقره چادر 
مشــکی و چادر نمــاز، در این غرفه هــا دوخته 
شــده و به بانوان متفاضی تحویل شده است. در 
دوره هــای قبلی فقط چادرهای مشــکی دوخته 
می شدند اما امســال طرح دوخت رایگان چادر 
نماز نیز به این نمایشگاه اضافه شد. طبق اعلام، 
این تعــداد چادر از ســاعات ابتدایــی صبح در 
کارگاه های خدمات دهنده، دوخته شده و تا پاسی 

از شامگاه به بازدیدکنندگان ارائه می شد.
به گزارش «شــرق»، کارگروه ساماندهی مد و 
لباس کشور، در راســتای ارتقای فرهنگ چادر و 
مبارزه با مطالبات مدنی برخی بانوان ایرانی برای 
حق انتخاب پوشــش، طرحی موســوم به «من 
حجاب را دوســت دارم» را کلیــد زده و با هدف 
ارتقای جایگاه چــادر اقدام بــه ارائه چادرهای 

مشکی رایگان به بانوان تهرانی کرده است.

چاپ باندانا

چاپ باتیک یا کلاغه ای، معروف ترین نوع چاپ در  �
میان طراحان است. 

)Bandana & Tie dye( چاپ باندانا
چاپ باندانا در کشــورهای آسیای شــرقی مانند 
هند و ژاپن و کشورهای آفریقایی بسیار متداول است؛ 
کشــورهایی با آب وهــوای گرم، زیــرا بهترین گیاهان 
رنگــی را در این مناطق می توان یافــت. کلمه ژاپنی 
(Plangi) و کلمــه سانســکریت (Bandhani)، هردو 
به این تکنیک اشــاره دارد. برای این چاپ، از رنگ های 
طبیعی و رنگ های مخصوص پارچه استفاده می شود 
و برای بستن پارچه نیز می توان از نخ های محکم مانند 
نخ های پنبه ای یا کامواهای محکم اکرلیک یا نخ های 

پلی استر استفاده کرد.

زیرمتن پوشش ملانیا ترامپ 
DDay75 در مراسم

برخلاف دونالد ترامپ که پرگویی می کند و مرتب  �
افکار و عقایدش را در توییتر بازتاب می دهد، همسر او، 
ملانیا ترامپ، به عنوان بانوی اول آمریکا، زنی کم حرف 
و کم تحرک اســت. ملانیا، بی هیــچ ادعایی، به نقش 
دیپلماتیک همســر رئیس جمهور آمریکابودن بسنده 
کرده و تنها عنصری که درونیات او را مقابل دوربین ها 
افشا می کند، سبک پوشــش و انتخاب هایی است که 
در محافل دیپلماتیک دارد. بــه گزارش ووگ بریتانیا، 
این انتخاب ها در آیین بزرگداشت DDay75، آمیزه ای 
از رازآلودگی و دیپلماســی هســتند؛ انتخاب هایی که 
تــلاش دارد پیام هــای درونی یــک زن قدرتمند را با 
زبان سیاســت مخابره کند و درعین حال ســعی دارد 
به سنت های یک کشــور مدرن و دیپلماسی خارجی 
آن وفادار باشــد. او همواره کوشیده در محافلی شبیه 
بزرگداشــت  DDay75 که در انگلستان برگزار شد، با 
انتخاب پســت مدرن و مینی مال خود روح یک کشور 
افزون طلب و مدرن را در مقابل دوربین ها به نمایش 

بگذارد و معرفی مختصری از مدرنیته آمریکا باشد.  

شوی مجلل ۲۰۲۰ ایو سن لورن

شــهر معــروف «مالیبــو» (Malibu) در غــرب  �
لس آنجلس در ایالت کالیفرنیا کــه به دلیل ویلاهای 
مجلل ســلبریتی های هالیوود، شــهرت جهانی دارد، 
میزبان شوی لباس کالکشن ۲۰۲۰ ایو سن لورن است. 
ایو سن لورن در مجموعه جدیدش با الهام از طراحی 
بوهمی (Bohemia) مجموعه ای چشمگیر و بی نظیر 
از طراحی های خلاقانه خود را به نمایش زنده گذاشته 
است. طراح ایو سن لورن در این مجموعه تلاش کرده 
تلفیقی از مدرنیته فرانسه را در کنار طراحی های سنتی 
مراکش، بــه معرض دید بگذارد. به بــاور مدیران این 
برند، چندملیتی بودن لس آنجلس، راحت بودن مردم از 
منظر برخورد با رویدادهای کلان هنری و شیوه نگرش 
مردم بومی منطقه به پدیده مد و استایل، از مهم ترین 
انگیزه های این برند برای انتخاب مالیبو بوده است. به 
گفته آنتونی واکارلــو (Anthony Vaccarello)، مدیر 
خلاقیت این برند، برای شــوی ۲۰۲۰، مردم این منطقه 
بسیار ریلکس هستند و نوعی از کیفیت زندگی را دنبال 

می کنند که ما در پاریس یا لندن نداریم.  

شــوربختانه برخــلاف انتقادهــا و پیشــنهادهای 
کارشناســان حوزه مــد و لبــاس به اســتراتژی های 
سیاســت گذاران و تصمیم گیران مد در بخش دولت، 
طبــق مصاحبه ای که در شــماره پیشــین صفحه مد 
ایرانــی و اســلامی (روزنامه «شــرق»، سه شــنبه ۷ 
خرداد ۱۳۹۸، شــماره ۳۴۳۸، صفحــه ۹) منعکس 
شــد، سیاســت گذاری بنیاد ملی و لباس، بر راه اندازی 
و برگزاری بیش از ۱۵۰ فقره نمایشــگاه های لباس در 
سال ۹۸ متمرکز شده است. حمید قبادی، دبیر کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشــور به عنوان مجری اوامر 
مکتوب شده در بنیاد، در رأس هیئت اجرائی، تحقق و 
اجرای این مانیفست را دنبال می کند. نتیجه رایزنی های 
گروه مد با کارشناسان این بخش، چندان امیدوارکننده 
نیســت. اســاتید گروه مد و لباس دانشگاه های علم و 
فرهنگ، دانشگاه الزهرا و مجتمع فنی تهران، بر احیای 
هفته های مد اتفاق نظر دارنــد و با این نظریه همراه 
هستند که نگاه نمایشگاهی و نمایشگاه داری در حوزه 
مد، آزمون خود را در کشور پس داده و نتایج مطلوبی 
نداشــته اســت. از ســوی دیگر، برگزاری رویدادهای 
انفرادی توســط آن دســته از طراحان و فعالانی که 
مجموعه های فاخری را در دســت تولیــد دارند هم 
به نوعی تک محوری و فردگرایــی در این حوزه دامن 
می زند و روح تجمیع و وحدت رویه را از جامعه فعال 
مد ســلب می کند. در منصفانه تریــن و منطقی ترین 
حالت ممکن، بنیــاد ملی مد و لباس کشــور باید در 
یک سیاست گذاری بی طرفانه، نتایج و تبعات حاصل 
از اقدامات و اســتراتژی های خــود را واکاوی و اعلام 
کند که آیا تبعات حاصله، بــه تعالی و پویایی عنصر 
مــد کمک کرده و آن را پیش رانــده یا اینکه گامی به 
عقب بوده است. بررسی آمارهای رسمی و غیررسمی 
از میزان رونق اقتصادی حاصل از واردات یا صادرات 
محصولات مــد به مبادی ورودی و خروجی کشــور، 
می تواند یکی از پاندول های سنجش نتایج این آزمون 
باشد. به خصوص اینکه پیرو گزارش گروه مد و مطالبه 
انتشــار بودجه بنیاد ملی مد و لباس کشور (روزنامه 
«شــرق»، سه شــنبه ۲۴ اردیبهشــت ۱۳۹۸، شماره 
۳۴۲۷، صفحه ۹)، این بنیاد اقدام به انتشــار گزارش 
مالی هشــتمین جشــنواره بین المللی مــد و لباس 
فجر در تاریخ ۱۳ خــرداد ۱۳۹۸ کرده و گزارش مالی 
جشنواره را در اختیار خبرگزاری هنرآنلاین (خبرگزاری 
معاونت هنری وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی) قرار 
داده اســت. با استناد به جدول منتشرشده مذکور، در 
شــرایطی که نیمی از بودجه اندک مد و لباس، برای 
مدیریت و اجرای جشنواره بین المللی مد و لباس فجر 
که خود حرف و حدیث فراوانی دارد و کنداکتور بسیار 
شــلوغ، بی برنامه و غیرهدفمنــدی را دنبال می کند، 
صرف شده است، بهتر نیست به جای استراتژی های 
آماری و کمیتی و شــعارگونه که به جد نه تنها حوزه 
مــد را ارتقا نداده بلکه نوعی نگاه بــازاری و ارزان را 
به پیکره مد چســبانده اســت، نگاهی منصفانه و به 
دور از حب و بغض به میــزان عملکرد و کارکرد این 

استراتژی ها داشته باشیم؟!
با استناد به جدول مذکور، برخی اقلام مطرح شده 
در جدول گزارش مالی، گنگ است. سال هاست بنیاد 
ملی مد و لباس کشــور، بخش کارگاه های جشنواره 
فجر را به صلاحدید فردمحوری خود، با دانشگاه های 
دولتی که رشــته مد و لباس را دارند، پیش می برد و 
از فعالان باســواد و کارشناسان بنام حوزه خصوصی 

یــادی نمی کند و دعوتی برای حضــور در کارگاه ها به 
عمل نمی آورد. نکته حائز اهمیت طبق این جدول، این 
است که همواره در نشست های خبری و کنفرانس های 
رســانه اي بنیاد ملی مد و لباس بر تعامل ســازنده و 
دوسویه میان بنیاد و دانشگاهیان تأکید شده و هر گونه 
مراوده مالی یا اسپانسرینگ از سوی دانشگاه ها به بنیاد 
یا از ســوی بنیاد به دانشگاهیان را تکذیب کرده است. 
با اســتناد به جدول مالی منتشرشــده، تمام اساتیدی 
که از دانشــگاه های فعــال در حوزه مــد و لباس در 
کارگاه های جشنواره مد و لباس فجر حضور داشته اند، 
مفتخر به دریافت حق الزحمه شده اند. اینکه دریافت 
حق الزحمه بابــت تدریس در کارگاه ها، حق مســلم 
آنان هســت یا خیر، بحث این مقال نیست بلکه بحث 
بر ســر تناقضات موجود است. صرف نظر از تناقضات 
مالی مطرح شــده در جمع خبرنگاران با آنچه در این 
جدول مندرج شده است، بر اساس قانون «ممنوعیت 
تصدی بیش از یک شــغل» چگونه اســت که اساتید 
دانشگاه  های دولتی فعال در حوزه مد و لباس که امین 
بنیاد ملی مد و لباس هستند، بابت حضور و تدریس در 
ورک شاپ های جشنواره بین  المللی مد و لباس فجر که 
همواره بر تهاتر و همکاری میان ارگان ها تأکید داشته و 
نه مراوده مالی، دستمزد دریافت کرده و رسانه ها را در 

جریان این مراودات مالی قرار نداده اند.

در آیتم شــماره یک مربوط به هزینه اجاره بوستان 
گفت وگو هم وضعیت مشــابهی وجود دارد، همواره 
تأکید مجریان جشــنواره مد فجر به رسانه ها، تعامل و 
حمایت شهرداری تهران و تهاتر با بنیاد بوده نه مراوده 

مالی.
 در آیتــم دیگری، هزینه اقامت داوران درج شــده 
که خود جای ســؤال دیگری اســت. چگونه است که 
جشــنواره بین المللی مد و لبــاس فجر، بدون حضور 
کارشناســان برون  مرزی از کشــورهای مهد مد، هزینه 
اقامــت داوران را از شــهرهای دیگر ایــران پرداخت 
کرده و این در حالی اســت که داوران که آثار مدعو به 

جشنواره را داوری کردند، در تهران مستقر هستند؟!
تمنای حرفه ای فعالان مد و لباس از بنیاد این است 
که به جای نشر جدول های گنگ و نامفهوم از هزینه ها، 
در یک نشست رسانه ای هدف ها و سیاست های اجرائی 
خود را از صرف بودجه برای اقدامات بی حاصل تشریح 
کند. کارگاه هایی که هرساله در جشنواره بین المللی مد 
و لباس فجر دنبال می شــود، چــه خروجی فنی و بار 
دانشگاهی را به مراجعه کنندگان افزوده و چه جریان 
فاخر حرفــه اي را در روند هدایت مــد حرفه ای ایران 
خلق کرده که بدون اســتثنا، این طرح شکست خورده 
هرســاله در کنداکتور تکرار می شود و طبق سند مالی 
موجود، بخشــی از بودجه را هــم به خود اختصاص 

می دهد! موضوع بی هدف و بی حاصل دیگر، پیگیری 
اســتراتژی های سالانه از ســوی بنیاد مد است که در 
پایان هر سال، رها می شود و در سال بعد، به مصداق 
«روز از نو و روزی از نو» نه تنها اســتراتژی های ســال 
پیش دنبال نمی  شــود بلکه اســتراتژی های جدید به 
ســبد اجرائی مد و لباس افزوده می شــود. استراتژی 
سال ۹۸ اجرای ۱۵۰ نمایشگاه لباس در نیمه دوم سال 
تعیین شده است. سه سال پیش، بر مانیفست لباس 
حلال مانور داده شــد و بی آنکه بــه نتیجه مطلوب 
برســد در هزارتوی روزهای شــلوغ وزارت فرهنگ و 
ارشــاد اســلامی و کارگروه ســاماندهی مد و لباس، 
گم شــد و به دست فراموشی ســپرده شد. استراتژی 
ســال ۹۸ علاوه بر کمیت نمایشــگاهی، بر تحقق مد 
حرفه ای متمرکز شــده که هنوز مفهوم دقیقی از این 
هدف در دســت نیست. اینکه دقیقا منظور بنیاد ملی 
مد و لباس کشور از مد حرفه ای، چه نوع مدی است؟ 
دلسوزانه باید تصریح کرد که عافیت مد ایران و تحقق 
مُد حرفــه ای، نه در گرو نگاه فله ای و نمایشــگاهی 
داشــتن به مد، بلکه در گرو احیــای هفته های مد و 
ارائه نمونــه ای فاخر و فرهنگی از بضاعت مد ایرانی 
و اسلامی به جامعه ایران و در گامی فراتر به جوامع 
کشورهای اسلامی اســت. در غیر این صورت، مد به 

بیراهه می رود.

 ستاره جاوید

پانا
س: 

عک

گمرک جمهوری اســلامی ایران، هفته گذشــته و مقارن با تعطیلات، آمار 
صادرات کیف و کفش در ســه سال گذشــته را منتشر کرده است و خبرگزاری 
دولتی هنرآنلاین ادعا کرده  این آمار از سوی یکی از فعالان حوزه کیف و کفش 
در اختیار این خبرگزاری قرار گرفته اســت. طبق گزارش گمرک، در سال ۱۳۹۷ 
به علت افزایش نرخ دلار و نوســانات ارز، میزان خام فروشــی کاهش یافته و 
فروش چرم طبیعی به شــکل کراست و ســالامبور در حدود ۳۰ درصد افت 
پیدا کرده اســت. صنعت کیف و کفش یکی از مهم ترین مزیت های صنعتی 
در کشــورمان اســت و مدت هاســت تلاش برای اتصال برندها، اتحادیه ها و 
انجمن های صنعتی با سفرای ایران در کشورهای خارجی برای رونق صادرات 

این محصول به کشــورهای مختلف جهان در دســتور کار قرار گرفته اســت. 
آماری که در این مطلب منتشر می شود، بر اساس آخرین آمار موجود در گمرک 
کشــور اســت. به گزارش گمرک، در ســال ۱۳۹۷ به علت افزایش نرخ دلار و 
نوســانات ارز، میزان خام فروشی کاهش یافت و فروش چرم طبیعی به شکل 

کراست و سالامبور در حدود ۳۰ درصد افت پیدا کرد. این روند به دلیل صرفه 
قابل قبول سبب شــد  فروش محصول تمام شده مثل کیف چرمی از یک ونیم 
میلیون دلار به هشت میلیون دلار افزایش یابد. همچنین کفش از ۹۲ به ۱۱۵ 
میلیون دلار ارتقا پیدا کرد و بدون شک این جهش صادرات اشتغال زایی را هم 
به دنبال داشــت. تبدیل مواد چرم خام به محصول نهایی مانند کیف و کفش 
می تواند بــه رونق تولید محصولات در این زمینه کمک کند و دســتاوردهای 
مهمی در مســیر صادرات کیف و کفش از ایران را به دنبال داشته باشد. آمار 
محصولات چرمی و غیرچرمی حوزه کیف و کفش ثبت شده در سال های ۹۵، 

۹۶ و ۹۷  در مبادی گمرک کشور منتشر می شود.

انتشار گزارش گمرك کشور از صادرات کیف و کفش هم زمان با تعطیلات

پیرو مطالبه «شرق»، جدول مالی جشنواره مد و لباس فجر منتشر شد

نگاه نمایشگاهی به مُد، کارساز نیست

 سال
1395
1396
1397

کیف (دلار)
1362916
1519486
7954336

کفش (دلار)
99895813
92064844

115004003

چرم (دلار)
90059950

103502975
75013954

عنوان برنامه/ فعالیت
هزینه محل برگزارى و سالن مراسم، کارگاه ها و نشست ها (اجاره فضاى نمایشگاهى 

بوستان گفت وگو، اجاره سالن براى مراسم افتتاحیه و اختتامیه، کارگاه ها و نشست ها 

قبل از جشنواره،  برگزارى سلسله نشست هاى علمى و دانشگاهى)

طراحى و اجراى دکور (غرفه هاى نمایشگاهى،  ویترین ملى
اجراى اسپیس فضاهاى تبلیغاتى و دکور سالن)

تندیس جشنواره

جوایز (بخش هاى علمى و دانشگاهى، فرهنگى و هنرى، طراحى و مسابقه 
مسابقه بخش زنده)

هزینه هاى بخش داورى آثار (بخش هاى علمى و دانشگاهى، فرهنگى و هنرى
داورى کمیسیون ها و بخش  مسابقه زنده)

هزینه مسابقه زنده طراحى لباس (خرید پارچه و خرج کار
اجاره تجهیزات (چرخ خیاطى و لوازم جانبى)

اقامت و پذیرایى میهمانان (پذیرایى جلسات و نشست ها، هزینه سفر و اقامت 
داوران و کارشناسان اعزامى به استان ها، پذیرایى و اقامت میهمانان استانى)

مراسم افتتاحیه و اختتامیه جشنواره (پذیرایى، مجرى و قارى قرآن
اجراى موسیقى و گل آرایى)

پذیرایى و خدمات (نیروهاى خدماتى، میهمانان جشنواره
بخش مسابقه زنده و نشست ها و کارگاه ها و بخش فیلمبردارى و...)

نیروى انسانى و اساتید و خدمات (حق الزحمه  نیروهاى ستادى
حراست و کارکنان جشنواره، نیروهاى خدمات کارگرى)

انتشارات و رسانه (چاپ پوستر، انتشار فراخوان، ستاد خبرى، طراحى و چاپ کارت 
دعوت و شناسنامه آثار، هزینه هاى چاپى کتاب و لوح تقدیر و...)

سمعى و بصرى (اجاره سیستم LED براى پخش ویژه بر نامه ها
 اجاره سیستم صوت براى نشست ها و کارگاه ها)

تبلیغات سطح شهرى (بیلبوردها، فضاى متروى شهرى و...)

کارگاه ها و نشست ها (حق الزحمه اساتید بخش علمى دانشگاهى
حق الزحمه سلسله نشست ها (صنم))

پشتیبانى و دبیرخانه نمایشگاه: (حمل و نقل تجهیزات نمایشگاهى از انبار به محل 
جشنواره، ایاب و ذهاب و پست و کرایه کارت دعوت ها و ارسال پوستر، حمل بار 

تجهیزات نمایشگاهى به استان ها، اقلام مصرفى و تجهیزات، هزینه هاى آماده سازى 

دبیرخانه و تجهیز محل آثار، لباس فرم نمایشگاهى)

شاخص

عدد

داور

نفر

نفر

نفر

نفر

عنوان

سالن

نشست

تعداد

12

10هزار 
مترمربع

30

85

54

180

90

2

4500

83

15

7

12

هزینه انجام شده(ارقام به میلیون ریال)

3،050

3،550

380

1،250

535

355

857

395

423

1،758

633

410

420

48

1،042

15،106 جمع کل

 معاونت امور هنرى وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامى 
گزارش هشتمین جشنواره مد و لباس فجر


