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ترند هاى مد در جهان روى خط مد و فناورى

آغاز به کار نخستین پلتفرم 
خدمات آنلاین پوشاک

یکــی از رویدادهــای مهم حوزه مــد و لباس در  �
روزهای نخست نیمه دوم سال مربوط به برپایی آیین 
رونمایی از نخستین پلتفرم خدمات آنلاین طراحی و 
دوخت پوشاک به نام پوشــاپ بود؛ استارتاپی که از 
بوشــهر به سراســر ایران خدمات می دهد. به گفته 
هنرآنلاین، «پوشــاپ» عنوان پلتفرم خدمات آنلاین 
طراحی و دوخت پوشــاک اســت که هشتم مهرماه 
رونمایی شــد. این اســتارتاپ از ســال ۹۶ به صورت 
آزمایشــی در بوشــهر و با حمایت اداره کل فناوری 
اطلاعات و ارتباطات این شــهر فعالیت خود را آغاز 
کرد و در زمستان ۹۷ نسخه اولیه خود را در کافه بازار 
قرار داد. کاربران می توانند در این پلتفرم طرح لباس 
موردنظر خود را به صورت آنلاین برای تیم پوشــاپ 
بفرســتند و لباس خود را در منــزل تحویل بگیرند. 

تقریبا ۵۰ خیاط با این استارتاپ همکاری می کنند.

اپلیکیشن سایزبندی بی نقص لباس

قرار اســت ابزاری جدید برای اندازه گیری لباس  �
از طریق امکانات رایانه ای و اینترنتی رونمایی شــود. 
شــرکت ژاپنی فوجیســتو کــه در زمینــه تجهیزات 
الکترونیکی، مخابراتــی و فناوری اطلاعات فعالیت 
می کند، همراه با ابزار جدید یک اپلیکیشن هم عرضه 
می کند که وظیفه آن ضبط اطلاعات به دســت آمده 
از اندازه گیری اســت. این اطلاعات از طریق بلوتوث 
و اپلیکیشــن همراه مذکور به یک اپلیکیشن ویندوز 
موجــود بر کامپیوتــر خانگی مثل اکســل یا نوت پد 
ارســال می شــود. با این روش نه تنها کارایی کلی در 
صنعت پوشاک از نظر موارد مهمی نظیر اندازه گیری 
یا بررســی کالا افزایش پیدا می کند، بلکه کاربردهای 
بالقوه ای نیز در صنایع تولیــدی و حمل ونقل ایجاد 
خواهد شــد.   بنا بر گزارش نساجی امروز، داده های 
مربوط به اندازه گیری با فشــار یک دکمه و از طریق 
اپلیکیشــن همــراه به یک اپلیکیشــن وینــدوز مثل 
اکسل منتقل می شــود. کامپیوتری که داده ها به آن 
منتقل  شــده از طریــق بلوتوث با اپلیکیشــن همراه 

جفت می  شود. 

نمایشگاه ملزومات نساجی پوشاک

 دی ماه امسال بوستان گفتگو میزبان نمایشگاهی  �
تخصصی در حوزه نساجی است. مهدی یکتا، فعال 
حوزه نســاجی، با اشــاره به نیازســنجی در بخش 
آموزش و رویدادهای حوزه مد و لباس به هنرآنلاین 
گفته است ما در ایران به شکل متمرکز و اختصاصی 
در زمینه پارچه و نســاجی نمایشگاهی نداریم و از 
ســویی دیگر با توجه بــه لطمات بســیاری که در 
سال های اخیر به واسطه قاچاق و واردات بی رویه به 
این صنعت وارد شده است، به نظر می رسد برگزاری 
یــک رویــداد تجــاری و اختصاصی در ایــن حوزه 
می تواند بســیاری از نیازها در این بخش را متجلی 
و راه های رفع از موانــع را هموار کند. این رویداد از 
پنجم تا هشــتم دی ماه برپا خواهد شد و امیدواریم 
نمایشــی منحصربه فــرد از ثــروت ملــی خود در 
زمینه انواع پارچه های کشــباف، جین، کتان، ژاکارد، 
رومبلی، چاپی، تاری پودی، سنتی، حلقوی، پیراهنی، 
مانتویــی، حریر، فاســتونی و پارچه های لباس فرم 
نظامی، اداری و مدارس را شــاهد باشــیم. شاید در 
دو سه سال اخیر کمتر فردی تصور می کرد که بازار 
نساجی و پوشاک ایران از کشورهایی همچون ترکیه 
گرفته شــود اما به دلیل افزایش نــرخ ارز، کاهش 
واردات را شــاهد بودیم. این در حالی اســت که به 
دلیل کاهش قدرت خرید مردم، قیمت محصولات 
خارجی دیگر به صرفه نیست و درنتیجه این عوامل، 
شرایط مساعدی برای تولیدکننده ایرانی فراهم  شده 
است. پس از افزایش بی رویه ای که در قیمت همه 
محصولات ازجمله منســوجات و پوشــاک شاهد 
بودیم، تجربه نشان می دهد می توان انتظار رکود و 

ثباتی دوساله در اغلب قیمت ها داشت.

محصولات مراقبت پوست 
صدرنشین سوشیال مدیا

گروه مد، بخش بین الملل: شبکه های اجتماعی  �
محبــوب در سراســر جهــان شــامل پینترســت
ایــن   (Instagram) اینســتاگرم  و   (Pinterest)
هفته نیز با گردش مالــی بالای حاصل از تبلیغات 
وســیع محصــولات مراقبــت از پوســت و زیبایی 
به خصوص لوســیون های احیای پوســت، نه تنها 
جریــان اقتصادی پویایی را در صفحه خانگی خود 
رقم زدند بلکه نام ایــن محصولات و کمپانی های 
تولیدکننــده آنها را بــه ترند هفتگی مــد و زیبایی 
تبدیل کردنــد. فعالیت شــبانه روزی و بدون وقفه 
پلتفرم هــای فروش آنلاین این محصولات از جمله 
راهکارهایی اســت کــه این دو شــبکه اجتماعی 
محبوب و پرمخاطب برای مدیریت ســبد تبلیغاتی 
خود در نظر گرفته اند. پلتفرم هایی که کمتر کســی 
می داند از ســوی چه سیاست گذاری ها و صاحبان 
اقتصــاد جهانــی مدیریــت می شــود. کار بــا این 
پلتفرم ها جهت خریــد محصولات مد به اندازه ای 
 (User Friendly) آســان و به اصطلاح کاربرمحور
اســت که کمتر بیننده این تبلیغات از کلیک کردن و 

خرید یک قلم صرف نظر می کند.

به مناسبت زادروز مدل فلسطینی

ووگ بریتانیا در تازه ترین شماره خود به مناسبت  �
زادروز یک مدل مشــهور، به بررسی استایل و فراز 
زندگــی مدل فلســطینی-هلندی تبار  و فرودهای 
 ،(Bella Hadid) حدیــد  بــلا  اســت.  پرداختــه 
زاده ۹ اکتبــر ۱۹۹۶ اســت که با نام کامــل ایزابلا 
خیــر حدیــد (Isabella Khair Hadid) شــناخته 
می شــود. او مانکنــی اهل ایالات متحــده آمریکا، 
زاده واشنگتن دی ســی و از تبار فلسطینی- هلندی 
اســت. مادر او زنــی هلندی تبار و پــدرش یکی از 
ثروتمندان اهل فلســطین اســت. پــدر او محمد 
حدید (تبار آمریکایی- فلسطینی) و مادر او یولاندا 
حدید (تبار هلندی) مدل ســابق است. خواهر بلا، 
جیجی حدید (Gigi Hadid) و برادرش انوار حدید
(Anvar Hadid) هم در صنعت مدلینگ مشغول 
هستند. دوستی بلا حدید با خواننده شهیر کانادایی 
در سال ۲۰۱۵، نام او را به عنوان مدل پابلیک بر سر 
زبان ها انداخت و با دریافت جایزه مدل سال ۲۰۱۶، 
به شهرت جهانی رســید. بلا حدید از ۱۶سالگی با 
حضور در یــک فیلم تبلیغاتی به صورت رســمی 
وارد صنعت مدلینگ شــد و با سبک ویژه خود در 
کت واک ها، توانســت امضــای منحصربه فرد خود 
را به تماشــاگران و منتقدان عرصه مد بشناســاند 
و خــود را در دنیــای رقابت بی رحمانه و ســخت 

مدلینگ به عنوان مدلی موفق متمایز کند.

بازگشت دوران ماری  آنتوانت 
به دنیای مد

در کالکشــن جدیــد ۲۰۲۰ برنــد تــام بــراون  �
(Thom Browne)، کانســپتی آنتیــک و قدیمــی 
بــه نمایش گذاشــته شــده اســت. این کالکشــن 
منحصر به فــرد با طراحی های خاص و آوانگارد و با 
الهام از قرن ۱۸ میلادی، مجموعه ای بســیار دیدنی 
را بــه ارمغان آورده اســت. طراح برنــد برای این 
مجموعه با انتخــاب پارچه های متنوع و برش های 
خاص، در رنگ های روشــن و پاســتلی و با تزییناتی 
لایه لایه و حجیم، سعی کرده مد محبوب قرن ۱۸ را 
با مدرن ســازی معاصر آمیخته و به مذاق مخاطب 
امروز جذاب جلوه دهد. زیردامنی های چتری مانند 
و عریض به نام «پنی یر» که در دوران ماری آنتوانت 
رایج بود، در این کالکشن دیده می شود. نوع آرایش 
غلیظ صورت مدل هاي حاضر در کت واک و موهای 
مدل ها که با پف زیاد و حجیم شبیه کلاه گیس های 
مختــص همان قرن کــه در دوران لویی چهاردهم 
و پانزدهــم مرســوم بــوده، دیزایــن شــده بــود، 
به همذات پنداری تماشاچی فشن شو و شبیه سازی 

فضاي قرن ۱۸ کمک بیشتری کرده است.

در غیاب آژانس مدلینگ بزرگســالان سخن گفتن از 

آژانس مدلینگ کودکان یک شوخي بامزه بیش نیست. 

هزینه هاي مــادي و رواني نبــود آژانس هاي مدلینگ 

حرفه اي براي بزرگســالان بارها توســط رســانه هاي 

مختلف از جمله گروه مد روزنامه «شرق» به صورت 

قانوني و رسمي اعلام شده و این در حالي است که به 

نظر مي رســد برخي افراد از نهادهاي نیمه خصوصي 

کــه در اصل زیــر پرچم دولت قــرار دارنــد گاهي با 

اظهارنظرهاي غیردقیق بر محدودیت هاي این حوزه 

مي افزایند. برخي ســندیکاهاي فعــال در حوزه مد و 

لبــاس و برخي انجمن ها کــه داعیه خصوصي بودن 

دارند اما از بودجه دولت و بودجه مد و لباس ارتزاق 

مي کنند با پیگیري و سهم خواهي، به نوعي مونوپول 

مدلینــگ کودکان را از آن خــود کرده اند و با برگزاري 

جشنواره هاي معدودي در این زمینه، حق اظهار نظر 

درباره مســائل محدودشده بزرگســالان را هم براي 

خــود محفوظ مي دانند. رویکرد دنیــاي حرفه اي در 

کشــورهاي مهد مد و آژانس هاي فراسرزمیني فعال 

در حوزه مدلینگ کودکان، شناســایي اســتعدادهاي 

موجود در این زمینه، فراهم سازي زمینه هاي آموزش 

براي ایــن کودکان بــدون لطمه خــوردن به زندگي 

تحصیلي آنان و اختصــاص بودجه و حمایت مالي 

براي به ثمررســاندن این کودکان در دنیاي حرفه اي 

مدلینگ است. کمترین سن براي پذیرش این کودکان 

از پایــه ۹ســالگي آغاز مي شــود و بــا دنبال کردن 

استراتژي هاي حساب شــده که امتحان خود را پس 

داده اند کــودکان در کنار زندگي تحصیلي در دنیاي 

مدلینگ هم آموزش هاي لازم را دریافت مي کنند و 

براي ورود به آژانس هاي مدلینگ نوجوانان و سپس 

بزرگســالان آماده مي شوند. قصه راه ا ندازي آژانس 

مدلینگ کودکان قصه بســیار حســاس، پیچیده و 

حساب شــده اي اســت و از مدیریت و انحصار یک 

انجمن یا نهاد بیرون اســت و شایســته نیســت به 

شکل یک اســتراتژي شخصي یا مونوپول نگریسته 

شود. فراز و فرودهایي که دنیاي حرفه اي مدلینگ 

کودکان در کشورهاي مهد مد پشت سر گذاشته اند، 

مي تواند مانیفست روشن و کاربردي را براي فعالان 

حوزه کودک در ایران و براي بدنه سیاســت گذار در 

این عرصه نمایــان کند. تنها تفــاوت راه در این زمینه، 

مســئله بومي ســازي و ایرانیزه کردن مدرسه و آژانس 

مدلینگ کودکان با هنجارهاي فرهنگ ایراني و اسلامي 

اســت که هیچ مغایرتي با دنیاي حرفــه اي ندارد و با 

دوراندیشي و درایت حرفه اي قابلیت تحقق و دستیابي 

را دارد. برخلاف پیشاني نوشت نام «کودک» بر این امر، 

مدلینگ حــوزه کودکان اصلا موضوع شــوخي بردار و 

سرگرم کننده اي نیســت و اتفاقا با توجه به علاقه وافر 

مادران که تمایل دارند کودکانشان را به دنیاي حرفه اي 

مد و مدلینگ معرفي کنند، لزوم راه اندازي این آژانس ها 

و نیازي که در جامعه معاصر ایران احســاس مي شود 

بیش از گذشته اســت اما مسئله اساسي زماني پررنگ 

مي شــود که در شــرایطي کــه آژانس هاي 

مدلینگ بزرگسالان سلب مجوز 

شــده و از فعالیــت بازمانده اند 

و فعالیــت علاقه منــدان ایــن 

حوزه بــه علل مختلــف مبتلا 

به ممنوعیت و تعلیق شــده و 

آینــده نامعلومي را بــراي خود 

متصــور اســت، ســخن گفتن از 

آژانس مدلینگ کــودکان، نمک 

بــر زخم بــاز مد ایران پاشــیدن 

اســت و به نوعي فرافکني براي 

به فراموشي سپردن «حق فعالیت 

قانوني» براي فعالان این حوزه در 

گروه سني بزرگسالان است. پیش 

از آنکه به فکر راه اندازي مراکزي 

باشیم که چندان بود و نبودشان 

براي افق ۱۴۰۴ کشور تعیین کننده 

نیســت، به مواضعي انرژي بدهیم که تا افق ۱۴۰۴ قرار 

است وجهه هایی  مدرن از ایران اسلامي را به کشورهاي 

اسلامي نمایان کند. آرزوي دســتیابي به «ایران، پایگاه 

مد کشورهاي اســلامي» بدون به رسمیت شناختن حق 

فعالیــت قانوني مدل هاي بزرگســال - اعــم از زن یا 

مرد - محلي از اعراب ندارد و خیالي دور از دســترس 

اســت. یکي از فعالان حوزه مد و لباس که دســتي بر 

آتش پروژه هاي دولتي مد دارد. درباره خلأهاي موجود 

براي راه اندازي آژانس مدلینگ کودکان در گفت وگویي 

با هنرآنلاین از دلایل عدم تحقق این مســئله صحبت 

کرده است. شــوربختانه اظهارنظرها غیرکارشناسانه و 

غیردقیق اســت و تنها بر محدودیت حوزه فعالیت ها 

دامن مي زند. منحرف کردن توجه سیاست گذاران دولتي 

از موضــوع مدلینگ بزرگســالان و جلب توجه آنان به 

فقره مدلینگ کودکان در شــرایط کنوني ایران معاصر، 

کارآمد نیســت و نه تنها کمکي به حــوزه مد در ایران 

نمي کند بلکه افق ۱۴۰۴ را که قرار اســت «ایران پایگاه 

مد کشورهاي اســلامي» باشد، به چشم اندازي دورتر و 

دورتر مي برد.

«در بخش هایي از این مصاحبه مي خوانیم: 
چرا به فکر برپایي شــوي زنده لباس کودکان  �

نبودید؟ به هرحال کودکان و نوجوانان مشــمول 
خطــوط قرمــز و محدودیت هاي شــوي زنده 

بزرگسالان نمي شوند. 
ما چنین پیشــنهادي را مطرح کردیم، ولي سیاست 

یا اســتراتژي این بود که ما فعلا این کار را در خط حوزه 

کودک نداشــته باشــیم. شاید این 

فرهنگ هنوز بــراي مخاطب عام 

جاي نیفتاده باشــد و براي مردم 

دور از ذهن باشــد کــه بخواهند 

لبــاس را به صــورت یک شــوي 

زنــده ببینند. در هر صــورت باید 

یــک آژانــس مدلینگ باشــد که 

روي بچه هــا کار کنــد و مــا در 

گروه ســني هاي مختلف باید یک 

ســري بچه  هم داشــته باشــیم. 

همان طورکــه مي دانیــد بچه ها 

و  هســتند  غیرقابل پیش بینــي 

ممکن اســت وسط کار یک دفعه 

گریــه کننــد و برنامــه را به هم 
بریزند.

�یعنــي مــا در ایــران یک 
بــراي گروه  آژانــس مدلینگ 

سني کودکان نداریم؟
 متأســفانه الان نداریم. البته در گذشــته یک سري 

مؤسسه ها وجود داشتند که در این زمینه کار مي کردند، 

ولــي به نظر من آنهــا هم چندان نتوانســتند در حوزه 

کودک به صــورت حرفه اي کار کننــد. نکته دیگري که 

وجود دارد این اســت که بچه ها بزرگ مي شوند؛ یعني 

بچه اي که امسال در یک گروه سني خاصي قرار گرفته 

است، مسلما یکي، دو سال دیگر به خاطر رشد سني باید 

تغییر کند و جاي خودش را به یک کودک دیگر بدهد.
از رموز موفقیت خارجي ها این اســت  � یکي 

آژانس هاي مدلینگ گروه ســني کودک  آنها  که 
و نوجوان دارند، ولي مــا در ایران چنین چیزي 

نداریم. 
گاهــي حتــي در خــارج از کشــور هــم مي بینیم 

صحنه هایي پیــش مي آید که کــودک راه خودش 

را کج مي کند و از ســمت دیگــري حرکت مي کند. 

واقعا بچه ها پیش بیني نشــدنی هستند. البته همه 

مخاطبــان چنین اتفاق هایــي را مي پذیرند، چون از 

کودک نمي شود انتظار زیادي داشت. شاید ما هنوز 

اســتانداردهاي لازم را نداریم که بتوانیم یک شوي 

زنده خــوب و باکیفیت اجرا کنیــم. بااین حال ما به 

فکر چنین کاري هســتیم که ساختاري را پیاده کنیم. 

برخي از بچه ها احساس مي کنند مورد تمسخر قرار 

مي گیرند. حتي در دنیا یک عده مخالف مدل شــدن 

کودکان هســتند، چون معتقدند این کار یک روحیه 

کاذب در بچه ها به وجود مــي آورد. به نظر من باید 

یــک واکاوي روي این قضیه صورت بگیرد. درســت 

است که بحث مدلینگ کودک یک بُعد تجاري دارد، 

ولي ما چــون داریم کار فرهنگي انجــام مي دهیم، 

باید روي این مســئله مکث بیشــتري داشته باشیم. 

درحال حاضر مسئله ما آن خط قرمزها نیست. بحث 

ابتدایي ما این اســت که استانداردهاي لازم به وجود 

بیاید و بسترســازي ها انجام شــود تــا بتوانیم با یک 

دیدگاه مناسب و درست به این قضیه بپردازیم.
در گروه سني کودک و نوجوان بحث حجاب  �

و عفاف مطرح نیســت. به نظرم شــما اگر ۱۰ 
جشنواره هم برگزار کنید، شــاید به اندازه یک 
فشن شوی زنده نتواند بُرد لازم را داشته باشد. 
ما یک سري برنامه ریزي ها کرده بودیم و حتي 

فراخوانمان هم آماده بود؛ اما به خاطر یک ســري 

تغییــر و تحولات که ایجاد شــد، مکــث کردیم. 

برنامه هایي در ذهنمان هست که بتوانیم گام هاي 

اول را برداریــم و بعــد در کنــارش بیاییــم بحث 

آموزش را هم داشته باشیم».

مدلینگ کــودکان به همان انــدازه در دنیا جدي و 

مهم تلقي مي شود که مدلینگ بزرگسالان سالیان سال 

است راه خود را مي رود. امر آموزش و اختصاص دادن 

بودجه مشخص مالي براي حمایت از استعدادهایي که 

در سنین کودکي بروز مي یابند، از اصول اساسي فعالان 

عرصه هنرصنعت مد در جهان است و یک شوخي گذرا 

و سرگرمي بامزه نیست. بلکه نکته مهم و باریک تر از مو 

این است که اگر فقط قرار است آژانس مدلینگ کودکان 

فعالیت داشته باشد، اما هیچ آینده حرفه اي براي دنیاي 

بزرگسالي تعریف نشود و محدودیت و خط قرمز و ... در 

انتظار این کودکان باشد، اصلا چه نیازي هست به اتلاف 

بودجه مد و راه اندازي آژانس هاي مدلینگ کودکان که 

هیچ آتیه اي ندارند!
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فرافکني تازه براي جاي خالي آژانس مدلینگ بزرگسالان

از دسترس استمحلي از اعراب ندارد و خیالي دور بزرگسال - اعم از زن یا مرد - حق فعالیت قانوني مدل هاي اسلامي» بدون به رسمیت شناختن به «ایران، پایگاه مد کشورهاي نمایان کند. آرزوي دستیابي اسلامي را به کشورهاي اسلامي است وجهه هایی مدرن از ایران انرژي بدهیم که تا افق ۱۴۰۴ قرار تعیین کننده نیست، به مواضعي نبودشان براي افق ۱۴۰۴ کشور مراکزي باشیم که چندان بود و پیش از آنکه به فکر راه اندازي 

گروه مد: یک فعال حوزه عفاف و حجاب و از تولیدکنندگان محصولات حجاب، 
درباره اظهارنظر اخیــر رضا رحمانی، وزیر صنعت، معــدن و تجارت، درباره 
خودکفایی پارچه چادر مشکی تا سه سال آینده، به هنرآنلاین گفته است: نکته 
درخور  تأمل اینجاســت که شرط لازم برای تحقق پیش بینی و وعده ها، ایجاد 
زیرساخت های مورد نیاز است که متأسفانه بعید به نظر می رسد در سال  های 

پیش رو فراهم شود.
علــی قلعه قوند بــه وجود تنوع در زمینه پارچه چادر مشــکی اشــاره و 
تصریح کــرد: ما تا امروز تنهــا در زمینه یکی از انواع پارچه چادر مشــکی تا 
حدود ۳۰ درصد به خودکفایی رســیده ایم که توسط کارخانه حجاب شهرکرد 
تولید می شــود؛ اما در دیگر انواع پارچه چادر مشــکی همچنان چشممان به 
محصولات وارداتی اســت. او با اشــاره به اینکه پیش بینی وزیر صمت درباره 
خودکفایی تولید پارچه چادر مشــکی تا ســه ســال آینده در ایران بیشتر یک 
پیام تبلیغاتی اســت تا فعلی قابل  اجرا، گفت: زمانی می توان برای تحقق این 
اظهار نظر گام برداشت که زیرساخت های لازم به لحاظ مواد اولیه، ماشین آلات 
و دانش و فناوری لازم فراهم  شده و بازار نیز ظرفیت پذیرش محصولات ایرانی 

در این بخش را داشته باشد.
این فعال حوزه محصولات حجاب بیان کرد: متأسفانه تأمین چرخه تولید 
پارچه چادر مشکی در کشور صرفه اقتصادی ندارد و در شرایط رکود اقتصادی 
که حجم مصرف نیز تا اندازه ای پایین آمده است، بازدهی چندان خوبی ندارد. 
قلعه قوند با اشاره به قیمت بســیار بالای نخ در ایران گفت: گاه پیش می آید 
که نخ در ایران با رقمی ۴۰ درصد بالاتر از قیمت های جهانی به تولیدکنندگان 

پارچه فروخته می شــود و به نظر می رســد اگر قصد داریم با نگاه خودکفایی 
در زمینه پارچه چادر مشکی گام برداریم، تمام این مشکلات را مرتفع کنیم.

او افزود: بخش خصوصی نیز می تواند با این جریانات همراه شــود؛ اما به 
شــرطی که صرفه اقتصادی را در این جریان ببیند و مادامی  که با مشــکلاتی 
همچون نوســانات نرخ ارز، بالا بودن نرخ تورم و نبود مواد اولیه مورد نیاز در 
کشور مواجه هستیم، نمی توانیم به وعده های خودکفایی در زمینه پارچه چادر 

مشکی امیدوار باشیم.

به گزارش «شرق»، این ســخنان در حالی است که پیش از این مدیرعامل 
انجمن تولیدکنندگان محصولات حجــاب و عفاف اعلام کرده بود ۹۳ درصد 
پارچه چادر مشکی وارداتی است. اسداالله سلیمانی در آستانه برپایی نمایشگاه 
قرآن و بخش عفاف و حجاب، با انتقاد از شرایط حاکم بر پارچه چادر مشکی 
در ایران، به هنرآنلاین گفته بود: متأســفانه به دلیل مشکلات متعدد در داخل 
کشــور، ازجمله عدم تخصیص ارز دولتی به چادر مشــکی و نبود مواد اولیه 
مورد نیاز، ۹۳ درصد پارچه چادر مشکی مورد استفاده در ایران واردات است 
و آمار نشــان می دهد از میان صد تا ۱۱۰ میلیون پارچه چادر مشکی مورد نیاز، 
تنها چهار میلیون متر پارچه در ایران و در کارخانه حجاب شهرکرد با مدیریت 

بنیاد مستضعفان تولید می شود.
سلیمانی با اشاره به کم کاری دولتمردان در تخصیص ارز دولتی به این کالا 
گفته بود: از زمان گرانی ارز، محصولاتی مانند تنباکو، ژله، موبایل و... ارز دولتی 
چهار هــزار و ۲۰۰ تومانی را دریافت کردند؛ اما این ارز به پارچه چادر مشــکی 
اختصاص نیافت. بدون شــک دســت هایی در کار بود که این اتفاق رخ نداد و 
روزبه روز شاهد گران تر شدن چادر مشکی بودیم تا جایی که امروز قیمت چادر 

مشکی در زمان مشابه سال گذشته به رقمی بالغ  بر چهار برابر رسیده است.
مدیرعامل انجمن تولیدکنندگان محصولات حجاب و عفاف افزود: بسیاری 
تصور می کنند ما چون تولیدکننده محصولات عفاف و حجاب هســتیم، سنگ 
خود را به ســینه می زنیم؛ این در حالی اســت که ما خبر داریم اشــتغال ۲۰ 
تــا ۲۵هزارنفری چگونه در ســال گذشــته رو به رکود گذاشــته و کارگاه ها و 

کارخانه های این بخش، حدود ۳۰ درصد تعدیل نیرو داشته اند.

 خودکفایى در زمینه پارچه چادر مشکى یک پیام تبلیغاتى است


