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سوژه ها و گزارش هاى خود را براى ما به ايميل
sharghline@sharghdaily.ir بفرستيد
يا به شماره 30004699 پيامك بزنيد يا با 

88640260 تماس بگيريد.
«شرق» با كمك شما خواندنى تر مى شود.

گزارش دوگزارش يك

«الو، جناب دكتر سلام. از طرف تلويزيون تماس مى گيرم. در صورتى كه 
مايل به حضور در برنامه هاى مختلف شبكه هاى تلويزيونى باشيد، مى توانيم 
ــبى اين كار را براى شما انجام دهيم. در اين برنامه مى توانيد  با قيمت مناس
به معرفى كامل خودتان، سوابقتان و توانايى هايتان بپردازيد...» پزشكانى كه 
ــيما با خواهش و احترام و البته رايگان براى حضور در  قبلا از طرف صداوس
برنامه هاى تلويزيون دعوت مى شدند، اما اكنون از آنان كه جزو پزشكان مطرح 
جامعه و از جمله اعضاى هيات علمى دانشگاه ها نيز هستند، براى حضور در 

برنامه تلويزيون درخواست وجه مى شود. 
ظواهر اينطور نشان مى دهند كه سازمان صداوسيما در برابر توسعه كمى 
ــبكه ها با كمبود اعتبارات روبه رو شده و تلاش مى  كند با برنامه سازى هاى  ش
ــته اين سازمان شورايى به نام  ــترك اين كمبود را جبران كند. در گذش مش
ــت كه پزشكان براى حضور در برنامه ها  شوراى سياستگذارى سلامت داش
به سختى از غربال آن رد مى شدند. منتقدان مى گويند كه برخى از پزشكان 
ــازمان قرار نداشتند، با وجود بالابودن اعتبار علمى و  ــت اين س كه در فهرس
وجهه مناسب اجتماعى هيچ گاه مجالى براى حضور در تلويزيون نمى يافتند. 

عضويت هيات علمى دانشگاه از ديگر شرايط حضور در تلويزيون بود. 
دكتر «اميررضا ركن» متخصص پريودنتولوژى و رييس سابق هيات مديره 
ــت كه دو تا  ــرق» مى گويد: «روزى نيس ــن پريودنتولوژى ايران، به «ش انجم
سه شركت كه خود را از جانب صداوسيما معرفى مى كنند با من تماس نگيرند. 
چندى پيش از طرف يكى از اين شركت ها تماس گرفتند و از من براى شركت 
ــك  ــيما دعوت كردند.» به گفته اين دندانپزش در يكى از برنامه هاى صداوس
متخصص، تماس گيرنده عنوان كرد كه چون شما جزو يكى از 50 دندانپزشك 
ــتاد دانشگاه هستيد، مى توانيد با تخفيف ويژه در برنامه تلويزيونى  برتر و اس
حاضر شويد. دكتر «ركن» ادامه مى دهد: «در گذشته بارها از سوى صداوسيما 
ــده بود كه در برخى از  ــكى از من دعوت ش براى حضور در برنامه هاى پزش
آنها شركت كرده بودم اما از پيشنهاد پرداخت وجه براى حضور در تلويزيون 
ــيار متعجب شدم و در نهايت آن را نپذيرفتم.» به گفته اين دندانپزشك  بس
متخصص، شركت هاى طرف قرارداد با سازمان صداوسيما كه ظاهرا سازمان 
به آنان اجازه چنين فعاليتى را داده است، بر حسب شهرت پزشك يا گمنام 
بودن آن، مبالغى از 10تا30ميليون تومان را براى حضور در برنامه هاى مختلف 
ــنهاد مى كنند.  به گفته دكتر «ركن»، شركت هايى كه خود  تلويزيونى پيش
ــراغ شركت هاى  ــيما معرفى مى كنند، حتى س ــازمان صداوس را از طرف س
واردكننده ايمپلنت (كاشت دندان) هم رفته اند و از آنها خواسته اند با حضور 
در برنامه هاى تلويزيونى محصول خود را تبليغ كنند. وى ادامه مى دهد: «يكى 
از اين شركت ها را كه براى حضور يافتن در برنامه پيشنهادى تلويزيون با من 
مشورت كرد، منصرف كردم.» رييس سابق هيات مديره انجمن پريودنتولوژى 
ــركت واردكننده ايمپلنت در  ايران ادامه مى دهد: «در حال حاضر 60تا 70ش
كشور به فعاليت مشغول هستند كه اگر هريك بخواهند در تلويزيون به معرفى 
برند خود بپردازند، رقابتى ناسالم ميان آنها شروع خواهد شد.» دكتر «ركن» 
ــود: «شركت هاى طرف قرارداد با صداوسيما به تلفن و اطلاعات  يادآور مى ش
دندانپزشكاني كه در كشور در حال كار هستند دسترسى پيدا كرده اند. با اين 
حساب اگر حتى 50دندانپزشك به درخواست تماس گيرندگان پاسخ مثبت 
دهند، بيزينس خوبى براى صداوسيما فراهم مى شود، اما آنچه در اين ميان 

قربانى مى شود، سلامت مردم است.»
مدير يك شركت واردكننده ايمپلنت نيز كه به شدت از فعاليت شركت هايى 
كه خود را از طرف صداوسيما معرفى مى كنند متضرر شده است و نمى خواهد 
ــود، مى گويد: «فردى از شركتى كه ادعا مى كرد، طرف قرارداد  نامش ذكر ش
ــازمان صداوسيماست، با ما تماس گرفت و گفت كه مى تواند برند ما را  با س
در برنامه هاى تلويزيونى با 30ميليون تومان معرفى كند. اين شركت پس از 
ــنهادى، به قول خود عمل نكرد و برنامه مورد نظر هيچ گاه  دريافت وجه پيش
ــرايطى كه سازمان  ــد.» به گفته اين فرد، برخى از ش در تلويزيون پخش نش
صداوسيما در اختيار بخش خصوصى قرار داده، سوءاستفاده مى كنند. بنا بر 
اظهارات افرادى كه در معرض اين تماس ها بوده اند، شركت هاى تماس گيرنده 
در بسيارى موارد بدون عقد قرارداد و به صورت تلفنى هماهنگى ها را انجام 
مى دهند. يك دندانپزشك عضو هيات علمى دانشگاه نيز در اين مورد اظهار 
ــد با توجه  مى كرد: «با من براى حضور در تلويزيون تماس گرفته و عنوان ش
به اينكه شما در برنامه هاى پزشكى تلويزيون چهره اى شناخته شده هستيد، 
مى توانيد در يكى از برنامه هاى تلويزيونى حاضر شويد و خود را معرفى و درباره 
فعاليتتان صحبت كنيد اما اين بار با پرداخت وجه. البته به دليل همكارى با 

سازمان صداوسيما، به شما تخفيف ويژه اى تعلق خواهد گرفت.»

ــور در يكى از  ــركت واردكننده ايمپلنت با حض ــال حاضر، يك ش در ح
برنامه هاى شبكه پنج سيما به تبليغ محصول خود مى پردازد. در اين موارد، 
برخلاف روزنامه ها كه بايد در كنار درج تبليغات عنوان «رپرتاژ آگهى» را درج 
كنند، سازمان صداوسيما تبليغات فوق را در دل برنامه هاى خانوادگى، پزشكى 
و علمى مى گنجاند و مخاطب هم خبردار نمى شود كه پزشكى كه در حال 
دادن اطلاعات است، بيش از تلاش براى ارايه اطلاعات صحيح به مردم، سعى 

در معرفى خود دارد. 
ــال و در ساعت 9 تا 9:30صبح كه جزو پرمخاطب ترين  در 23 مهر امس
ــاعت هاى راديو سلامت تلقى مى شود، پس از خبر و مطالب مفيد علمى،  س
برنامه اى با عنوان راز زيبايى پخش شد. كارشناس اين برنامه نه يك متخصص 
پوست بى طرف بلكه مديرعامل يك شركت توليدكننده محصولات بهداشتى- 
آرايشى بود. هر چند عنوان نمى شد كه او داراى چه تخصصى است اما وى در 
پاسخ به پيام هاى كوتاه مردمى كه از ريزش موى خود گلايه داشتند، شامپوى 
خاصى از شركت خود را پيشنهاد مى كرد. يك پرسش مربوط به شنونده اى 
بود كه از ريزش ابرو گله داشت كه باز هم كارشناس ميهمان، محصول ديگرى 

از شركت خود را به عنوان درمان ريزش ابرو معرفى كرد. 
جام جم در روز چهارشنبه 17مهر امسال، در معرفى يكى از برنامه  هاى 
صداوسيما نوشت: «برنامه كافه سوال كه روزهاى جمعه و شنبه با دعوت از 
ــده به موضوع داغ جراحى بينى  متخصصان زيبايى و چهره هاى شناخته ش
در ايران مى پردازد...» يكى از اعضاى انجمن راينولوژى ايران كه نمى خواهد 
نامش در اين گزارش منتشر شود، مى گويد: «با خواندن اين خبر و با توجه 
به نزديك بودن زمان برپايى كنگره انجمن، با تهيه كننده برنامه براى حضور 
ــى علل شيوع جراحى زيبايى در  اعضاى انجمن در آن برنامه با هدف بررس
ايران به ويژه جراحى زيبايى بينى تماس گرفتم كه تهيه كننده برنامه عنوان 
ــاركتى» است و پزشكان شما مى توانند براى حضور  كرد كه اين برنامه «مش
در برنامه هشت ميليون تومان پرداخت كنند. ظاهرا كلمه «مشاركتى» طى 
ــال اخير براى انجمن هاى پزشكى كه مسوولانشان براى حضور  يكى، دو س
ــردم يا حتى معرفى  ــانى به م ــاى تلويزيونى با هدف اطلاع رس در برنامه ه
ــت.»  ــته اند، عنوانى آشناس ــازمان مكاتبه داش ــاى خود با اين س همايش ه
ــره بين المللى انجمن  ــر اجرايى يازدهمين كنگ ــر «نويد ناصرى»، دبي دكت
ارتودنتيست هاى ايران، درباره برنامه  هاى مشاركتى صداوسيما مى گويد: «با 
ــال انجمن ارتودنتيست ها، از  توجه به نزديك بودن زمان برپايى كنگره امس
ــيما مكاتبه شد. از شبكه برون مرزى جام جم با من  طرف انجمن با صداوس
ــور در يك برنامه 20دقيقه اى  ــد اگر مايل به حض تماس گرفته و عنوان ش
هستيد، بايد چهارميليون تومان پرداخت كنيد.» اينكه تصور دست اندركاران 
ــيما از درآمد انجمن هاى پزشكى چيست، معلوم نيست.  ــازمان صداوس س
ــبت به برگزارى  ــكى كه نس ــم آيا آنها واقفند كه انجمن هاى پزش نمى داني
كنگره ها و همايش ها اقدام مى كنند، تنها منبع درآمدشان ناشى از ثبت نام در 
كنگره و نهايتا واگذارى غرفه به شركت هاى دارويى و تجهيزات پزشكى است. 
همين درآمد نيز در دولت قبلى بسيار محدود شده بود و در عوض ملزم به 
پرداخت هزينه هاى سرسام آور اجاره محل، پذيرايى ناهار و هزينه اى مربوط 
به دعوت از ميهمانان خارجى و... آن هم در شرايط كنونى اقتصادى هستند و 
به قول معروف، دخلشان بيش از خرجشان است. در چنين شرايط دشوارى 
كه به هر حال كنگره اى برگزار مى شود و دستاوردهاى آن مى تواند از طريق 
رسانه ملى در اختيار مردم قرار گيرد، چرا صداوسيما به جاى بهره گيرى از 
ــبى كه براى اطلاع رسانى فراهم مى شود، تنها به كسب  چنين فضاى مناس

درآمد خود مى انديشد؟ 
عنوان «مشاركتى» تنها شامل شبكه  ها و برنامه هاى پرمخاطب صداوسيما 
نيست. مسوولان شبكه سلامت كه از را ه اندازى آن كمتر از يك سال مى گذرد 
و به دليل آنكه تنها با دستگاه هاى گيرنده تلويزيونى ديجيتال قابل دريافت 
ــبى را در ميان مخاطبان نيافته نيز، شرط حضور  ــت، هنوز جايگاه مناس اس
ــيما و پرداخت وجه  ــكى، قرارداد با صداوس خود را در برخى برنامه هاى پزش

عنوان مى كنند. 
تماس هاى نمايندگان صداوسيما غير از دندانپزشكان، ديگر پزشكان را 
ــتوه آورده است. از روسا و اعضاى انجمن جراحان پلاستيك كه با  نيز به س
ــرو كار دارند گرفته تا ديگر رشته ها، تماس هايى دارند كه  حوزه زيبايى س
به گفته يكى از اين پزشكان تعدادشان روزانه به چند تماس هم مى رسد. 
ــخ اين  ــه حالا مى داند چگونه پاس ــكان ك ــى مطب يكى از اين پزش منش
تماس گيرندگان را بدهد، در پاسخ به اين تماس ها مى گويد: «سپاسگزاريم، 

آقاى دكتر نيازى به تبليغ ندارد.» 

شركت هاي تبليغاتي كه با صداوسيما قرارداد مي بندند، هر ثانيه تبليغات 
در صداوسيما را  ميليون ها تومان به اين سازمان مي فروشند. كارشناس يكي 
از اين شركت هاي مي گويد: «تعرفه آگهي هاي ما روي سايت شركت هست 
و قيمت روز تبليغات در هر كدام از شبكه هاي تلويزيون را دارد. قيمت ها را 
ــب بود، با ما تماس بگيريد.» سازمان  در آنجا نگاه كنيد و هر كدام كه مناس
ــه تمام قراردادهاي  ــام «اداره كل بازرگاني» دارد ك ــيما اداره اي به ن صداوس
ــبكه هاي تلويزيوني و راديويي را منعقد مي كند. اين  آگهي  هاي بازرگاني ش
سازمان با شركت هاي تبليغاتي داراي مجوز قرارداد مي بندد يا خود، به صورت 
مستقيم با صاحبان آگهي روبه رو مي شود. نوعي از قراردادهاي تبليغاتي اين 
ــازمان به قراردادهاي «سه طرفه» مشهور است كه با يك «شركت همكار»  س
ــركت ها و كانون هاي  ــته مي شود. شركت همكار به ش و صاحب آگهي بس
ــود كه داراي مجوز رسمي تبليغات از وزارت فرهنگ  تبليغاتي اطلاق مي ش
ــازمان  ــررات اداره كل بازرگاني س ــت و ضوابط و مق ــلامي اس ــاد اس و ارش
صداوسيماي جمهوري اسلامي را پذيرفته و قرارداد همكاري را امضا و مبادله 
ــيما داراي دو نوع تعرفه است كه  ــند.  اداره كل بازرگاني صداوس كرده باش
قرارداد با شركت هاي همكار را در آنها شرح داده و هردو نوع قرارداد، داراي 
جدول هاي مفصلي درباره اضافه پخش  هاي تشويقي آگهي  ها، تسهيلات براي 
ــوه پرداخت پول آگهي به صورت  ــور، نح بخش هاي توليدي و خدماتي كش
نقدي و ضمانتنامه ها، تعديل هزينه ها، فسخ قرارداد و نرخ پايه آگهي  هاست. 
ــيما، همان طور كه براي بخش كشاورزي،  در تعرفه هاي آگهي  هاي صداوس
ــويقي در نظر گرفته شده، براي تبليغ  صنعت يا خدمات، اضافه پخش تش
ــاخت داخل منظور شده و  اجناس خارجي دو برابر هزينه تبليغ اجناس س
ــانس خارجي يا محصولات ساخت مشترك هم،  آگهي كالاهاي تحت ليس
هزينه اي 1/1 برابر هزينه تبليغ كالاهاي داخلي دارند. معمولا شركت هايي 
كه به ميزان بالايي آگهي سفارش مي دهند، از قراردادهاي تيپ 2 اداره كل 
بازرگاني صداوسيما استفاده مي كنند كه هزينه ها در آن ارزان تر تمام مي شود. 
ــت كه هزينه تبليغات  هر برنامه در راديو و تلويزيون داراي يك «طبقه» اس
نيز با توجه به همين طبقه در هر برنامه مشخص مي شود. هزينه پيام هاي 

بازرگاني بر اساس قيمت پايه هر ثانيه در هر طبقه و ضريب ماه هاي سال، 
مشخص مي شود. مثلا در شبكه اول سيما، در مهر 92، برنامه ساعت هفت 
صبح داراي طبقه 20 است و برنامه تركيبي ساعت 16:45، داراي طبقه 17 
است. صداوسيما مقررات بسيار مفصلي هم درباره نوع نشان دادن آگهي ها، 
حك آرم شركت، رپورتاژ آگهي و مسايل مشابه آن دارد.  در انتهاي هر سال، 
اداره كل بازرگاني صداوسيما قيمت پايه هر ثانيه آگهي در هر طبقه را براي 
سال بعد مشخص مي كند. اين قيمت پايه در هر ماه از سال، به جز فروردين، 
 درصدي نيز افزايش مي يابد كه بيشترين آن مربوط به ماه اسفند با 60 درصد 
ــت. هر ثانيه آگهي در  ــبت به فروردين ماه اس افزايش قيمت پايه آگهي نس
تلويزيون ايران در طبقه يك، دو هزارتومان و در طبقه 35 كه بالاترين طبقه 
ــت دارد. البته براي برخي از  ــت، يك ميليون و80 هزار تومان قيم آگهي  هاس
ــيار پرمخاطب، به آخرين طبقه،  درصدي هم اضافه مي شود.  برنامه هاي بس
اين روزها، گران ترين آگهي به برنامه ورزشي «90» تعلق دارد كه هر ثانيه آن 
هشت ميليون و143 هزارو200 تومان قيمت دارد.  انواع آگهي در قراردادهاي 
ــازمان صداوسيما شامل «گزارش آگهي» (رپورتاژ)، «حك آرم»، «دعوت به  س
تماشا»، «زيرنويس»، «بين برنامه» و «بعد از برنامه» است. در هر دو نوع قرارداد 
يك و دو كه در اداره كل بازرگاني وجود دارد، هزينه هر ثانيه رپورتاژ در يك 
برنامه بين 60 تا 70 درصد نرخ طبقه آن برنامه است. قيمت هر ثانيه حك 
آرم شركت ها در يك برنامه 50 درصد نرخ طبقه آن است. قيمت دعوت به 
تماشاي برنامه ها بسته به قبل، بين يا بعد برنامه متفاوت است و بين 80 درصد 
ــت. نرخ هر ثانيه زيرنويس در يك برنامه به  تا دو برابر نرخ طبقه برنامه هاس
اندازه نرخ طبقه همان برنامه است. قيمت آگهي  هاي بين برنامه، بين 1/5 تا 
دو برابر نرخ طبقه همان برنامه است. بنابراين، قيمت هر ثانيه آگهي در برنامه 
«90» با قرارداد نوع يك، 16 ميليون و286 هزارو400 تومان است. قيمت آگهي 
بعد از يك برنامه هم بين 60 تا 80 درصد نرخ طبقه هر برنامه هزينه دارد.  
از سوي ديگر، قوانيني نيز براي مدت آگهي ها وجود دارد؛ مثلا مدت آگهي 
مستقيم (تيزر) در تلويزيون 15 ثانيه و در راديو 10 ثانيه تعيين مي شود و 

كمتر از آن نيز همان 15 ثانيه و 10 ثانيه محاسبه مي شود. 

نگاهى به روند ساخت برنامه هاى «مشاركتى» صداوسيما با پزشكان

معامله پول با سلامت مردم
صداوسيما از هر ثانيه آگهي چقدر پول درمي آورد؟ 

تبليغ بين برنامه «90»؛ ثانيه اي 16 ميليون تومان

سودوكو
سودوكو Sudoku يك واژه تركيبي ژاپني 
به معناي عددهاي بي تكرار است و امروزه به 
جدولي از اعداد گفته مي شود كه به عنوان يك 
سرگرمي رايج در نشريات كشورهاي مختلف به 
چاپ مي رسد. 

ــى- و با  ــتگاه صوت ــم صداى يك دس ــچ تنظي 4- درود- پي
ــس از ديگرى 6- پايتخت  ــتنى در ورزش- يكى پ 5- شكس
ــاعرانه 7- دستور  ــور گاو بازان- شهرى در آلمان- راه ش كش
زبان انگليسى- عمل نادرست- باز شيميايى 8- مركز موسيقى 
اروپا- هم دما- بلندى 9- مسابقه اتومبيلرانى- برتر و بالاتر- از 
ــتان اصفهان 10- شهر توت- شبانگاه تازى- جدا يا  توابع اس

دور شدن از مسير و امتداد مورد نظر 11- كاغذ كپى- كاسنى 
ــورهاى غربى-  فرنگى 12- جنبش ضد ارزش جوانان در كش
ــكوب 13- فلكه- فرض- هذيان 14- از ادات  قاره دندان! - اش
استفهام- سايبان درشكه- پوشاك گردن و كمر- جوى خون 
15- دختر برديا و نوه كوروش هخامنشى- ورم پا به علت بسته 

شدن مجراهاى لنفاوى و كلفت شدن آن

افقى: 
ــارى چون  ــق آث ــام روس، خال ــنده بن 1- نويس
ــر  رهب ــان»-  ن ــت وجوى  «در جس و  ــا»  «آرتامانوفه
ــك فضايى  ــان 2- فالگير- موش ــاى جه كاتوليك ه
ــاى اژه را  ــتان 3- تنگه اى كه دري ــا- شيركوهس اروپ
ــنگ پهن  ــاى مرمره پيوند مى دهد- تخته س به دري
ــرد معروف  ــرخرنگ- بزرگوار- ب ــازك 4- فلز س و ن
ــى ــرك- اضافه بار- چه كس ــوش و زي ــر- باه 5- قب

ــادن مس يافت  ــى آبى رنگ كه در مع 6- نوعى كان
مى شود و در جواهر سازى كاربرد دارد- خراب و ويران- 
گندم سوده 7- فرزند- رستنى مناطق مرطوب يا آب 
راكد- خباز 8- پيش- شناور- قلاب كمربند 9- كهنه- 
ماده بيهوشى قديم- از ادات استفهام 10- بت بى سر و 
پا! - جزاى كار بد- هرج و مرج 11- صابون خياطى- 
معدن- مقام- سرسرا 12- سنگ پشت- مرز يك شكل 
هندسى مسطح- گونه 13- آماده سازى- بيرون آوردن 
ــازى آن  ــتى از يك مجرا و پاكس لجن و مواد ته نشس
ــهرى در شمال اروگوئه- قرائت كننده  14- اشاره- ش
15- فرزند فرزند- اقدامات سازمان يافته براى تغيير, 
تضعيف يا حذف يك فرهنگ از طريق ارايه ارزش ها و 

نمونه هاى مغاير با آن

عمودي:
1- گياهى از خانواده نعناع با گل هايى به رنگ آبى مايل 
ــلوى»- زمينى كه در آن درختان  به بنفش با نام علمى «سَ
ــا پرورش مى دهند  ــردارى از چوب آنه ــر را براى بهره ب بى ب
ــرون رود  ــدا از هم- پيكار- چو بي ــالوده- ج ــل و ش 2- اص
فرشته درآيد 3- طرح ناموفق دبيرستانى- مردانگى- بويايى 

جدول1835

قانون هاي حل جدول سودوكو:
1- در هر سطر و ستون بايد اعداد يك تا 9 
نوشته شود. بديهي است كه هيچ عددي نبايد 
تكرار شود. 
2- در هر مربع 3×3 اعداد يك تا 9 بايد نوشته 
شود و در نتيجه هيچ عددي نبايد تكرار شود.
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شركت هاى طرف قرارداد با سازمان صداوسيما 
كه ظاهرا سازمان به آنان اجازه چنين فعاليتى 

را داده است، بر حسب شهرت پزشك يا گمنام 
بودن آن، مبالغى از 10تا30ميليون تومان را 
براى حضور در برنامه هاى مختلف تلويزيونى 

پيشنهاد مى كنند

دكتر نويد ناصري مي گويد: از شبكه برون مرزى 
جام جم با من تماس گرفته و عنوان شد اگر مايل 

به حضور در يك برنامه 20دقيقه اى هستيد، 
بايد چهارميليون تومان پرداخت كنيد

يكي از پزشكان مي گويد: با تهيه كننده 
برنامه براى حضور اعضاى انجمن در آن 

برنامه با هدف بررسى علل شيوع جراحى 
زيبايى در ايران به ويژه جراحى زيبايى بينى 
تماس گرفتم كه تهيه كننده برنامه عنوان 

كرد كه اين برنامه «مشاركتى» است و 
پزشكان شما مى توانند براى حضور در برنامه 

هشت ميليون تومان پرداخت كنند.

ميليون تومان

دقيقه

ميليون تومان

تماس هـاى نماينـدگان صداوسـيما غيـر از 
دندانپزشـكان، ديگر پزشكان را نيز به ستوه 
آورده است. از روسا و اعضاى انجمن جراحان 
پلاسـتيك كه با حوزه زيبايى سروكار دارند 
گرفته تا ديگر رشته ها، تماس هايى دارند كه 
به گفته يكى از اين پزشكان تعدادشان روزانه 
به چند تماس هم مى رسد. منشى مطب يكى 
از اين پزشكان كه حالا مى داند چگونه پاسخ 
اين تماس گيرندگان را بدهد، در پاسخ به اين 
تماس ها مى گويد: «سپاسگزاريم، آقاى دكتر 

نيازى به تبليغ ندارد.»

شبكه
يك
يك
يك
دو
دو
دو
سه
سه
سه
سه
سه
پنج
خبر

طبقه در قرارداد نوع 2
34

35 + 350 درصد
35 + 120 درصد
35 + 40 درصد
35 + 10 درصد

30
35 + 240 درصد

31
35 + 380 درصد
35 + 200 درصد

30
35 + 80 درصد

26

قيمت قرارداد نوع 2 به تومان
يك ميليون و 306 هزارو500 تومان

6 ميليون و 318 هزار تومان
3 ميليون و 88 هزارو800

يك ميليون و 965 هزارو600 تومان
يك ميليون و 544 هزارو400 تومان

955 هزار و 500 تومان
4 ميليون 773 هزار و 600 تومان
يك ميليون و 33 هزار و 500 تومان
6 ميليون و 739 هزار و 200 تومان

4 ميليون و 212 هزار تومان
955 هزار و 500 تومان

2 ميليون و 527 هزار و 200 تومان
702 هزار تومان

برنامه
قبل و بعد از خبر 21
مجموعه شبانه 22:30

سريال كلاه پهلوي 22:00
قبل و بعد ازخبر 20:30

قبل از سريال شبانه 21:45
قبل و بعد از خبر 22:30

مجموعه شبانه 21:00
خبر 22

برنامه نود 22:30
فوتبال ليگ برتر ايران

فوتبال ليگ برتر اروپا 23:00
مجموعه اولين انتخاب 23:00

اخبار 19

شبكه
يك
يك
يك
دو
دو
دو
سه
سه
سه
سه
سه
پنج
خبر

برنامه
قبل و بعد از خبر 21
مجموعه شبانه 22:30

سريال كلاه پهلوي 22:00
قبل و بعد ازخبر 20:30

قبل از سريال شبانه 21:45
قبل و بعد از خبر 22:30

مجموعه شبانه 21:00
خبر 22

برنامه نود 22:30
فوتبال ليگ برتر ايران

فوتبال ليگ برتر اروپا 23:00
مجموعه اولين انتخاب 23:00

اخبار 19

طبقه در قرارداد نوع 1
35 + 90 درصد

35 + 450 درصد
35 + 220 درصد
35 + 140 درصد
35 + 110 درصد
35 + 50 درصد

35 + 340 درصد
35 + 60 درصد

35 + 480 درصد
35 + 300 درصد
35 + 50 درصد

35
35 + 10 درصد

قيمت قرارداد نوع 1 به تومان
3 ميليون و 667 هزار و 600 تومان

7 ميليون و 722 هزار تومان
4 ميليون و 492 هزار و 800 تومان
3 ميليون و 369 هزار و 600 تومان
2 ميليون و 948 هزار و 400 تومان

2 ميليون و 106 هزار تومان
6 ميليون و 177 هزار و 600 تومان
2 ميليون و 246 هزار و 400 تومان
8 ميليون و 143 هزار و 200 تومان

5 ميليون و 616 هزار تومان
2 ميليون و 106 هزار تومان

يك ميليون و 404 هزار تومان
يك ميليون و 544 هزار و 400 تومان

قيمت يك ثانيه از پربيننده ترين برنامه هاي سيما


