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گروه اقتصادي: بازار چه نقشي در اقتصاد و سياست 
ايران بازي مي كند؟ در جريان هاي اخير بازاريان تا 
چه اندازه محق هس�تند؟ نس�بت بازار و س�اختار 
اداري در فضاي كنوني ايران چگونه اس�ت؟ حسن 
يونس سينكي معاون وزير بازرگاني دولت اصلاحات 
ب�ا باز كردن اين موضوع ها به نقش بازار در اقتصاد 
اي�ران پرداخته اس�ت. او ب�ا ارائه تعريف�ي از بازار 
ح�دود و ثغ�ور آن را توضيح مي ده�د و به تعريف 
نسبت بازار س�نتي با فضاي سياسي مي پردازد. او 
در لابه لاي س�خنان خود نقدي به برخي گروه هاي 
سياسي وارد مي كند كه به جاي تكيه بر تشكل هاي 
حرفه اي به دنبال اس�تفاده از بازار از طريق احزاب 

سياسي هستند.
---

- برخ�ي معتقدند بازار س�نتي در اي�ران به دليل 
ويژگي هايي كه دارد، توانسته در بسياري از حوزه ها 
براي خود انحصار ايجاد كند و از آن به عنوان ابزاري 
در جهت برآورده كردن خواس�ته هايش اس�تفاده 
كند. آيا مي توان چنين نس�بتي را در اقتصاد ايران 

صادق دانست؟
اگر قرار باشد در يك رفتار حرفه اي واژه هاي »انحصار« 
و »بازار سنتي« را بازتعريف كنيم در وضعيت اقتصاد امروز 
كشور نسبت قابل اهميتي در حوزه بازرگاني و تجارت در 
بازار س��نتي ايران و موضوع انحصار وجود ندارد. انحصار 
در يك شبكه فراگير و سازمان يافته با داشتن فرصت هاي 
مشابه و شفاف در فرار از رفتارهاي رسمي يا نمايش شكلي 
رفتارهاي رسمي در مشروعيت بخشيدن به انحصار تعريف 
مي ش��ود. اگر معناي انحصار در حوزه بازرگاني مورد نظر 
اس��ت نسبت قابل توجه نيست چرا كه مثلًا در فضاي دو 
ميلي��ون واحد صنفي خرد كه به طور عام ش��بكه توزيع 
كشور را تشكيل داده اند چند درصد اين شبكه به مفهوم 
واحده��اي تجاري اعم از خرد و بنكدار متعلق به بازاريان 
اس��ت؟ حتماً اين درصد انحصاري را تاييد نمي كنند. اما 
در كنار اين كميت اقتصادي يك حقيقت اجتماعي وجود 
دارد و آن اين است كه بازار سنتي در اقتصاد ايران از يك 
بار فرااقتصادي نيز برخوردار اس��ت كه موضوعاً در حضور 
اجتماع��ي اين بخش از اقتصاد در دوران هاي گذش��ته و 
امروز كشور ش��كلي خاص به آن بخشيده است كه خود 

بحث مفصلي دارد.
- ش�مايل كلي بازار در يك سير تاريخي انحصاري 
بوده ي�ا خير؟ )با توجه به اينكه ب�ازار دربرگيرنده 
سيس�تم توزيع اس�ت( اگر بوده دليل شكل گيري 

اين انحصار چه بوده است؟
بايد توجه داشته باشيم بازار دربرگيرنده سيستم توزيع 
نيست بلكه بخشي از اين سيستم است، البته اين موضوع 
فقط در يك بحث اقتصادي قابل دفاع است اما تاثيرگذاري 
بازار س��نتي حتي در اندازه همين كميت فعلي به نسبت 
كل شبكه اقتصادي امروز كشور را نمي توان در يك تحليل 
اجتماعي در مس��ائل مختلف اجتماعي - سياسي ناديده 
گرفت. اگر كمي دقيق تر به مساله نگاه كنيم مي توان گفت 
اقتصاد ايران هر چه از يك اقتصاد سنتي فاصله گرفته و 
در جريان بازيابي و خود سازي خود به روش هاي جديد و 
تئوري هاي جديد و نوين اقتصادي توجه بيشتري كرده و 
نزديك تر ش��ده است به همين نسبت از تاثيرگذاري بازار 
سنتي در فرآيند اقتصاد توسعه اي كشور كاسته شده و هر 
چه اقتصاد ايران به شكل سنتي در قالب رفتارهاي ملي و 
منطقه اي عمل كند نسبت تاثيرگذاري بازار بيشتر است، 
بنابراين ميزان نفوذ بازار در ش��رايط اقتصاد كشور دست 
بازار نيست بلكه تحت تاثير سياست ها و قوانين موضوعي 

است كه در اقتصاد كشور عمل مي شود.
- آيا نقش فرااقتصادي بازار به حضور بازار س�نتي 
ايران در جريان هاي اجتماعي- سياس�ي سال هاي 
قب�ل از پي�روزي انقلاب اس�لامي و ارتب�اط آن با 

روحانيت باز مي گردد؟
بدون ترديد و بر اساس مستندات تاريخي بازار سنتي 
ايران در رويدادهاي سياسي قبل از پيروزي انقلاب اسلامي 
تاثيرات جدي و اثرگذاري داش��ته است؛ مثلًا حضور بازار 
س��نتي ايران در موضوع مشروطيت، در مسائل مربوط به 
نهضت ملي شدن نفت در سال هاي 1329 تا 1332 و در 
مساله مهم و تعيين كننده اي مثل جريان قيام 15 خرداد 
1342. البته نكته اساس��ي اين تاثيرگذاري به نظر بنده 
قب��ل از اينكه در يك رفتار اقتصادي محض قابل تحليل 
باش��د در يك جامعيت مذهبي و چگونگي ش��كل گيري 
بازار س��نتي معنا پذير اس��ت. در گذشته در كشور عموم 
بازارهاي اقتصادي در جنب مس��اجد بزرگ شهرها يا در 
جنب مساجد جامع شهرها ساخته مي شده است. رعايت 
احكام ش��رعي و شكل دهي رفتار هاي مذهبي در مسائل 
كاسبي و تجارت از مسائل اساسي و قطعي بازاريان بوده 
است. بازار سنتي در تجارت ايران قبل از اينكه به عنوان 
اقتصادي  مجموع��ه  ي��ك 
تعريف ش��ود يك مجموعه 
باورهاي  ب��ا  ش��كل گرفته 
مذهبي بوده اس��ت. كسب 
حلال، معتمد بودن بازاريان، 
پرداخت وجوهات ش��رعي، 
رعايت آداب و احكام شرعي 
در معاملات و دادوس��تدها 
و... همه بيانگر اين مس��اله 
است كه نمي توان مجموعه 
بازارهاي س��نتي اي��ران را 
ب��دون اي��ن مس��ائل مورد 
تحليل قرار داد. حتي حضور 
بازاريان و اصناف در مسائل 
اجتماعي كه در بالا ذكر شد 
فرااقتصادي  جنبه هاي  نيز 
اقتصادي  از مسائل  قوي تر 
براي حضور بازاريان داشته 

است. مثلًا در جريان مشروطيت، حاكم وقت تهران به بهانه 
تثبيت قيمت قند و شكر دو نفر از بازاريان را كه تاجر شكر 
بودند به فلك بس��ت و آنها را ش��لاق زد. در پي اين عمل 
بازاريان بازار را بسته و در مسجد امام گردهم آمدند و به 
علما پناه بردند و از جمله خواس��ته هاي آنها براي جبران 
توهيني كه به بازاريان شده بود عزل علاءالدوله از حكومت 
تهران و تش��كيل مجلسي براي رسيدگي به شكايت آنان 
بود. البته عين الدوله در ابتدا اين درخواس��ت را نپذيرفت 
و بعداً هم به گونه اي ديگر دنبال اجراي خواست بازاريان 
رف��ت كه آنان نپذيرفتند. اين يك نمونه كوچك از رفتار 
اجتماعي بازاريان ب��ود كه نه به هويت صنفي خود بلكه 
متاث��ر از روش و من��ش ديني آنها  ب��راي احقاق حقوق 
خوي��ش به علماي وقت پن��اه بردند يا در موضوع نهضت 
ملي ش��دن صنع��ت نفت در س��ال هاي 1328 تا 1332 
بازاريان با تعطيل كردن بازار و شركت در تظاهرات و نيز 
خريد اوراق قرضه ملي از حكومت دكتر مصدق پشتيباني 
كردند. موضوع اين پش��تيباني صرفاً يك رفتار اقتصادي 
نبود چرا كه در ش��رايط اجتماعي و سياس��ي دهه 20 و 

اوايل ده��ه 30 نهادهاي مدني در 
قالب فعاليت هاي حزبي و نهادهاي 
حرف��ه اي صنف��ي، هويتي حقوقي 
و تاثيرگ��ذار به ش��كل فراگير پيدا 
نكرده بودند. در جامعه توسعه نيافته 
آن زم��ان به ج��ز پيوندهاي ديني 
ب��راي رفتاره��اي اجتماعي فراگير 
از هي��چ جمعيت صنف��ي انتظاري 
به مفهوم حضوري با هويت صنفي 
و حرفه اي متص��ور نبود. اما بازار با 
تعريف حضور فرااقتصادي در مسائل 
اجتماعي با حمايت ها و پشتيباني ها 
پيامي فراتر از يك مجموعه صنفي 
را به جامع��ه منتقل مي كرد و اين 
پيام به خاطر هويت مذهبي جامعه 
ايران��ي مورد  پذي��رش بود. نمايش 

گس��ترده تر حضور بازاريان در مسائل اجتماعي كه فراتر 
از هوي��ت صنفي آنها بود در مس��ائل مربوط به قيام 15 
خرداد 1342 رخ داد. در مخالفت گسترده علما و مراجع 
به رهبري ام��ام خميني)ره( در قضيه مخالفت با انقلاب 
سفيد، بازاريان به تاسي از امام)ره( و مراجع و با حمايت 
و پشتيباني قاطع امام خميني)ره( با برنامه شاه مخالفت 
كردند. اگر اشتباه نكنم اولين تظاهرات ها با بستن مغازه ها 
و تظاهرات در بازار تهران و ميدان ارك و ميدان بارفروش ها 

از تهران شروع شد.
- كجاي اين حضور سياسي، اجتماعي در قالب يك 

رفتار اقتصادي است؟
ب��ه طور اساس��ي اي��ن حض��ور در تبعي��ت از امام 
خمين��ي)ره( بس��يار فراتر از يك خواس��ته صنفي بود. 
البت��ه قي��ام 15 خرداد يك قيام فراگي��ر و ملي بود اما 
هسته هاي اوليه ش��كل گيري مخالفت هاي اجتماعي با 
بهره گي��ري از يك هويت مذهب��ي و در حوزه اصناف و 
بازاريان به وجود آمد و فراگير ش��دن بس��تن بازارهاي 
ديگر اس��تان ها از جمله بازار قم به تاس��ي از رفتارهاي 
اوليه بازاريان و اصناف تهران ش��كل گرفت كه موضوعاً 
تمام��ي اين حركات فراتر از ي��ك رفتار اقتصادي تحت 
هدايت يك مرجع اقتصادي به نام بازار بود. از ويژگي هاي 
ممتاز بازار سنتي ايران در قبل از پيروزي انقلاب اسلامي 
اي��ن بود ك��ه در زمان فقدان نهاده��اي مدني و احزاب 
مجموعه بازار س��نتي با هويتي كاملًا مذهبي در جريان 

دادوس��تد اقتصادي يك آرامش و مطلوبيت حداكثري 
براي طرفين معامله فراهم مي كرد اما كاركرد اجتماعي 
اين مجموعه بسيار فراتر از يك هويت صنفي بود كه به 
طور اصولي از يك تربيت مذهبي و ارتباطي غيراقتصادي 
ب��ا روحانيت و مراجع ديني برخوردار بود. البته در بعد 
از پيروزي انقلاب اس��لامي بعضي از افراد بازاري كه در 
ح��وزه فعاليت هاي سياس��ي چهره ش��ده بودند، عنوان 
مي داش��تند بازار س��ربازخانه روحانيت بوده كه به نظر 
مي رسد اين مطلب موضوعي است كه نه تنها در تقويت 
نق��ش بازار گام��ي بر نمي دارد بلكه مي تواند دس��تمايه 
تضعيف روحاني��ت نيز قرار گيرد كه فعلًا موضوع بحث 
نيس��ت. اما در تحليل اقتصادي بازار در پيروزي انقلاب 
اسلامي گفتني هاي بس��ياري وجود دارد. در سال هاي 
1350 تا 1357 شمس��ي سال پيروزي انقلاب اسلامي 
رژيم شاهنشاهي به نوعي در تبليغات رسمي و حكومتي 
خود تصويري از حركت به سمت يك جامعه توسعه يافته 
را تعقيب مي كرد، از جمله در مسائل مربوط به اصناف و 
بازاريان، اتاق اصناف را كه در قانون نظام صنفي مصوب 
1350 پيش بيني شده بود تا سال 
1354 با كمك حزب رستاخيز و 
با بهره گيري از همكاري تعدادي 
راه ان��دازي كرد.  از دانش��جويان 
اتاق ه��اي اصن��اف كه زي��ر نظر 
ساواك فعاليت مي كردند بسياري 
از اصناف را به اتهام گرانفروشي، 
احتكار و... لغ��و پروانه، جريمه و 
زنداني كردند. تبليغ اين حركت 
رژيم شاهنش��اهي در سالم سازي 
فعاليت ه��اي اقتصادي بود اما در 
يك دوره كوتاه مدت و با رفتار هاي 
هدايت ش��ده س��اواك، اصناف و 
بازاري��ان متوج��ه ش��دند هدف 
چي��ز ديگري اس��ت و ب��ه نوعي 
انتقام گي��ري از كس��به و تج��ار 
متدي��ن و حذف آنان و تاييد فعالان مورد نظر س��اواك 
اس��ت كه در ش��كل اتاق هاي اصناف در حال پيگيري 
است. آرام آرام عدم همكاري اصناف با دولت وقت شكل 
گس��ترده اي به خود گرفت تا جايي ك��ه وزير بازرگاني 
وق��ت ح��دود 20 نفر از اصناف و تج��ار صاحب نام را از 
عضوي��ت اتاق هاي اصناف بركن��ار كرد و همچنين اكثر 
اتاق هاي اصناف در سراس��ر كشور منحل شد. اين يك 
اتفاق ساده اقتصادي نبود چرا كه چنانچه مرزهاي هويتي 
اصن��اف و بازاريان فقط در چارچ��وب حضور اقتصادي 
بود اين همه هزينه براي انحلال و حذف عده اي كسبه 
صنفي و تجار براي نظام شاهنشاهي معنا نداشت. رژيم 
شاهنش��اهي به درس��تي به هويت واقعي اين مجموعه 
پ��ي برده بود و به همين دلي��ل بود كه درصدد حذف، 
برخورد و انحلال برآمد. اما بايد توجه داش��ت فراگيري 
حركت ه��اي مردمي در ش��كل گيري و پيروزي انقلاب 
اس��لامي صنف��ي و محدود به اقش��ار خاص��ي نبود. به 
لحاظ ش��خصيت بي بديل امام خميني)ره( تمام اقش��ار 
اجتماعي اعم از عامي و نخبه، تاجر و كس��به، كش��اورز 
و كارمند، محصل و دانش��جو، اس��تاد، اه��ل قلم، اهل 
هن��ر و... ذيل رهبري امام خمين��ي)ره( معجزه قرن را 
كه همان پيروزي انقلاب اس��لامي است، شكل دادند و 
سهم خواهي هر قشر اجتماعي در اين پيروزي مطرود و 
ردشدني است، اگر چه مي توان در مرز بندي، تاثيرگذاري 
هر يك از اقشار اجتماعي را در پيروزي انقلاب اسلامي 

تحلي��ل كرد. در جريان پيروزي انقلاب اس��لامي بدون 
ترديد بازار س��نتي ايران و اصناف پا به پاي ديگر اقشار 
اجتماعي ذيل رهبري امام خميني)ره( حضور داشته اند و 
در اين پيروزي عظيم ايفاي نقش كرده اند اما بنده معتقد 
نيس��تم در يك كالبد شكافي تحليلي مي توان مزيت هاي 
سياس��ي يا اجتماعي و اقتصادي براي اقشار گوناگون در 
پيروزي انقلاب اس��لامي تعريف كرد. افتخار همه اقشار 
اجتماعي ايران اين است كه در يك حركت اسلامي و در 
يك انقلاب فراگير ملي توانسته اند به تعبير امام عزيزمان 
سرنوشت خودشان را خودشان رقم بزنند و اين پيروزي 
بزرگي است كه هيچ كس حق سهم خواهي از آن را ندارد.
- آيا س�اختار بازار كمكي به توسعه كشور كرده يا 

مانعي براي آن بوده است؟
منظورتان از س��اختار بازار چيس��ت؟ امروز نهادهاي 
صنفي بر اساس قانون نظام صنفي در رفتارهاي اقتصادي، 
اجتماعي اصناف و بازاريان داراي مس��ووليت هستند. بر 
اس��اس قانون نظام صنفي شوراي اصناف كشور بالاترين 
مرجع تصميم گيري و راهبري اصناف كشور است. بازاريان 
ذي��ل اين نهاد مدن��ي در رفتارهاي اقتصادي بايد خود را 
پي��دا كنند. ح��دود دو ميليون واح��د صنفي و چند صد 
اتحاديه صنفي و مجامع امور صنفي بايد موضوع اقتصادي، 
اجتماعي شبكه صنفي كشور را كه به نوعي شبكه توزيع 
كشور است بر اساس قانون و سياست هاي ابلاغي مديريت 
كنند. بازار نيز در همين محدوده خود را بازيابي مي كند. 
براي مثال در قضيه اخير اعتراض بازاريان در مورد ميزان 
ماليات هاي خود با توجه به همه ابزارهاي سياس��ي مورد 
اس��تفاده، دولت براي حل مساله با شوراي اصناف كشور 
گفت وگ��و و مس��اله را پيگيري كرد. ب��ازار هويت خود را 
در ي��ك گفت وگ��وي حرفه اي و صنفي ام��ا با مديريت و 
تصميم گيري ش��وراي اصناف كشور دنبال كرد. بنابراين 
مي خواه��م عرض كنم در فعاليت ه��اي اقتصادي نگاه به 
س��اختارهاي اقتصادي قانوني اس��ت كه در نظام صنفي 
كش��ور تعريف شده اعم از اتحاديه ها، مجامع امور صنفي 
و شوراي اصناف كشور كه در صورتي كه خواسته باشيم 
نقش بازار و اصناف را در توسعه كشور ارزيابي كنيم بايد 
در ارزيابي اين نهاد هاي صنفي قانوني به پاسخ برسيم. اما 
يك نكته مهم وجود دارد و آن اين اس��ت كه برخي افراد 
صنفي يا بازاري كه چهره سياسي يا عضويت سياسي در 
برخ��ي احزاب دارند در حضور اجتماعي، سياس��ي خود، 
خود را نمايندگان بازار يا اصناف كشور مطرح كرده اند و 
با توجه به وابستگي هاي سياسي خودشان موضوع تاييد 
يا پش��تيباني اصناف و بازاريان را از دولت وقت تحليل و 
تبليغ كرده يا مي كنند. اگر قرار باش��د اين عده را تحت 
عنوان بازاريان سياسي صاحب نفوذ تعريف كنيم بيشتر اين 
چهره ها را مي توان در يك حزب پيدا كرد و از اين رهگذر 
مي توان به تحليل نقش بازار در يك حضور غير صنفي در 

فرآيند توسعه كشور پرداخت.
- آيا بازار همچنان با س�اختار سياس�ي در ارتباط 

است؟
اگر مقصود از بازار يك تشكل اقتصادي در شرايط فعلي 
اقتصاد كش��ور است همه اقشار اجتماعي با اين تعريف با 

ساختار سياسي در ارتباط هستند.
اما در ادبيات سياس��ي كش��ور وقت��ي صحبت از بازار 
مي ش��ود انتظار از بازار با فرهنگ س��نتي گذش��ته خود 
فراموش ش��ده است و بازار مترادف با معناي يك جريان 
اقتصادي مولد درآمد براي حضور سياسي تعريف شده در 

عرصه سياسي كشور است. 
نكته مهم اين اس��ت كه اين تعريف كه در رفتارهاي 
تبليغاتي برخي از چهره هاي سياس��ي خود نمايي مي كند 
بدون پشتوانه فراگير حرفه اي در حوزه اصناف و بازاريان 
اس��ت چرا كه تاثيرگذاري بازار در ساختار سياسي بدون 
تردي��د بايد در چارچوب نهادهاي مدني و قانوني اصناف 
كشور كه در قانون نظام صنفي مصوب شده است، پيگيري 
شود نه در قالب فعاليت هاي سياسي برخي از چهره هاي 
سياسي احزاب.اما با فرعي كردن حضور و هويت حرفه اي 
و صنف��ي بازار و اصل��ي كردن حضور سياس��ي بازاريان 
توس��ط بخشي از جناح راست چهره تبليغاتي به گونه اي 
است كه بخش قابل توجهي از بازار به مفهوم عام خود با 
خواست و انتظار سياسي ساختار سياسي همراه است كه 
البته اعتراض هاي موردي اين بخش اقتصادي كشور اين 

خواست سياسي را تاييد نمي كند.
- آيا در دو س�ال گذش�ته اعتراض بازاريان منطق 

اقتصادي داشته است يا خير؟ 
باي��د اين اعتراض ها دس��ته بندي و در مورد هر كدام 
به طور مجزا بحث ش��ود، اما در ي��ك نگاه كلي مي توان 
تحلي��ل كرد اعتراض هاي بازاري��ان در حوزه فعاليت هاي 
اقتصادي بدون ترديد متاثر از وضعيت اقتصادي كش��ور 
اس��ت. در گزارش هاي رسمي، نرخ رشد اقتصاد كشور در 
سال 1388 حدود 1/5 تا چهار درصد گفته شده است. اما 
طبق قانون برنامه رشد اقتصادي بايد حدود هشت درصد 
باش��د؛ اين يعني عقب ماندگي و بروز مشكلات اقتصادي. 
نرخ بيكاري چقدر اس��ت؟ شاغلان كش��ور از حدود 20 
ميليون نفر در س��ال 84 در سال 89 به چند ميليون نفر 
افزايش يافته اس��ت. اگر در مصاحبه هاي انجام شده يا در 
گزارش هاي تنظيم ش��ده اعلام مي شود از هر هشت فقره 
چ��ك صادره، يك چك در نظام بانكي كش��ور برگش��ت 
مي خورد، اين دليل چيست؟ ميزان سرمايه گذاري، نه ثبت 
توافقات سرمايه گذاري بلكه سرمايه گذاري انجام شده چقدر 
اس��ت؟ همچنين بحث افزايش نقدينگي تا ميزان حدود 
200 هزار ميليارد تومان را چگونه بايد تحليل كرد؟ با اين 
حس��اب آيا مي توان گفت اين اعتراض هاي بازار و اصناف 
غير اقتصادي است. آيا مي توان تحليل كرد كه اعتراضات 
اقتصادي ريش��ه سياسي دارد. بازاريان سياسي كه عمدتاً 
در احزاب و رس��انه هاي نوشتاري و تصويري حضور دارند 
و دولت را در حوزه سياسي مكرر و مستمر تاييد مي كنند 
چگونه مي توان  پذيرفت اعتراضات صنفي ريشه سياسي 

داشته باشد؟

گفت وگو با معاون اسبق وزير بازرگاني

اعتراض ها ريشه  سياسي ندارد

- بازار سنتي در اقتصاد ايران
 از يك بار فرااقتصادي نيز

 برخوردار است.
- ميزان نفوذ بازار در شرايط امروز 

اقتصاد كشور دست بازار نيست بلكه 
تحت تاثير سياست ها و قوانين موضوعي 
است كه در اقتصاد كشور عمل مي شود.

- با فرعي كردن حضور و هويت حرفه اي 
و صنفي بازار و اصلي كردن حضور 

سياسي بازاريان
 توسط بخشي از جناح راست چهره 

تبليغاتي به گونه اي است كه بخش قابل 
توجهي از بازار به مفهوم عام خود با 

خواست و انتظار سياسي ساختار
 قدرت همراه است.

خودكفا شديم، يك قطره بنزين
 وارد نمي شود

معاون اول رئيس جمهور با اشاره به سرمايه گذاري 50 
هزار ميليارد تومان��ي در پارس جنوبي  در آينده نزديك بر 
لزوم توسعه حمل و نقل ريلي تاكيد كرد و گفت: بلافاصله 
پس از تحريم فروش بنزين به ايران، از س��وي وزارت نفت 
اعلام خودكفايي ش��د. به گزارش فارس محمد رضا رحيمي 
افزود: در حال حاضر حتي يك قطره بنزين به كش��ور وارد 
نمي ش��ود. رحيمي پيش از اين نيز اظه��ار كرده بود ايران 
قرار اس��ت س��ه محموله بنزين صادر كند. به گزارش مهر 
حجت  الاسلام سيدمحمدرضا ميرتاج الديني افزود: در حال 
حاضر توليد بنزين در كشور افزايش يافته و مي توان گفت 
ديگر نيازي به واردات آن نيست و توليد داخلي برطرف كننده 

نيازهاي كشور است.

افزايش قيمت برخي محصولات پتروشيمي 
رئيس اتحاديه صادر كنندگان نفت، گاز و پتروش��يمي از 
افزايش قيمت برخي محصولات پتروشيمي در بازار داخلي 
خبر داد. سيدحميد حسيني در گفت وگو با مهر با اشاره به 
افزاي��ش قيمت برخي محصولات پتروش��يمي در بازارهاي 
داخلي اظهار داش��ت: هم اكنون برخي مواد پتروش��يميايي 
مورد نياز واحدهاي پايين دس��تي و صنايع تبديلي همچون 
»اكريليك« با افزايش قيمت قابل توجهي روبه رو ش��ده اند. 
پيگيري ه��ا از بازار فروش محصولات پتروش��يمي نش��ان 
مي دهد در هفته هاي اخير قيمت برخي از محصولات مورد 
نياز صنايع داخلي همچون جوش  شيرين، متانول، منواتيلن 
گلايكول، اسيد استيك، كربنات سديم، دي اتيلن گلايكول، 
اسيد سولفوريك، اوره و آمونياك افزايش قابل توجهي يافته 
اس��ت. دولت در برخي مجتمع ها طرح توليد بنزين را آغاز 
كرده است. حسيني در ادامه در خصوص برنامه وزارت نفت 
براي افزايش قيمت خوراك مجتمع هاي پتروشيمي با توجه 
به اجراي قانون هدفمند كردن يارانه ها توضيح داد: تاكنون 
روي قيمت و فرمول خوراك واحدهاي مختلف پتروشيميايي 

كار تخصصي انجام نشده است.

توليد بنزين در پتروشيمي بوعلي متوقف شد 
شركت ملي صنايع پتروشيمي به منظور تامين نياز بازار 
و صنايع پايين دس��تي پتروش��يمي، توليد بنزين در مجتمع 
پتروش��يمي بوعلي س��ينا را متوق��ف كرد. به گ��زارش مهر، 
علي محمد بساق زاده از توليد بنزين در مجتمع هاي پتروشيمي 
بندر امام خميني)ره(، اميركبير، جم،  نوري و اراك خبر داد و 
گفت: پتروشيمي بوعلي سينا كه به مدت چند هفته در حال 
توليد بنزين بود اكنون مشغول توليد مواد آروماتيكي است تا 
نياز بازارهاي داخلي را تامين كند. طرح توليد ضربتي بنزين در 
شش مجتمع پتروشيمي از بيش از يك ماه گذشته تاكنون در 
شش مجتمع پتروشيمي آغاز شده بود كه با اجراي اين طرح 
امكان توليد روزانه 19 ميليون ليتر بنزين فراهم شده بود. پيشتر 
عبدالحسين بيات معاون وزير نفت با تاكيد بر اينكه با توليد بنزين 
در پتروشيمي نياز بازار داخلي و صنايع پايين دستي را تامين 
مي كنيم به مهر گفته بود: با اجراي طرح توليد بنزين بخش 

عمده اي از صادرات محصولات پتروشيمي متوقف شده است.

روش خودكفايي بنزين پايدار نيست
حميدرض��ا كاتوزيان رئيس كميس��يون انرژي مجلس 
در م��ورد موض��وع خودكفايي بنزي��ن با ي��ادآوري اينكه 
محدوديت هاي خارجي اثر خود را در خريد بنزين مي گذارد، 
گف��ت: قبلًا در كميس��يون ان��رژي در مورد بهينه س��ازي 
پالايشگاه هاي موجود و ضرورت سرعت دادن به ساخت آنها 
مانند پالايشگاه ستاره خليج فارس گفته بوديم، البته اقدام 
به خودكفايي قابل تقدير اس��ت، اما امكان ادامه ندارد بلكه 
دولت و وزارت نفت بايد پالايش��گاه ها را براي توليد بنزين 
بهينه س��ازي كنند نه اينكه پتروشيمي ها را به مركز توليد 
بنزين تبديل كنند.  وي گفت: رقم هزينه تمام ش��ده براي 
هر ليتر بنزين از رقم بنزين فوب خليج فارس كه در بنادر 
جنوب تخليه مي شود، خيلي بيشتر است و از طرف ديگر در 
نتيجه خودكفايي، بخش هايي كه از پتروشيمي مورد استفاده 
قرار مي گيرد، دچار مش��كل تعمير و نگهداري و فرسودگي 
مي ش��وند و با كمبود منابع روبه رو مي شوند زيرا اين مراكز 
خودش��ان از قبل تعهدي نسبت به توليد برخي محصولات 
دارن��د كه بايد در مقابل آنها پاس��خگو باش��ند.  كاتوزيان 
تاكيد كرد: البته بخشي از مشكل بنزين به خاطر فشارهاي 
جهاني اس��ت اما گاهي اوقات خودمان هم اين فش��ارها را 
بيشتر مي كنيم و اميدواريم دولت اتكاي اصلي خود را براي 
توليد بنزين روي پتروش��يمي ها قرار ندهد.  كاتوزيان ادامه 
داد: خودكفايي در بنزين در بلندمدت به ضرر ماس��ت ولي 
در كوتاه مدت ممكن اس��ت مفيد باشد ولي براي يك دوره 

زماني مشخص اجتناب ناپذير است.

ركوردهاي اقتصادي زمان جنگ
بر اس��اس روايت نويس��ندگان كتاب اقتصاد ايران در 
دوران جن��گ تحميل��ي كه از س��وي مرك��ز مطالعات و 
تحقيقات و مركز اس��ناد دفاع مقدس وابس��ته به س��پاه 
پاسداران انقلاب اسلامي انتشار يافته، پايين ترين نرخ رشد 
نقدينگي از س��ال 1353 تا به امروز به يكي از س��ال هاي 
مياني جنگ تحميلي متعلق بوده اس��ت. به عبارت ديگر 
اين ركورد يعني نرخ رشد شش درصدي نقدينگي هنوز در 
اقتصاد ايران تكرار نشده است. به تبع نرخ رشد نقدينگي 
مزب��ور، پايين ترين نرخ رش��د تورم تجربه ش��ده در تاريخ 
اقتص��ادي ايران از س��ال 1353 تا امروز باز هم متعلق به 
دوران جنگ تحميلي اس��ت. در سال 13۶4 اقتصاد ايران 
تورم ۶/9 درصدي را تجربه كرده كه تا امروز تكرار نشده 
اس��ت. ميزان متوسط س��الانه واردات كشور از دوره هاي 
1352 ت��ا 1357 هنگامي كه ب��ا دوره جنگ و دوره هاي 
مش��ابه پس از جنگ مقايسه مي شود حكايت از آن دارد 
ك��ه كمترين ميزان واردات در كل اين دوره ها، مربوط به 
دوره جنگ تحميلي بوده و اين ركورد تاكنون تكرار نشده 
است. در سال شروع جنگ،  درآمد عراق از محل صادرات 
نفت معادل 2۶ ميليارد دلار بوده در حالي كه درآمد ايران 
با وجود جمعيت بيش از 2/5 برابري كمتر از نصف عراق 
يعن��ي حدود 11/۶ ميليارد دلار بوده اس��ت. ذخاير ارزي 
عراق در سال شروع جنگ معادل 35 ميليارد دلار و ذخاير 
ارزي ايران حدود 5/۶ ميليارد دلار بوده اس��ت.  در پايان 
جنگ تحميلي در حالي كه عراق بدهي خارجي 8۶ ميليارد 
دلاري به جا گذاش��ته بود نه تنها بدهي خارجي ايران در 
اين دوره صفر بوده است بلكه در همين دوره بخش قابل 
ملاحظه اي از بدهي هاي خارجي بازمانده از دوران پهلوي 

نيز پرداخت شده است.

حضور خاتم الانبيا در يك پروژه انرژي جديد
فرمانده قرارگاه س��ازندگي خاتم الانبيا از ساخت فاز دوم 
خط لوله هفتم سراسري )خط لوله گاز پاكستان( و ادامه خط 
لوله ششم سراسري )خط لوله جديد گاز اروپا( از سوي اين 
مجموعه خبر داد.  سردار رستم  قاسمي در گفت وگو با مهر 
با اشاره به امضاي توافقنامه ساخت فاز دوم خط لوله هفتم 
سراس��ري گفت: تاكنون توافقنامه اج��راي اين پروژه گازي 
با ش��ركت ملي گاز ايران نهايي ش��ده است. فرمانده قرارگاه 
س��ازندگي خاتم الانبيا با تاكيد بر اينكه هم اكنون مطالعات 
مهندس��ي اين خط لوله انتقال گاز طبيع��ي در حال انجام 
است، تصريح كرد: پيش بيني مي شود فاز دوم خط لوله هفتم 
سراس��ري در مدت 3۶ ماه اجرايي شود.  هدف از اجراي فاز 
دوم خط لوله صلح، توس��عه شبكه گاز در استان سيستان و 
بلوچستان و انتقال گاز تا مرز پاكستان به طول تقريبي 270 
كيلومتر است.  در حال حاضر مذاكراتي توسط شركت ملي 
گاز با برخي از فاينانس��ورهاي داخلي و خارجي براي تامين 
مالي فاز دوم خط لوله هفتم سراسري گاز و ادامه شبكه گازي 
از ايرانشهر تا زاهدان و زابل در حال انجام است.  پيشتر هم 
ق��رارداد س��اخت فاز اول خط لوله هفت��م )صلح( خردادماه 
سال 1384 به طول تقريبي 907 كيلومتر به ارزش تقريبي 
808 ميليون يورو )12 هزار و 140 ميليارد ريال( به قرارگاه 
س��ازندگي خاتم الانبيا واگذار شده بود.  قاسمي همچنين از 
توافق با وزارت نفت براي س��اخت ادامه خط لوله گاز ششم 
سراسري خبر داد و افزود: هم اكنون عمليات اجراي اين خط 

لوله انتقال گاز طبيعي آغاز شده است. 

ناآشنايي دستگاه هاي دولتي با وظايف خود 
در طرح هدفمند كردن يارانه ها

عضو كميس��يون برنامه و بودج��ه مجلس در مورد عدم 
آشنايي دستگاه هاي دولتي در حوزه هدفمند كردن يارانه ها 
گفت: اگر بنا باش��د طرح هدفمند كردن يارانه ها اجرا شود 
با وضعيت فعلي كه دس��تگاه هاي اجرايي با وظايف خود در 
مورد طرح هدفمند كردن يارانه ها آش��نا نيستند، با مشكل 
مواجه خواهيم شد.  نماينده صومعه سرا تصريح كرد: اجراي 
بدون برنامه اين طرح براي دولتي كه دغدغه اش حل مشكل 
سرمايه گذاران است، براي مجلس و براي سرمايه گذاران بخش 
خصوصي و تعاوني ها ايجاد مشكل خواهد كرد چراكه هنوز 
بعضي از دستگاه هاي اجرايي آموزش لازم را براي اجراي اين 
طرح نديده اند و هنوز اطلاع دقيقي از مواد، تبصره و بندهاي 

قانون هدفمند كردن يارانه ها ندارند.
 

اولين قدم براي تصويب اساسنامه
 شركت ملي نفت 

يك فوريت قانون نف��ت و گاز در حالي ديروز به تصويب 
رسيد كه مجلس اولين قدم را براي تصويب اساسنامه جديد 
شركت ملي نفت برداشت. به گزارش فارس در جلسه علني  
مجلس ش��وراي اسلامي يك فوريت قانون نفت و گاز با راي 
مثبت نمايندگان به تصويب رسيد.  اين گزارش حاكي است 
ط��رح قانون نف��ت و گاز به همراه قانون وزارت نفت و قانون 
اساسنامه شركت ملي نفت، طرح سه قلوي نفتي را تشكيل 
مي دهند.  به گفته سيدعلي ادياني يكي از اعضاي كميسيون 
انرژي مجلس به موازات تصويب قانون نفت و گاز، قانون وزارت 
نفت در مجلس بررسي خواهد شد و بعد از آنكه اين دو قانون 
به تصويب نمايندگان مجلس رسيد، قانون اساسنامه شركت 
ملي نفت براي راي گيري به مجلس ش��وراي اس��لامي برده 
مي ش��ود.  اين گزارش اضافه مي كند در واقع اين دو قانون؛ 
نف��ت و گاز و قانون وزارت نفت قواني��ن مادر براي تصويب 

اساسنامه شركت ملي نفت به شمار مي روند. 

اجرايي نشدن برخي
 مصوبات دور اول سفر استاني

محمدرضا خباز  نماينده كاش��مر،  بردسكن و خليل آباد 
در مجلس ش��وراي اسلامي در گفت وگو با تابناك گفت: در 
دور اول س��فرهاي اس��تاني دولت نهم چندي��ن پروژه براي 
كاشمر تصويب ش��ده كه تاكنون اجرايي نشده است. عضو 
كميسيون اقتصادي مجلس با انتقاد از خلف وعده مسوولان 
دولتي اظهار كرد: از جمله پروژه هايي كه با وجود آنكه وعده 
آن توسط مسوولان داده شده ولي متاسفانه تاكنون اجرايي 
نش��ده اس��ت مي توان به پروژه هاي فرودگاه شهيد مدرس، 
راه آهن تربت حيدريه به سبزوار، دوبانده كردن محور شادان 
� انارك به  طول 110كيلومتر كه تنها 13 كيلومتر آن اجرا 
شده است، شهرك صنعتي خليل آباد،  بيمارستان خليل آباد، 
سي تي اسكن بردسكن، مسكن مهر خليل آباد و... اشاره كرد. 
نماينده كاشمر در ادامه با اشاره به آمارهاي ارائه شده از سوي 
برخي مسوولان افزود: مسوولان اجرايي عنوان مي كنند 99 
درصد مصوبه هاي دور اول سفرهاي استاني اجرا شده است. 
چرا مسوولان آمارهاي غيرواقعي مي دهند؟ وي با بيان اينكه 
برآورد دقيقي از حجم خس��ارت خشكسالي انجام نشده، اما 
حجم خسارات بالاست، خاطرنشان كرد: موضوع ديگري كه 
گريبان مردم را گرفته، خشكس��الي اس��ت و هنوز اعتبارات 
خشكسالي ابلاغ نشده است. مردم حتي آب كشاورزي خود 
را از طريق تانكر تامين مي كنند. محصولات كشاورزي از بين 
رفته و از محصولات كشاورزي منطقه فقط زعفران مانده چون 
آب زيادي لازم ندارد. در جلسه اي كه با وزير كشور داشتيم 
دستور خريد تانكر داده شد، ولي تا تانكر خريده نشود و آب 
به دست مردم نرسد، كاري انجام نشده است. وي گفت: حتي 
اعتبارات سرمازدگي كه در ابتداي سال رخ داد، ابلاغ نشده و 

مردم در سختي به سر مي برند. 
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