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خیز ایران برای ریشه کن کردن 
هپاتیت C تا ۱۴۱۰

شــرق: داروی بیماری هپاتیت ســی، به دســت  �
متخصصان داخلی، تولید شد. این دارو را که به شکل 
قرص است، یک شرکت داروسازی داخلی تولید کرده 
و با نام تجاری «سوفیرا» از شهریور وارد بازار می شود. 
ســوفیرا که محور اصلی درمان مبتلایان به هر چهار 
ژنوتیــپ بیماری هپاتیت C در یک دوره درمانی ســه 
تا شــش ماهه اســت، نقش مهمی در پیشــگیری از 
بازگشــت بیماری، عوارض و انتقــال آن به فرد دیگر 
دارد و می تواند در ۲۰ تا ۳۰ سال به ریشه کن شدن این 
بیماری در ایران منجر شود. دستاوردی که هدف نهایی 
از تولید این محصول، به شمار می رود. دکتر سیدمؤید 
علویان، رئیس شبکه هپاتیت ایران، دراین باره با اشاره 
به اینکه در تشــخیص و درمان این بیماری در منطقه 
در جایــگاه اول هســتیم، گفت: «اثربخشــی دارویی 
کــه به تازگی تولید شــده، بالای ۹۰ درصد اســت. اما 
ما به دنبال درمان ۹۸درصدی هســتیم تا بتوانیم به 
تعهدمان به مردم، وزارت بهداشت، بیمه ها و سازمان 
بهداشت جهانی عمل کنیم و تا سال ۱۴۱۰، این بیماری 
را در ایران ریشــه کن کنیم. در این راستا، سال گذشته 
۴۵۰۰ نفر را درمان کردیم، امسال نیز هفت هزار، سال 
آینــده ۱۰ هزار و دو ســال بعد، ۲۰ هزار نفــر را درمان 
خواهیم کرد». درهمین حال براساس خبری که ایسنا 
منتشــر کرد، رئیس مرکز مدیریــت بیماری های واگیر 
وزارت بهداشت از برنامه حذف هپاتیت های ویروسی 
که از طریق خــون و فراورده های خونی آلوده انتقال 
پیدا می کند، در ۱۵ ســال خبر داد. دکتر محمدمهدی 
گویا گفت: بــرای حذف هپاتیت های ویروســی که از 
طریق خــون و فراورده های خونی آلــوده انتقال پیدا 
می کنند، یک برنامه ۱۵ ســاله در دست تهیه است تا 
براســاس آن بتوانیم به حدف دو بیماری هپاتیت بی 
و سی دست یابیم. گویا گفت: تاکنون جمعیت متولد 
۱۳۶۸ به بعد به صورت سیستماتیک در سراسر کشور 
علیــه هپاتیت بی واکســینه شــده اند. بخش درخور 
توجهی از کســانی که در معرض خطر بیشــتری قرار 
دارند، مانند کادر بهداشــتی و درمانــی و زندانیان نیز 
واکسینه شده اند. وی با بیان اینکه واکسیناسیون افراد 
در معرض خطر همچنــان ادامه می یابد، اظهار کرد: 
ســال قبل با هماهنگی ســازمان زندان ها ۳۵۰ هزار 
زندانی موقــت، کوتاه مــدت، درازمــدت، موجودی، 
خروجی و ورودی علیه هپاتیت بی واکسینه شدند که 
دستاوردی بزرگ برای کشــور محسوب می شود و در 

سال جاری هم این روند ادامه خواهد یافت.

خبر

آزارهای دانش آموزی در پرده غفلت
کودکــی که از یــک خانواده متوســط و فرهنگی 
برخــوردار اســت، اغلــب در کلاس درس و محیط 
مدرســه، رفتار بهنجارتری از خود نشان می دهد. این 
نگارنــده هم، تجربه آموزش در یکــی از منطقه های 
محروم کشــور و هم تجربه آموزش در چند منطقه از 
تهران را داراست. از سر تجربه شخصی خود، می توانم 
ادعا کنم آزارهای شدید و آسیب زننده تر، میان کودکان 
طبقه های فقیر جامعه، بیش از طبقه های متوســط 
و بالاســت و البته این موضوع فقط درباره خشــونت 
در مدرســه نیســت و به ایران هم محدود نمی شود. 
هم اکنون برخی از سرشناس ترین اندیشه وران آموزشی 
آمریکا، بزرگ ترین عامل افت آموزش آن کشور را فقر 
و نبود عدالــت اجتماعی می دانند. به ســخن دیگر، 
می تــوان گفت از میان عامل های بیرون از مدرســه و 
عامل های درون مدرســه، عامل های بیرونی همچون 
فقر مادی و فرهنگی خانواده و نبود عدالت اجتماعی 
به آموزش آســیب بیشــتری می زنند تــا عامل های 
درونی. بهسازی آموزش وپرورش، با بهسازی فرهنگی، 
اقتصادی، سیاسی و... در میان کنش است و کشورهای 
کامیاب آموزشــی جهان، همچون فنلاند، به این نکته 

توجه کرده اند. 
اما اگــر بحــث را روی مدرســه متمرکــز کنیم، 
می تــوان گفــت در برابر آزارهای فیزیکــی، روحی و 
زبانی دانش آموزی، هم مدرسه و هم خانواده نباشد 
بی تفاوت باشــند. آموزگار موظف اســت به محض 
پی بردن به آزارهــای دانش آموزی در کلاس درس، 
وارد مســئله شــود و برخورد کند و مشاور، معاون و 
مدیر مدرســه را در جریان بگــذارد. برخی نهادهایی 
کــه در این زمینــه کار می کنند، ســفارش کرده اند از 
برگزاری جلسه مشــترک میان دانش آموز آزاردهنده 
و آزارشــده خودداری شود، چراکه چنین جلسه هایی 
اغلب برای دانش آموز آزارشــده دلهــره آور و دل آزار 
اســت. یکــی از وظیفه های مهم مشــاور مدرســه، 
ورود کارشناســانه به آزارهای دانش آموزی اســت. 
گام نخست، مشــورت و آگاهی دهی به هر دو سوی 
داستان اســت. مشاور – و همچنین خانواده- باید به 
دانش آموز آزاردیده روش های رویارویی و جلوگیری 
از آزارشــدگی را آمــوزش دهــد و بــه دانش آمــوز 
آزاردهنده- که گه گاه در برابر مشــاور چاپلوسانه نیز 
برخورد می کند- آگاهی رسانی و نتایج کارش را برای 
او روشن کند. البته مدرسه اگر دغدغه آموزش کیفی 
را دارد باید بــه موضــوع آزار دانش آموزی اهمیت 
دهد. دانش آموز آزارشده- و به ویژه اگر ادامه یابد- به 
احتمال زیاد، دچار افسردگی، گوشه گیری، اضطراب، 
بی انگیزگی نسبت به درس، ســردرد، افت آموزشی 
و حتی شــکم درد و معده درد خواهد شد. همچنین 
برخــی پژوهش ها از سونوشــت بــد دانش آموزان 
آزاردهنده خبر می دهند که به وندالیســم، ناهنجاری 
و خشــونت ورزی های اجتماعی دچار خواهند شــد. 
مدرســه باید از خانواده کمک بگیرد. مدرسه باید به 
خانواده آگاهی رســانی کند و نشــانه های آزارشدگی 
و آزاردهندگی و شــیوه های برخورد با آن را آموزش 
دهد. مدرسه و خانواده باید با هماهنگی هم از ادامه 
آزار دانش آمــوزی جلوگیــری کنند. اما آشــنایان به 
وضعیت آموزش وپرورش ما می دانند شوربختانه در 
مدرسه های ما از این بحث ها خبری نیست و اگر هم 
گه گاه نشستی میان مدرسه و خانواده برگزار می شود، 

بیشتر برای دریافت کمک هزینه برای مدرسه است! 
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شرق: چند ســال بعد از خاموشــی های سراسری و 
نوبتی ســال های ۸۶ و ۸۷، پایتخت مدتی است که 
به ویژه در چند مناســبت اخیر از جمله نیمه شعبان، 
چراغانی هایی را بر در و دیوار خود شــاهد است. در 
این ســال ها بنا به تصمیم شــورا و شهرداری تهران 
، از کالبــد تهران که در زمان خودش بجا و درســت 
بــود، چراغانی هــا و ریســه بندی ها را در معــدود 
مناســبت های شاد شــهر حذف کردند و از آن زمان 
بود که پــای پرچم ها و پارچه هــای رنگی در معابر 
و میدان هــا و خیابان ها باز شــد؛ اما حالا چند ماهی 
اســت که ریســه های چراغانی شــبیه به هم و یک 
مدل با ترکیبی نسبتا زیبا در خیابان های اصلی مرکز 
شهر هر شب روشن هســتند؛ اما واقعیت اینجاست 
که شــهرداری تهران برای آنکه حدود هشت کانتینر 
ریسه های چراغانی اشانتیون ارسالی از چین، آن هم 
در مدل های مختلف روی دســتش نمانــد و تاریخ 
مصرف آنها نگذرد، چاره ای جز برگشــتن از مصوبه 

قبلی خود و آویختن ریسه ها در شهر نداشته است.
اشانتیون ۵ میلیاردی

از آنجایی که تهــران در بخش های مختلف فقر و 
ثروت، زیبایی و زشــتی، امکانات و کمبودها را با هم 
دارد، پس منظره عبور از تونل چراغانی دو کیلومتری 
خیابان انقــلاب منتهی به میدان امام حســین (ع) 
همراه با معتادانی که نور فندک صورتشان را روشن 
کرده و بساطشــان پهن اســت و همین طور کنار هم 
وول می خورنــد، از داخل تاکســی چنــدان عجیب 
و تکان دهنــده نیســت. دنبال معتادان پخش شــده 
از هرنــدی و شــوش را که به محــلات دیگر تهران 
هدایت شــده  اند، گرفتــم و به پایین تــر از پل چوبی 
و خیابان شهرســتانی رســیدم. شــب ها بازاری این 
اطراف برپاســت که خودشــان فقــط می دانند چه 
چیزهایی می فروشــند و باید از خودشــان باشــی تا 
بتوانی آنجا بچرخی. خطرناک هســتند؛ چون همه 
مدلی دارند؛ اما صورت همه شــان پیداست... چون 
شــهرداری این خیابان را هم چراغانی کرده اســت؛ 
اما همین موضوع کلیشه ای شــده معتادان متجاهر 
در معابر عمومی، به موضوع هشــت کانتینر ریســه 
چراغانی متصل شــد. مســئولی محلی بدون اینکه 
بداند اطلاعاتش را به چه کســی می دهد، در همین 
خیابان های پرخطر می گوید: «آن قدر پول در این شهر 
و همین سیستم شــهرداری جابه جا می شود که یک 
 قــران و دوزار ما جایی را نمی گیــرد. پول خرج کردن 

به اســم ایــن معتادها هــم یک بازی بــرای همین 
مدیرهاســت؛ مثلا همین چراغانی ها را می بینی!؟». 
با دســت به ردیف چراغانی ها اشاره می کند و ادامه 
می دهد: «من شــنیده ام این ریسه ها را مثل پول خرد 
کنار خریدهای بزرگشان، دستخوش گرفته اند! یعنی 
چینی ها پول نداشته  اند و به جایش ریسه داده  اند!». 
ســرم را برمی گردانــم و یک بار دیگر نــگاه می کنم، 
چراغانی هایــی کــه رنگ به رنگ می شــوند و بافت 
فرســوده و دلگیر خیابان انقلاب را روشــن کرده اند؛ 
روشــنی ای که تلخی ها و زخم هایش را بیشتر نشان 

می دهد.  
بــرای تأیید حرف هــای آن مدیر محلی خســته، 
راهی جز سؤال مستقیم از مسئول مربوط به ریسه ها 
نیســت و عیسی علیزاده، رئیس ســازمان زیباسازی، 
هم حرف های آن مدیر را تأیید می کند. او در توضیح 
بیشــتر به «شــرق» می گوید: کانتینری که درباره آن 
صحبت می شــود، پیــش از دوره مــن و در جریان 
خریدهای دیگری که شهرداری تهران از کشور چین 
در ســال های گذشته داشــته، خریداری شده است. 
معمولا برای خریدهای عمده، تشویق ها و آیتم های 
تخفیفی وجود دارد کــه در مقابل خریدهای جزئی 
و دوره ای داخلی صرفه بیشــتری دارد. این روند در 

گذشته بوده و درحال حاضر هم هست.
او می گوید در زمان قبول مســئولیت در سازمان 
زیباسازی اقلام موجود در انبار را بررسی کردم و این 
میزان از لوازم چراغانی بــه نظرم درخور  توجه آمد. 

می دانســتم که معمول بوده این اقلام را در حجمی 
کــم و محــدود و دوره ای برای مناطــق اختصاص 
بدهنــد و گاه بــه گاه در مناســبتی در خیابانی نصب 
کننــد. علیزاده افزود: برای بهره بیشــتر و جلوگیری 
از هــدرروی آنها تصمیم گرفتم ایــن چراغانی ها در 
زمانی مشخص یکباره مصرف  شود و چه زمانی بهتر 
از ایام اعیاد نیمه  شــعبان که همین تصمیم عملی 
شــد. ضمن اینکه ایــن چراغانی هــا یک بار مصرف 
نیســتند و با تدبیری که برای بهره بــرداری دوره ای 
آنها دیده شــده، تا مدتی طولانــی در بخش هایی از 
خیابان های اصلی و مهم نصب هستند و در اعیاد و 

ایام جشن و شادی دیگر روشن خواهند ماند.
وی تأکید کرد که پس از ســال ها که تهران چنین 
چراغانی هایــی را به خــود ندیده، ایــن چراغانی ها 
کاملا به چشــم می آیــد و روحیه خوبــی در مردم 
ایجــاد می کند. علیزاده در پاســخ به این ســؤال که 
لوازم مربــوط به چراغانی، حساســیت و تکنولوژی 
خاصی نــدارد که نتوان آنهــا را در داخل تولید کرد 
و آیا این خریدها مصــداق بی توجهی به تولید ملی 
نبوده است؟ توضیح داد: اتفاقا این خریدهای عمده 
خارجی از بســیاری خریدهای داخلــی که همراه با 
دلالی و واســطه گری شرکت ها و پیمانکاران داخلی 

است، می کاهد.
رئیس ســازمان زیباســازی تأکید می کند که این 
خریدها مربوط به چند ســال قبــل بوده و اگر از آنها 
استفاده نمی شد، تاریخ مصرفشان می گذشت. البته 

علیــزاده رقم این چنــد کانتینر اشــانتیون چراغانی 
برای شــهر تهران را حدود پنج میلیارد تومان اعلام 
می کنــد و می گوید: این رقــم در مقابل کل هزینه ای 
که همیشــه در ســال های گذشــته برای نورپردازی 
شــهر تهران در ابعاد مختلف انجام می شده، عددی 
نیســت. او می گوید شــرکت تولیدکننــده اقلام این 
چراغانی ها شــرکت معتبری اســت که در چین هم 
نمایندگی دارد و از این نظر کیفیت تضمین شــده ای 

داشته است.
مدیرعامــل ســازمان زیباســازی بــرای تأیید این 
خرید پنج میلیاردی می گوید: خرید و واردشــدن این 
اقلام چراغانی در زمان خودش مصوبه هیأت مدیره 
ســازمان زیباسازی و سایر ارگان های مرتبط را داشته 
اســت. نمونه این اقدامات در سازمان زیباسازی زیاد 
بوده و در چند سال اخیر با اصلاح روندها بسیاری از 

آنها را اصلاح کرده ایم.
بریدن پای مجسمه های چینی

ســال ۹۰ جمعــی از هنرمندان مجسمه ســاز و 
فعالان این عرصه در اعتراض به خرید مجسمه های 
چینی به جای آثــار  هنرمندان ایرانی از شــهرداری 
تهران خواســتند جلوی ایــن اقدام را بگیــرد. البته 
زمانی صدای این اعتراض بلند شــد که چند سِــری 
از خریدها و سفارش ها به ایران رسیده و در معابر و 
پارک ها نصب شــده بود. این روند تا چند سال ادامه 
داشــت و حالا مدیرعامل سازمان زیباسازی در میان 
توضیحاتی که درباره اصلاحات اساســی در سازمان 
می دهد، بــه این موضوع اشــاره می کنــد. علیزاده 
می گویــد: شــهرداری های مناطق بــدون ضابطه و 
اعلام نیاز و نظرخواهی درباره این موضوع، اقدام به 
خرید مجســمه های دلفین، طاووس و... می کردند و 
دراین میان واسطه ها و دلالان مختلفی به منافعشان 
می رسیدند.به گزارش «شــرق»، در یک دهه گذشته 
و به ویــژه در ســال های تحریــم، بخش زیــادی از 
خریدهای شــهرداری تهران از کشور چین به صورت 
نقــدی یا غیرنقــدی و از راه های مختلــف از جمله 
فاینانس در ازای پول نفت بوده است. اتوبوس های 
BRT، بخش زیادی از قطعات واگن های مترو تهران 
و انواع تجهیزات الکترونیکی در شــهر تهران در این 
ســال ها جزء اقلام عمده  خریداری شــده از چینی ها 
هســتند. ضمن اینکه شهرداری تهران در این سال ها 
به طور مســتقیم اقدام به خرید تجهیزات مورد نیاز 

شهر تهران کرده است.

شــرق: رئیس مرکز رســانه های دیجیتال ضمن 
ارائه آمار اســتفاده کاربران ایرانی از شــبکه های 
اجتماعــی و بازی های رایانــه ای گفت: ایرانی ها 
حــدود پنــج تــا ۹ ســاعت از وقت خــود را در 
شــبکه های اجتماعی می گذرانند. ســیدمرتضی 
موســویان، رئیــس مرکــز فنــاوری اطلاعات و 
رســانه های دیجیتال وزارت ارشــاد، در همایش 
در  کســب وکار  و  ســرمایه گذاری  فرصت هــای 
فنــاوری اطلاعات و ارتباطات، با اشــاره به تغییر 
روند قطب های اقتصادی بازار به ســمت توسعه 
خدمات و جایگزینی خدمات با ۴۸ درصد به جای 
صنعت و کشــاورزی، گفت: آمارهای غیررسمی 
از ضریب نفــوذ ۸۰ درصدی اینترنت در کشــور 
حکایت دارد و این در حالی اســت که متوســط 

استفاده از اینترنت در دنیا ۴۶ درصد است. 
درهمین حــال ایــن آمارها از وجــود ۴۰ میلیون 
گوشــی هوشمند در کشــور حکایت دارد. رئیس 
مرکــز فناوری اطلاعــات و رســانه های دیجیتال 
وزارت ارشــاد اضافه کرد: ۵۳ درصد مردم ایران 
حداقل عضو یک شــبکه اجتماعی هستند و ۷۲ 
درصد جوانان ۱۸ تا ۲۹ ســال در این شــبکه های 
اجتماعی عضویت دارند. بررسی ها نشان می دهد 
که به صورت میانگین ایرانی ها پنج تا ۹ ســاعت 
در روز در شــبکه های اجتماعــی حضــور دارند 
و میانگیــن این حضور در دنیا ۱۶ ســاعت در ماه 
اســت. وی گفت: پیش بینی می شود تا چهارسال 
دیگــر، میانگین حضور در شــبکه های اجتماعی 
در دنیــا به ۱۲۰ ســاعت در ماه رشــد پیــدا کند. 
موسویان با بیان اینکه ۲۰ میلیون کاربر بازی های 
رایانه ای در کشــور وجود دارد، گفت: سالانه بالغ 
بر ۱۴٫۶ میلیاردســاعت صرف بازی های رایانه ای 
و موبایل در ایران می شــود. مشاور وزیر ارشاد با 
تأکید بر ظرفیــت بالقوه بازار فنــاوری اطلاعات 
ایران برای ســرمایه گذاری، به هشت برابرشــدن 
ظرفیــت پهنــای باند کشــور در سه ســال اخیر 
اشــاره کرد و گفت: هم اکنون وبگاه های پربازدید 
در ایران، وبگاه هایی اســت کــه در داخل ایران، 
وب ســرورهای  از  بعــد  و  می شــوند  میزبانــی 
ایرانی، ســایت های ایرانی که در آمریکا میزبانی 
می شــوند در رده دوم قــرار دارنــد. وی در مورد 
ایرانی  ســایت های  محتواهای  پرمخاطب تریــن 
نیــز گفت: کاربران ایرانــی به ترتیب از وبگاه های 
ارائه کننــده خبــر، تبلیغــات، بــازی و نرم افزار، 
شــبکه های اجتماعــی و محتــوای آموزشــی، 
اســتقبال می کنند. موسویان خاطرنشان کرد: این 
آمار نشان می دهد مردم به سمت فرهنگی شدن 

و ارتقای سواد رسانه ای در حال حرکت هستند و 
بررسی منابع داده ای از پرمخاطب ترین محتوای 
دیجیتال نیز نشــان می دهد که علاوه بر استفاده 
از گــوگل و یوتیوب، ایرانی ها بیشــترین عضویت 
را در شــبکه های اجتماعــی تخصصــی دارند. 
رئیــس مرکــز رســانه های دیجیتال ادامــه داد: 
کاربــران ایرانی بیشــترین عضویت را در شــبکه 
اجتماعــی لینکدین در میان کشــورهای منطقه 
دارند و این نشــان از آن دارد کــه کاربران ایرانی 
به دنبال تخصص هســتند. درهمین حال بیشترین 
رجوع به نرم افزارهای کاربردی و نقشــه در میان 
ســرویس های خارجی، از علاقه آنها به محتوای 
فرهنگی حکایت دارد. درهمین حال وزیر فرهنگ 
و ارشــاد اسلامی نیز در همین همایش از اعطای 
لوگوی هوشــمند به سایت های اینترنتی خبر داد 
و گفــت: این طرح بــرای تأمیــن مالکیت مادی 
و معنــوی دارندگان ســایت آغاز شــده اســت.
علی جنتــی با بیــان اینکه بیــش از ۴۰ میلیون 
کاربــر اینترنت در ایــران زمینه مناســبی را برای 
ســرمایه گذاری در این حوزه ایجاد کرده اســت، 
خاطرنشــان کرد: بزرگ ترین چالش  هزاره ســوم، 
چالش تولید محتواســت و در این راستا نیازمند 
عزم عمومی در کشــور هستیم. وی رتبه ایران در 
ثبت دامنه های اینترنتی را ۱۸ و رتبه زبان فارسی 
را در دنیای وب ۱۴ اعلام کرد و گفت: ۰٫۸ درصد 
از سایت های جهان، فارسی است و سهم فناوری 
اطلاعات و ارتباطات از تولید ناخالص داخلی ۱٫۸ 
درصد برآورد می شود. باوجوداین باید گفت سهم 
ایران از تولیــد محتــوای وب در جهان مطلوب 
نیســت. وزیر فرهنگ و ارشــاد اســلامی، ایجاد 
زمینه راه اندازی کســب وکار فرهنگــی دیجیتال 
برای افراد حقیقی بالای ۱۸ ســال، آماده ســازی 
ســامانه رتبه بندی ســایت های اینترنتــی، ایجاد 
شــبکه ملی فرهنگ و تلاش برای ایجاد دوهزار 
شــغل در حوزه تولید محتوای فرهنگی دیجیتال 
را از دیگــر برنامه هــای این وزارتخانه برشــمرد. 
جنتی با اشــاره به ایجاد دبیرخانه سواد رسانه ای 
و مسئولیت اجتماعی و اجرای جشنواره ای با این 
عنوان، ادامه داد: درهمین حال طرح ساماندهی 
شبکه های اجتماعی پیام رسان با هماهنگی مرکز 
ملی فضای مجــازی در قالب کارگروه تخصصی 
در دســتور کار این وزارتخانه قرار گرفته اســت. 
وی ساماندهی کسب وکار زنان در فضای مجازی 
و مشــارکت بخش خصوصی در مدیریت فضای 
مجازی با تشــکیل اتحادیه ناشران دیجیتال را از 

دیگر برنامه های این وزارتخانه برشمرد.

عضویت 53 درصد ایرانیان در شبکه هاى اجتماعى
وزیر  ارشاد: بیش از ۴۰ میلیون کاربر اینترنت در کشور  وجود دارد

مهار «مگس سفید» در تهران
مدیرعامل ســازمان بوستان ها و فضای سبز شهر  �

تهران با اشــاره به کاهش چشــمگیر جمعیت آفت 
ســفیدبالک در سال جاری در پایتخت، گفت: در سال 
گذشــته با آغاز گرمای هوا به طــور مرتب پیام های 
مردمــی دربــاره ایجــاد مزاحمــت این آفــت برای 
شهروندان در فضاهای سبز شهری داشتیم، اما امسال 
حتی یک پیام در این خصوص از طریق ســامانه های 
۱۳۷ و ۱۸۸۸ ثبت نشــده است. علی محمد مختاری 
با بیان اینکه از تابستان ســال ۹۳ کلان شهر تهران با 
 flywhite) ظهور حشره کوچکی به نام ســفیدبالک
) روبه رو شــد که با حضــور انبــوه و ناخوانده خود 
نگرانی هایی را برای شــهروندان ایجــاد کرد، گفت: 
خوشبختانه سفیدبالک غالب در تهران گونه جدیدی 
از جنس Aleuroclava اســت کــه هیچ کدام از ۱۳۵ 
گونه شناخته شــده آن تاکنون به عنوان ناقل بیماری 
ویروسی برای گیاهان شناخته نشده اند. وی با اشاره به 
ابلاغ دستورالعمل های اجرائی و اقدامات ویژه برای 
کنترل سفیدبالک به مناطق ۲۲گانه شهرداری اظهار 
کرد: جمع آوری و ازبین بردن برگ های درختان آلوده 
به فرم زمســتان گذران آفت و همچنین جلوگیری از 
اســتفاده از برگ های آنها برای تولید خاک برگ و نیز 
هرس درختان به فرمی که تبادل هوا در بین شاخه ها 
بیشتر انجام شــود، از جمله این اقدامات بوده است. 
وی با بیان اینکه بــا اقدامات صورت گرفته جمعیت 
آفت درحال حاضر نسبت به شرایط زمانی مشابه در 
ســال های گذشته کاهش چشمگیری نشان می دهد، 
گفت: سال گذشــته با آغاز گرمای هوا به طور مرتب 
پیام هــای مردمی در بــاره مزاحمت ایــن آفت برای 
شهروندان داشــتیم، اما در سال جاری حتی یک پیام 
در ایــن خصوص در فضای ســبز شــهری از طریق 
ســامانه های ۱۳۷ و ۱۸۸۸ ثبت نشده که امیدواریم 
با ادامه این فعالیت ها میهمانان ناخوانده ســال های 

اخیر به طور کامل از شهر تهران دور شوند.

اشانتیون ۵ میلیاردی چینی ها به یکی از خریدهای عمده شهرداری تهرانپنجره

چند کانتینر چراغانی چینی


