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۳نسل فروشگاه های 
زنجیره ای در ایران

ــا  ب ــورهای  کش ــلاف  برخ
ــورهای  کش ــل  مث ــرفته  پیش ــاد  اقتص
در  ــی  خرده فروش ــمالی،  آمریکای ش
ــن  ــود را بی ــای خ ــان ج ــران همچن ای
ــت. در سال۱۳۸۴،  مردم باز نکرده اس
ــه تنها  ــرد ک ــلام ک ــزی اع ــک مرک بان
از  ــران  ای ــی  خرده فروش ــد  دو درص
ــگاه های زنجیره ای انجام  طریق فروش
ــزان  ــن می ــه ای ــی ک ــود در حال می ش
ــد  ۶۰درص ــا  تقریب ــده  ایالات متح در 
ــگاه های  ــت. اما با این حال، فروش اس
زنجیره ای در ایران چندسالی است که 
دوباره رونق گرفته اند. شاید بتوان عمر 
فروشگاه های زنجیره ای در ایران را به 
ــیم کرد؛ نسل اول پیش  سه نسل تقس
ــگاه هایی مثل  از انقلاب بود که فروش
ــرآمد این فروشگاه ها  اتکا و کورش س
ــلاب، با وقوع جنگ  بودند. پس از انق
ــره ای باقی  ــگاه های زنجی عملا فروش
ــگاه  نماندند و در این میان، فقط فروش
ــش از انقلاب باقی  ــه از پی ــکا بود ک ات
ــگاه های کورش  ــود و فروش ــده ب مان
ــگاه قدس تبدیل  ــابق هم به فروش س
ــد،  ــگ تمام ش ــی که جن ــدند. وقت ش
ــره ای  ــگاه های زنجی ــل دوم فروش نس
ــه اول  نیم در  و  ــد  آمدن ــود  به وج
ــگاه  ــعبه فروش ــه۱۳۷۰، اولین ش ده
ــهرداری تهران  ــهروند متعلق به ش ش
ــد. در این  در میدان آرژانتین افتتاح ش
ــه مالی  زمان، با همکاری چند موسس
ــد و در  ــیس ش ــگاه رفاه تاس نیز فروش
ــعبه هایی را باز کرد.  ــر کشور ش سراس
ــهرداری  ــق به ش ــا متعل ــهروند ام ش
ــود و تنها در پایتخت فعالیت  تهران ب
می کرد. فروشگاه های زنجیره ای برای 
ــع کالا و  ــتم توزی ــا و اصلاح سیس ارتق
ــور به وجود  ــی کش ــد خرده فروش رون
ــیاری از آنها مورد اقبال  آمده بود و بس
ــط اقتصادی قرار گرفتند.  طبقه متوس
ــن و پرزرق و برقی  ــگاه های روش فروش
ــگاه های کورش  ــه افراد را یاد فروش ک
ــبک  ــت، به تدریج س ــم می انداخ قدی
ــی  ــای ایران ــی از خانواره ــد برخ خری
ــال۱۳۸۸،  س از  ــا  ام داد.  ــر  تغیی را 
خارجی  ــرکت های  ش ــرمایه گذاری  س
ــی، تحولی در نظام توزیع  خرده فروش
ــود آورد و می توان گفت  ــران به وج ای
وارد  ــره ای  زنجی ــگاه های  فروش ــه  ک
ــدند. در این سال،  ــوم خود ش نسل س
ــتار در غرب تهران  ــگاه هایپر اس فروش
ــرمایه گذار آن،  ــه س ــد ک ــیس ش تاس
ــم بود. این  ــرکت عربی ماجد العظی ش
شرکت سهام دار شرکت فروشگا ه های 
ــود؛  ب ــور  کارف ــوی  فرانس ــره ای  زنجی
ــگاه  فروش ــن  ــه چهارمی ک ــوری  کارف
زنجیره ای جهان است و در سراسر دنیا 
بیش از ۱۰هزارشعبه دارد. هایپراستار 
ــگاه های عرضه برندهای روز  با فروش
ــود دارد، تغییری  ــار خ ــا که در کن دنی
ــای تهرانی  ــه خرید خانواده ه در ذایق
ایجاد کرد که فروشگاه های زنجیره ای 
دیگر را نیز به دنبال خود کشید. شرکت 
ــعبه در ایران  هایپر استار اکنون پنج ش
ــه  ــتریان آن طبق ــه مش ــا اینک دارد و ب
ــی  ــت، در محله های ــط و بالاس متوس
ــران نیز  ــهید مدنی ته ــل خیابان ش مث
ــعبه هایی افتتاح کرده است. از آن  ش
ــگاه های دیگری نیز هستند  سو، فروش
ــتارها،  ــت  هایپراس ــلاف جه ــه برخ ک
را  ــی  ارزان قیمت ــیار  بس ــولات  محص
ــورد  ــم م ــا ه ــد و آنه ــه می کنن عرض
ــتقبال خانواده هایی قرار گرفته اند  اس
ــط  ــزو طبقه متوس ــز ج ــان نی ــه آن ک
زنجیره ای  فروشگاه  به شمار می روند؛ 
ــعبه های  ــانه که اغلب ش خانه و کاش
ــهرهای شمال کشور تاسیس  آن در ش
ــتم فروشگاه های  شده، با همان سیس
زنجیره ای بزرگ، اجناس بسیار ارزانی 

را برای مردم فراهم کرده است.

نگاه

در اتاق «پرو»
ــگاه...  ــم بزنیم بیرون. کجا؟ فروش ــد عصر می خواهی ۱- می گوی
ــاید چیزی هم  ــت. می رویم دوری می زنیم، ش جردن حراج کرده اس
ــت و هم تماشا. دوتایی می روند؛ دختر  خریدیم. می گوید هم فال اس
جوان و مادرش. فروشگاه بزرگ را بالا پایین می کنند. هرکدام کوهی 
از لباس را دست می گیرند دم اتاق پرو می ایستند، توی صف. صف؟ 
ــنده می گوید که مثل باقی  ــه البته. این را یکی از دخترهای فروش بل
ــه می زند، گونه اش چال  ــای آنجا لباس فرم دارد و لبخند ک دختره
ــتر از  ــرام اضافه می کند که هرکس بیش ــا مهربانی و احت می افتد. ب
سه دست لباس نمی تواند توی اتاق پرو ببرد. دختر و مادرش ناچارند 
ــش هست که مشتری ناراحت  از میان لباس ها انتخاب کنند، حواس
ــود، می روند داخل راهرویی که چند اتاق  ــان که می ش ــود. نوبتش نش
ــان را  ــند و هی قدم می زنند و خودش ــا را می پوش ــرو دارد. لباس ه پ
ــت. بعد  ــوی آینه های قدی نگاه می کنند. رگالی دم در اتاق پرو اس ت
ــاس را روی رگال لباس ها آویزان می کنند و  ــت لب از پرو هر شش دس
ــته اند. رگال، پر از  می روند؛ این یعنی لباس ها را به هر دلیلی نخواس
لباس است. دختر جوان و مادرش هر دو لبخند به لب دارند. شوهر 
ــد چیزی  ــد. می پرس ــیگار می کش دختر به اتومبیلش تکیه داده و س
ــه این همه راه آمده ایم  ــد؟ نخریده اند. زیر لب غری می زند ک خریدی
ــر اعتراض  ــربالایی جردن. دخت ــن س ــب و ای ــوی ترافیک هشت ش ت

می کند... مادرش لب می گزد. 
ــت، متاهل، دارای یک فرزند پسر. وارد  ۲- مرد سی و چند ساله اس
ــده.  ــت! نونوار ش ــود، همه می گویند مبارک اس ــل کار که می ش مح
ــازه برازنده تر  ــوی لباس های ت ــد. ت ــلیقه اش خوب به نظر می رس س
ــت کی  ــده ام. یادم نیس ــردد می گوید من نخری ــت. برمی گ ــده اس ش
ــان بهتر که  ــاق داد می زند هم ــرف ات ــه ام. یکی از آن ط ــد رفت خری
ــق تحملت می کردیم.  ــری والا باید با تیپ عجق وج خودت نمی خ
می گوید هنوز هم مادر و خواهرش برایش خرید می کنند و تا به حال 
ــد. چرا؟ خودش حوصله  ــده چیزی را قبل از خرید پرو کرده باش نش

ــردن برای او و  ــرگرمی های مادر و خواهر خریدک ــدارد و یکی از س ن
ــت. این هم که چرا ندارد: مادرش معتقد است اینجا تنها  پدرش اس
ــان تصمیم می گیرند و اضافه می کند شانس  جایی است که خودش
آورده اند که مردها همراهشان برای خرید نمی آیند: «تصور کن! هی 

بخواهند بکن نکن کنند وسط خرید... ای بابا!»
ــت کم دوست  ــیری برود یا دس ــت ندارد جای گرمس ۳- زن دوس
ــت. می گوید  ــرد می گوید. دلیلش واضح اس ــرود آنجا که م ــدارد ب ن
ــت دارد برود خرید، بدون دردسر، کلی حراج هم آن وقت سال  دوس
ــت و اضافه می کند ساحل چه جذابیتی برای او دارد وقتی باید  هس
بنشیند و مرد به همراه بچه توی آب بروند؟ مرد نمی پذیرد. حماقت 
ــال آدم برود هزینه کند برای یک جایی که نه آب،  ــت این وقت س اس
ــتخر و نه جایی برای تفریح دارد، تازه اینکه بخواهد بار و بندیل  نه اس
خرید خانم را هم حمل کند که دیگر هیهات. گمانم تعطیلات جایی 

خارج از کشور نروند. هنوز روی مقصد سفر توافق نشده است. 
۴- اعتراض می کند که زن همسایه یک پاساژگرد تمام عیار است. 
ــا در بازار  ــه می کرد، ی ــح که بچه ها را راهی مدرس ــا از صب پیش تره
ــته پارچه فروش های مولوی یا  ــزرگ تاب می خورد، یا می رفت راس ب
ــا این همه مرکز خرید، تاق و جفت  ــر را گز می کرد. اما حالا ب ولیعص
ــاژ می رود، دوری می زند،  ــت. یک سر پاس ــده اس کاروبارش راحت ش
ــرد و برمی گردد.  ــق چوبی می خ ــتگیره یا قاش ــزی درحد یک دس چی
ــه اطلاعاتش به روز  ــا را بخواهی، هم ــگاه ها و حراجی ه آمار فروش
است. زن همسایه می گوید از فلان فروشگاه خرید کنید، دو روز برای 
ــتید هم پس می گیرند. چی بهتر از این؟  تعویض وقت دارید، نخواس
ــش نیامده به علاوه اینکه  خودش یک بار قاب عکس را آورده، خوش
همسرش هم گفته  گران است، بعد رفته عوض کرده به جایش دوتا 
ــحال هم بوده. گفته فقط فروشگاه قیامت  میوه خوری خریده. خوش
بوده. همه هم زن، اما به گشت وگذارش می ارزیده. میوه خوری ها را 

برای عروس کادو برده. 
ــاژ پیاده می کند،  ــر راه، دم پاس ــرد فوتبال می رود و زن را س ۵- م
تاکید می کند برایش یک جین خوب بخرد، اگر دید. زن سرش را تکان 

می دهد. 
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تصـور عمومی این اسـت که پاسـاژگردی و خریـد، کار بیهوده ای اسـت، کار 
بیهـوده ای کـه به طور معمـول زن های بیـکار انجام می دهند. این اسـت که 
خیلی هـا وقتـی در این بـاره صحبت می کنند، ته لحنشـان اندکـی تحقیرآمیز 
اسـت با این حـال، برخـی از جامعه شناسـان معتقدند خریدکـردن از مراکز 
خریـد مدرن،  نوعی آزادی اجتماعی به دنبال دارد؛ نوعی دموکراتیزه شـدن. 
این اسـت که می گویند از زمان مدرن شدن مراکز خرید، خریدکردن به عملی 
زنانه تبدیل شـده اسـت. با علی اصغر سـعیدی، عضو هیات علمی دانشگاه 

تهران در مورد زنانه شدن خرید صحبت کرده ایم: 

می گوینـد با مدرن شـدن فضاهای خرید و ایجاد مراکـز بزرگ خرید یا  �
دپارتمان اسـتورها، خرید، زنانه شده است. این موضوع را چگونه تحلیل 

می کنید؟ 
به طورکلی دونوع فضای خرید در جامعه وجود دارد: یکی فضای خرید 
ــت و دیگری فضای خرید سنتی. تفاوت اینها تفاوت مهمی است.  مدرن اس
وقتی در مورد فضای خرید سنتی حرف می زنیم، یعنی فضا،  فضایی محلی 
ــد؛ مثل فضاهای  ــره با هم دارن ــنایی چهره به چه ــت که افراد در آن آش اس
ــت که به مکان هایی مانند  خرید محله ای. دیگری فضاهای خرید مدرن اس
ــتورها اطلاق می شود. از هنگام پیدایش، تفاوتی که این دو فضا  دپارتمان اس
ــنتی؛  ــت، در تعاریف خریدکردن بود. وقتی که می گویند خرید س با هم داش
ــتن. بنابراین  ــت پر به خانه برگش یعنی رفتن و خریدن یک کالا و در واقع دس
ــما در این شیوه از خرید، جنسی را که می خواستید می خرید و برای خرید  ش
ــاس نیازتان به مغازه ای رفتید  ــته اید و درواقع بر اس آن از قبل آمادگی داش
ــتید چه می خواهید؛ نکته  ــیدن می دانس ــته و قبل از رس ــخوان داش که پیش
ــیوه از خرید شما هیچ آزادی عملی  ــی این است که در این ش معرفت شناس
ــنری آکسفورد هم  ــتید. اما خرید مدرن با تعریفی که بعدها در دیکش نداش
ــما آزاد  ــدن و آزمایش جنس بود. یعنی اینکه ش ــد، به منزله رفتن، خری آم
هستید که نخرید. یعنی خریدکردن در نخریدن هم معنا می دهد. کم اتفاق 
ــوید، فروشنده از شما می پرسد  می افتد، اما اگر برای خرید وارد مغازه می ش
چه می خواهید، اگر بگویید یک لحظه صبر  کن، خیال می کند با یک مشتری 
ــما انتظار دارد که بدانید چه می خواهید.  ــروکار دارد و اینکه از ش عجیب س
ولی در فروشگاه های بزرگ چنین چیزی نیست، یعنی نخستین مساله، ورود 
ــت. این آزادی مساله ای است که شما در محیط های خرید جدید  آزادانه اس
ــده  ــان جدید پدیدار ش ــی ارتباطی بین فضاهای جدید و انس ــد، یعن می بینی
است، یعنی ما وارد فضاهای خریدی شده ایم که به انسان آزادی می دهد. 

خب، در گذر سال ها آیا فضا تغییر کرده که این آزادی عمل به انسان  �
داده شـده اسـت یا ذهنیت افراد، تقاضای چنین فضایی را داشـته و در 

واقع بابت این تقاضا چنین فضایی به وجود آمده است؟ 
ــت در یک فروشگاه بزرگ دست شما باز است که چیزی  واقعیت این اس
ــما خوابیده  ــد. در کنه این ماجرا آزادی ش ــا نخرید و بیرون بیایی ــد ی را بخری
است. پیش از این، گروه های محدودی این امکان را داشتند که از یک فضای 
خرید استفاده کنند؛ گروه هایی مثل زنان و گروه های پایین به لحاظ درآمدی. 
ــیاری داشته اند که می توانستند  مردان به طور طبیعی همیشه فضاهای بس
ــتند از این  ــه کنند، اما زنان تنها گروهی بودند که توانس در آن آزادی را تجرب
ــاژگردی، آن میزانی از  ــردن و پاس ــدون خریدکردن و گردش ک ــای آزاد ب فض
آزادی که نیاز داشتند و آن را نداشتند، بهره بگیرند. در واقع زنان آن فضاها 
را بیشتر اشغال کردند برای اینکه آن فضاها، فضاهای غریبه تری بود. زن ها 
ــنا قرار  ــم های آش ــتر در معرض چش ــنتی بیش به طور معمول در فضای س
ــالا بود. در اینجا از این جهت می گویند  ــد و محدودیت عمل آنها ب می گرفتن
ــان و دیگر  ــراه آورد: یکی زن ــرای دوگروه آزادی به هم ــد فضاها ب ــاز رش آغ
ــن فضاها این امکان را  ــه به لحاظ اقتصادی. زنان در ای ــات پایین جامع طبق
ــتند هم به عنوان مشتری و هم به عنوان فروشنده حضور داشته باشند.  داش
ــن گروه ها پیش از این تنها در  ــورد گروه های پایین جامعه باید گفت ای در م
صورتی به خرید می رفتند که جنسی را بخواهند و قدرت خرید آن را داشته 
باشند. اما با مدرن شدن خرید، این گروه ها امکان رفتن و دیدن داشتند و لازم 

نبود حتما خرید کنند. 
از اساس، چرا آزادی در این فضاها برای زنان مهم است؟  �

ــت.  ــنتی اس ــط، روابط س ــالار، رواب ــه مردس ــول در جامع ــور معم به ط

ــگاه های  ــعه، فروش ــورهای در حال توس ــر باوجود اینکه در کش درحال حاض
ــود دارد که فضای  ــاژهای خرید بزرگی وج ــد غرب نداریم، پاس ــی مانن بزرگ
ــال محله ولیعصر  ــت. برای مث ــی برای تجربه آزادی در میان زنان اس خوب
ــالا به نیت خرید  ــی می توانند از پایین تا ب ــت که زنان به راحت منطقه ای اس
ــگاه کنید،  ــاژها را ن ــم نکنند. یا اگر پاس ــی هیچ خریدی ه ــد به ول ــدم بزنن ق
ــنتی و مدرن  هستند. پاساژها مدرن هستند چون آزادانه  ترکیبی از فضای س
ویندوشاپینگ می کنید. اگر دقت کنید بیشتر نوع خرید، از نوع رفتن و خریدن 
یک جنس نیست، بلکه رفتن و آزمایش کردن و گذرکردن است. درحال حاضر 
ــت و هم جایی برای وقت گذرانی، یعنی  ــده اس محیط خرید هم فراغتی ش
ــر  ــت. در آمریکا آماری منتش ــی از خریدکردن اس خرید برای خرید کالا بخش
ــای تلویزیون، خریدکردن دومین  ــت که نشان می دهد بعد از تماش شده اس
ــت که برای گذراندن اوقات فراغت در این کشور موردتوجه قرار  ــی اس کنش
ــران آغاز به کار  ــگاه های بزرگ تازه در ای ــل و زمانی که فروش ــرد. اوای می گی
کرده بودند، زنان کمتر و فقط به عنوان استفاده کننده از بیرون مغازه ها و به 
عنوان مشتری این محیط ها را اشغال و پاساژگردی و وقت گذرانی می کردند 
ــتر به عنوان فروشنده می آیند. این همان روندی  اما در حال حاضر زنان بیش
است که نشان می دهد خرید زنانه شده است، یعنی حتی زنان عرضه کننده 
ــزای عرضه مدرن،  ــی از اج ــر عرضه می کنند. یک ــتند چون بهت ــس هس جن
ــنده است، چون فروشنده  ــگاه های مدرن  هستند، یکی دیگر آن فروش فروش
ــت. اینگونه  ــد جنس را ارایه کند و یکی نمایش جنس اس ــر می توان زن بهت
ــه اول و دوم اقلام  ــگاه های بزرگ، طبق ــت که به طور معمول در فروش اس
ــاس مردانه تعلق دارد که  ــت و بعد طبقات بالا به اجن ــه و بچگانه اس زنان
ــی زنان خریدهای مردانه را انجام می دهند. این بیشتر به  آن را هم در بخش

خاطر استفاده از آزادی هاست. 
پس می تـوان گفت مردان چنـدان از خرید خوششـان نمی آید چون  �

نیازی به تجربه آزادی در چنین فضاهایی ندارند؟ 
ــت که به نظر می رسد من مردان جای دیگری آزادی  دقیقا. علت این اس

خود را تجربه می کنند. 

یعنی تمام ماجرا به تجربه آزادی برمی گردد؟  �
به نظر من بله. 

پس با این حسـاب می توانیم بگوییـم زن هایی که آزادی های دیگری  �
را در فضاهـای دیگـری تجربـه می کنند، کمتـر به ویندوشـاپینگ و خرید 

علاقه مند هستند؟ 
ــال دارد؛ نوعی  ــه دنب ــی ب ــی آزادی اجتماع ــردن نوع ــالا. خریدک احتم
ــما راحت بدون  ــدن به یک فروشگاه و اینکه ش ــدن؛ از واردش دموکراتیزه ش
ــوال کند، می توانید به آنجا بروید و  ــما س ــما نگاه یا از ش ــی به ش اینکه کس
ــتند، مقایسه کنید؛  خرید کنید، این را با فضاهای دیگری که زن ها در آن هس
ــلط مردانه است. در هرحال به  ــته به تس مثلا فضای خانه، که فضایی آغش
ــور معمول در جامعه برتری مردان در قوانین مدنی و حقوق مدنی دیده  ط
ــردن حقوق اجتماعی  ــدرن به نظر من تجربه ک ــود. این خریدکردن م می ش
ــتور می دهد، اینجا فروشنده به شما  ــت. در خانه اگر پدر به دخترش دس اس
ــم. خود ماهیت  ــی می خواهی یا من به تو بده ــتور نمی دهد چه جنس دس
ــدن فضاهای اجتماعی را طی می کند. خرید  خرید مدرن روند دموکراتیزه ش
ــت. البته  ــیار مهمی اس در مورد زنان و گروه های پایین جامعه موضوع بس
ــه آنها در این  ــکلی هم وجود دارد ک ــای پایین جامعه مش ــورد گروه ه در م
ــد. آنها هم  ــکل مضاعف می بینن ــدرن، فقر خود را به ش ــای خرید م فضاه
می توانند بروند و... درهرحال آنها هم در مرز دموکراتیزه شدن قرار می گیرند، 
ــد افراد در این محیط های  ــا برخی از محققان مصرفی و چپ ها می گوین ام
خرید در یک نوع احاطه اشیا قرار دارند، با نظم اشیا زندگی می کنند و افراد 
ــتر درگیر یک نوع فقر مضاعف می شوند. چون تا آن زمان  طبقات پایین بیش
ــون این فضاها، فضاهای  ــد می کنند، اما حالا نیاز ندارند و چ ــت نیاز خری باب
ــتفاده کنند  ــت و فراوانی را عرضه می کند که آنها نمی توانند از آن اس انباش
ــاس فقر مضاعف می کنند و برای آنها  چون پول کافی ندارند، آن افراد احس

این دموکراتیزه شدن پیامدهای منفی ای هم به همراه دارد. 
من هنوز جواب پرسشـم را نگرفته ام. یعنی با این وصف باید بپذیریم  �

زن هایی که فضاهای آزاد دیگری دارند، کمتر به خرید در فضاهای مدرن 
روی می آورند؟ مشاهده ها نشان می دهد این زنان بیشتر تمایل دارند در 

فضاهای محلی خرید کنند. آیا این را می پذیرید؟ 
ــاله را در نظر  ــا باید این مس ــرای زنان می گوییم، ام ــک موضوع کلی ب ی
ــیع تر  ــط در آن وس ــتیم که طبقات متوس بگیرید ما با جامعه ای روبه رو هس
ــتند، می توانند در این  ــات پایین تر هس ــات کارگر که زنان طبق ــده اند. طبق ش
ــند. این  ــرکت کنند اگرچه به عنوان عرضه کننده کالا باش ــای خرید ش فضاه
حرف شما درست است، ولی بخش اندکی از زنان فرهیخته یا زنان طبقات 
ــرکت می کنند از جهت اینکه در این  ــالا هم به عقیده من در این فضاها ش ب
ــق مد یا از طریق انواع دیگر  ــه های خود را یا از طری فضاها می توانند اندیش
ــما هنرمندان  ــر کنند ولی اینجا به نظر من اگر ش مصرف بین زنان دیگر منتش
ــی با گروه عادی مختلف دیگر زنان  ــگاه کنید، برای اینکه یک نوع ارتباط را ن
داشته باشند، باز به نحوی به این فضاها وصل هستند. اگر شما می خواهید 
ایده ای را به عنوان یک زن فعال اجتماعی منتشر کنید، این فضاها فضاهای 
ــرار بگیرند.  ــف زنان در ارتباط ق ــتند که با گروه های مختل ــب تری هس مناس
ــود  ــت که تقریبا می ش ــم بگویم فضای خرید، فضای مصرفی اس می خواه
ــت. اگر زنان گروه های بالا را نگاه کنید، بازهم در این  گفت خود جامعه اس
کتابفروشی ها و... شرکت می کنند. چون خرید فقط منحصر به خرید روزمره 
نیست و باید در این مجامع شرکت کرد. تقریبا می شود گفت فضاهای خرید 

بخشی یا برشی از جامعه مصرفی است. 
شـما می گویید طبقه متوسـط وسـیع شـده و اقتصاددانـان معتقدند  �

طبقه متوسـط لاغر شده است. در چنین فضایی، فرضیات شما را چگونه 
می توان توضیح داد؟ 

ــر داریم، یعنی اینها  ــدت فقی ــدت مرفه و یک طبقه به ش ما یک طبقه به ش
ــتند که الگوی زندگی شان اینجور است که حتی نمی توانند  زیر خط فقر هس
ــان به یک محله دیگر بروند. تقریبا اگر به لحاظ معنای اقتصادی  از محله ش
ــتند که به هم  ــت گروه هس ــی داریم که تقریبا هش ــگاه کنیم، ما گروه ــم ن ه
نزدیکند که به آنها طبقه متوسط می گوییم. درست است که وضع اقتصادی 
ــط حرف  ــدن طبقه متوس روی همه آنها اثر می گذارد. وقتی در مورد لاغرش
ــت که طبقات متوسط خیلی  می زنیم، درواقع به عقیده من واقعیت این اس
به هم نزدیک شده اند. درواقع اینکه طبقه متوسط لاغر شده است، یک نگاه 
اقتصادی صرف است. من استاد دانشگاه هستم و با این تورم احساس کردم 
۴۰،۳۰درصد درآمدم کم شده است، ولی به لحاظ فرهنگی تغییری نکرده ام. 
برای باقی افراد هم همین است. این طبقه متوسط اجحاف مضاعف می بیند 
ــرمایه فرهنگی بالایی دارید و با گروه هایی با  ــما از یک طرف س برای اینکه ش
ــطح تحصیلات و  ــتید. س ــرمایه فرهنگی بالا در جامعه ایران روبه رو هس س
ــت؛ به ویژه این مفهوم به نام نیاز  درک از زندگی و بینش جهانی بالا رفته اس
ــدارد. ما خیلی چیزها  ــور دیگر ن ــه ای. اینکه من چه دارم که یک کش مقایس
ــته  ــود وقتی آنها را نداش ــی می بینیم و اینها موجب می ش ــه جهان در جامع
ــته ها، در حال تغییرکردن  ــاس نیاز کنیم. سطح نیازها و خواس ــیم، احس باش
ــی  ــت و جزو نیازهای اساس ــته شماس ــیاری از اقلامی که خواس ــت. بس اس
ــرار می گیرد،  ــی ق ــه ای جزو نیازهای اساس ــت، به دلیل نیازهای مقایس نیس
ــرعت. از این جهت این طبقه متوسط سقوط نکرده، بلکه  مانند اینترنت پرس
ــی نمی تواند از  ــون چیزی را دارد ول ــت چ ــتم مضاعف قرار گرفته اس در س
ــان را دارند، اگر  ــه آزادی خودش ــن فکر می کنم زنانی ک ــتفاده کند. م آن اس
بخواهیم به لحاظ طبقاتی بگوییم قشرهای بالای طبقات زنان که حداقل در 
جامعه کالای لوکس استفاده می کنند، بابت اینکه لوکس گرایی هم عمومی 
ــه می توانند از کالای  ــک زمانی هم ــت یعنی بعد از ی ــده اس و دموکراتیزه ش
لوکس استفاده کنند، آن طبقات ارتباط بلافصلی، با سایر طبقات زنان دارند. 

بنابراین به نظر من ما نمی توانیم بگوییم آن زنان کثرت گرا شده اند. 
پس به اعتقاد شما این نگرش عمومی در مورد زنان پاساژگرد و زنانی  �

که زیاد خرید می کنند، تحقیرآمیز اسـت، دیدگاه سـزاوارانه ای نیسـت و 
ناشی از نبود آگاهی نسبت به ماهیت خرید مدرن است؟ 

ــما تعریف می کنید،  ــگاه نمی کنم. به نظر من وقتی ش ــن اصلا منفی ن م
ــت، چرا از جنبه مثبت نگاه نکنیم.  می گویید جامعه ما جامعه مصرفی اس
ــرای زنان قایل  ــی، هیچ حقی ب ــت کم در مورد حقوق مدن ــن جامعه دس ای
ــتفاده می کند. من  ــه خیابان اس ــوق اجتماعی از صحن ــی در حق ــت ول نیس
ــا برعکس به جامعه مصرفی نگاه مثبتی دارم و فکر می کنم از طریق  اتفاق
ــاید بتوانیم باقی صحنه ها را هم  ــدن یا اعمال آزادی، ش روند دموکراتیزه ش

دموکراتیزه کنیم. 
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به طور معمول در جامعه مردسالار، روابط، روابط سنتی است. 
درحال حاضر باوجود اینکه در کشورهای در حال توسعه، فروشگاه های 
بزرگی مانند غرب نداریم، پاساژهای خرید بزرگی وجود دارد که فضای 
خوبی برای تجربه آزادی در میان زنان است. برای مثال محله ولیعصر 
منطقه ای است که زنان به راحتی می توانند از پایین تا بالا به نیت خرید 

قدم بزنند ولی هیچ خریدی هم نکنند

گفت وگو با «علی اصغر سعیدی» در مورد زنانه شدن خرید

خرید برای زنان آزادی اجتماعی به همراه دارد


