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نگاه ران وي

کپی کاری
چشم  اسفندیار مد ایران

در پاسخ به پژوهش «شــرق» مبنی بر اینکه  �
مد ایران در کلاس جهانــی چه جایگاهی دارد؟ 
بایــد گفت در دنیا دو نوع مد وجــود دارد؛ گروه 
اول طراحی ها و لباس های مبتنی بر های فشــن 
(High Fashion) که بیشــتر به آلامد شــناخته 
می شــود و اصــولا به جز مراســم اســتیجی یا 
میهمانی هــای خاص، نمی تواند در ایران رشــد 
چندانی داشته باشد و داستان خود را دارد؛ ولی 
در رویکرد جهانی هیــچ ممنوعیتی ندارد. گروه 
دوم مد که با مد ما هم تناســب دارد و به نوعی 
به مد اســلامی نزدیک اســت، همان مد رایج در 
دنیاســت و من دیدم که طراحان ایرانی با الهام 
از طرح های ارائه شــده در هفته های بین المللی 
مد، اقــدام به ارائه کالکشــن می کنند. بخشــی 
از طراحــان ایرانی هــم با الهــام از مؤلفه های 
ایرانی، ســعی کردند طرح هایی ارائــه کنند؛ اما 
به دلیــل اینکه این ارائه فاقد هرگونه کانســپت 
پســت مدرن یا آوانگارد بود، نتوانســته خودش 
را بــه جامعه جهانی تحمیل کند. دســت کم به 
 انــدازه ای که طراحان ایرانــی از مد جهان الهام 
گرفتنــد، نتوانســتند بر مد جهان تأثیــر بگذارند. 
بــه عبارت دیگــر، دو کفه ایــن تأثیــر دوجانبه،

 برابر نبوده است. 
اســتفاده از البســه و مانتوهای بــاز که مورد 
علاقه بانوان ایرانی است، در دنیای بیرون خیلی 
رواج یافته اســت. برخی برندها هرساله، بخشی 
از لباس هــای خود را بــه طرح هایی اختصاص 
می دهنــد که مخصــوص جامعه ایران اســت؛ 
یعنی کسانی که قصد ســفر به ایران را دارند، با 
مراجعه به این برندهــا، می توانند لباس هایی را 
که مناسب اجتماع ایران است، یافته و خریداری 
کننــد. این نــوع عرضه به شــکل حــراج ارائه 
می شود و متأســفانه از ســوی طراحان داخلی 

کپی می شود. 
بــه چند دلیــل معتقدم مد ایــران نمی تواند 
در کلاس جهانــی خود را تثبیت کند. ۱- بیشــتر 
کارها کپی از کالکشــن های خارجی اســت. من 
دیده ام که ایده پرداز یا طراح داخلی، پیج برندها 
را بــاز می کند و مدل آســتین یک برنــد با مدل 
یقــه برند دیگــر و مدل بدنه لبــاس در یک برند 
ســوم را کپی و هر ســه را با هــم تلفیق کرده و 
به نــام طراحی برند خود عرضــه می کند. حتی 
طراحــان خــاص هــم نمی تواننــد در این فضا 

عرض اندام کنند.
دوم اینکه نگاه تخصصی به موضوع طراحی 
مد در ایــران وجود نــدارد. حتی دربــاره لباس 
سنتی ایران هم، اگر به همین شکل حرکت کنیم، 

نمی توانیم امیدوار باشیم که این حوزه هم جای 
خــود را در مد جهان ثبات ببخشــد. به خروجی 
کار طراحــان کره ای در شــکل عرضه لباس های 
سنتی شــان نگاه کنید. ببینید همان لباس سنتی 
خودشــان را چگونــه روزآمد کرده و متناســب 
با نــگاه مخاطب امروز کــره و مخاطب جهانی 
عرضه می کنند. ما بــه چنین تحول و انقلابی در 
رویکــرد عرضه مد ایران حتی در دیدگاه ســنتی

 نیاز داریم. 
لباس های محلی ایران جذابیت خاص خود را 
دارد؛ اما این مختص ایران نیست. اکثر کشورهای 
دنیــا لباس هــای فولــک دارند و لباس ســنتی 
هندی ها، به دلیل غنی  بودن پارچه بافی های شان، 
در شــوهای بین المللی در مقایسه با لباس های 
فولــک ایرانی خیلــی قوی تر ظاهر می شــود و 

مخاطبان بیشتری جذب می کند. 
پارچه بافــی و پارچه ســازی، از اصــول مهم 
طراحی مد اســت. متأســفانه حوزه مــد ایران، 
بیشــترین لطمه را از فرایند کپی برداری خورده و 
در این مســیر، بی توجهی و نبود نگاه تخصصی 
بــه موضوع نســاجی و پارچه بافی، این مســئله 
را پررنگ تــر کرده اســت. مد ایــران هر بضاعتی 
دارد، متعلق به گذشــته است. سوزن دوزی ها  و 
پارچه بافی هــای موجود مربوط به گذشــته های 
خیلی کهنه و خیلی دور اســت کــه خیلی هم 
زیباســت؛ امــا برای مختصــات دنیــای امروز و 
نیازهای مخاطب امروز، روزآمد نشده و ما خیلی

 عقب هستیم.

مد فاخر ایران 
در چنگال اقتصاد سخت

در پاســخ به پژوهش «شــرق» مبنی بر اینکه  �
مد ایران چــه جایگاهــی در کلاس جهانی دارد، 
معتقدم مد در ایران سابقه طولانی دارد و ایرانیان 
همواره در طول تاریخ و در تمام فصول ســال، به 
لباس اهمیت می دادند و متناسب با هر فصل، مد 
همان فصــل را دنبال می کردند. بــا اینکه علم یا 
تحصیلات آن چنانی نداشــتند که به نام مد، لباس 
طراحی کنند اما متناســب با هر فصل، شما شاهد 
تغییرات قابل توجهی در نوع پوشش اقوام ایرانی 

بودید. 
هر قســمت از ایران در این زمینــه، فرهنگ و 
پوشــش خاص خود را دارد و لباس های ســنتی 
ایران از دیرباز به عنوان پوشــش رســمی کاربرد 
داشــته اما به شکل مدرن و امروزین آن، حضور و 
تأثیر مد ایــران در مد جهان را زمانی پررنگ یافتم 
که متوجه استقبال بانوان کشورهای دیگر از لباس 

اجتماع بانوان ایرانی شدم. 
در پنجاه واندی ســال حکومــت پهلوی، اروپا 
در ترویــج مد در جهان پیشــتاز بــود و ایران هم 
بــه دلیل نگاهی کــه دنبال می شــد، دنباله رو مد 
اروپــا بود. بعد از انقلاب به دلیل شــرایط انقلاب 
و جنگ، مد کم رنگ شــد اما کمــاکان مورد توجه 
مردم بود. شــاید خودشــان پایه گذار مــد نبودند 
اما هنوز مســئله پوشــش جزء اولویت ها بود. به 
نظــرم در دو دهه اخیر، در حــوزه لباس اجتماع 
و طراحی های به نســبت خوبــی که در این حوزه 
دیدم، می توانیم پایه گذار نگاه جدیدی در پوشش 
بانــوان در کلاس جهانی باشــیم؛ یعنی کارهایی 
ارائه کنیم که فراتــر از ذائقه بانوان ایرانی، بتواند 
سلیقه زنان در سرزمین های دیگر را جذب کند. با 
توجه به پتانسیل خوبی که در لباس اجتماع دیدم 
و اتفاقا حمایت هایی کــه حکومت و دولت ایران 
از این گزینه دارد از یک ســو و اســتقبال برندهای 
خارجــی از گنجاندن لبــاس اجتمــاع ایرانی در 
کالکشن هایشان از سوی دیگر، معتقدم این هدف، 
دســت یافتنی اســت و مد ایران در حــوزه لباس 
اجتمــاع می تواند در کلاس جهانــی تعیین کننده 

باشد. 

ایران پایه گذار هر نوع مد و زیبایی شناسی است 
امــا اینکه چــرا در روزگار کنونــی آن تأثیرگذاری 
گذشــته را نــدارد، مربــوط می شــود بــه تــوان 
تکنولوژیــک اروپا، آمریکا و حتی خــاور دور. آنها 
توانستند فرایند پارچه سازی را که در ایران کاملا به 
صورت دستی انجام می شد به صورت پیشرفته تر 
عرضه کنند و با نوســازی، نگاه متفاوتی داشــته 
باشــند. آنها خیلی باهوش هستند و توانستند آثار 
دســتبافت ایرانی را به شکل مدرن تری تولید و به 
خود ما ارائه کنند. اما پایه گذاری و خاســتگاه علم 
از آن ایران بوده اســت. شاید در گذشته های دور، 
مــا در زمینه مد همیشــه پیرو و مقلــد بودیم اما 

ایرانی ها اکنون پیشرو هستند. 
آنچه به عنوان لباس اجتماع با مانتو توســط 
زنان ایرانی اســتفاده می شــود و در دو دهه اخیر 
که فضای سیاســی و اجتماعی ایران بازتر شــد و 
ایــن نوع لباس، از طراحی های الــوان و طرح دار، 
ســود جســت، اتفاقا به مذاق بانــوان غربی هم 
خوش آمد. بارها شــاهد بودم کــه همان مانتوی 
شــکیل و هنری کــه بانــوان ایرانــی روی لباس 
می پوشند، توســط بانوان غربی هم انتخاب شده 
و به عنوان کاوری روی لباس اصلی می پوشــند و 
بیرون می روند. خارجی هــا، لباس اجتماع ایرانی 
را به عنوان کاوری رویی اســتفاده می کنند. لباس 
زیرین را ســت می کنند و لبــاس اجتماع ایرانی را 
به عنوان کاور رویی روی لباس های خود اســتفاده 
می کننــد. امــا این کافی نیســت. مد ایــران برای 
حضور مقتدرانه در کلاس جهانی نیازمند حمایت 

اقتصادی است. 
کارهــای  کــه  هســتند  قدرتمنــد  طراحــان 
درخورتوجهــی دارنــد امــا بــه دلیــل شــرایط 
ســخت اقتصادی کنونــی و عدم تــوان پرداخت 
هزینه های حضــور در هفته های مد جهان، عملا 
از حضــور و معرفــی خود بازمی مانند و کســانی 
کــه کار قوی ندارنــد اما قدرت اقتصــادی دارند، 
می روند و معرفــی ضعیفی از هنر مــد در ایران

 ارائه می کنند. 
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 طراح و مدرس مد 

چه
پار

ى 
رو

ى 
باف

مد
ن

ان
یر

ى ا
یات

ایل
ن 

زنا
ش 

وش
ز پ

ه ا
فت

گر
 بر

ى»
دو

مه
م 

ری
«م

ن 
ش

الک
ز ک

ا

 فرزانه فضیلت
 طراح لباس از آکادمى 

   مایوا کانادا

خلأ حمایتی گریبان مد ایران را گرفته است
حســین مهدی زاده، طراح لباس آقایان می گوید: 
اگر بخواهیم نــگاه جزئی تر و دقیق تري به حوزه 
مد در ایران داشــته باشــیم، بایــد به تلاش های 
مستمری اشاره کنیم که در حوزه مد انجام شده 
اما حاصلی نداشــته اســت و این رشته سر دراز 
دارد. اولا اینکــه این موضوع را بایــد از بعد فرهنگی نگاه کرد و در 
وهلــه دوم از منظــر اقتصــادی مــورد واکاوی قرار گیــرد. بعد از 
درنظرگرفتن این دو جنبه، بررسی سلایق افراد و جوامع مردمی چه 
در ایران و چه در کشــورهای دیگر و مقایســه آنها با هم است که 
تعیین کننده است. فرهنگ پوشش در ایران با فرهنگ پوشش در هر 
کشــور دیگری متفاوت اســت. بــه فرض بــرای یــک آمریکایی، 
راحت بودن لباس ملاک است اما در اروپا این قضیه کاملا برعکس 
اســت و به زیبایی شناســی و طراحی و دیزاین لباس اهمیت داده 
می شــود. ایران هم با خاســتگاه تاریخی اي کــه دارد، به نظر من 
حداقــل در خاورمیانــه به عنوان یکی از کشــورهای ســرآمد مد 
محسوب می شود و ایرانی ها بسیار سخت پوش هستند و سلیقه های 
سختی در پوشش دارند و با اروپایی ها قابل قیاس هستند. من فکر 
می کنم اگر حمایت های دولتی شــامل حــال طراحان و فعالان مد 
باشــد، مد ایــران می تواند به نقطــه ای که تعریف کرده برســد و 
می تواند در منطقه شــاخص بودن خود را اثبات کند. حمایت های 
مالی، تســهیلات بیمه ای و مسائل مالیاتی خیلی دست وپاگیر است 
و متأســفانه کارخانجات نســاجی و فعالان مد در ایران را محدود 
کرده اســت. برای مثال در ترکیه، شــما اگر برای پنــج نیروی کار، 
کارآفرینی کرده باشید، یک تعرفه پرداخت می کنید و اگر این تعداد 
به شش نفر برسد تعرفه مالیاتی شما کاهش می یابد و اگر به ۱۵ یا 
۲۰ نفر نیروی کار برســد دولت به شما طرح تشویقی اعطا می کند 
که خیلی بهتر کار کنید. هزینه اشتغال زایی در صنعت مد و پوشاک 
در ایران بســیار ارزان تر از هر صنعت دیگری است. اشتغال آفرینی 
برای هر نیروی کار در صنعت نســاجی و مــد در ایران ۵۰ میلیون 
تومان اســت اما همیــن هزینه در هر صنعت دیگــری بالغ بر صد 

میلیون تومان اســت. من در مد ایران طراحان مبتکر بسیاری دیدم 
که خلاقیت های شــایان توجهی عرضه کردند. ایرانی ها در صنعت 
اتومبیل رانــی، در صنعــت هوافضا یا هر حوزه دیگــری در اروپا یا 
آمریکا بســیار حضور خلاقانه ای دارند اما وقتی به حضور در کشور 
خودمــان محدود می شــوند بــه دلیــل محدودیت هــا و قوانین 
دســت وپاگیر خلاقیــت آنان یا محقق نمی شــود یا بــه دلیل نبود 
سازوکارهای حمایتی کافی، استعدادشان بروز نمی یابد و برای رشد 

ترجیح می دهند از ایران مهاجرت کنند. 
لباس های ســنتی ایــران، همواره مورد عنایــت جهانیان قرار 
گرفته اســت. طراحان مد در برخی کشورها، المان های مد سنتی 
ایــران را در کارهایشــان ادغــام کردند و نگاه تــازه ای به عناصر 
لباس سنتی ایرانی داشتند. طراحانی هم که مهاجرت کردند، در 
معرفی جدیدی از مد ایران، بی تأثیر نبودند. طراحانی که ســنتی 
کار می کنند و تعدادشان هم کم نیست، معتقد هستند طرح های 
ایرانــی حرف های زیادی برای گفتن دارد. وقتی برندهای خارجی 
با الهــام از مؤلفه های ایرانی کارهای جالبــی ارائه می کنند چرا 

خود ما نتوانیم ارائه خلاق و جدیدی از سنت داشته باشیم. 
مؤسسه یا سازمان حرفه ای عامل نداریم

ابوالفضل رزم آرا، مربــی مدلینگ، می گوید: مد 
ایران با پتانسیل هایی که  دارد، هم از منظر فنی 
و هــم از منظر هنری و زیبایی شناســی، بســی 
حــرف ناگفته برای عرضه در مــد جهان دارد. 
به خصوص اینکه پتانسیل های مد ایران، در هر 
فصل متفاوت از فصل دیگر است و کشور چهارفصل ایران، در هر 
فصل، دنیای تازه ای به روی مخاطب مد می گشــاید اما مهم این 
اســت که مؤسســه یا ســازمانی وجود ندارد که برای حضور در 
هفته های مد جهان یا در مراکز مطرح مد و لباس جهان کالکشن 
طراحان مطرح ایرانی را به نمایش بگذارد. تلاش های شــخصی 
طراحانی هم کــه به صورت انفرادی اقــدام کردند، ره به جایی 
نبــرده و نتیجه اش در حد یک تلاش فرعی بوده اســت. چون هر 
حرکتــی در ایــن زمینــه احتیاج به مجــوز حضــور در این گونه 

نمایشــگاه ها و هفته های مد خارج از ایــران دارد و می بینیم در 
برخی از این هفته هــای مد، تعدادی از طراحان ایرانی شــرکت 
می کننــد که یا در ایران زندگی نمی کنند یــا توان اقتصادی دارند 
ولی آثار آنهــا در مقابل آثار برخی از طراحــان داخلی، ضعیف 

است و حرفی برای گفتن ندارد. 
افق حضور در مد جهان، خیلی دور است

در چند ســال اخیر، رویکــرد برندهای جهانــی نظیر هرمس، 
دیور و شــنل و به تازگی برند فراکونار فرانسه به الهام گرفتن از مد 
ایــران یا مؤلفه های ایرانی، توجــه جامعه جهانی را به ارزش ها و 
کانســپت های موجود در فرهنگ ایران جلب کرده اســت. به دلیل 
تمدن کهن و پارچه هایی که از گذشته های خیلی دور در ایران تولید 
می شــده، پارچه بافی ایرانی مورد توجــه و عنایت خارجی ها قرار 
گرفته اما آنها با مدرنیزاسیون فرایند پارچه بافی و به خدمت گرفتن 
تکنولوژی روزآمد، توانســتند پارچه بافی را در چنته خود بگیرند و 
زیبایی شناســی حاصل را در طراحی های خود نشــان دهند. فارغ 
از همه این اتفاقــات و تلاش های متعددی کــه در تمام زمینه ها 
بــرای مد ایران انجام می شــود، به نظر می رســد بــرای اینکه مد 
ایران بتوانــد در هزارتوی پیچیده و پررقابت مد جهان حضور یابد، 
نیازمند یک متولی دلســوز و بی طرف و رها از دغدغه آمارســازی 
و رزومه آفرینی اســت تا بتواند ابتدا پتانســیل ها و اســتعدادهای 
صنعت مد در ایران را خوب ببیند و کشــف کند و ســپس کشــف 
و شــهود خود را با نگاهــی جهانی و در یک اتــاق فکر حرفه ای، 
به روی کاغذ بیاورد و به عنوان مانیفســت مد ایرانی اســلامی در 
اختیار فعالان مد قرار دهد. حضور یک متولی حرفه ای و دلســوز 
که وابسته به هیچ جناح سیاسی نباشد و از موازی کاری  و باندبازی 
و سیاســی کاری پرهیز کند، بی شــک می تواند در جذب اسپانسر و 
حامیــان مالی مؤثر باشــد و تعامــل کارآمدی میان کنشــگران و 
بازیگــران خلق کند. مد ایران این روزها ســخت درگیر تلاش های 
تک  محــور، انفرادی و متفرقه اســت و دچار ســندرم هرج ومرج 
شــده اســت و افق حضور در مد جهانی بســیار دور از دســترس

 جلوه می کند. 

مد ایران سال هاســت می کوشد در هزارتوی مد جهانی، مسیری 
بگشاید و عرض اندامی کند. تلاش های موفق و ناموفق متعددی 
چه از سوی اشــخاص حقیقی و چه از سوی ارگان های دولتی و 
گروه های حقوقی توســط فعالان ایرانی انجام شده است. این 
تلاش ها توأم با صراحت ها، صداقت ها و حتی بزرگ نمایی های 
ناصحیــح و آکنــده به تبلیغــات کاذب بوده کــه اعتماد برخی 
طراحان را مخدوش کرده اســت. از حضــور در هفته مد ایران 
در فلورانس کــه ۱۰طراح ایرانی، کالکشــن هایی را برای حضور 
ارســال کردند تا حضور نــاکام برخی طراحــان ایرانی در هفته 
مــد پاریس که عملا به جز شــوآف و تبلیغــات متولی کار، عملا 
خروجی دیگری نداشته و پاســپورت طراحان را به مهر ریجکت 
سفارت فرانســه در تهران مزین کرده است. نتیجه این تلاش ها، 
فارغ از کامیابی هــا و ناکامی ها، بر یک موضوع صحه می گذارد و 
آن، تمایل و پتانســیل های مد ایران برای حضور در رقابت های 
جهانی است. به راســتی مد ایران در چه اشل جهانی قرار دارد 
و آیا مد ایران می تواند به عنوان مدی خالق و پیشــتاز و نه پیرو، 
در کلاس جهانی حضور یابد؟ توجه به این رغبت و میل وافر که 
در بخــش خصوصی و در بخش دولتی برای حضور در هفته های 
مد اســتانبول و اروپا وجود دارد، به تلاش های ناکامی اشــاره 
دارد که نیازمند آسیب شناســی مفصلی اســت و از حوصله این 
گزارش خارج. اما می توان گفت علــت ناکامی ها را باید در خود 
پدیده جســت وجو کرد. به واقع چرا با وجود تلاش های متعدد 
و هزینه هــای هنگفت، حضور مد ایران در جهان، به نتایج خیلی 
کوچک و معدود، محدود شده و از آرمان تعریف شده خود فاصله 

گرفته است. فعالان مد پاسخ داده اند:
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