
9 مد ایرانى- اسلامى یکشنبه   8 دى 1398سال هفدهم    شماره 3609

مد در جهان روى خط اخبار مد

خراسان شمالی
 در جشنواره نهم مد و لباس فجر

نظــر به وجــود نقاط اشــتراک میان دو اســتان  �
گلســتان و خراسان شــمالی در زمینه ظرفیت های 
تاریخــی، فرهنگی، جغرافیایی، هنــری و همچنین 
نشــان ها و نمادها، هر دو اســتان به عنوان موضوع 
بخش مســابقه نهمین جشــنواره مد و لباس فجر 
انتخاب شــدند. به گــزارش روابط عمومی کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشــور، فراخــوان نهمین 
جشــنواره بین المللــی مــد و لباس فجــر با هدف 
نگاهــی نو به بازار، ایجاد فضای رقابتی ســالم بین 
طراحــان عرصه مــد و لباس، تشــویق طراحان به 
ارائه طــرح و الگوهای بــه روز و نوآورانه، کمک به 
ارتقای سطح حوزه طراحی با الهام از نمادهای هنر 
ایرانی اســلامی و کشف استعدادهای نو در روزهای 
گذشته از سوی کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور 
منتشر شــده و موضوع ویژه این دوره از جشنواره در 
تمــام بخش ها و در فراخوان، «فر گلســتان» عنوان 
شــد. به گزارش «شــرق»، پس از انتشــار فراخوان، 
استان خراسان شــمالی به دلیل اشتراکات بسیار در 
زمینه ظرفیت های تاریخــی، فرهنگی، جغرافیایی، 
هنری و همچنین نشــان ها و نمادها در کنار استان 
گلستان به بخش مســابقه و موضوعی این رویداد 
افزوده شــد و درحال حاضر دو اســتان گلســتان و 
خراسان شمالی موضوعات اصلی در بخش مسابقه 

جشنواره نهم هستند.

نمایشگاه پارچه های دست بافت

نمایشگاه دوروزه پارچه های دست بافت و چاپ  �
دستی همراه با یک کارگاه چاپ قلمکار و یک نشست 
تخصصی در خانه هفت دست برپا شد. اصول کلی 
که در تمــام پارچه های دســت بافت بایــد رعایت 
می شد شــامل اصالت مواد، پارچه های دست بافت 
باید با الیاف طبیعی بافته شود؛ کیفیت بافت باید در 
حد بالا باشد؛ طرح ها و نقش ها اصیل و سنتی باشند 
و تمام رنگ های به کاررفته در رنگرزی الیاف یا پارچه 
باید ثابت باشــند. بدیهی اســت رنگ های طبیعی 
دارای مزیت بیشتری است؛ هرگونه نخ کشی، روزنه و 
گره نباید روی پارچه های دست بافت مشاهده شود. 
به گزارش هنرآنلاین، این نمایشگاه در روزهای پنجم 

و ششم دی ماه میزبان علاقه مندان بود.

دومین مُداِکس در اصفهان

دومیــن نمایشــگاه هنرصنعــت مــد و لباس  �
بــا عنــوان مُداِکس از ســوم تا ششــم دی ماه در 
شــهر اصفهان برپا شــد. طراحان، تولیدکنندگان، 
توزیع کنندگان صنعت مد و پوشاک، کیف و کفش، 
چــرم، پارچه و اکسســوری در این رویــداد حضور 
داشــتند. به گزارش هنرآنلاین، نمایشگاه  مُداِکس 
می کوشد گام کوچکی در راســتای پیشبرد اهداف 
کلان نظام مقــدس جمهوری اســلامی در حوزه 
صنعت پوشاک بردارد. به گزارش وب سایت رسمی 
این نمایشگاه، نمایشگاه مُداِکس عبارت است از یک 
فضای اقتصادی استثنایی یا یک موقعیت اقتصادی 
ویــژه و خارق العــاده کــه در آن عرضه کننــدگان 
فعالیت هــای  بــا  می تواننــد  بازدیدکننــدگان  و 
سازمان یافته و هماهنگ به مبادله کالاها، خدمات 
و اطلاعات اقدام کنند. این نمایشــگاه محل تلاقی 
بازدیدکننــدگان و عرضه کننــدگان کالا و خدمات و 
نقطه تلاقی و همسوســازی عرضه و تقاضاســت. 
مشارکت کنندگان در این نمایشگاه قادر هستند در یک 
بازار رقابتی سالم، نوآوری ها، خلاقیت ها، ابتکارات 
و ماشــین آلات خود را عرضه کننــد، چراکه به باور 
برگزارکنندگان نمایشگاه، مناسب ترین شرایط را برای 
انجام دادوستد یا برقراری ارتباط در آینده مهیا کرده 
و هزینه جســت وجو برای یافتن کالا یا دسترسی به 
اطلاعات را کاهش می دهد و اصلی ترین نکات حائز 
اهمیت شــرکت در یک نمایشــگاه، نقش ارتباطی 

و فضای رقابتی آن است.

 نیوزیلند میزبان 
مهم ترین مسابقه مد

گــروه مد؛ بخــش بین الملــل: دنیــای هنرهای  �
پوشیدنی (WOW) یک رقابت مشهور بین المللی در 
زمینه طراحی است که سالانه بیش از ۴۰ کشور جهان 
در آن شرکت  می کنند. این رویداد هرساله به میزبانی 
نیوزیلند برگزار می شــود. امسال که سی ودومین دوره 
ایــن رویداد برپا می شــود، نیوزیلندی ها طبق ســنت 
هرســاله که از تمام طراحان جهان برای شــرکت در 
رویداد دعوت می کنند، با چند طراح صاحب نام ایرانی 

نیز مکاتبه کرده اند.
رقابت بین المللی هنرهای پوشیدنی

پوشــیدنی» هنرهــای  از  «جهانــی  شــرکت 
 (World of Wearable Art) برگزارکننــده این رویداد 
است. در رقابت های موســوم به WOW، بدن انسان 
به عنــوان یک بــوم خالی تصور می شــود و طراحان 
آثار پوشــیدنی را برای ارائه در مراســم اهدای جوایز 
مســابقه ســالانه WOW به رقابــت می گذارند. این 
رویــداد طراحی لبــاس پس از ۳۲ ســال برگزاری، از 
تمام طراحان لباس در سراســر دنیا برای شــرکت در 
این رقابت دعوت به عمل آورده اســت. این رقابت به 
مدت ســه هفته در شهر ولینگتون در نیوزیلند میزبان 
۶۰ هزار بازدیدکننده اســت. متقاضیان حاضر در این 
رویداد باید در تاریخ ۳۰ مارس ۲۰۲۰، دارای ۱۸ ســال 

یا بالاتر باشند.

بخش های مسابقه
۱-  بخــش بومــی (Aotearoa): ایــن بخــش برای 

نشان دادن فرهنگ بومی مردم نیوزیلند است.
۲-  بخــش ساختارشــکن (Avant-garde): در این 
بخش باید طراحی به  صــورت تجربی و غیرمتعارف 
همــراه بــا شکســتن مرزهای مــد و شــورش علیه 

هنجارهای طراحی باشد.
۳-  بخش بــاز (Open): دنیایی بدون مرز و موضوع 
به شما آزادی کامل برای کشف و ایجاد طرح خود را 

می دهد و تنها محدودیت، تخیل شماست.
۴-  بخش اسطوره شناسی (Mythology): این بخش 
اختصاص به اسطوره ها و افســانه ها دارد و در آن از 
جهان و ابعاد دیگر الهام گرفته می شود؛ داستان های 
انســان های  و  الهه هــا  هیــولا،  از  خارق العــاده ای 

فراطبیعی را کشف کنید.
۵-  بخــش دگرگونــی (Transform): این بخش با 
هدف ایجاد یک تغییر و دگرگونی فوق العاده در شکل 
ظاهری لبــاس همراه با نــوآوری و خلاقیت، تعریف 

شده است.
۶-  بخــش ســپید (White): بخش ســفید معانی 
متعارف متعددی را دربر می گیرد. سفید نماینده طیف 
احساسات، صلح، نور، عشق، کمال، خلوص و معنویت 
اســت. در برخی نقاط جهان، سفید نشان دهنده مرگ 
و عزاداری اســت؛ رنگ سفید چه چیزی را برای شما 

تداعی می کند.

الزامات ارسال چیست
به گزارش وب سایت رسمی رویداد، طراحان برای 
شــرکت در مســابقه باید موارد زیر را رعایت کنند: هر 
چیزی که هنر پوشــیدنی اســت، می تواند مکان را در 
صحنه پیدا کند تا زمانی که اصل، نوآورانه و به  خوبی 
اجرا شود؛ طراحان باید به نام خود و نه به عنوان یک 
گروه یا یک کســب وکار تجاری شرکت کنند؛ تیم های 
طراحی می توانند شــامل بیش از ســه طراح باشند؛ 
طراحان می تواننــد چندین بار در بخش های مختلف 
شــرکت کنند؛ اثر می توانــد به یک بخش مســابقه 
ارســال شــود؛ آثار را می توان برای حداکثر سه مدل 
برای پوشیدن طراحی کرد؛ طرح ناموفقی که قبلا در 
این مســابقه شرکت کرده  اســت نمی تواند دوباره در 
یک ســال بعد شــرکت کند، مگر اینکه ۸۵ درصد آن 
تغییر کرده باشــد؛ چنانچه طرحی در مســابقه برنده 
شــده باشد، می تواند در این مسابقه شرکت کند؛ تمام 

نوشته ها باید به زبان انگلیسی ارسال شوند.
مجموعه ای دیگر  از  الزامات مختلف

مــوارد الــزام آور دیگری کــه تمــام لباس های 
طراحی شــده توســط طراحان باید دارا باشند: لباس 
برای پوشــیدن مدل ها باید امن باشــد؛ مدل ها باید 
هنــگام تماشــای صحنه لبــاس در زیــر نورپردازی 
صحنه، به  راحتی دیده شــوند؛ وزن پوشــاک باید به 
 طور مســاوی روی بدن توزیع شود و کفش باید قوی 
و متعادل باشد. شرکت در این مسابقه رایگان است.

مد کریســمس در دي ماه، چند ســالي است 
که نه تنها ترند جهان بلکه ترند ایران هم شــده 
است. تمایل جوانان به جشن سال نوي میلادي 
و افزایــش گرایــش آنان بــه خریــد نمادهاي 
کریسمس، در یک دهه اخیر ترند جامعه ایرانیان 
و یکي از اخبار مهم خبرگزاري ها و رسانه ها بوده 
است. قضاوت درباره افزایش این گرایش، هدف 
این مقاله نیســت، بلکه هدف واکاوي و بازتاب 
چرایــي گرایش جامعه به مد رایج کریســمس 
و رویدادهایــي اســت که به نوعي بــه یک دین 
اختصــاص ندارد و به جشــني فراســرزمیني و 
فرادینی تبدیل شــده اســت. آمــار مالي دقیق 
و موثقــي از میزان گــردش مالي کریســمس 
و مــد رایج آن از اواســط آذر تا پایــان دي ، در 
دست نیســت؛ اما خبرگزاري فرانسه در آماري 
غیررســمي که مبتني بــر پژوهش هاي میداني 
بوده، میــزان گردش مالــي این رویــداد را در 
ایران و به خصوص در تهران، بازاري بالغ بر ۲۱ 
میلیارد تومان تخمین زده اســت که بر اساس 
جمعیت مســیحیان و جمعیــت ارامنه ایران، 
این گــردش مالي هنگفــت نمي تواند فقط به 
جامعه مسیحیان ایران اختصاص داشته باشد.

تأثیر اقتصادي کریسمس
تحلیلگران اقتصادي به «شــرق» مي گویند 
فراتــر از دلایل سیاســي و اجتماعــي، یکي از 
علت هــاي گرایــش جامعــه جهانــي به مد 
کریســمس و فراســرزمیني دیدن ایــن عیــد، 
تأثیــرات اقتصادي این رویــداد عظیم جهاني 
است. تعطیلات کریســمس یکي از مهم ترین 
وزنه هــاي تأثیرگذار و شــاخص هاي اصلي بر 
بازار خرده فروشــي اســت. خرده فروشان در 
سراسر جهان تلاش مي کنند به بهانه این عید 
و جشــن جهاني، تا مي توانند بفروشــند و بر 
رونق اقتصادي کســب و کار خود که در قیاس 
با عمده فروشي آســیب پذیرتر است، بیفزایند؛ 
چرا که گردش مالي در این مدت کوتاه بســیار 

چشمگیر است.
گردش  «شــرق»، عمده ترین  گــزارش  به 
مالي این رویداد نصیب کشــور چین اســت. 
کشوري که بازار عمده فروشي و خرده فروشي 
محصولات کریســمس و حتي رویدادي مثل 
ولنتایــن را در اختیار دارد و بیشــتر کاســبان 
محلي از اقصی نقــاط دنیا براي رویدادهاي 
ملي و فراملي، از این کشور واردات هنگفتي 
را انجــام مي دهنــد. حتــي عروســک هاي 
ملي و نمادهاي عشــق و ســال نــو در هر 
کشــوري کــه مختــص آیین همان کشــور 
اســت، مزین بــه برچسب«ســاخت چین»
کشــورهاوارد  بــه   ،(Made in China)

مي شود.
جوانان دنبال شادي هستند

به گفته کاسبان محلي در خیابان  میرزاي  
شــیرازي، بســیاري از خریداران محصولات 
کریسمس در تهران، غیرمسیحیان و جوانان 
ایراني هستند. علي یکي از کاسبان مي گوید: 
در این شــب ها، ما دیگر به گردش مالي این 
رخداد فکر نمي کنیم، بلکه شاد بودن مردم 
و بهانه هاي کوچکي که براي شادي ایجاد 

مي کننــد، از اهمیت بیشــتري برخوردار اســت؛ 
به خصوص امســال که مردم اســترس زیادي را 
تحمــل کردند و با مشــکلات متعددي درگیرند و 

متأسفانه جامعه ما از نشاط دور شده است.
آلــن یکي دیگــر از کاســبان محلــه میرزای 
شــیرازی مي گوید: به اعتقاد مــن، تنها دلیلي که 
بیشتر مســلمانان براي کریسمس خرید مي کنند، 
شــادبودن است. شادي براي همه جذاب است و 
عید کریسمس هم یکي از فرصت هایي است که 
تهراني ها براي شــاد بودن استفاده مي کنند. البته 
امســال به دلیل بحــران اقتصادي و گران شــدن 
ارز، کاســبان خیابان میرزای شــیرازي در قیاس با 
ســال هاي گذشــته، فروش کمتري داشتند. حتي 
ما که هر ســال براي این روزها ســعي مي کردیم 
محصولات متفــاوت و خاصي را به کشــور وارد 
کنیم، به دلیل مشکلات اقتصادي و نوسانات ارز، 

قدرت مانور کمتري داشتیم.  
سارا مشــغول خرید در یکي از فروشگاه هاي 
خیابــان  در  کریســمس  تزیینــات  مختــص 
میرزاي شــیرازي اســت. او به «شــرق» مي گوید: 
مسلمان هســتم؛ اما هر سال در جشن سال نوي 
میلادي به اینجا مي آیم و ســعي مي کنم سال نو 
میــلادي را در کنار خانواده جشــن بگیرم؛ چون 
هم زمان با شــادي که در سراســر جهــان براي 
ســال نو هســت، من هم در درونم حس خوبي 

دارم. ضمن اینکه این شــب ها 
مادرم؛  میلاد  با  است  هم زمان 
بنابرایــن ســعي مي کنــم هم 
بــراي مــادرم و هــم پابه پاي 
مردم در دنیا، شــاد باشــم. با 
اینکه هیچ وقت پیش نیامده در 
کنم،  شرکت  مسیحیان  مراسم 
دوســت دارم مراتب قدرداني 
خودم را به مادرم که در شــب 
تولید مسیح به دنیا آمده است، 

نشان دهم.
معتقد  تهــران  مســیحیان 
تداعي گــر  مســیح  هســتند 
عشــق و زندگــي تازه اســت. 

شــاید یکي از دلایلي کــه جامعــه ایراني به مد 
کریســمس گرایش بالایي نشان مي دهد، آرامشي 
اســت کــه در کنه ایــن عیــد نهفته اســت و با 
فرهنگــي ملي و آییني ایرانیــان همخواني دارد. 
عیــد کریســمس بلافاصله بعد از جشــن یلداي 
ایرانیان مي آید؛ جشــني که قدمت چند هزارساله 
کریســمس گفتــه مي شــود خاســتگاه  و  دارد 

بوده است. 
جامعه شناســان و فعالان اقتصادي از سال ها 
پیش گفته اند محبوبیت جشن کریسمس در میان 
ایرانیان غیرمسیحي رو به فزوني است. خبرگزاري 
فارس در گزارشــي اعلام کرده اســت: «بر اساس 
یک تحقیق، ۹۰ درصد خریداران کاج کریسمس، 
مســیحي نیســتند و گفته مي شــود در روزهاي 
گذشــته حدود شــش میلیارد تومان درخت  کاج 
در تهران به فروش رفته اســت». فارس از خرید 
و فروش درخت کریســمس در تهــران با عنوان 
«تجارتي پرسود» یاد کرده و ریشه این ترند شدن را 

در فعالیت سلبریتي ها خلاصه کرده است.
استناد به سلبریتي هاسطحي نگرانه است

اینکه گفته مي شــود علت گرایش جوانان به 
مد کریســمس، عکس هاي یادگاري ســلبریتي ها 
بــا درخــت کریســمس اســت، نوعــي نگرش 
ســطحي نگرانه و قشري اســت؛ چراکه به گفته 

تحلیلگران اجتماعي، سلبریتي ها بخش کوچکي 
از جامعــه ایرانــي هســتند و خود ســوار بر این 
موج شــده اند و نمي توانند درباره عید کریسمس 
ترندســاز یا جریان ساز باشــند. گرایش جوانان به 
مد کریســمس را بایــد در ریشــه هاي اجتماعي 
دیگري جست وجو کرد که در کوتاه مدت به وجود 
نیامده اند، بلکه ریشه در سال ها و دهه هاي اخیر 

تحولات اجتماعی ایران دارد.
خبرگــزاري فارس چند روز پیش در گزارشــي 
کوتاه، علت اصلي گرایش جوانان به کریسمس را 
به سلبریتي ها منتسب کرد و نوشت: «عکس هاي 
یــادگاري ســلبریتي ها بــا کاج هاي کریســمس 
و تبریــک آغاز ســال نــوي میلادي باعث شــده 
کــه آنچنان فرهنگ آغاز ســال نــوي میلادي در 
سال هاي اخیر جان بگیرد که فروش درخت کاج 
کریســمس تبدیل به یک تجارت جدید و پرســود 
شــود». این در حالي است که ســلبریتي ها، خود 
بخشــي از موج ایجادشده هســتند نه سرچشمه 
آن، چراکــه گردش مالي کریســمس و آمار بالاي 
فروش درخت کریســمس، جنبشي جهاني است 
و از اختیار سلبریتي ها که جمعیت بسیار کوچکي 
از این جامعه جهاني را تشــکیل مي دهند، خارج 

است.
به من آرامش مي دهد

مریم مقابل کلیساي کریمخان ایستاده و منتظر 
دوستش است که با هم وارد 
کلیســا شــوند. او مي گویــد 
آرامش  مــن  به  کریســمس 
مي دهــد. مــا نمي توانیم هر 
ساعت از روز که نیاز به کسب 
آرامش داریــم و در هیاهوي 
خیابان ها درگیر مشــکلاتمان 
هســتیم، در بناهــاي دینــي 
خودمان که مســاجد هستند 
وارد شــویم و نیایــش کنیم. 
مســاجد فقط در تایــم اذان 
ظهر و مغــرب باز هســتند. 
به نظر من، دردســترس بودن 
اماکــن مذهبــي  نمادهــا و 
یکي از دلایل گرایش اصلي جوانان ما به جشــن 

مسیحیان است. 
تبلیغات بالاي سازمان هاي دین مسیحیت

به گزارش بخش فارسي دویچه وله، کاج هاي 
کریسمس از سوي فروشــندگان اینترنتي به طور 
متوســط میان ۱۰۰ تا ۵۰۰ هــزار تومان به فروش 
مي رسند. برخي خبرها حاکي از فروش کاج هاي 
یک تــا پنج میلیوني اســت. ســازمان بین المللي 
مســیحي «درهاي باز» (Open Doors) جمعیت 
مســیحیان ایران را ۴۷۵ هزار نفر تخمین مي زند. 
خبرگزاري فارس در گزارش خود نوشــته اســت: 
«جمعیــت ارامنــه ایران بیــن ۸۰ تــا ۱۲۰ هزار 
نفر اســت و به نظر نمي رســد ایــن گردش مالي 
چندمیلیاردي فروش کاج کریسمس در ایران تنها 
مختص به جمعیت ارامنه و دیگر فرق مســیحي 
که جمعیت انگشت شــماري نســبت بــه ارامنه 

دارند، محدود شود».
حســیني، مبلغ دیني و کارشــناس مذهبي، به 
«شــرق» مي گوید: یکي از دلایل رونق کریسمس 
در کشورهاي مسلمان، تبلیغات عظیمي است که 
سازمان ها و نهادهاي مسیحي، به ویژه کاتولیک ها 
براي جذب هــوادار انجام مي دهند. چهره لطیف 
و عاري از جنگ و خشــونت که توســط مبلغان 
مذهبي دین مســیحیت براي جوانان در سراســر 

جهان ترسیم مي شود و از طریق رسانه هاي 
جمعي و ابررســانه ها و حتي شــبکه هاي 
اجتماعــي در میــان جوانان جهان منتشــر 
مي شــود، تأثیــر بالایي در میزان ترند شــدن 
مد کریســمس داشته اســت. نکته مهمي 
که مبلغان دین اســلام از آن غافل بوده اند، 
تلاش براي ترســیم یک منظره ســعادت و 
شــادکامي از دین در مقابل دیدگان جواناني 
اســت که براي یافتــن هویت، بــه تبلیغات 
متعــدد واکنش نشــان مي دهند. از ســوي 
دیگر رشــد فرقه هاي انحرافي نظیر داعش 
و گروهک هــاي تروریســتي در نقاط مختلف 
جهــان، به خصوص خاورمیانه که بیشــترین 
جمعیت مسلمان نشــین را در دل خود دارد، 
سبب نوعي اسلام هراسي در میان کشورهاي 
غیرمســلمان و دوري آنان از این دین شــده 
اســت. درحالي که هیچ یــک از فعالیت هاي 
بنیادگرایــان و فرقه هاي افراطــي که داعیه 
مسلمان بودن دارند، در چارچوب هاي شرعي 

دین مبین اسلام نمي گنجند.
کریسمس و میترائیسم

دویچه ولــه مي گویــد در آلمــان روز تولد 
عیسي مســیح، پیامبر مسیحیان را ۲۴ دسامبر 
تعیین کرده اند. برخي از پژوهشگران ریشه هاي 
کریسمس را با آیین میترائیسم در ایران باستان 
یکــي دانســته اند و معتقدند که پیشــینیان، 
کریســمس را از یلــدا گرفته اند. ایــن آیین اما 
در دوره پیــش از مســیحیت در امپراتوري رم 
باســتان رواج یافته بــود. معابد میتــرا در رم 
شــاهد حضور فعال آنها در گذشــته هاي دور 
است. اما به گفته خبرگزاري فارس، «برخي از 
مسیحیان ایران کریسمس را در روز ۲۵ دسامبر 
جشن مي گیرند و ســال نو را در اول ژانویه، اما 
ارامنه، کریســمس را به طــور هم زمان با عید 
تجلي مسیح در ششم ژانویه جشن مي گیرند». 
بـــه گـــــزارش «شـــــرق»، واکــــــاوي 
و  فرهنگــي  اجتماعــي،  آسیب شناســي هاي 
اقتصادي و ســپس دلایل دینــي و مذهبي، به 
خوبي این مسئله اساســي را عریان مي کند که 
جامعه جــوان ایراني، در تلاش اســت فراتر از 
تنش هاي سیاسي و اقتصادي، خود را بازآفریني 
کند و در مســیر ایــن بازآفریني، ســعي دارد از 
نگرش هــاي صرفا سیاســي فاصلــه گرفته و 
حس وحال تازه اي بــه پیکر نحیف اقتصاد خرد 
در بدنه اقتصادي کشور بدمد. این جامعه در این 
پوســت اندازي به هر بهانه اي که در مسیر خود 
داشــته باشد دســت مي اندازد و نگاه اقتصادي 
را دنبــال مي کند تا نگاه مذهبي و تبلیغات براي 
دگردیســي دیني. مد کریسمس همانند مد رایج 
نوروز باستاني در ایران و کشورهاي فارسي زبان، 
بهانه کوتاه مدتي اســت که بنگاه هاي اقتصادي 
خرد و خرده فروشــي ها مي تواننــد براي فروش 
خیز بردارند و جان تازه اي به اقتصاد آســیب پذیر 
و شــکننده خود، به خصوص در ســایه این تورم 
کمرشــکن، بدمند. اگر ترند شــدن مد کریسمس 
آزاردهنده شده است، به نظر مي رسد که مبادي 
ورودي کشور باید کنترل شوند که به جاي واردات 
کالاهاي بنجل چیني و موج سواري اقتصاد چین 
در ایران و بسیاري از کشــورهاي دیگر، دست کم 
تولیدکنندگان اســباب بازي و البسه اعیاد مذهبي 
در کشور بتوانند از این بازار کوتاه مدت کمتر از یک 
ماه، تکاني به اقتصاد خودشــان بدهند و تولید در 

کشور تکاپویي داشته باشد.
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چرایي افزایش گرایش جوانان
 به مُد کریسمس

واکاوي آسیب شناسي هاي اجتماعي 
فرهنگي و اقتصادي و سپس دلایل 

دیني و مذهبي، به خوبي این مسئله 
اساسي را عریان مي کند که جامعه 
جوان ایراني، در تلاش است فراتر 
از تنش هاي سیاسي و اقتصادي، 

خود را بازآفریني کند و در مسیر این 
بازآفریني، سعي دارد از نگرش هاي 

صرفا سیاسي فاصله گرفته و 
حس وحال تازه اي به پیکر نحیف 
اقتصاد خرد در بدنه اقتصادي 
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