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سررسید مد مد در ایران

نقش تن پوش
 به خانه هنرمندان می رود

معاون فرهنگــی جهاد دانشــگاهی هنر و دبیر  �
هفتمین جشنواره ملی نقش تن پوش، درباره جزئیات 
آیین اختتامیه این رویداد گفته است این جشنواره ۱۶ 
تیرماه با معرفی برگزیدگان به کار خود پایان می دهد. 
آیین اختتامیه این رویداد و همچنین نمایشــگاه آثار 
برگزیــده در خانه هنرمندان برپا خواهد شــد. الهام 
زایجانی به هنرآنلاین اعلام کرده اســت: در این دوره 
بــه لحاظ کیفی شــاهد تفاوت چشــم گیری در آثار 
رسیده به دبیرخانه جشنواره نبودیم چراکه موضوع 
این دوره با دوره قبل مشــابه بود و همین امر سبب 
شــد به لحاظ تنوع بصری اتفاق قابل ملاحظه ای در 
آثار رخ ندهــد. بالغ  بر پنج برند همراه ما بودند و در 
همه مراحل داوری حضور داشــتند و قول مســاعد 
خریــد طرح های برگزیده و رســاندن آنهــا به تولید 
انبوه نیز از ســوی حدود ۱۰ برند ایرانی اعلام  شــده 
اســت. از مهم ترین اهداف هفتمین جشــنواره ملی 
نقش تن پوش می توان بــه کمک به انتقال مفاهیم 
و مؤلفه هــای فرهنگ، هنر و تمــدن ایرانی از طریق 
تن پوش، بسترســازی برای حضــور فعال هنرمندان 
و طراحان خلاق در عرصه مد و لباس کشــور، رشد 
خلاقیت و اســتعدادهای هنری جوانان و شناسایی 
افراد مســتعد و معرفــی آنها به مراکــز تولیدی و 
صنعتــی، کمک به تجاری ســازی و تولید طرح های 
منتخب تن پوش اشــاره کــرد. این جشــنواره در دو 
بخش اصلی (مسابقه) و برنامه های بخش جانبی 
برگزار شــده و محورهای اصلی آن شــامل فرهنگ، 
هنر و تمدن ایرانــی (مظاهر و مؤلفه های فرهنگ و 
تمدن ایرانی، مکان های تاریخی و گردشــگری، اعیاد 
ملی و مذهبی (نوروز، یلدا و...)، دانشمندان، مشاهیر 
و اســاطیر ایرانی، صنایع دســتی ایران، دستاوردها و 
فعالیت هــای علمی، فناوری و صنعتی کشــور و... 
اســت) همچنین بخش اصلی این جشنواره شامل 
یک بخش آزاد نیز هســت. محورهای بخش جانبی 
این جشنواره نیز شــامل برگزاری کارگاه های همسو 
با محورهای بخش اصلی، نمایشگاه آثار طراحان و 
هنرمندان خلاق در زمینه طراحی تن پوش،  بازدید از 

مراکز تاریخی، گردشگری و صنعتی است.

صنعت، دانشجویان مد  را 
جدی نمی گیرد

دبیر هشتمین جشــنواره بین المللی مد و لباس  �
فجر می گوید ارزش جشنواره دانشجویی مد و لباس 
زمانی عیان می شود که بخش صنعت به این رویداد 
روی خوش نشان دهد چراکه دانشجویان سرمایه های 
صنعت مد و لباس هستند. صدیقه پاک بین، مدرس 
طراحی مــد در دانشــگاه درباره کیفیــت برگزاری 
جشنواره ملی دانشــجویی مد و لباس گفت: زمانی 
این نیاز در تفکیک بخش دانشــجویی از جشــنواره 
بین المللی مد و لباس فجر احساس شد که متوجه 
شدیم بخش دانشــگاهی دچار تحولی چشم گیر در 
مسیر توسعه اهداف حوزه مد و لباس در کشور شده 
و خرسندیم  این رویداد در سه دوره متوالی به شکل 
مستقل موفق شد نمایشــی هرچند کوچک از توان 
دانشجویان طراحی پارچه و لباس را به منصه ظهور 
رســاند. پاک بین بــه موضوع همراهی نکردن ســایر 
دانشگاه های کشــور با جریان های جشنواره ای اشاره 
کرد و گفت: متأســفانه هنوز هم اهمیت جشــنواره 
دانشــجویی برای دانشــجویان تبیین نشده است و 
همین امر سبب شــده آنچه در بخش نمایشگاهی 
رویــداد بــه چشــم می خــورد، بخش مهمــی از 
دستاوردهای دانشجویان دانشکده شریعتی یا برخی 
دیگر از دانشــگاه های پایتخت باشــد. از سوی دیگر، 
ارزش جشــنواره دانشجویی مد و لباس زمانی عیان 
می شود که بخش صنعت به این رویداد روی خوش 
نشــان دهد چراکه دانشجویان سرمایه های صنعت 
مد و لباس هســتند. او بــه کم توجهی صنعتگران و 
تولیدکنندگان به خروجی جشــنواره های مد و لباس 
اشــاره کرد و گفــت: آنها باید بدانند  شــرط نوآوری 
و شکوفایی در هر صنعتی، اســتفاده از توان بالقوه 
نخبگان آن عرصه اســت و بدون شــک دانشگاه ها 
می توانند یکی از مهم ترین زیرســاخت ها و شــروط 
پیشــرفت در حوزه صنعت را فراهــم کنند. پاک بین 
در پاسخ به این پرســش که آیا بهتر نیست به ابعاد 
رقابتی جشنواره های مد و لباس توجه بیشتری شود، 
گفت: واقعیت آن اســت که ایده برگزاری مسابقات 
از ایده تــا اجرا نیز از همین رو به ذهن برگزارکنندگان 
جشنواره های مشابه خطور کرد و به نظر من نیز بهتر 
است تمرکز جشنواره ها از شکل نمایشگاهی به شکل 
مسابقه در ابعاد وسیع ملی و بین المللی سوق یابد.

جلوه ای جذاب از عکاسی

فشــــن فوتــــوگراف � یــا  مــد  عکاســـــی 
عکاســی  از  شــاخه ای   (Fashion Photography)
است که برای به تصویرکشــیدن لباس ها، زیورآلات 
و کالاهای وابســته بــه آنها صورت می گیــرد. غالبا 
یــک مدل زنده، ایــن کالاها را معرفــی می کند و در 
حالتی فیگوراتیو و ژســتیک و نگاهی نافذ، به عکس 
جان می بخشــد. در واقع ترکیب دو صنعت فشــن 
و تبلیغــات، در خدمت شناســاندن کالا محســوب 
می شــود و از این جهت می توان گفت عکاســی مد 
شاخه ای از عکاســی تبلیغاتی محسوب می شود اما 
در گذر زمان اســتفاده از فضاهــای عجیب بصری و 
جلوه های نامتعارف هنری، رنگ و احساســی دیگر 
به عکاسی فشــن بخشیده اســت. طراحی فیگور و 
حرکت، عکاســی در فضای باز (Outdoor) یا بسته 
(Indoor)، فنون نورپردازی و فشن ، طراحی استایل و 

میکاپ از مهم ترین مباحث عکاسی مد است.

نخستین لاین 
جواهرات حیرت انگیز

برند فرانسوی دیور (Dior) در سال ۱۹۴۷ از سوی  �
«کریســتین دیور» (Christian Dior) پایه گذاری شد. 
دیور جزء بنیان گذاران خانه مد دنیا شــناخته می شود 
و طرح های او در آن دوران به دلیل اینکه از جواهرات 
خیلی خاص برای نمایش اوت کوتورهایش اســتفاده 
می کــرد، همواره متفــاوت جلوه می کــرد. او اعتقاد 
داشــت جواهرات به اندازه پوشاک اهمیت دارند. هر 
قطعه از این جواهرات با دقت و جزئیات خاصی برای 
هر لباس طراحی می شد بدون آنکه کمترین آسیبی به 
جلوه لباس وارد کند. او اولین بار در سال ۱۹۴۸ یعنی 
درست سه ســال پس از جنگ جهانی دوم، از جواهر 
در نمایش اوتکوتورهایش استفاده کرد. دیور در سال 
۱۹۵۷  در ۵۲ســالگی درگذشــت و «ایو سنت لوغن» 
او روی  او شــد.  (Yves Saint Laurent) جایگزیــن 
بخش طراحی جواهرات هم نظارت داشــت تا اینکه 
در ســال ۱۹۹۸ بخش مجزایی به طراحی جواهرات 
اختصاص داده شد. طراح این بخش، شخصی به نام 
«ویکتوری دی کســتلین»  بود کــه در طراحی هایش 
از طبیعــت و گل ها الهــام می گرفــت و از رنگ های 
شــاد اســتفاده می کرد. یاقوت های آبی و سبز در کنار 
الماس های ســفید و صورتی به این جواهرات هویتی 
ماورای تصور بخشــیده است. در طرح های ویکتوری، 

به وضوح وجود روح فمینیستی دیده می شد.

آبی ایرانی به روایت تیفانی

تیفانی اند کو، یک جواهرفروشــی و نقره ســازی  �
آمریکایی اســت کــه آن را «چارلز لوئیــس تیفانی» 
و «جان بی یانگ» در ســال ۱۸۳۷ در شــهر نیویورک، 
و  فانتــزی  محصــولات  فــروش  مرکــز  به عنــوان 
لوازم التحریر افتتاح کردند. این فروشگاه در ابتدا انواع 
مختلف نوشت افزار را می فروخت و در منهتن جنوبی 
نیز شــعبه ای با نام «تیفانی، یانگ و الیس» داشــت 
کــه بعدها کوتاه شــده و به «تیفانی انــد کو» تبدیل 
شد. محل اســتقرار تیفانی اند کو، از آغاز کار شرکت، 
شــهر نیویورک بوده  است. با اینکه امروز بیش از صد 
فروشــگاه تیفانی اند کو، در سراسر جهان وجود دارد، 
این برند هنوز به شــدت بــا زادگاه اصلی خود، یعنی 
نیویورک پیونــد دارد. قیمت اجناس تیفانی زمانی که 
آغــاز به کار کرد، مقطوع بــود. همچنین برای فروش 
محصولات فروشگاه، تنها از پول نقد استفاده می کرد 
و کارت اعتبــاری یــا چک نمی پذیرفــت. در آن زمان 
این سیاســت آن قدر منحصربه  فرد بود که در صفحه 
اول بســیاری از روزنامه ها منعکس شــد. در ســال 
۱۸۵۳ زمانی کــه چارلز تیفانی کنترل شــرکت را در 
دســت گرفت، بخش جواهرات نیز تشــکیل شد. در 
۱۸۴۵، کتاب «آبی تیفانــی» که برگرفته از آبی ایرانی
(Persian Blue) بود، اولین کاتالوگ خرده فروشــی در 
ایــالات متحده آمریکا بود. نــوآوری دیگری که از این 
برند خبرســاز شد، این بود که در سال ۱۸۸۵ از تیفانی 
درخواســت شد «نشــان بزرگ ایالات متحده آمریکا» 
(عقــاب علامت آمریکا) را دوبــاره طراحی کند و این 
طراحی مجدد، تا به امروز روی همه اســکناس های 

یک دلاری ایالات متحده دیده می شود.

راه اندازی فشــن تی وی (Fashion TV) در ایران 

به پروژه ای خیال انگیز و دور از واقعیت تبدیل شده 

اســت. طرحی کــه می تواند روند تــازه ای به تمام 

محاســبات مد بدهد و شکل و شمایل دیگری از مد 

ایرانی و اسلامی را به فراخور فرهنگ ملی- مذهبی 

کهنی که داریم، به جهانیان عرضه کند. شاید بتوان 

گفت راه اندازی شبکه نسیم، یکی از آوانگاردترین و 

منطقی ترین اقدامات صداوسیما بود که به فراخور 

نیاز مخاطبان جامعــه ایرانی که متولدان دهه های 

۷۰ و ۸۰ را در خــود جای می دهــد، تلاش می کند 

نگاهی ساختارشکن و پیشتاز به فرایند برنامه سازی 

تلویزیونی داشــته باشــد. نســل معاصر به سلاح 

آپ های هوشــمند و تلفن های چندمنظوره مجهز 

اســت؛ ماهواره نمی بیند، ســینما نمــی رود، تئاتر 

نمی بیند، در خانه و خیابان، در مترو و پاجرو، موبایل 

را به دســت گرفته و در هر لحظــه ای با این اعتیاد 

نومیدکننده، همزیستی خود را ادامه می دهد. 

اگــر متولیان مد دولتی معتقد هســتند مماس 

با هنجارهــای اجتماعی، فرهنگــی، ملی و دینی 

حرکــت می کننــد، پس سال هاســت جــای یک 

سؤال اساسی و بی پاســخ در این میان باقی مانده 

اســت؛ اینکه اگر هنجارها به جا رعایت می شــوند 

و هیچ یک از متولیان را از محاســبه باکی نیســت، 

چــرا و به چه دلیل تلاش ها بــرای پیگیری تحقق 

طرحی که به جد می تواند جریان دیگرگونه ای چه 

در رونــد مارکتینگ مد ایران و چــه در روند رونق 

اقتصادی مد ایــران در درون مرزها و در فرامرزها 

داشــته باشد، بی حاصل رها شــده یا اینکه انگیزه 

عملیاتی درخــوری برای تحقــق و راه اندازی این 

شبکه احساس نمی شود.

مد ایرانی و اســلامی و تلاش ها برای نمایاندن 

«تهران به مثابه پایگاه مد کشورهای اسلامی»، به 

صورت صد درصد ضروری و اجتناب ناپذیر، نیازمند 

تریبون مستقل تلویزیونی در انبوه شبکه هایی  است 

که به نام هر فرهنگ یا خرده فرهنگی اقدام به تولید 

و پخش محتوا می کنند. از همین تریبون به صورت 

شفاف و کارشناسانه، طبق نظراتی که از کارشناسان 

امر و برخی متولیان در بدنه دولتی اســتعلام شده 

اســت، به صــورت رســمی اعلام می شــود اصلا 

قرار نیســت شــبکه ملی و تلویزیونی فشــن تی وی 

کــه در پلتفــرم تلویزیــون ملــی ایــران راه اندازی 

می شــود، مطابق با الگوهای محتوایی و الگوهای 

برنامه ســازی فشــن  تی وی های فعال در تمام دنیا 

حرکت کند. اگر باورها بر این است که ما از فرهنگی 

غنــی برخورداریم و تمام مؤلفه هــای مدیوم مد و 

لباس را با فرهنگ غنی و بومی 

خــود ایرانیزه کرده ایــم، به طور 

قطع به یقین و بــه ضرس قاطع 

برنامه سازی ها  می شــود  اعلام 

و تولیــد محتواهــای تلویزیونی 

نیــز دقیقــا و به صــورت کاملا 

حرفــه ای ممــاس بــا قواعد و 

اســلامی  جمهــوری  قوانیــن 

ایران و اساســنامه صداوســیما 

هیچ گونــه و  بــود  خواهــد 

حب و بغض یــا کوتاهی ای در 

روند مدیریت و محتواسازی این 

شبکه صورت نخواهد گرفت.

صداوســیما طبق اساســنامه و منشور سازمانی 

خاص خود، در تمام شــبکه ها بــرای بیش از چهار 

دهه اقدام به محتواســازی و پخش کرده اســت. 

کارشناســان و برنامه ســازان بخش خصوصی که 

علاقه منــد به فعالیــت در حوزه محتواســازی مد 

هســتند، به گروه مد روزنامه «شرق» اعلام کرده اند 

به طور کامل آمادگی دارند جلســات مشترکی را با 

متولیان مرکز تولید صداوســیما داشــته باشند و در 

هر تعداد جلســات توجیهــی و تحلیل محتوا برای 

مدیومی به نام مد که قرار اســت در شبکه ای ملی 

به مردم ایران و جهان معرفی شــود، تمام جزئیات 

و محتــوا را بــه بوته نقد و تحلیــل بگذارند. ضمن 

اینکه تیــم بازبینی و ممیزی صداوســیما نیز تیمی 

به جد سخت گیرانه و موشکاف است و بی نیاز از این 

اعلام آمادگی، به راحتی می تواند اساسنامه و منشور 

فنی و حرفــه ای مدنظــر خود را برای محتواســازی 

در شــبکه مســتقل فشــن تی وی ایــران، در اختیار 

تهیه کننــده و برنامه ســازان مدیوم مــد قرار دهد و 

در صورتی که کوچک ترین عبــوری از خط قرمزها و 

اساســنامه و منشــور صورت گیرد، از خان ممیزی 

مردود شده و شــانس راهیابی به واحد پخش را از 

دست خواهد داد.

اکنون در برهه ای هســتیم که بعد از تقریبا یک 

دهه فعالیــت قانونی مد در 

ایران، این صنعت هنر توانسته 

شــمایی از وجهــه مردمــی 

و فرهنگــی خــود را اثبات و 

تبییــن کند. بر اســاس باوری 

در سیاســت گذاری های  کــه 

دیده  کشــور  انتظامی  بدنــه 

می شــود، اکنون دیگــر مانند 

که   ۷۰ دهه  سخت گیری های 

تئاتر و ســینما را اهرم تهاجم 

می کردند،  قلمــداد  فرهنگی 

ســایه این اتهام از سر سینما 

نوظهور  و مدیوم  زدوده شده 

مد، اکنون زیر ســایه ســنگین این اتهــام قرار گرفته 

اســت که مد یکی از مبــادی ورود فرهنگ غرب و 

مسخ فرهنگی است. اگر متولیان فقره مد در هر دو 

بخش خصوصی و عمومی ایــن اطمینان و امنیت 

را ایجــاد کنند که مدیــوم مد در ایران قرار اســت 

براساس مانیفســتی برگرفته از تبلیغ فرهنگ ایرانی 

اســلامی، به عنوان بازوی تقویت کننده این فرهنگ 

باشــد نه عامل تحریف فرهنگی، دیگر جای نگرانی 

و تردیــد باقــی نمی ماند. ما و تمــام جامعه فعال 

مد در کشــور بر این باور هســتیم که همان گونه که 

مدیوم مد می تواند ریسک آفرین باشد و ته دل های 

سیاست گذاران را از نادیده گرفتن خط قرمزها خالی 

کند، به همــان اندازه هم می  توانــد پایگاهی امن 

و جامع نگر برای ترمیــم و پرکردن تمام خلأهایی  

باشد که درخصوص مد و فرهنگ وجود دارد و در 

جلسات شورای سیاست گذاری انتظامات و امنیت 

اجتماعی هم بارها بر آن تأکید شــده است. در این 

فوران رســانه های جمعی و سلایق به شدت متغیر 

و مدرن نســل معاصــر، مد ایــن ارزش و اهمیت 

اســتراتژیک را دارد که در آخرین سال های دهه ۹۰ 

خورشیدی، صاحب یک شبکه تلویزیونی شود. این 

کودک ارزش ســرمایه گذاری و اعتمادورزی را دارد 

تا بتواند قد بکشد و بالنده شود. مسیر روشن است 

و مانیفســت را هم می توان در اتاق فکر مشترکی 

متشکل از تمام مدعیان امر و در محل صداوسیما 

برگزار کرد و این نوید و حتم را به سیاســت گذاران 

ســازمان داد که اگر به دلایل ملاحظات فرهنگی یا 

سیاسی، قدرت ریســک برای راه اندازی یک پلتفرم 

مانــا و بلندمدت وجود نــدارد، می توان به صورت 

پایلــوت و آزمایشــی، طــرح و ایده را پیــش برد و 

بازتاب ها و سطح کیفی و فنی محتواهای تصویری 

را سنجید و سپس گام بعدی را مطمئن تر برداشت.

بســیاری از فعالان حوزه مد و لباس که عاشق 

ایران هســتند و فرهنگ ملی و مذهبــی را گرامی 

می دارند، آمادگی خود را برای مشــارکت در تحقق 

این طرح عظیــم ملی و در ادامه رســالتش طرح 

عظیم فراملی اعلام کرده اند. جای شبکه تلویزیونی 

«فشــن  تی وی ایرانی» مبتنی بر محتوای مد ایرانی 

و اســلامی به شدت خالی اســت و مخاطبان تشنه 

به فرهنگ ایــن مرز و بوم، دنبال گمشــده خویش 

در شــبکه های اجتماعی و شــبکه های ماهواره ای 

هســتند. از آنجا که زود دیر می شــود، چراغ سبزی 

از ســوی ســازمان صداوســیما یا متولیــان اصلی 

راه اندازی شــبکه اختصاصی مد ایرانی اسلامی، با 

آن قابلیت عظیم در محتواســازی و برنامه ســازی، 

امیدبخش خواهد بود. 
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«شرق» به صدا و سیما  پیشنهاد می دهد

فشن تی وی ارزش سرمایه گذاری و اعتماد را دارد

بسیاری از فعالان حوزه مد و 
لباس که عاشق ایران هستند و 
فرهنگ ملی و مذهبی را گرامی 
می دارند، آمادگی خود را برای 

مشارکت در تحقق این طرح 
عظیم ملی و فراملی اعلام 

کرده اند. جای شبکه تلویزیونی 
«فشن  تی وی ایرانی» مبتنی بر 

محتوای مد ایرانی و اسلامی 
به شدت خالی است

شــرق، گروه مد: برخی فعالان حوزه مد و لباس در زمینه عفاف و حجاب 
در اقدامی عجیب، با صدور تقدیرنامه ای از وزیر فرهنگ و ارشــاد اسلامی 

تقدیر کرده اند.
در متن این تقدیرنامه که دوم تیر، روی وب ســایت رســمی بنیاد ملی 
مد و لباس کشــور قرار گرفته و به صورت گســترده در تلگرام هم منتشــر 
می شود، آمده است: «در پی حضور پرشکوه مردم در هفدهمین نمایشگاه 
عفــاف و حجاب (گوهر زیبایی ۲) تقدیر و تشــکر شــرکت کنندگان از وزیر 
فرهنگ و ارشــاد اســلامی انجام شد. شــرکت کنندگان در نمایشگاه گوهر 
زیبایــی، به پاس زحمــات و حمایت هایی که از حــوزه عفاف و حجاب و 
برگــزاری هفدهمین نمایشــگاه عفاف و حجاب گوهر زیبایی شــد، از وزیر 

فرهنگ و ارشاد اسلامی قدردانی کردند.

جناب آقای دکتر صالحی، مقام عالی وزارت
ضمن تبریک عید ســعید فطر بدین وســیله مراتب قدردانی و ســپاس 
خویــش را در مرحلــه اول از حضرت عالــی بابت هدایت هوشــمندانه و 
سیاســت گذاری اثرگذار و کاربردی در حوزه عفاف و حجاب به خاطر برپایی 
(هفدهمین نمایشگاه عفاف و حجاب گوهر زیبایی) که در بوستان آب و آتش 
و برای اولین بار و با بیشــترین اثرگذاری در منطقه مذکور و اشــاعه فرهنگ 
عفاف و حجاب داشــت، اعلام می نماییم. بدیهی است مدیریت ارزشمند و 
دلســوزانه جناب آقای قبادی دبیر اندیشمند کارگروه ساماندهی مد و لباس 
کشــور که توانستند همکاری مدیریت مجموعه فرهنگی عباس آباد را برای 
این مهم همراه نمایند، قابل تقدیر ویژه است. خداوند به همه خدمت گزاران 
اســلام و مســلمین و مردم ایران عزت و سلامتی دهد». به گزارش «شرق»، 

در اینکه تشکر و قدردانی کردن بابت تسهیل 
امری، اقدامی پسندیده است، تردیدی وجود 
ندارد؛ اما گلایه ای که به وزیر فرهنگ و ارشاد 
اســلامی وارد است این اســت که دست کم 

در چهار رویداد اخیر جشــنواره مد و لباس فجر، این جشــنواره را در شــأن 
خود ندانســتند که به تشابه دیگر جشنواره های فجر نظیر فیلم یا موسیقی، 
در ردیف نخست میهمانان بنشــینند و برای این جشنواره وقت بگذارند. در 
شرایطی که توقع فعالان حوزه مد از وزیر فرهنگ خیلی فراتر از یک پاراف و 
امضا برای تسهیل امری است که بیشتر به نفع شهرداری تهران است، نه به 
نفع حوزه مد، فعالان مد و لباس به جای این تقدیرهای بدون مناسبت، باید 
مطالبه گر باشند و برای تعالی مد، پیگیر مواردی باشند که عقیم مانده است.

اقدام عجیب فعالان عفاف و حجاب
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