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رویداد 

حمله باج افزار تازه 
به روسیه و ده ها کشور جهان

فارس: دولــت آمریکا با صدور بیانیه ای درباره  �
حمــلات یک باج افزار تازه، به کاربران در روســیه 
و اوکراین هشــدار داده اســت. بر اساس گزارش 
ســی ان ان، باج افــزار مذکــور کاربرانــی در دیگر 
کشــورهای جهــان را هــم هدف حمــلات خود 
قــرار داده، اما تمرکز فعالیت های آن در روســیه 
و اوکراین بوده اســت. این باج افــزار در قالب یک 
بســته به روزرســان برای نرم افــزار ادوبی عرضه 
شــده و تلاش می کنــد کاربران را فریــب داده و 
وادار به نصــب خود کند. در صــورت نصب این 
باج افزار رایانه های کاربران قفل شــده و آنها باید 
برای دسترســی مجدد به پول خــود، به طراحان 
باج افزار یادشــده پــول بدهند. باج افزار یادشــده 
شرکت های رســانه ای روس و سیستم حمل ونقل 
اوکراین را هدف حمله قرار داده و در کشــورهایی 
مانند آلمان، آمریکا، روســیه، ژاپن و بلغارســتان 
هم مشــاهده شده اســت. دولت آمریکا باج افزار 
مذکــور را خرگــوش بد یــا Bad Rabbit نامیده و 
افزوده که این باج افزار ویروســی اســت که برای 
ســرقت پــول از قربانیان در سراســر جهان مورد 
اســتفاده قرار می گیرد. در سال جاری میلادی، دو 
باج افزار مشــابه دیگر به نام های نــات پتیا و وانا 
کرای خسارات زیادی را به شرکت های خصوصی 
و نهادهای دولتی وارد کردند و حتی بیمارستان ها 
هم از دســت آســیب های آنها در امــان نبودند. 
کارشناسان امنیتی به کاربران قربانی این باج افزار 
هشــدار داده اند کــه از پرداخــت هرگونه وجهی 
خودداری کــرده و موضوع را بــا متخصصان در 
میان بگذارند، چون حتی در صورت پرداخت پول، 
تضمینی برای رمزگشــایی از فایل های قفل شــده 

وجود ندارد. 

انتشار اسناد پشتیبان 
سند حمایت فضای مجازی کودک

وزارت ارتباطات و فنــاوری اطلاعات  � شــرق: 
اسناد پشتیبان سند حمایتی و برنامه اقدام توسعه 
خدمات فضای مجازی کودک و نوجوان را منتشر 
کرد. ایــن وزارتخانه اعلام کرد برای تدوین ســند 
حمایتی کودک و نوجوان اســناد پشــتیبانی آن را 
به منظور کســب نظر متخصصــان و فعالان این 
حوزه، منتشــر می کند. این اســناد پشتیبان در سه 
عنوان سند مطالعات تطبیقی در توسعه خدمات 
فضای مجازی کودک و نوجوان، ســند مطالعات 
میدانی در توســعه خدمات فضای مجازی کودک 
و نوجوان و ســند ابزارهای کنترل والدین منتشــر 

شده است. 

طرح اینترنت غیرحجمی 
شدنی است

ایسنا: بــه گفته معاون شرکت مخابرات ایران،  �
چون پهنای باند و سیاست گذاری در اختیار دولت 
اینترنت غیرحجمی  است، به نظر می رســد طرح 
 شــدنی باشــد. داوود زارعیان دراین باره بیان کرد: 
«مصرف اینترنت در دنیا به صورت تصاعدی رشد 
کرده است. شــبکه های فعلی در آینده ای نزدیک 
به تدریج دیگر پاســخ گوی نیازهای بازار نخواهند 
بود که این مسئله ضرورت توسعه فیبر نوری برای 
رسیدن به  ســرعت حداقل ۵۰ مگابیت را ایجاب 
می کنــد». او افزود: «تا حالا بیــش از یک میلیون 
مکان را به فیبر نــوری مجهز کرده ایم که از آن با 
عنوان home pass یاد می شــود. امســال نیز این 
واگذاری ها برای رسیدن به اهدافمان ادامه دارد». 
او درباره طرح شرکت مخابرات با عنوان «تانوما» 
گفت: «تانوما درواقع برند فیبر نوری شرکت ملی 
مخابرات اســت که بــا توجه به نیــاز مخاطبان 
به  ســرعت های مختلــف از ۱۶ مگابیــت تا هزار 
مگابیــت را نیز قادریم تأمیــن کنیم. درحال حاضر 
البته ســرعت های تــا ۶۰۰ مگابیــت را در منازل 
تأمیــن کرده ایــم، بنابراین مشــتریان بــا توجه به 
نیازی که دارند می توانند ســرعت لازم را دریافت 
کنند». به گفتــه او، حدود یک میلیــون مکان به 
فیبر نوری شــرکت مخابرات متصل شده اند که با 
نیازسنجی های جدید امکان توسعه آن نیز وجود 
دارد. این طرح را در ۱۰ اســتان شروع کردیم، اما با 
توجه به اینکه درخواســت هایی از سایر استان ها 
داشــتیم، واگذاری این طرح را در همه استان های 
کشــور داریم. او بیان کرد: «هزینه اســتفاده از این 
حذف همانند اینترنت عادی است، با این تفاوت که 
هزینه مودم آن کمی  گران تر است و به سیم کشی 
داخلی نیاز دارد، امــا این مزیت اصلی را دارد که 
از سرعت بالاتر و کیفیت بیشتری برخوردار است. 
روی سیم های مســی ما نهایتا می توانیم اینترنتی 
با ســرعت ۲۰ مگابیت را بدهیــم، درحالی که در 
شــبکه فیبر نوری این سرعت به هزار مگابیت نیز 
می رســد».  او ادامه داد: «طرح غیرحجمی کردن 
اســتفاده از اینترنت از ســوی وزارتخانه ارتباطات 
و فنــاوری اطلاعات مطرح شــده اســت که باید 
ســازوکار آن را هــم خودشــان تنظیــم کنند، اما 
معتقــدم اگر پهنای باند شــرکت های مورد نیاز از 
سوی دولت ارزان تأمین شود و مصرف پهنای باند 
داخلی افزایش یابد، آنگاه می توانیم اینترنت را به 
صورت نامحدود ارائه دهیم. چون سیاست گذاری 
و پهنای باند در اختیار دولت است به  نظر می رسد 

این عمل  شدنی باشد».

دریچه

اعلام ۱۳ دستاورد 
«جویشگر  بومی»

با گذشــت حــدود یک هفتــه از اظهــارات وزیر،  �
پژوهشــگاه ارتباطــات و فناوری اطلاعــات به عنوان 
متولی پروژه جویشگر بومی، در همایشی از محصولات 
و خدمــات قابــل بهره برداری طرح جویشــگر بومی 
رونمایی کرد. در این مراســم ۱۴ ســامانه و محصول 
به عنوان دستاوردهای طرح موتورجست وجوی بومی 
اعلام شــدند.  درهمین حال ســامانه تأمین نشــریات
 علمی - پژوهشی با نام دانشنامه دانش گستر، دانشنامه 
آزاد پارسی با محتوای ۶۰ درصدی موضوعات خارجی 
و ۴۰درصــدی مرتبط به ایران و اســلام، آزمایشــگاه 
ارزیابی وب با نام وب آزما، سامانه هوشمند تبلیغات 
و سکوی تبلیغات هوشــمند، مترجم ماشینی پارس، 
مترجم ماشینی ترگمان و سرویس نقشه پارسی مپ، 
از دیگر دستاوردهای طرح جویشگر بومی عنوان شده 
اســت. بررسی سامانه های فوق حاکی از آن است که 
برخی از آنها نزدیک به ۳۰ درصد پیشــرفت داشته و 
هنوز به مرحله اســتفاده کاربران نرســیده اند. نحوه 
اجــرای پروژه های مرتبط با جویشــگر بومی برمبنای 
برون ســپاری و درون ســپاری در قالــب ۱۳ زیرپروژه 
برای دســتیابی به هدف نهایی «موتورجست وجوی 
بومی» قابل رقابت با ســرویس های خارجی، تعریف 
شده است. براســاس آماری که چندی پیش در پرتال 
شــورای راهبری طرح جویشگر بومی منتشر شد، این 
طرح در ســه گام شــامل مدیریت طرح (۶۱ درصد)، 
گام اول (۵۵ درصد) و گام دوم (۱۰ درصد) پیشــرفت 
داشــته اســت. نتایج به دســت آمده نشــان می دهد 
بیشترین پیشــرفت زیرپروژه های موتورجویشگر بومی 
مربوط به ســرویس جســت وجوی کتاب و مستندات 
علمی اســت که به جهاد دانشــگاهی برون ســپاری 
شــده بود. این پروژه ۹۸ درصد رشــد داشــته است. 
در همین حال این پروژه از ســوی دانشــگاه امیرکبیر 
نیز بــا ۴۰ درصد پیشــرفت در حال انجام اســت. از 
دیگر زیرپروژه های جویشــگر بومی با ۹۵درصد رشد، 
می تــوان به ســامانه تحلیــل و جســت وجوی خبر 
اشــاره کرد و بازاریابی مبتنی بر جویشــگر نیز از دیگر 
زیرپروژه های این طرح ملی اســت که با پیشرفت ۹۰ 
درصدی همراه اســت. همچنین بررســی ها حاکی از 
آن است که ســرویس ابزارهای  پردازش زبان فارسی 
که از ســوی دانشــگاه تهران در حال انجام اســت، 
۸۲.۹ درصد و سرویســی که از سوی دانشگاه خواجه 
نصیر نیــز پیگیری می شــود، ۷۱ درصد پیشــرفت را 

نشان  می دهد. 

شــرق: طرح ثبت نام شــدن گوشــی های موبایل با 
چالش هــای متصور و همــه آنچه کارشناســان از 
آشــفتگی بازار در لحظه اجــرا پیش بینی می کردند، 
در حال اجراشــدن اســت. این طرح از ۲۸ مهر آغاز 
به کار رســمی کرده و فعلا در مرحله بررسی است؛ 
امــا تقریبا در هر روز از اجرای آن مســئولان اجرائی 
اخبار جدیــد و متفاوتی را بــرای مخاطبان این بازار 
نقل کرده اند. در ششــمین روز تلکس های خبری از 
خارج شــدن وزارت صنعت، معدن و تجارت از ستاد 
اجــرای این طرح و رجیسترشــدن گزینشــی برخی 
از برندهــا حکایــت کردنــد؛ اما گزینــش در برندها 
واکنــش منتقدان طــرح را به همراه داشــته و ابراز 
نگرانی از اینکــه برندهایی که در مراحل بعدی قرار 
است رجیستر شوند، می توانند از بازار فعلی سودی 
دلخــواه را  عاید خود کنند. روز گذشــته ســخنگوی 
کمیته رجیســتری اعلام کرد کــه مدل های ممنوعه 
گوشــی در فاز اول رجیســتری در دو یا سه روز آینده 
اعلام می شــوند. حمیدرضا دهقانی نیا، در گفت وگو 
با فارس می گوید: «مدل یا مدل های ممنوعه گوشی 
که در فاز نخســت غیرمجاز خواهند شد، به زودی از 
ســوی وزیر ارتباطات، رئیس رگولاتوری یا سخنگوی 
کمیته اعلام می شــوند»؛ اما انتخاب روش گزینشی 
برای رجیستر کردن گوشی های موبایل با این علامت 
سؤال همراه است که برندهای دیگر چطور خواهند 
توانست بازار پیش رو را به دست بگیرند و آیا احتمال 
تشــکیل بازاری در ســایه و تاریک برای موبایل قوت 
می گیرد؟ حســین کریمی، کارشناس حوزه مخابرات 
و رئیس پیشــین اتحادیه تجهیزات مخابرات، معتقد 
اســت دولت بــدون آمادگی لازم دســت به اجرای 
طــرح رجیســتری زده؛ درحالی کــه بــرای برقراری 
توازن در بــازار به یک برنامه مدون نیاز داشــت که 
می توانســت کنترل کننــده همه تنش هــای موجود 
در بازار موبایل باشــد. او به «شــرق» می گوید: «به 
 نظر من دولت یا مســئولان اجرای طرح رجیســتری 
باید به صورت شــفاف اعلام کننــد که امکانات لازم 
را بــرای اجــرای همه جانبه این طــرح ندارند. بهتر 
اســت با مردم صادق باشند تا اینکه اعلام کنند چند 
برند امروز رجیستر می شــوند و چند برند در مرحله 
بعد». به گفته او درحال حاضر کسانی که متولی این 
امر هســتند، تخصص لازم را در اجــرای آن ندارند. 
«در شــرایطی کــه اتحادیــه تجهیــزات مخابراتی، 
واردکننــدگان موبایــل، توزیع کننده و فروشــنده که 

همگی عضو صنفی و از یک خانواده هســتند، از این 
موضوع کاملا کنار هستند، افرادی مشغول اجرای آن 
هستند که تخصص لازم را ندارند». او ادامه می دهد: 
«به عنوان یک کارشــناس که سال هاست در این حوزه 
کار کــرده ام، از ابتــدای اعلام اجرای ایــن طرح آن را 
طرح موفقی نمی دانستم؛ به ویژه آنکه هر سه اپراتور، 
شــرکت زیرساخت، ســازمان تنظیم مقررات رادیویی 
و ســتاد مبارزه با قاچاق کالا و گمــرک در اجرای آن 
مســئول بودند و همکاری آنها بــه هارمونی اجرای 
یک اپرا شــبیه اســت که اگر هریک از ایــن نوازنده ها 
کوچک ترین اختلالی در اجرایشــان داشــته باشــند، 
تمــام سیســتم دچار مشــکل خواهد شــد». کریمی 
به ســال های پیــش از تحریم اقتصادی ایران اشــاره 
می کند و می گوید: «معتقدم که ما نیاز به رجیســتری 
نداریم. از ســال ۷۲ تا ســال ۸۵ با وجود اینکه طرح 
رجیستری وجود نداشت؛ اما شاهد یک نمونه قاچاق 
این کالا نبودیم. در تمام این سال ها دولت ها به دلیل 
تخصص نداشــتن در این حوزه تعرفــه ورود این کالا 
را از چهار درصد به ۶۰ درصد رســاندند که همیشــه 
مــورد اعتراض مــا بود و حالا هم شــاهد صد درصد 
قاچاق موبایل هســتیم. به  نظر من درحال حاضر تنها 
با کمک سازمان مالیاتی کل کشور و بدون نیاز به طرح 
رجیســتری می توان قاچاق موبایل را به صفر درصد 

رســاند». به اعتقاد این کارشــناس حوزه بازار موبایل 
دریافت مالیات ۹ درصد ارزش افــزوده از واردکننده 
در عمل به مصرف کننده و خریدار تحمیل می شــود؛ 
چراکه در لحظــه پرداخت به واردکننده می گویند که 
این پول را می توانــد از توزیع کننده بگیرد. توزیع کننده 
از فروشــنده و مغازه دار و در نهایــت مغازه دار نیز از 
مصرف کننده آن را می گیرد. «از طرفی دیگر واردکننده 
با خود می گوید چرا بایــد ۱۴ درصد تعرفه در لحظه 
ورود بدهــد و به ســمت قاچــاق گرایــش می یابد. 
درحال حاضر ســازمان مالیاتی به دلیل مسئله قاچاق 
۹۰ درصد از درآمدش را از دســت داده؛ اما همچنان 
مسئولان نمی خواهند درک کنند که مشکل کجاست. 
مالیــات بر ارزش افــزوده در تمام دنیا در شــرایطی 
صــورت می گیرد کــه نوعی فــراوری روی محصول 
صورت گرفته باشد؛ نه درباره محصولاتی که به طور 
مثــال از چین می آید و بدون اینکه بســته بندی آن باز 
شــود، به صورت آکبند به مصرف برســد». او ادامه 
می دهــد: «روش مالیاتی که امــروزه در پیش گرفته 
شده، با شــرایط بازار همخوانی ندارد. باید تلاش کرد 
فروشنده به صورت شــفاف درآمدش را اعلام کند و 
اگــر خلافی صورت گرفت تــا ۵۰ برابر تخلف جریمه 
در نظر گرفته شود؛ چراکه برای شفاف سازی به شدت 

عمل بیشتری هم نیاز است».

وزارت صنعت توپ را به زمین دیگری انداخت 
در ششــمین روز اجــرای طرح رجیســتری خبر 
خارج شــدن وزارت صنعــت که محــل اصلی ثبت 
ســفارش کالاهای وارداتی اســت، از کمیته اجرای 
طرح اعلام شد. این خبر از سوی رئیس مرکز توسعه 
تجــارت الکترونیک گفته و اعلام شــد که از این پس 
توپ طرح رجیستری از زمین وزارت صنعت، معدن 
و تجارت خارج شــده و مجریان اصلی طرح گمرک 
و وزارت ارتباطــات و فنــاوری اطلاعــات هســتند. 
رمضانعلی صادق زاده در گفت وگو با ایسنا می گوید: 
«بعــد از جلســات متعدد و فعالیت مشــترک میان 
متصدیان اجرای طرح رجیســتری، ایــن طرح برای 
ســاماندهی بازار تلفن همراه و جلوگیری از قاچاق 
اجرا می شود که متصدی اصلی آن وزارت ارتباطات 
و کمیته تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی و گمرک 

جمهوری اسلامی ایران هستند». 
او ادامــه داد: «موضوعــی که اکنــون دراین باره 
مطرح می شــود، ثبت ســفارش تلفن های جدیدی 
اســت که بعد از این طرح وارد کشــور خواهند شد 
که در سامانه مشخص شــده و متقاضیان می توانند 
نســبت به ثبت مجاز واردات تلفن همراه اقدام کنند 
که این مرحله تا واردات گوشی و ثبت آنها در سامانه 
رجیســتری کشــور بر عهده وزارت صنعت، معدن و 

تجارت و گمرک ایران خواهد بود».
ایــن اظهــارات در حالی صــورت می گیــرد که 
پیش از ایــن بر اســاس مصوبــه دولــت مســئولیت 
فراهــم آوری زیر ســاخت های نرم افــزاری این طرح 
بر عهده مرکز توســعه تجــارت الکترونیکی وزارت 
صنعت، معدن و تجــارت بود و اینک بار اجرائی آن 
بر عهده وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات اســت؛ 
امــا در نهایت بــرای اجرای این طــرح مجموعه ای 
از ســازمان ها، وزارتخانه ها و نهادهــا اعم از وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، وزارت ارتباطات و فناوری 
اطلاعــات، گمــرک، وزارت اقتصــاد و امــور دارایی 
فعالیــت دارنــد؛ اما آنچــه تاکنون توانســته طبق 
پیش بینی ها رخ دهد، آشــفتگی بازاری است که به  
نظر می رسد به افزایش محافل حرف و حدیث خرید 
و فروش این کالای اغلب وارداتی دامن زده اســت. 
با وجود این مسئولان اجرای این طرح معتقدند آنچه 
در پایان طرح به ثمر می نشیند، رضایت فروشندگان  
و واردکنندگان موبایل قانونی اســت و دست خالی 

قاچاقچیان که در دام رجیستری گرفتار می مانند.

انتقاد از  آماده نبودن دولت برای اجرای طرح ثبت نام گوشی های موبایل 

بازار تاریک  و  روشن رجیستری

گزارش هــا از بازار ایران حاکی از آن اســت که با 
وجود چند روز از اجرای آزمایشی طرح رجیستری 
تلفــن همراه، بــازار موبایل با افزایــش حدود ۱۰ 
تــا ۲۰درصدی قیمت  مواجه شــده اســت. البته 
دراین میان بازار با رکود و کاهش تقاضا نیز همراه 
شــده و گویا توصیه هــا برای نخریدن گوشــی تا 
شکسته شدن قیمت ها کارساز شده است؛ طرحی 
که قرار اســت برای واردات بــازار هزینه ای دربر 

نداشته باشد.
ایــن طــرح از ســوی دو وزارتخانــه ارتباطات و 
صنعت، معدن و تجارت و همچنین ســتاد مبارزه 
با قاچــاق کالا و ارز به منظــور جلوگیری از ورود 
گوشــی های قاچاق تلفــن همراه به بــازار کلید 
خورده اســت. گوشــی موبایل یکــی از کالاهایی 
است که همواره در سالیان گذشته بیشترین سهم 
قاچــاق را به خــود اختصــاص داده و آمارهای 
غیررسمی حاکی از آن است که بیش از ۹۰ درصد 
گوشــی های موبایــل در بازار قاچاق هســتند. بر 
اساس این طرح، گوشی های تلفن همراهی که در 
سامانه رجیستری ثبت نشده باشند امکان تماس 

را از دست خواهند داد.
این به این معنی اســت که از ایــن پس از مبادی 
غیرگمرکی گوشــی تلفن همــراه نمی تواند وارد 
شــود چراکــه در غیراین صــورت نمی تواننــد به 
سیســتم مخابراتی متصل شوند و عملا از چرخه 
مصرف خارج می شوند. بااین حال به نظر می رسد 
اثرات روانــی اجرای این طرح بر بــازار موبایل را 
نمی تــوان نادیده گرفت. طرحی کــه قرار بود در 
آن ریــال اضافه ای بیش از ارزش واقعی گوشــی 
بــه فرصت طلبان پرداخت نشــود. به همین دلیل 
از مردم خواسته شــده در صورت افزایش قیمت 
گوشی از خرید آن خودداری کنند تا حباب قیمتی 

آن شکسته شود. 
ایســنا گــزارش می دهــد کــه بررســی ها و 
مشاهدات از بازار موبایل نشــان دهنده این است 
که توصیه های وزیر ارتباطات کارساز شده، چراکه 
مراکــز فروش موبایــل خلوت شــده اند و به نظر 
می رســد بســیاری از متقاضیــان فعلا دســت از 
خرید کشیده اند تا قیمت ها در بازار متعادل شود. 
دراین میــان برخی از فروشــندگان از اجرای طرح 
رجیستری اظهار بی اطلاعی می کنند و می گویند: 
«این موضــوع هیچ تأثیــری روی افزایش قیمت 
موبایل نداشته است، به گفته آنها روند صعودی 
قیمــت موبایــل چندهفته ای اســت کــه بعد از 
افزایش قیمت دلار کلید خورده است». اما برخی 
دیگر از فروشندگان معتقدند اجرای این طرح تأثیر 
خود را بر بازار گذاشــته اســت و افزایش ۱۰ تا ۲۰ 

درصدی قیمت موبایل را ناشــی از اجرائی شــدن 
رجیســتری می دانند. بــه گفتــه عرضه کنندگان 
گوشــی تلفن همراه، بازار موبایل درحال حاضر با 
کمبود تقاضا روبه روســت و میزان فروش گوشی 
به شکل محسوسی پایین آمده است. بر این اساس 
مشاهدات قیمت ها در بازار، برندهای شناخته شده 
گوشــی تلفن همــراه از جمله اپل، سامســونگ، 
هــوآوی، ال جــی و... با افزایش قیمــت ۱۰ تا ۲۰ 
گوشــی  درحال حاضر  درصدی همراه شــده اند. 
«اپل» که یکی از برندهای محبوب و پرطرفدار در 
بازار موبایل است رِنج قیمتی از یک میلیون و ۴۰۰ 
هزار تا بیــش از پنج میلیون تومان دارد. به عنوان 
نمونــه یک مدل از گوشــی اپل کــه قیمت آن تا 
چند روز قبل یک میلیــون و ۹۰۰ هزار تومان بوده، 
به بیــش از دومیلیون و ۱۵۰ هزار تومان رســیده 
اســت. گوشــی های موبایل «سامســونگ» نیز از 
حدود ۴۰۰ هزار تومان در بازار موجود هستند و تا 
بیش از چهــار میلیون تومان هم مدل هایی دارند 
که به فروش می رسد. مدلی از گوشی سامسونگ 
کــه یک میلیــون تومان قیمت داشــت به حدود 
یک میلیون و ۳۰۰ هزار تومان رسیده است. گوشی 
موبایل «ال جی» از دیگر برندهای شناخته شده در 
بازار اســت که از حدود ۵۰۰ هــزار تومان در بازار 
قیمت دارد و تا حدود دومیلیون و ۵۰۰ هزار تومان 
مدل هایــی برای فــروش دارد. به عنــوان نمونه 
یکی از مدل های گوشــی این برند که یک میلیون و 
۲۰۰ هزار تومان قیمت داشــت اکنون به بیش از 
یک میلیون و ۴۰۰ هزار تومان رسیده است. گوشی 
«اچ تی ســی» نیز رنج قیمتی از ۴۵۰ هزار تومان تا 
یک میلیون و ۳۰۰ هزار تومان در بازار موبایل دارد 
که نسبت به روز های قبل افزایش قیمت خاصی 

را تجربه نکرده است. 
گوشــی «هوآوی» نیز رنج قیمتی از ۵۵۰ هزار 
تومان تا دومیلیون و ۴۰۰ هزار تومان در بازار دارد. 
این برند هم با تغییر قیمت همراه شــده اســت و 
به طور نمونه مدلــی از آن  که یک میلیون تومان 
قیمت داشــته به یک میلیــون و ۲۵۰ هزار تومان 

رسیده است. 
نظارتــی  نهادهــای  جــای  میــان  ایــن  در 
همچــون تعزیرات حکومتی و ســازمان حمایت 
مصرف کننــدگان و تولیدکننــدگان در بازار خالی 
اســت تا با افزایش قیمت ها برخورد کنند، چراکه 
هیــچ هزینه ای بر واردات و بازار گوشــی تحمیل 
نشــده کــه فروشــندگان هــم مجبور بــه تغییر 
قیمــت باشــند. بنابراین باید با این ســودجویی و 
 گران فروشــی برای احقاق حقــوق مصرف کننده 

برخورد شود. 

بازار

حباب قیمتى بر بازار موبایل ایران


