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تأثیرگــذاری و قــدرت عکس هــا و ویدئوهای 
تبلیغاتی در فروش بالای یک محصول یا فروشگاه، 
اســتفاده از تلویزیون ها و نمایشــگرها را به کاری 
رایج و ضــروری برای هر کســب وکار تبدیل کرده 
اســت. نیازی که برخی اوقات تصور نادرســتی را 
برای افراد به وجود می آورد. این افراد با این تصور 
که می تــوان از تلویزیون هــای خانگی و معمولی 
برای اهداف تجــاری و فضاهای عمومی بهره برد 
متحمل ضررهای زیادی می شــوند. ضررهایی که 
به دلیل انتخاب وســیله ای نادرست رخ می دهد. 
در واقــع تلویزیون های خانگی یــا معمولی برای 
انجام کارهایــی این چنینــی در فضاهای عمومی 
ســاخته نشــده اند، بــرای مکان هــای عمومی و 
از  می بایســت  اداری  و  تجــاری  ســاختمان های 
نمایشــگرهای مخصوص و حرفه ای استفاده کرد. 
نمایشــگرهایی که با داشتن قابلیت هایی همچون 
پنل  ضدتابــش با بازتاب کمتر نور محیط و تفکیک 
فضای صفحه نمایشــگر به چنــد بخش مختلف 
برای پخش هم زمان متن ، عکس و ویدئو راهکاری 
مناســب برای اهداف تجاری کسب وکارها هستند. 
 Smart Signage Samsung نمایشــگرهای بخش
بــا طراحی و کاربــرد مخصوص به خــود بهترین 
گزینه بــرای انجام مقاصد تجــاری و تبلیغاتی در 
فضای عمومی هســتند. نمایشــگرهای حرفه ای 
می توانند تا ۱۶ ساعت به  طور متوالی روشن باشند 
و بــا قابلیت انتقال پیکســل ها، تصاویر ثابت را به 
صورت نامحســوس حرکت دهنــد. رقمی که در 
اسمارت ســاینیج ها به ۲۴ ســاعت می رسد. برای 
پخش محتــوا در فضاهای عمومــی و بیرونی که 
نور خورشید یا لامپ های زیادی در آنها وجود دارد 
نیاز به نمایشگرهایی است که نور کمتری از محیط 
را در صفحــه نمایش خود بازتاب دهند. نیازی که 
با تجهیز اســمارت ســاینیج ها به پنل بازتاب کمتر 
امکان پذیر شده اســت. علاوه براین میزان روشنایی 
بالای ساینیج ها کار پخش تصاویر در فضای بیرونی 
را راحت تر کرده است؛ روشنایی این نمایشگرها در 
برخی از مدل های اسمارت  ساینیج ها به سه هزارو 
۵۰۰ نیــت می رســد.  همچنیــن نــوع قرارگیری 
عمودی نمایشــگرهای اسمارت ساینیج یکی دیگر 
از مزایای مهم این دستگاه ها را رقم زده است. این 
تلویزیون ها می توانند در مکان هایی که محدودیت 
جــا وجود دارد یــا بنا بر نیاز بــرای پخش تصاویر 
عمودی، به صورت عمودی نصب شده و محتوای 
مــورد نظر را به شــکل پرتره پخــش کنند. علاوه 
بــر این طراحی نازک در مدل هــای «ویدئو وال» با 
حاشــیه بســیار کم ۵٫۱ تا ۵٫۵ میلیمتری اسمارت 
ســاینیج ها این اجازه را به صاحبان آنها می دهد تا 

با قراردادن چندین نمایشگر ســاینیج در کنار هم، 
تصاویر بزرگ تر و چشــم نوازتری را برای مشــتریان 
و مخاطبان خــود پخش کنند. یکــی از مهم ترین 
برتری های نمایشگرهای ســاینیج بر تلویزیون های 
تغییــرات  و  شخص ســازی  امــکان  معمولــی 
گسترده ای اســت که می توان روی محتویات قابل 
پخــش در این دســتگاه ها اعمال کرد. اســمارت 
ســاینیج ها با داشــتن بیش از ۲۰۰ قالــب آماده و 
پیش فــرض تنوع زیادی را بــرای صاحبان خود به 
وجود آورده اند. یکی از موضوعاتی که برای پخش 
محتوا باید در نظر گرفت، امنیت دستگاه نمایشگر 
اســت. با تجهیز اســمارت ســاینیج ها به سیستم 
اختصاصــی MagicINFO علاوه بــر اینکه امکان 
کنترل عملکرد دســتگاه و نظــارت روی آن از راه 
دور به وجود آمده اســت، می توان برای نمایشگر 
برنامــه  هفتگی تعیین کــرد تا در طــول روزهای 
هفته محتوایی خاص را پخش کند. با اســتفاده از 
این پلتفرم که مبتنی بر وب اســت کاربران قادر به 
کنتــرل و نظارت روی تعداد زیادی از نمایشــگرها 
حتــی از شــهری دیگــر خواهنــد بود. اســمارت 
ساینیج ها به  دلیل تنوع کاربری آنها در محیط های 
مختلــف، هــم در مدل هــای Indoor (فضــای 
مســقف) و هم در مدل هــای Outdoor (فضای 
بــاز) تولید می شــوند. همچنین به دلیل شــرایط 
خاص و متفــاوت آب وهوایی فضاهای عمومی، از 
بدنه ای محکم و مقاوم ساخته می شوند. طراحی 
این دســتگاه ها برخلاف تلویزیون هــای معمولی، 
به گونــه ای صــورت می گیرد که در تمــام فصول 
سال خدشــه و صدمه ای به آنها وارد نشود؛ برای 
مثال برخی از مدل های اســمارت ساینیج ها مانند 
نمایشــگرهای outdoor در دمای منفی ۳۰ درجه 
و بالای ۵۰ درجه توان کارکردن دارند.  علاوه براین 
اســتاندارد  از   Outdoor ســاینیج های  اســمارت 
آی پــی ۵۶ (IP۵۶) برخوردارنــد که مقاومت آنها 
را در برابــر آب و گردوغبــار تضمیــن می کند. این 
اســتاندارد به  عنوان معیاری جهانی برای تمامی 
وســایل الکترونیکی به کار مــی رود. همچنین این 
نمایشــگرهای Outdoor دارای صفحه ضد ضربه 
بــا اســتاندارد (5T Tempered Glass) بوده که با 
یــک لایه محافظ بــرای حفاظــت در مقابل مواد 
شــیمیایی و رنگ پوشــیده شده اســت.  اسمارت 
ســاینیج ها با درک تنوع و گســتردگی کسب وکارها 
در سایزها و فرمت های مختلف و متنوعی ساخته 
شــده اند. اندازه این نمایشــگرها از ۱۰ تا ۱۱۰ اینچ 
را شــامل می شــود و به  طور ویژه برای مکان های 
گوناگونی مانند هتل ها، بیمارستان ها، فروشگاه ها، 

میادین شهر و... طراحی شده اند.

بازار

رویداد

۷۹  میلیون سیم کارت فعال
 در کشور

ایسنا: آمارهای رسمی گویای آن است که تا پایان  �
شهریور ســال جاری، در کشــور بالغ بر ۱۵۰ میلیون 
ســیم کارت راه اندازی شــده که تا کنون از این میان 
حدود ۷۹ میلیون سیم کارت؛ یعنی کمی بیشتر از ۵۰ 
درصد این ســیم کارت ها، فعال هستند. به این ترتیب، 
ضریب نفوذ موبایل در کشور به ۹۸٫۹ درصد رسیده 
اســت. براســاس این آمار، همواره حــدود نیمی از 
ســیم کارت های راه اندازی شــده در کشــور، حالــت 
غیرفعال و بلا اســتفاده دارند. براســاس جدیدترین 
گزارش های رســمی تا پایان شــهریور ســال جاری، 
همراه اول در بخش ســیم کارت های دائمی بالغ بر 
۱۸ میلیــون و ۴۲۲  هزار خط راه اندازی کرده که از این 
میان، ۱۴ میلیون و ۷۸۰  هزار سیم کارت در حالت فعال 
هستند. درباره سیم کارت های اعتباری نیز اپراتور اول 
ارتباطــی بیش از ۴۶ میلیون و ۳۶۸  هزار ســیم کارت 
راه اندازی کرده که از این میان، ۳۰ میلیون و ۸۳۸  هزار 
سیم کارت در حالت فعال قرار دارند. در مجموع نیز 
از این اپراتور بیش از ۶۴ میلیون و ۷۹۱  هزار سیم کارت 
واگذار شــده که از این میان، ۴۵ میلیــون و ۶۱۹  هزار 
سیم کارت فعال اســت. ضریب نفوذ همراه اول نیز 
۵۷٫۵۲ درصد اعلام شده است. اپراتور دوم ارتباطی 
نیز همچنان کمتر از یک میلیــون خط دائمی واگذار 
کــرده و بالغ بر ۷۷۴ ســیم کارت دائمی در بازار دارد 
کــه از این میان، ۳۱۲ هزار و ۲۸۹ خط در حالت فعال 
قرار دارند. ایرانســل درعین حال بالغ بر ۷۸ میلیون و 
۵۸  هزار ســیم کارت اعتباری واگــذار کرده که از این 
میان، فقط ۳۰ میلیون و ۹۱۶  هزار خط فعال اســت. 
در مجموع تا پایان شــهریور ســال جاری از ســوی 
اپراتور دوم ارتباطی، ۷۸ میلیون و ۸۳۳  هزار شــماره 
واگــذار شــده و از این میان، ۳۱ میلیــون و ۲۲۸  هزار 
خط در حالت فعال قرار داشــته و ضریب نفوذ این 
اپراتور ۳۹٫۱۹ درصد محســوب می شود. اپراتورسوم 
ارتباطی نیز تا کنون بالغ بر ۱۵۹ هزار و ۵۰۰ سیم کارت 
دائمی واگــذار کرده که از این میــان، ۴۷ هزار و ۲۳۰ 
سیم کارت در حالت فعال قرار دارند. همچنین رایتل 
تا پایان شهریور سال جاری بالغ بر پنج میلیون و ۸۹۴ 
 هزار ســیم کارت اعتباری واگذار کرده که از این میان 
بیش از یک میلیــون و ۷۴۴  هزار خط در حالت فعال 
قرار دارد. سیم کارت های دیتای واگذاری شده اپراتور 
سوم نیز بیش از ۵۵۹  هزار خط بوده که از این میان، 
مشــترکان فعال دیتای رایتل ۱۶۵ هــزار و ۶۱۱ مورد 
محاسبه شــده اســت. ضریب نفوذ رایتل نیز ۲٫۴۶ 
درصد است. به این ترتیب، بیشــترین میزان واگذاری 
سیم کارت، با واگذاری ۷۸ میلیون و ۸۳۳  هزار شماره 
مربوط به اپراتور دوم یا ایرانسل بوده است. در زمینه 
ســیم کارت های فعال نیز اپراتور اول یــا همراه اول 
با ۴۵ میلیــون و ۶۱۹  هزار ســیم کارت فعال در صدر 

جدول قرار دارد. 

توقف رسیدگی به پرونده  مالیات  
غیرمتعارف دفاتر پیشخوان دولت

فارس: بــا توجه به مشــکلات دفاتر پیشــخوان  �
خدمات دولت در شیوه تعیین مالیات بر ارزش افزوده 
و محاســبات سال های ۸۹ تا ۹۲، با مساعدت سازمان 
امور مالیاتی رسیدگی به این پرونده ها متوقف و دستور 
حل این مشــکل در این ماه صادر شــد. بــا توجه به 
مشکلات به وجود آمده برای دفاتر پیشخوان خدمات 
دولــت و بخــش عمومــی در نحوه تعییــن مالیات 
ارزش افزوده و محاسبات انجام شده از سال ۸۹ تا ۹۲ 
و انعکاس این مشکلات به کانون انجمن های صنفی 
دفاتر پیشخوان خدمات دولت و بخش عمومی کشور، 
با مساعدت معاون مالیات ارزش افزوده سازمان امور 
مالیاتی کشــور و مدیرکل مالیات ارزش افزوده استان 
تهران، دســتور لازم برای توقف عملیات رسیدگی به 
این پرونده ها صادر شد. همچنین مقرر شد در جلسات 
توجیهــی راهنمایــی و آموزش دفاتر، بــرای رفع این 

مشکل در آبان اقدام شود.  

تعرفه رومینگ ایرانسل
 برای زائران اربعین

شرق: براســاس اعلام اپراتور دوم تلفن همراه، از  �
بامداد روز دوشــنبه ۲۴ آبان، تعرفه تماس مشترکان 
ایرانســل با ایــران و مکالمه داخلی در کشــور عراق، 
دقیقه ای ۹۹۰ تومــان، دریافت تماس، دقیقه ای ۵۵۰ 
تومان، ارســال هر پیامک ۴۹۰ تومان و اینترنت همراه 
با تعرفه ۴۹۰ تومــان به ازای هر مگابایت محاســبه 
می شــود. همچنین دریافت پیامک در کشــور عراق 
رایگان اســت. علاوه بر این، تعرفه تماس بین المللی 
مشــترکان ایرانســل با شــماره های عراقی از طریق 
شــماره گیری ۰۰ به ۵۵۰ تومــان در هر دقیقه کاهش 
می یابد. ایرانسل همچنین امســال به مدت ۱۴روز به 
زائران اربعین حسینی(ع) اینترنت رایگان روزانه ارائه 
می دهد. زائران ایرانسلی می توانند حتی بدون نیاز به 
داشــتن شارژ در حسابشــان، از اینترنت رایگان روزانه 
ایرانســل بهره مند شوند. پیشــنهاد ویژه اربعین برای 
تمامی مشــترکان اعتباری و دائمی ایرانســل امکان 
اســتفاده دارد  و شــامل پنج مگابایــت دیتای روزانه 
رایگان است که در سراسر کشــور عراق و بدون الزام 
بــه حضور در نقطه ای خاص یــا ثابت، می توان از آن 
اســتفاده کرد. برای فعال ســازی این پیشــنهاد ویژه، 
مشــترکان باید کد دســتوری *۱۱۱*۸# را در ایران یا 
عراق شــماره گیری کنند. مشــترکان تا قبل از خروج 
از کشــور، حتما امکان رومینگ ســیم کارت خود را با 

شماره گیری کد دستوری *۱۱۱*۱# فعال کنند. 

بازتاب

تغییر استراتژی در عصر اطلاعات
بی گمــان جامعــه  جهانی امروز، در حــال گذار از  �

عصر حاضر، به دورانی جدید اســت. این انقلاب بزرگ 
که حاصل رشــد فناوری اطلاعات و ارتباطات اســت، 
مؤلفه ها و اســتانداردهای ساده زندگی را نیز، متحول 
کرده. این انقلاب بــزرگ را می توان در تمام جنبه های 
حیات جوامع مدرن بشــری مشــاهده کرد. بی شــک، 
تحول ســبک زندگی افراد، سازوکارها و چارچوب های 
دیگــر جنبه هــای پیشــرفت جوامع، چــون صنعت، 
اقتصاد، سیاســت و... را تغییر می دهــد. جنگ و نزاع 
نیز همواره، به عنوان یکی از فاکتورهای اصلی راهبرد 
حل وفصل مناقشــات در جوامع متخاصم شــناخته 
می شود. مسلما این تحول بزرگ، جنگ ها را نیز متحول 
 (Sunday Times) کرده است. روزنامه  ســاندی تایمز
به تازگــی مصاحبه ای با ژنرال ســر ریچــارد بارونس، 
رئیس ســابق فرماندهی نیروهای مشترک انگلستان، 
منتشر کرده است. اساس این مصاحبه، بر بررسی جنگ 
در عصر اطلاعات اســتوار است که چالش های جدید 
پیش روی غرب، در عصر جدید را شــامل می شود. به 
گزارش سایبربان، درحالی که بسیاری از مقامات آمریکا، 
به خطرات تکیه بر شــبکه های دیجیتال اشاره کرده و 
امکان وقوع یک پرل هاربر سایبری را محتمل دانستند، 
بارونس جزء اولین مقامات ارشد ارتش انگلیس بوده 
کــه بی پروا در این حوزه به اظهارنظر پرداخته اســت. 
او بــر این عقیده بود که جنگ هــا، در آینده ای نزدیک، 
با حمله به زیرســاخت های اساسی چون انرژی، آب و 
سیستم بانکداری، پیگیری خواهند شد. ژنرال بارونس، 
تهدیــدات پیش روی غــرب و ظهور عصــر اطلاعات 
را به منزله  نیاز بیشــتر این کشــورها، به پیگیری جدی 
تقویت زیرســاخت های دفاعی می داند. او درحالی که 
از مدافعان افزایش بودجه دفاع ســایبری کشورهای 
حوزه  ناتو است، درباره کارآمد و کافی بودن هزینه های 
صرف شده برای آمادگی در مقابل درگیری های آینده، 
نگران اســت. هزینه های دفاعی حوزه  امنیت سایبری، 
از مسائل مورد اختلاف اندیشمندان و استراتژیست های 
جهان اســت.  بارونس اســتدلال می کنــد که جهان 
غــرب، امروز باید قادر به پاســخ تهدیــدات، از طریق 
فضای مجازی باشــد. این دســت حمــلات، با هدف 
قــراردادن زیرســاخت های حیاتی جوامــع مدرن، در 
درجه  اول جمعیت غیرنظامی کشور مورد هجوم قرار 
گرفتــه را تهدید می کنند. بارونــس در ادامه می گوید: 
«راهکار، ایجاد یگان های نظامی عظیم نیســت. بلکه 
مســئله  اصلی، توانایی دفع حملات سایبری رایج در 

اطلاعات است».   عصر 

و  توســعه  ســازمان  ملکــی:  فاطمــه 
تازگــی  بــه  اقتصــادی  همکاری هــای 
گزارشــی با عنــوان «چشــم انداز اقتصاد 
 «۲۰۱۵ ســال  در   OECD در  دیجیتــال 
منتشــر کرده که وضعیت، دســتاوردها و 
چالش هــای حــوزه اقتصــاد دیجیتال را 
در کشــورهای عضو این ســازمان تشریح 
می کنــد. براســاس ایــن گزارش، بیشــتر 
ســرمایه گذاری های خطرپذیــر در بخش 
فناوری اطلاعات و ارتباطات از یک ســو و 
توسعه بازار تجهیزات نیمه هادی از سوی 
دیگر، دو نشــانه اصلی پیشرفت های این 
بخش قلمداد می شود. ســهم روزافزون 
ســرمایه گذاری های خطرپذیــر در بخش 
فاوا، وجود فرصت های آتی کسب وکار در 
این بخش را به نمایش می گذارد. اقتصاد 
دیجیتــال بر پایــه فناوری هــای دیجیتال 
از جمله شــبکه های ارتباطــی، رایانه ها، 
نرم افزارها و ســایر فناوری های اطلاعاتی 

استوار است و شامل انواع تجارت الکترونیک، بازارهای 
الکترونیک، دریافت و پرداخت، کارت های هوشــمند، 
پــول الکترونیــک و تراکنش هــای مالــی می شــود. 
درحال حاضر میزان ســرمایه گذاری خطرپذیر در ایالات 
متحده به مرز ۱۵  میلیارد دلار یعنی به بالاترین ســطح 
آن از سال ۲۰۰۰ رسیده که در سه ماهه آخر سال ۲۰۱۴ 
ســهم اختصاص یافته به صنایع فاوا بالغ بر ۶۷ درصد 

شده است. 
رشد ۶ درصدی صادرات کالاهای  آی تی

روند دادوســتد بین المللی خدمات و کالاهای فاوا 
از پیشــرفت های بسیاری در این حوزه حکایت دارد. در 
سال های ۲۰۰۱ تا ۲۰۱۳ صادرات کالاهای تولیدشده در 
بخش فاوا در کشــورهای عضو OECD با رشد سالانه 
شــش درصدی به مرز ۱٫۶ تریلیون دلار رســید. سهم 
فاوا (فناوری اطلاعــات و ارتباطات) درمجموع ارزش 
افزوده کشــورهای عضو OECD همچنان ثابت باقی 
مانده است. در سال ۲۰۱۳، سهم بخش فاوا از مجموع 
ارزش افزوده در میان کشورهای عضو OECD به ۵٫۵ 
درصد یعنی ۲٫۴ تریلیون دلار رسیده است. دراین میان 
کشور کره با سهم ۱۰٫۷درصدی جایگاه اول، کشورهای 
ایرلند و ژاپن با ســهم معادل هفت درصد جایگاه دوم 
و کشــورهای سوئد و مجارستان با شش درصد جایگاه 

بعدی را به خود اختصاص داده اند. 

۱۴  میلیون نفر مشغول به کار در فاوا
شــاخص نیــروی کار بخــش فنــاوری اطلاعات و 
ارتباطات در کشورهای سازمان توسعه و همکاری های 
اقتصادی به عنوان شــاخص مهم دیگر توسعه فاوا و 
به دنبال آن، اقتصاد دیجیتالی مطرح است. بیش از ۱۴  
میلیون نفر یعنی حدود ســه درصد از مجموع نیروی 
کار در کشورهای عضو OECD در بخش فاوا مشغول 
به فعالیت هســتند. درواقع در شرایطی که اشتغال در 
درون بخش فاوا ثابت است، اشتغال متخصصان فاوا 

در همه بخش های اقتصادی افزایش یافته است. 
تمرکز رشد ارتباطات موبایل بر خدمات باندپهن

نقش درآمدها و سرمایه گذاری های بخش فناوری 
اطلاعــات و ارتباطــات و ضریب نفــود باندپهن نیز در 
تحقــق همه جانبــه اقتصــاد دیجیتال مهــم ارزیابی 
می شــود. دراین راســتا بین ســال های ۲۰۱۲ تا ۲۰۱۴، 
بازارهای ارتباطات در میان کشــورهای عضو ســازمان 
توســعه و همکاری هــای اقتصادی به لحــاظ تعداد 
مشــترکان، ضریب نفوذ، درآمدها و ســرمایه گذاری ها 

پایدار بوده است. 
درحال حاضر کاهش تعداد مشــترکان تلفن ثابت 
با رشــد تعداد مشــترکان باندپهن بی سیم جبران شده 
است. رشــد سالانه تعداد مشــترکان باندپهن بی سیم 
حدود ۱۴ درصد بوده که رشــد آن نسبت به سال های 

پیشــین کمتر بوده اســت. بازار ارتباطات صوتی تلفن 
همراه از لحاظ شــاخص ضریب نفوذ برابر ۱۱۴ درصد 
اســت و رشــد ارتباطات تلفــن همــراه درحال حاضر 
بر خدمات باندپهن تمرکز یافته اســت. براین اســاس، 
ضریب نفود پهن باند تلفن همراه به ۷۸٫۲۳ درصد در 
کشورهای عضو OECD رسیده است. درحال حاضر در 
هفت کشور عضو سازمان همکاری اقتصادی و توسعه 
به ازای هر یک نفر بیش از یک اشــتراک وجود دارد که 
این امر اهمیت روزافزون و اساســی فناوری های تلفن 
همراه را نمایــان می کند. اگرچه برخی از کشــورهای 
بــزرگ عضو OECD نیز در عمــل میزان اتصالات فیبر 
نوری خود را گسترش داده اند، اما تعداد مشترکان فیبر 
نوری صرفا در ۱۴ کشــور عضو این سازمان بیش از ۱۰ 

درصد از کل مشترکان است. 
کاهش هزینه های ترافیک محتوا

به منظور صرفه جویــی در هزینه ها، تأمین کنندگان 
خدمات اینترنتی به پایه ریزی و استفاده از مراکز تبادل 
اینترنــت (IXP) اقدام می کنند که این IXPها می تواند 
با شبکه های متعدد به طور هم زمان ارتباط نظیربه نظیر 
داشته باشند. گسترش شــمار IXPها به این امر کمک 
می کند که ترافیک محلی، به طــور محلی باقی مانده 
و ســرمایه گذاری در بخــش محلــی ترغیــب شــود. 
به همین دلیل است که سازمان توسعه و همکاری های 

اقتصادی به ترغیب کشورها برای توسعه 
و بهره گیــری از IXPهــا اقــدام می کند. 
شبکه های توزیع محتوا (CDN) در طول 
دهه گذشــته به بازیگــران اصلی کاهش 
هزینه هــای ترافیک بــرای تأمین کنندگان 
اینترنتی  محتوا و تأمین کننــدگان خدمات 
تبدیل شــده اند و در این زمینه کیفیت نیز 
درعین حال بهبود یافته اســت. از آنجایی 
که اغلب مشــتریان از توانایــی لازم برای 
ســرمایه گذاری در ســرورها، عضویت در 
IXPها و مذاکــرات نظیربه نظیر برخوردار 
نیســتند، شــبکه های توزیع محتــوا برای 
آنها روشــی برای دریافــت منفع قلمداد 
می شوند بدون اینکه در این سطح مبادرت 
به ســرمایه گذاری کنند. به منظور ارتقای 
خدمات و شــبکه های ارتباطــی کارآمد و 
قابل اعتماد بــه عنوان ظرفیت های کامل 
اقتصــاد دیجیتالی، برخــی از گردانندگان 
OTT بــا مشــارکت اپراتورهــای کابلــی 
و مخابراتــی ســنتی، در جهت ایجــاد ارتباطات مفید 
و متقابــل اقــدام کرده اند. ایــن اقدامات بر اســتفاده 
از بســته های خدمات ارتباطی شــامل انــواع ابتدایی 
خدمات تلفن هــای ثابت، خدمــات اینترنت، خدمات 
تلویزیون های پولی و خدمات تلفن همراه تمرکز یافته 
اســت، با همه اینها درحال حاضر خدمات دیگر را نیز 

دربر می گیرد. 
فرصت های تازه

افزایــش یکپارچگی در شــبکه های تلفــن همراه، 
نگرانی هایی را درباره سطوح رقابتی کارآمد ایجاد کرده 
اســت. به همین منظور مراجع ذی صلاح در کشورهای 
عضــو OECD فرصت هایــی را بــرای تــازه واردان از 
طریق مزایده طریــف فرکانس، یا جلوگیری از ادغام ها 
ایجاد کرده اند. البته رگولاتورها و مراجع ذی صلاح در 
کشــورهای عضو این ســازمان، پس از ارزیابی جوانب 
منفــی و مثبت یکپارچگی شــبکه های تلفــن همراه، 
الزاماتی را درباره ادغام شــبکه ها مقرر داشته اند. این 
الزامــات با هدف تســهیل حضور اپراتورهای شــبکه 
مجــازی تلفن همراه یا توزیــع منصفانه تر منابع طیف 
فرکانس در میان اپراتورها اســت. با این همه، به دلیل 
نبود قطعیت پیرامون مراودات بین اپراتورهای شــبکه 
تلفن همــراه و اپراتورهای مجازی تلفن همراه ممکن 

است این ابتکارات مؤثر نباشد. 

تلویزیون هاى خانگى یا نمایشگرهاى اسمارت ساینیج 

وضعیت اقتصاد دیجیتال در کشورهای عضو سازمان توسعه و همکاری های اقتصادی تشریح شد

سهم ۳ درصدی فاوا  از نیروی کار


