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ویر وس های در گردشکرونا و آنفلوانزا
ایســنا: مدیر مرکز مدیریــت بیماری های 
واگیر وزارت بهداشت با بیان اینکه آمار و 
ارقام عفونت های تنفسی در گردش مشابه 
روندهــای معمول فصلی اســت، درباره 
آخرین وضعیت ویروس های تنفســی در 
گردش و همچنین واکسیناسیون آنفلوانزا 
توضیــح داد. قباد مــرادی در گفت وگو با 
ایســنا، افزود: «یافته های دیده وری بیانگر 
این اســت کــه ۱۱.۳ درصــد از مراجعان 
سرپایی به پزشــکان، علائم شبه آنفلوانزا 
و عفونت های تنفســی دارند و همچنین 
۸.۷ درصــد از افــراد بستری شــده نیــز 
علائــم عفونت هــای تنفســی شــدید را 
تجربه کرده اند». او افزود: «نتایج بررســی  
پایگاه هــای دیده وری تســت تنفســی از 
عفونت  علائــم  دارای  مرجعه کننــدگان 
تنفسی شدید و ســرپایی به مراکز درمانی 
بیانگر این است که ۰.۹ درصد از این افراد 
به آنفلوانــزا و ۸.۹ درصد نیز به کووید۱۹ 
مبتلا هســتند. این آمار و ارقام به صورت 
طبیعی مشــابه روندهای معمول فصلی 
اســت و غیرطبیعــی نیســت». مــرادی 
درباره وضعیــت آنفلوانزا در هفته پایانی 
شــهریورماه نســبت به دو ســال گذشته 
گفت: «بر اســاس آخرین گــزارش نظام 
مراقبــت آزمایشــگاهی آنفلوانــزا، نتایج 
تســت هایی کــه در آزمایشــگاه مرجــع 
ملی آنفلوانــزا و ۱۷ قطب دیگر آزمایش 
شده اند، بیانگر این است که میزان فعالیت 
ویروس آنفلوانزا در هفته پایانی شــهریور 
ماه پاییــن اســت». او دربــاره اثرگذاری 
واکســن آنفلوانزا و بهترین زمــان تزریق 
آن توضیح داد: «میزان اثربخشی واکسن 
آنفلوانزا بیــن ۴۰ تا ۶۰ درصــد و بهترین 
زمان تزریق از شــهریور تــا اواخر مهرماه 
و در صورت امکان اواســط آبان اســت. 
البته در صورت ایجاد موج های آنفلوانزا 
توصیه می شــود افراد آســیب پذیری که 
واکسن تزریق نکرده اند، می توانند به شرط 
رعایت احتیاط پیشگیرانه بعد از این زمان 

هم واکسن را دریافت کنند».

در درمان سرطان کودکاناهمیت و چالش های رادیوتراپی 
رادیوتراپی، یکی از روش های اصلی درمان سرطان کودکان است. 
رادیوتراپی به طور خلاصه، اســتفاده از اشــعه  ایکس یا مشابه آن 
برای نابودی بافت های ســرطانی، با کمترین آســیب به بافت های سالم 
اطراف تومور سرطانی اســت. مرکز رادیوتراپی بیمارستان فوق تخصصی 
محک، نخستین مرکز رادیوتراپی ایران اســت که این روش درمانی را به 
همراه بیهوشی برای کودکان مبتلا به سرطان انجام می دهد. محک سالانه 
به طور متوســط ۲۰۰ تا ۲۵۰ کودک را با روش رادیوتراپی تحت درمان قرار 
می دهد. همچنین هر کودک به صورت میانگین برای درمان به ۲۰ جلســه 
رادیوتراپــی نیاز دارد. یعنی پنج روز در هفته طــی یک ماه. هزینه درمان 
رادیوتراپی با اســتفاده از تکنیک های ســاده برای ۳۰ جلسه، بیش از ۸۰ 
میلیون تومان و برای اســتفاده از تکنیک های پیچیده بیش از ۳۰۰ میلیون 
تومان اســت. به مناسبت ماه اطلاع رسانی ســرطان کودک در شهریور  با 
دکتــر میترا قالیبافیان، رئیــس بخش رادیو آنکولوژی بیمارســتان محک، 
گفت وگویی درباره اهمیت رادیوتراپی در درمان ســرطان کودکان انجام 

داده ایم که در ادامه می خوانید.
  

 رادیوتراپی چه نقشی در درمان سرطان کودکان ایفا می کند؟  �
برای درمان ســرطان به طور کلی از سه روش اصلی استفاده می شود؛ 
جراحی، شــیمی درمانی و رادیوتراپی. بیش از ۵۰  درصد بیماران مبتلا به 
ســرطان در دوره ای از درمــان خود، از رادیوتراپی اســتفاده می کنند. این 
رقم عمدتا درباره بزرگســالان صادق اســت، اما در مورد کودکان به دلیل 
حساسیت بافت های در حال رشد، سهم رادیوتراپی کمتر است. با این حال، 
همچنان یکی از ارکان مهم درمان به شمار می رود؛ به ویژه در تومورهای 
مغزی که پس از لوســمی، دومین سرطان شــایع کودکان هستند. در این 

موارد، رادیوتراپی یکی از روش های اصلی درمان محسوب می شود.
 استفاده از رادیوتراپی برای کودکان با چه چالش هایی همراه است؟  �

هر روش درمانی  مزایا و عــوارض خاص خود را دارد. درباره کودکان، 
چون با بافت هایی مواجه هستیم که هنوز در حال رشد هستند، رادیوتراپی 
نیاز به دقت و حساسیت بسیار بیشتری دارد. ما با گروه های سنی مختلفی 
مواجه هســتیم؛ نوزادان، کودکان زیر پنج ســال، کودکان بالای پنج سال، 
نوجوانان و حتی جوانان. هر کدام از این گروه ها شــرایط فیزیکی و ذهنی 

خاصی دارند که در طراحی و اجرای درمان باید مورد توجه قرار گیرند.
 برای کاهــش عوارض رادیوتراپــی در کودکان  از چــه فناوری هایی   �

استفاده می شود؟
در ســال های اخیر، پیشــرفت چشــمگیری در حــوزه تکنولوژی های 
درمانی داشته ایم. زمانی طراحی پرتودهی با ابزارهای بسیار ساده ای مثل 
خط کش انجام می شــد و دقت بالایی نداشــت. این روش ها اگرچه ساده 
بودند، اما به دلیل عدم تمرکز دقیق بر تومور، منجر به آســیب بیشــتر به 

بافت های سالم می شدند.

امروزه از فناوری هایی استفاده می کنیم که شامل تصویربرداری دقیق، 
نرم افزارهای پیشــرفته و سیستم های هوشــمند شبیه سازی هستند. ابتدا 
بیمار را به صورت کامل فیکس (ثابت) و شبیه ســازی می کنیم، سپس با 
اســتفاده از اطلاعات تصویربرداری اولیه (مثلا سی تی اسکن یا ام آر آی) و 
نرم افزارهای تخصصی، دقیقا محل تومور و بافت های ســالم اطراف آن 

مشخص می شود.
 تکنولوژی های جدید چگونه به دقت درمان کمک می کنند؟  �

یکی از فناوری های مهم، سیستم هایی با تیغه های متحرک
(MLC – Multileaf Collimator) اســت که به جای خروجی ثابت و 
چهارضلعی، می توانند به شکل تومور منطبق شوند. چون تومورها اغلب 
شــکل منظمی ندارند، این تیغه ها با لغزیدن روی یکدیگر، پرتو را با شکل 
دقیق تومور تطبیق می دهند. همچنین امکان تنظیم دُز اشــعه بســته به 

پاسخ بیمار به شیمی درمانی نیز وجود دارد.
 آیا جهت تابش اشعه نیز قابل تغییر است؟  �

بله؛ در گذشــته اشــعه فقط از چند زاویه محدود تابیده می شــد، اما 
امروزه سر دستگاه می تواند هم زمان بچرخد و از زوایای مختلف  اشعه را 
با دُز کنترل شــده به محل تومور بتاباند. این کار موجب تمرکز بیشتر اشعه 

بر روی تومور و کاهش آسیب به بافت های سالم اطراف می شود.
 محــک به تازگی با کمــک خیران دو دســتگاه جدیــد رادیوتراپی را   �

خریداری کرده است. تفاوت دســتگاه های جدید با نمونه های قدیمی در 
چیست؟

در دو بُعــد می توان به این موضوع اشــاره کــرد: اول، تصویربرداری؛ 
دســتگاه های قدیمی تنها یک تصویر ســاده می گرفتند، اما سیســتم های 
جدید دارای سی تی اسکن داخلی هستند که امکان بررسی دقیق تر محل 
قرارگیــری تومور و تنظیم درمان را فراهم می کنند. دوم، نرم افزار و کنترل 
حرکت؛ در دستگاه های جدید، زبانه های متعددی برای تنظیم شکل پرتو 
وجود دارد که بســیار باریک تر و دقیق تر از قبــل عمل می کنند. همچنین 
امکان کنترل هم زمان حرکت دســتگاه و زبانه ها وجود دارد. این قابلیت 
باعث می شود دُز درمانی با دقت بالاتری تنظیم و اجرا شود، در نتیجه به 

بافت سالم آسیب کمتری وارد می شود.
 ثابت نگه داشتن کودک طی رادیوتراپی چقدر اهمیت دارد؟  �

ثابت بودن بیمار هنگام درمان بســیار حیاتی اســت؛ زیرا درمان باید با 
دقت بالا انجام شــود. ما بیمار را در موقعیت دقیق فیکس می کنیم تا در 
هر جلســه دقیقا به همان شــکل قرار گیرد. اما طبیعی است که بدن در 
طول درمان حرکت های کوچکی مثل تنفس داشــته باشــد. دستگاه های 
جدیــد قادرند این حرکات طبیعی را تشــخیص دهنــد و درمان را در فاز 
مناسبی از چرخه تنفسی انجام دهند یا حتی حرکت اندام داخلی را دنبال 

کنند و به طور تطبیقی اشعه را به تومور بتابانند.
 آیا با این روش ها می توان گفت ریسک عوارض کمتر شده است؟  �

قطعا؛ وقتی بتوانیم دُ ز اشــعه را فقط بــه محل تومور محدود کنیم و 
هم زمان بافت های ســالم را تا حد ممکن حفظ کنیم، هم عوارض حاد و 
هم عــوارض دیررس درمان کاهش می یابد. ایــن موضوع برای کودکان، 
به ویــژه به دلیل دوران رشــد، اهمیت حیاتــی دارد. تکنولوژی های نوین 
رادیوتراپی امروز به ما این امــکان را می دهند که با حداکثر دقت، درمان 

مؤثرتر و کم عارضه تری ارائه دهیم.

گزارش «شرق» از خریداران جدید سمساری ها و امانت فروشی ها در شرایط سخت اقتصادی

تازه عروس و دامادها؛ مشتریان بازار 
«دست دوم»فروشی
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نیلوفر حامدی: در روزهایی که فشارهای اقتصادی سنگینی بر زندگی 
مردم سایه افکنده، بازار کالاهای دست دوم به یک گزینه محبوب و 
پرطرفدار تبدیل شده است. آنچه زمانی شاید تنها به عنوان راهکاری 
موقتی و جایگزین دیده می شد، امروز به یک روند پایدار و گسترده 
تبدیل شده اســت؛ به ویژه در میان تازه عروس و دامادها که برای 
شروع زندگی مشــترک خود با محدودیت های مالی جدی روبه رو 
هستند. کاهش قدرت خرید، افزایش قیمت های سرسام آور، تورمی 
که بی رحمانــه می تازد و ارز ناپایدار که تأثیرش را حتی بر نان و پنیر 
مردم ایران نیز می گذارد، خانواده های جوان را به جست وجو برای 
گزینه های اقتصادی تر سوق داده است. این گزارش تلاش دارد تا 
تصویری از این فضا ارائه دهد؛ از بده بستان های کالاهای دست دوم 
در میان مردم  تا سمساری های سطح شهر، پلتفرم های اختصاصی 
خرید و فروش کالای دست دوم، داده های مدیران صنف و نظرات 
تخصصی کارشناسان جامعه شناســی اقتصادی، تبعات افزایش 
اقبال به خرید این کالاها، نه از سر انتخاب و سبک زندگی مبتنی بر 
توسعه پایدار و نگران مند نسبت به محیط  زیست بلکه تحت تأثیر 

جبر و وضعیت اقتصادی چگونه خواهد بود؟
  

مقایسه آگهی های دو کالا در سایت «دیوار» از ۱۴۰۰ تا امروز
متأسفانه آمار مشخصی درباره میزان خرید مردم از فروشگاه های 
سمســاری وجود ندارد، اما «شــرق» برای مدون کردن هرچه بهتر 
داده های این گزارش، ســراغ پلتفرمی رفت که از ســال ها پیش در 
ایران با محوریت خرید و فروش لوازم دســت دوم به صورت آنلاین 
راه اندازی شد. تیم تحلیل داده سایت «دیوار» با بررسی آگهی های 
درج شــده در دو کالای خاص «ماشین لباسشویی» و «موبایل»، در 
بازه زمانی ســال ۱۴۰۰ تا امروز، جدول آماری را در اختیار «شــرق» 
گذاشت. طبق این داده ها، تعداد آگهی های ماشین لباسشویی «در 
حد نو» در سال ۱۴۰۰، عدد ۳۱ هزار و ۹۸۱ مورد را نشان می دهد که 
این عدد در حدود شش ماه نخســت امسال، ۴۵ هزار و ۳۷۸ مورد 
بوده است. همچنین آگهی های ماشــین لباسشویی «کارکرده» در 
ســال ۱۴۰۰ و طبق این جدول، ۲۷ هزار و ۴۹۹ مورد بوده و در ســال 
جاری، ۴۷ هزار و ۸۳۶ مورد را نشــان می دهد. بر اساس این داده ها، 
مردم سه هزار و ۵۷۸ ماشــین لباسشویی «نیازمند تعمیر» در سال 
۱۴۰۰ در ســایت دیوار ثبــت کرده بودند که این عدد برای امســال 
۱۰ هزار و ۵۲۲ مورد بوده است. بررسی جدول مربوط به کالای دوم 
یعنی موبایل هم جای توجه داشــت. تعداد آگهی های ثبت شده 
مربوط به موبایل «در حد نو» ســال ۱۴۰۰، عــدد ۳۱۵ هزار و ۵۷  را 
نشــان می دهد و این عدد در حدود شش ماه نخست سال جاری، 
۳۸۲ هزار و ۹۱۷ بوده است. چهار ســال پیش، ۱۱۳ هزار و ۷۴۲ نفر 
آگهــی موبایل «کارکرده» ثبت کرده بودنــد و ۹۴ هزار و ۶۸۲ نفر در 
سال جاری. اما رصد آگهی های مربوط به موبایل «نیازمند تعمیر» 
نشــان می دهد  ۲۵ هزارو ۵۹۷ آگهی سال ۱۴۰۰ در مقابل ۲۰ هزار و 
۹۳۴ آگهی سال ۱۴۰۴ قرار می گیرد. اگرچه این اعداد نشان می دهد 
که تعداد ثبت آگهی ها در تمام موارد جز موبایل نیازمند تعمیر، در 
سال جاری بیشتر از چهار سال گذشــته بوده است، اما این داده ها 
ضرورتا به معنای تأیید افزایش خرید لوازم دســت دوم در جامعه 
نیست. نخســت به  دلیل اینکه پلتفرم دیوار تنها یکی از بسترهای 
بروز رفتارهای اقتصادی-اجتماعی مردم کشــور است و نتایج آن 
را نمی توان تعمیم داد. همچنین، متغیرهایی مانند سیاســت های 
محصولی این مجموعه، تغییر برخی قوانین یا استانداردهای انتشار 
آگهی ها هم روی عدد نهایی سالانه اثر می گذارد. ضمن اینکه یکی 
از نخستین انگیزه های فروش کالای دست دوم، میل به خرید کالای 
جدید و غالبا نو است؛ برنامه ای که در فضای اقتصادی مغشوش و 
اوضاع تورمی نابسامان و شرایط ارزی ناپایدار، قطعا کاهش می یابد.

یخچال قدیمی ام را برای جهیزیه دخترش خرید 
علیرضا کلاهی صمدی، کارشناسی ارشــد مدیریت از دانشگاه 
Aalto فنلانــد پیش تر در یادداشــتی توضیح داده بــود که رونق 
بازار دســت دوم نه بر اســاس یک رویکرد فرهنگــی بلکه مبتنی 
بر نیاز اســت: «بازار کالای دســت دوم که در دنیای توسعه یافته از 
نظر اقتصادی امری نهادینه و از نظر فرهنگی پذیرفته شده و حتی 
توصیه شده اســت، در جامعه ایرانی، نوپا اما مبتنی بر نیاز است و 
به نظر می  رســد در سال های آتی شــکل جدی تری به خود بگیرد 
و سهم بیشــتری در اقتصاد به خود اختصاص دهد. یکی از دلایل 
عمده ای که در ریشه یابی این اقبال می تواند مورد توجه قرار گیرد، 
مســئله کاهش ناگهانی قدرت خرید مردم به  واسطه جهش نرخ 
ارز اســت. همچنین کالاهای تولید داخل نیز که در زندگی روزمره 
مردم مورد اســتفاده قرار می گیرند، با توجه به وابستگی که از نظر 
تأمین مواد اولیه یا ماشین آلات و فناوری تولید به خارج دارند، ناگزیر 
دچار افزایش قیمت شــده اند». این را می تــوان در فضای جامعه 
هم دید. «از لحظه ای که شماره اش را گذاشت و عکس یخچال را 

برایش فرستادم و فهمیدم که فروشنده نیست و برای خانه خودش 
می خواهد، تصمیم گرفتم که به یک قیمت توافقی برسیم. اما وقتی 
فهمیدم یخچال کارکرده من را برای جهیزیه دخترش می خواهد، 
واقعا لال شده بودم». اینها را «نوشین» می گوید که چند وقت پیش 
تصمیم گرفت یخچال خانه را پس از ۱۵ ســال استفاده عوض کند 
و یک کالای نو بخرد: «یادم هســت قدیم ترها، کالایی با این میزان 
استفاده، دیگر خریداری نداشت، اما وقتی آگهی اش را روی سایت 
آپلود کردم، افــراد زیادی متقاضی خرید شــدند. از بین آنها فقط 
افرادی را الک کردم که متوجه شدم خریدار معمولی هستند و به 
نوعی دلال محسوب نمی شوند و از بین هفت نفر نهایی با یک خانم 
به مرحله گفت وگو و ارسال عکس و اطلاعات بیشتر کالا رسیدیم».
دقیقا در تماس آخر آنها بود که نوشین متوجه شد زن، یخچال 
را برای جهیزیه دخترش می خواهد: «وقتی برایم گفت که یخچال 
را نه برای مصرف شخصی ســاده بلکه برای جهیزیه می خواهد، 
واقعا شوکه شــدم. چیزی برای گفتن نداشتم. کمی مکث کردم و 
سعی کردم بیشتر گفت وگو کنم و حتی حرف هایش را تا حدی هم 
راستی آزمایی کردم. مشخص بود زن شریفی است. آدرس خانه اش 
را هم که گفت، بیشــتر دریافتم که شــرایط مالی مساعدی ندارند. 
زن معلم بود و همســرش هم راننده تاکسی، اما هزینه ها هر سال 
بالاتر رفته بود و آنها هم نتوانســته بودند با سخت ترشدن شرایط 

اقتصادی پیش بروند».
نوشــین در نهایت تصمیم گرفت  یخچــال را با کمترین قیمت 
ممکن به فروش برســاند: «دلم می خواست هیچ پولی نگیرم اما 
عزت نفس زن زیاد بود و نمی خواســتم ناراحتش کنم. برای همین 
گفتم که بخشــی از این هزینه را هدیه من برای عروســی دخترش 
تلقی کند و برای ارســالش هم خــودم وانت گرفتم و کارهایش را 
انجام دادم، اما هنوز بعد از چند ماه از آن ماجرا قلبم به درد می آید 

وقتی به سختی زندگی آدم های اطرافم فکر می کنم».

قبلا سابقه نداشت عروس و داماد به سمساری بیایند 
سمساری خیابان یوســف آباد تهران از سال ۱۳۴۳ فعال است. 
پیش تر پدر آنجا را اداره می کرده و از سال ۷۱ تا به امروز آقا «تیمور» 
مدیر مغازه اســت؛ مغازه ای که در سال های اخیر شاهد حال و روز 
خوشــی نیست: «در همه ســال های گذشته تنها قسمت بد کار ما 
وقت هایی بود که راهی خانه ای می شــدیم که ساکنانش به  دلیل 
یک مشکل مالی بزرگ اقدام به فروش وسایل شان می کردند. در غیر 
این صورت، همیشه کار ما با خاطرات خوب آمیخته بود؛ جوانی که 
برای اولین خانه مســتقلش وسیله جمع می کرد، افرادی که برای 
مهاجرت و داشــتن یک زندگی جدید از ایران  یــا تهران می رفتند، 
آنهایی که قصد داشــتند وســیله های خانه را نو کننــد و... . اما در 
سال های اخیر کمتر شاهد چنین اتفاقاتی هستیم. جز مهاجرت که 
از قبل بیشتر شده، بقیه موارد به ندرت دیده می شود. بسیار کم رخ 
می دهد که کسی قصد داشته باشد لوازم خانه اش را نو کند. اگر هم 
برای تغییر وسایل منزل سراغ ما بیایند، نه به  دلیل اینکه بخواهند 
قدیمی ها را برای خریدن جنس جدید بفروشــند، بلکه برای خرید 
جدیدشــان هم باز از ما لوازم می خرند و در واقع فقط می خواهند 

کمی فضای خانه را تغییر دهند».
آقا تیمور می گوید در پنج سال اخیر بارها شاهد حضور زوج هایی 
بوده که برای شــروع زندگی شان به مغازه او آمده اند: «قبلا سابقه 
نداشــت عروس و داماد جنس دست دوم بخرند. حتی من خاطرم 
هست که خانواده های کم بضاعتی که توان مالی مناسبی نداشتند، 
همسایه ها و دوست و آشنا جمع می شدند و با جمع آوری مبالغی 
برای آن زوج لوازم اولیه شــروع زندگی را تهیه می کردند. الان اما 
بیشتر مردم  دست شــان تنگ است و قیمت ها هم که سر به فلک 
می کشــد. در نتیجه چنین کارهایی شدنی نیست. الان  من مشتری 
داشتم که زن و شوهر جوان هر دو شاغل بودند و مدرک تحصیلی 
بالا داشتند، اما در توان شان نبوده که لوازم زندگی شان را نو بخرند. 
حتی یخچال و ماشــین لباسشویی و گاز را هم که جزء وسیله های 
بسیار مهم محسوب می شود، از ما خریدند، چه رسد به تیر و تخته».

«خودم را می زنم به آن راه»
سمســاری ها در محله های جنوب شهر اما قصه های تلخ تری 
دارند. «عزت» که صبح هــا در املاکی محله پیروزی کار می کند و 
بعدازظهرها در یک سمساری حوالی جوادیه، می گوید گاهی اوقات 
دلش برای مردم می ســوزد: «خانم، ما خودمون پولدار نیستیم اما 
دســتمون به دهنمون می رســه. با این حال وقتــی می بینم مردم 
این همه در مضیقه هستند قلبم ریش می شه براشون. دلم براشون 
می ســوزه». او در پاســخ به اینکه آیا تا به حال زوج جوانی را دیده 
که برای تهیه وســایل اول زندگی به آنجا سر زده باشند، می گوید: 
«چند بار شده که زوج ها آمده اند و هربار هم یک جوری رفتار کردند 
که ما نفهمیم. من هم خودم را زدم به آن راه که خجالت نکشند. 

البته  خجالت هم ندارد. مردم دزدی های بزرگ می کنند سرشــان 
هم بالاست، اینکه دیگر ایرادی ندارد». به گفته او، تعداد زوج های 
جوان خیلی زیاد نیســت اما در گذشته اصلا نبوده و حالا بیشتر به 
چشم می آید: «قدیم ها اصلا از این خبرها نبود. حتی خانواده های 
ســطح پایین هم با یک پس اندازی از پس خرج وســایل عروس و 
داماد برمی آمدند. حالا اما بیشتر شده. هم زوج جوون، هم مثلا یهو 
یه عاقله مردی که هم ســن پدر ماست و مثلا معلمه، میاد و برای 
خونه اش از ما گاز دست دوم می خره. باور کنید من خودم ناراحت 

می شم».

عروس و دامادهای خریدار از سمساری بیشتر شده اند
امــا مســئولان صنــف دراین بــاره چــه می گوینــد؟ «داوود 
عبداللهی فر»، رئیس اتحادیه سمســاران و امانت فروشان تهران، 
سال گذشــته اقبال تازه عروس و دامادها به کالاهای دست دوم را 
تأیید کرده و گفته بود: «برخی که می خواهند زندگی شــان را شروع 
کنند، شاید تهیه جنس نو برایشان سخت باشد و به سمت کالاهای 
دست دوم می روند. تعداد عروس و دامادهایی که برای خرید لوازم 
دست دوم مراجعه می کنند بیشتر از گذشته شده است. در مجموع 
صنف ما در رکود کامل به ســر نمی برد ولی جنس خوب نیســت. 

خانواده ها معمولا ترجیح می دهند تا می توانند استفاده کنند».
او البتــه می گوید به طور کلی اوضاع بازار آنها هم مثل ســایر 
مشــاغل چندان تعریفی ندارد: «اگــر بخواهیم به فروش مان نگاه 
کنیــم، باید بگویم که به آن شــکل نیســت. چــون همان طور که 
جنس هــای نو گران می شــود، روی اجناس دســت دوم هم تأثیر 
می گــذارد. از ســوی دیگر هم بنیــه مالی مردم ضعیف اســت و 
هم قدرت خرید پایین آمده اســت؛ حتــی گاهی مردم جنس های 
دســت دوم را هم به ســختی می خرند. مورد دیگر اینکه مردم هم 
کمتر فروشــنده هستند. بدین معنا که یک زمانی حساب می کردند 
که وقتی می خواهند کالایــی را تبدیل به پول کنند، ما به التفاوتش 
زیاد نیســت ولی الان این فاصله افزایش داشــته اســت. از این رو 
ترجیح می دهند از جنس هایشان استفاده کنند تا زمانی که فرسوده 

می شود و بعد اقدام به فروش کنند».

کاهش درآمد خانواده ها، قیمت های بالا، تورم و ناپایداری ارز
«علی اصغر ســعیدی»، جامعه شــناس اقتصادی، دانشیار و 
مدیر گروه برنامه ریزی  و  رفاه اجتماعی دانشکده علوم اجتماعی 
دانشــگاه تهران معتقد اســت در مســیر حرکت جامعه به این 
ســو، دلایل متعددی نقش آفرینــی کرده انــد: «دلایل مختلفی 
منجر به ایجاد وضعیت فعلی شــده است که رفتار ما به عنوان 
مصرف کننده و بازار به عنوان بستر ارائه کالا و خدمات از افزایش 
میل به خرید لوازم دســت  دوم خبر می دهد. یکی از روشــن ترین 
دلایل که نیازمنــد تحقیق و تفحص ویژه ای هم نیســت -چون 
برای ارائه عدد دقیق و درصدها باید تحقیق انجام شــود- قیمت 
پایین تــر این کالاها در مقایســه با نمونه نوی آنهاســت. کاهش 
درآمد خانواده ها، عرضه محدودتر کالاهای داخلی، قیمت بالای 
کالاهــای نو، تورم و ناپایــداری وضعیت ارز در کشــور، از جمله 
مهم ترین دلایل حرکت جامعه به این ســمت اســت. البته یک 
دلیل جهانی دیگر هم وجــود دارد که آن مربوط به دغدغه های 
محیط زیستی است که در حال حاضر در کشورهای توسعه یافته 
رایج است و مردم به واسطه پیروی از توسعه پایدار سراغ کالاهای 
دســت  دوم می روند تا ضرر کمتری به محیط  زیست و زمین بزنند 
که متأسفانه این دلیل رایجی در کشور ما به حساب نمی آید، چون 
هنوز دغدغه های محیط زیســتی به این سطح از توسعه نرسیده 
است». او با اشاره به نظریه «جورج آکلوف» که به  دلیل آن جایزه 
نوبل هم دریافت کرده است، می گوید: «بازار کالاهای دست  دوم، 
نمونــه واقعی از ارائه اطلاعات نامتقارن محســوب می شــوند. 
وقتی گروهی از مــردم به خاطر دلایلی که پیش تر معرفی کردم 
از این بازار استقبال می کنند در معرض این اطلاعات نامتقارن قرار 
می گیرند. اگرچه فروشنده از ســابقه کالا مطلع است اما خریدار 
چیز زیادی از آن نمی داند. موقعیتی که اقتصاددانان آن را «پدیده 
لیمو» نام گذاری کردند. منظور هم این است که خریدار از آنجایی 
که نمی داند دقیقا کالایی که بابتش پول می دهد چه کیفیتی دارد، 
حاضر اســت قیمت متوســط آن را بپردازد». همین بستر هم در 
نهایت به «شکست بازار» منجر می شود: «بنابراین پیامد این پدیده 
مساوی با اطلاعات ناقصی است که خود مجددا پدیده ای جدید 
با نام «شکست بازار» را ایجاد می کند. یک مفهوم اقتصادی است 
که به وضعیتی اشاره دارد که در آن بازار نمی تواند به طور کارآمد 
عرضــه و تقاضا را تنظیم کند و منابع را بهینه تخصیص دهد. در 
نتیجه تمام این شــرایط، خریدار بابت کالایی پول می پردازد که نه 
نسبت به کیفیت آن اطلاعات دقیق دارد و نه می تواند از خدماتی 

همچون ضمانت نامه و خدمات پس از فروش بهره ببرد».

داده های سایت «دیوار» نشان می دهد آگهی های ماشین لباسشویی «کارکرده» در سال ۱۴۰۰ بیست وهفت هزار و ۴۹۹ مورد بود که امسال به ۴۷ هزار و ۸۳۶ رسید؛ 
همچنین مردم سه هزار و ۵۷۸ ماشین لباسشویی «نیازمند تعمیر» در سال ۱۴۰۰ در این سایت ثبت کرده بودند که این عدد امسال ۱۰ هزار و ۵۲۲ مورد است
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آزادی، عدالت و آینده ای عاری 
از فســاد اســت. ما مردم نپال 
اما  کشــیده ایم،  رنج  ســال ها 
شجاعت نسل Z امیدی واقعی برای تغییر 

به همراه آورده است».
به نظر می رسد اعتراضات اخیر جوانان 
نپالی را به آینده ای بهتر و عادلا نه تر امیدوار 
کرده اســت. یکی دیگــر از دانشــجویان 
نپالی در گفت وگو با «شــرق» در این رابطه 
می گوید: «شنیدن خبر کشته  و زخمی  شدن 
مردم در جریان اعتراضات قلبم را شکست. 
انگار کل ملت، چه در داخل کشور و چه در 
خارج، با هم عزاداری کردیم. اما هم زمان 
نوعــی آرامش و امید نیز در سراســر نپال 
وجــود دارد. این اعتراض بــه یک لحظه 
تاریخی تبدیل شده که قدرت مردم عادی، 
به ویــژه جوانان و دانشــجویان را نشــان 
داد؛ کســانی که بی هراس در برابر فســاد 
ایستادند. با انتخاب نخست وزیر زن جدید، 
بســیاری از ما سرانجام احساس امیدواری 
می کنیم برای داشتن کشوری عاری از فساد 
و آینــده ای پــر از فرصت. با نزدیک شــدن 
انتخابات بعــدی،  دعا می کنیم برای تغییر 
واقعی؛ رهبرانی آگاه، صادق و آماده برای 
خدمت به مردم. این جنبش نشان داده که 
تغییر ممکن اســت  و ما آماده ایم برای آن 

مبارزه کنیم».
او همچنیــن بــا اشــاره بــه مهاجرت 
دانشــجویان از نپــال به دلیــل وضعیت 
اقتصادی و نبود شــغل می گوید: به عنوان 
یک دانشجوی جوان، تنها امیدم این است 
که نپالــی را ببینم بدون فســاد؛ جایی که 
مردم فرصت واقعی برای رشــد و داشتن 
زندگی بهتر داشته باشند. این روزها سخت 
هســتند و ما واقعــا به حمایــت جامعه 
جهانــی نیاز داریم. امیدوارم جهان در کنار 
ما بایســتد و بــه نپال کمک کنــد آینده ای 
بســازیم که در آن عدالــت، آزادی و امید 
نه فقط رؤیا  بلکه واقعیتی برای همه باشد.
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