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یک مقام دولت پرتوریا: 
گاز آفریقای جنوبی تمام شد

مهر: معاون وزیر انرژی آفریقای جنوبی با اشاره  �
به پایان رســیدن ذخایر گاز طبیعی در این کشــور، 
اعلام کرد: به دنبال ســاخت واحدهای جی تی ال با 
اســتفاده از گاز ایران در دوران پســاتحریم هستیم. 
«تمبیسیله ماجولا» از نیاز عمده کشورش به دانش 
و فناوری ایران برای احداث مجتمع های پتروشیمی 
در کشــورش خبــر داد و اظهار امیــدواری کرد که 
کشــورش بتواند به عنــوان اولین کشــور خارجی 
در دوره پســاتحریم، برای مشــارکت در طرح های 
صنعت پتروشــیمی در ایران ســرمایه گذاری کند. 
معاون وزیر انــرژی آفریقای جنوبی درباره صنعت 
پتروشــیمی ایران اظهار کرد: ایران از نظر صنعت 
پتروشیمی بســیار پیشرفته اســت و در زمینه های 
مختلف رشد خوبی داشته و ما انتظار داریم بتوانیم 
از دانــش و فناوری این کشــور برای دســتیابی به 
اهداف توســعه ای خود در زمینه تولید محصولات 
متنوع پتروشیمی اســتفاده کنیم. این مقام مسئول 
افزود: در گذشته، ارتباط خوبی با ایران داشتیم و از 
حمایت آنها در صنعت پتروشیمی خود بسیار بهره 
برده ایــم. باور دارم که با الگوبرداری و اســتفاده از 
شــیوه های مهندسان ایرانی می توانیم آینده خوبی 
را برای صنعت پتروشــیمی آفریقای جنوبی تصور 
کنیم. معاون وزیر انرژی آفریقای جنوبی ادامه داد: 
ما خواستار ایجاد همکاری میان شرکت ملی صنایع 
پتروشــیمی با وزارت انرژی آفریقای جنوبی هستیم 
و از تــوان لازم بــرای توســعه و تولید محصولات 
ایــران دارا  را در   GTL پتروشــیمی به خصــوص
هســتیم و قصد داریم برای تولید این محصول در 
ایران سرمایه گذاری کنیم. همچنین نیاز داریم ایران 
به ما در ســاخت پالایشــگاه و کارخانه های تولید 
محصولات پتروشــیمی کمک کرده و از تکنولوژی 
پیشــرفته ایران بهره ببریم. تمبیسیله ماجولا اولین 
دیدار تیم وزارت انرژی آفریقای جنوبی با مدیرعامل 
شــرکت ملی صنایع پتروشــیمی و همکارانش را 
مثبت ارزیابــی کرد و یادآور شــد: همکاری ها باید 
هرچه زودتر آغاز شــود تا شــاهد رشد و موفقیت 
صنعت پتروشیمی آفریقای جنوبی باشیم. به نظرم 
همکاری بین دو کشــور برای کســب ســود بیشتر 
آغاز شده است. معاون وزیر انرژی آفریقای جنوبی 
در زمینــه نوع ســرمایه گذاری این کشــور در ایران 
گفت: امیدواریم بعد از برداشته شــدن تحریم های 
ایران، یکی از اولین کشــورهایی باشیم که در زمینه 
صنعت انرژی و پتروشیمی در ایران سرمایه گذاری 
می کنیم و باور دارم که همکاری سازنده ای با ایران 
خواهیم داشت. وی اظهار کرد: نخستین گام مدنظر 
وزارت انرژی آفریقای جنوبی برای سرمایه گذاری در 
ایران توســعه واحدهای GTL است. همچنین در 
نظــر داریم تا در زمینه تولیــد محصولات مختلف 
پتروشــیمی یک جوینت ونچر یا همکاری مشترک 
با ایران برقرار کنیــم. همچنین می توانیم در زمینه 
تبــادل محصولات بــا ایــران همکاری داشــته و 
برخی محصــولات موردنیاز خود در زمینه صنعت 
پتروشــیمی را از ایران خریداری کنیم. معاون وزیر 
انــرژی آفریقای جنوبی عمده محصــول موردنیاز 
را  پتروشــیمی  صنعــت  بــرای  آفریقای جنوبــی 
تأمیــن خوراک گاز طبیعی بــرای تولید محصولات 
پایین دست پتروشــیمی عنوان کرد و گفت: ذخیره 
خــوراک ما به اتمام رســیده اســت و قصد داریم 
هرچه ســریع تر مواد خام کارخانه هــای خود را از 
ایــران تأمین کنیــم و در این زمینه ســرمایه گذاری 

خواهیم کرد.

انحصار دوسویه 
در بازار خودروی ایران

ایســنا: رئیس انجمن ملی حمایت از حقوق  �
مصرف کننــدگان گفت: انحصار دوســویه تولید و 
واردکنندگان خودرو، حقــوق مصرف کنندگان این 
محصــولات در ایــران را تضییــع می کند. محمد 
جعفــری اظهار کرد: متأســفانه خودروســازان و 
واردکنندگان خودرو با ارائه محصولات بی کیفیت 
و گران، حقوق مصرف کنندگان را تضییع می کنند. 
وی با بیــان اینکه بــرای حل این مشــکلات باید 
اقدامات مناســب انجام شود، خاطرنشان کرد: در 
این زمینــه باید برنامه ای بــرای ارتقای بهره وری، 
کاهــش هزینه هــای تولیــد و رشــد کیفیــت در 
شرکت های خودروسازی تهیه شود. رئیس انجمن 
ملی حمایت از حقوق مصرف کنندگان ادامه داد: 
از آن سو نیز باید نظارت ها بر عملکرد شرکت های 
واردکننده خودرو تشدید شود، آن هم در شرایطی 
که براســاس گزارش نهادهای رسمی کشور مانند 
مجلس شــورای اســلامی، گران فروشــی و دیگر 
تخلفات این شرکت ها تأیید شده است. وی افزود: 
درحال حاضر خودروسازان و واردکنندگان خودرو 
مانند دو تیغه یک قیچی، حقوق مصرف کنندگان 
را تضییع می کنند که این موضوع در خودروسازان 
بیشتر ناشــی از ســوءمدیریت و هزینه های بالای 
تولیــد و در واردکنندگان ناشــی از ســودجویی و 
رانت خواری اســت. جعفری با بیان اینکه با لغو 
تحریم هــا و ورود خودروســازان بــزرگ جهانی 
به کشــور ضعــف فنــاوری در صنایع خــودرو و 
قطعه ســازی باید برطرف شــود، تصریح کرد: در 
حوزه واردات خــودرو نیز باید با رفــع انحصار از 
واردات این محصــول، زمینه های ســودجویی و 
به  واردکننــده خودرو  رانت خواری شــرکت های 

حداقل برسد.
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رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس: 
شرکت های اقماری صنعت خودرو 

باعث افزایش قیمت شده اند
ایرنا: رئیس کمیســیون صنایع و معادن مجلس  �

با بیان اینکــه دولت باید از تصدی گــری در صنعت 
خودرو خارج شــود و وظیفه نظارتی خــود را انجام 
دهد، گفت: وجود شــرکت های اقمــاری چندلایه در 
صنعت خودروســازی باعث افزایــش قیمت نهایی 
خودرو می شــود. رضا رحمانی درباره افزایش دوباره 
قیمــت خودروهای تولید داخل، افــزود: وقتی تولید 
خودرو در داخل دچار مشــکل است، تنها راه جبران 
مشــکلات، بالارفتن قیمت خودرو اســت درحالی که 
باید شــمارگان، تنوع و کیفیت محصــولات افزایش 
یابد تا صــادرات انجام شــود. وی ادامــه داد: وقتی 
هیچ یــک از این موارد وجود ندارد، تنها راه باقی مانده، 
که بســیار هم غلط است، افزایش قیمت خودروست 
و تــا وقتی کــه این موارد حل نشــود خودروســازان 
به دنبال افزایش قیمت هســتند. رئیس کمیســیون 
صنایــع مجلس با انتقاد از بحث هایــی درباره ایجاد 
قطب سوم خودروسازی در کشور نیز اظهار کرد: مگر 
قطب اول و دوم در کشــور وجــود دارد که بخواهیم 
ســوم و چهــارم هم داشــته باشــیم؛ ایــن حرف ها 
بازی های رســانه ای اســت که به نتیجه هم نخواهد 
رســید. وی با درخواست از مســئولان برای تلاش در 
جهت حل مشــکل صنعت خــودرو کشــور، افزود: 
زمانی که در کمیسیون صنایع افزایش قیمت خودرو 
را بررســی می کردیم به این نتیجه رســیدیم که چون 
ایران خودرو  و ســایپا شــرکت های اقماری هســتند و 
هرکــدام از آنها شــرکت های بســیار زیــاد دیگری در 
زیرمجموعه خــود دارند، پس باعــث افزایش قیمت 
خودرو می شوند. نماینده مردم تبریز در مجلس ادامه 
داد: شرکت اول قطعه را به شرکت زیرمجموعه خود 
و آن شــرکت قطعــه تولیدی را به دیگر شــرکت های 
زیرمجموعه تا لایه های پایین تر سفارش می دهد و وقتی 
لایه پایین این قطعه را ســاخت و به شرکت بالادست 
خود تحویل داد تا به دســت شــرکت اصلی برساند، 
هرکدام ســود کلانی را از آن قطعــه دریافت می کنند. 
وی خاطرنشان کرد: فرض کنید همه این شرکت ها که 
به صورت یک زنجیره هســتند، ۱۰  درصد به قیمت یک 
قطعه اضافه کنند و اگر چهار دست بچرخد، می شود 
۴۰  درصــد که باعــث افزایش قیمت خــودرو اصلی 
خواهد شــد.یعنی  چه لزومی دارد این شــرکت های 
خودروساز حدود صد شرکت اقماری داشته باشند، مگر 

نمی شود کار را به بخش خصوصی سپرد.

هنوز برجــام به طور کامل اجرا نشــده کــه آمارها 
نشــان می دهد محصولات آمریکایی نسبت به گذشته، 
راحت تر و بیشتر راهی بازار ایران می شوند. یکی، دو روز 
پیش بود که وزارت بازرگانی آمریکا، آمار قابل تأملی را 
روی دایره ریخت و رتبه ایران را در بین بازارهای هدف، 

ارتقا داد. 
گــزارش وزارتخانــه تحــت فرمــان خانــم «پنی 
پریتزکر» نشــان می دهد ایران درحال حاضر در رنکینگ 
صدوشــانزدهمین بازار صادراتی محصولات آمریکایی 
قرار دارد. جالب اســت بدانیــد، واردات ایران از آمریکا 
تا اینجای سال ۲۰۱۵ نسبت به مدت مشابه سال ۲۰۱۴، 
چیزی حول و حوش ۴۷ درصد، رشــد داشــته اســت. 
 Made in از لحــاظ ارزش مالی نیز صــادرات کالاهای
USA به ایران به رقمی بالغ بر ۱۵۷ میلیون دلار رسیده 
اســت. این در حالی اســت که در مدت مشــابه ســال 
گذشته، ارزش دلاری تمام کالاهای واردشده آمریکایی 
به ایــران، بیشــتر از ۱۰۶ میلیون دلار نمی شــد. همین 
افزایش دادوســتدها بین ســرزمین پــارس و مملکت 
اتازونی باعث شــده رتبه تجاری ایران در بین بازارهای 
هــدف ایالات متحده از رده ۱۳۸ بــه رده ۱۱۶ ارتقا پیدا 
کند. نکته تأســف بر انگیز اینکه از ایران (به طور رسمی) 
حتی یک کالا هم در این مدت راهی ینگه دنیا نشــده و 
تراز تجاری تهران- واشنگتن کاملا به نفع آمریکا، مثبت 

مطلق است! 
بیشــتر کالاهایی که از ایالات متحــده با عبور از پیچ 
و مارپیچ های ســخت خود را به بازار ایران می رسانند، 
در دســته قطعات یدکــی و محصــولات دارویی قرار 
می گیرند. نکته مهمی کــه در این میان وجود دارد این 
اســت که ما با آمریکایی ها هیچ گونه روابط اقتصادی و 
مالی نداریم و تمام دادوســتدها به واسطه کشورهای 
اروپایــی انجام می شــود، بنابراین آنها، حق الواســطه 
برمی دارنــد. بــه عبــارت دیگر، چــون تجــار ایرانی و 
آمریکایی نمی توانند به علت مســائل موجود، سر یک 
میز روی قیمت هــا و نحوه همــکاری، چانه زنی کنند، 
مجبوریــم یک کالا را چند درصد گران تر تهیه کنیم. این 
را هم بگویم که تحقیقات نشان می دهد رقم صادرات 
ایران به آمریکا، صفرِ صفر هم نیســت چراکه خشکبار 

ایرانی شامل پسته و زعفران به واسطه اروپایی ها، وارد 
بــازار ایالات متحده می شــود، اما به هرحال، اســمی از 
ایران در میان نیست! جدای از این، ایرانیان زیادی خارج  
از کشــور هستند که به ایران ســفر می کنند و با تجارت 
چمدانی، کالاهای شناخته شــده ایرانی را از مرز هوایی 

وارد خاک آمریکا می کنند. 
جالب اســت که بدانید همین یک ماه پیش بود که 
خبر رســید، خانه تجارت ایران در آمریکا، توسط بخش 
خصوصی در این کشــور تشکیل شد. خانه ای که بیشتر 
رنگ وبوی بازرگانی دارد و در غیاب ســفارتخانه ها، کار 
دادوســتد اقتصادی بین تهران و واشــنگتن را آسان تر 
از قبل می کند. خانه تجارت درواقع، تشــکل مســتقلی 
اســت که به اتاق اصناف یا بازرگانی و ســایر تشکل ها 
ارتباطی ندارد و در کشــور های مختلف دنیا با توجه به 
ظرفیت های موجود شکل می گیرد. این خانه ها درواقع 
شــرکت هایی تجاری هستند که ۵۰ درصد آنها ایرانی و 

۵۰ درصد مربوط به کشور میزبان است. 
نکتــه مهم تر اینکه هنوز خواهرخوانده این خانه در 
تهران تشــکیل نشــده و همان چاردیواری بازرگانی در 
ایالات متحده، راست وریس کردن امور تجاری را برعهده 
دارد. بر اســاس آنچــه از متولیان ایــن حرکت تجاری 
شــنیده ایم، در خانه تجارت ایران و آمریکا بیشتر تلاش 
شده که سرمایه  ایرانی های حاضر در مملکت اتازونی، 
جذب شــود. به عبارت دیگر، قرار است با ایجاد یک پل 
اطمینــان بین تهران- واشــنگتن، ایرانیان مقیم آمریکا، 
چمدان بیزینسی خود را ببندند و برای سرمایه گذاری در 

سرزمین مادری، راهی ایران شوند. 

بااین حــال، فعــالان خانه تجارت ایــران در آمریکا، 
بــا چــراغ روشــن حرکــت می کننــد و آنچنــان کــه 
برنامه ریزی های آنها نشــان می دهد، بنا دارند جدای از 
برداشتن سنگ ها از سر راه واردات کالاهای آمریکایی به 
ایران، باروبندیل صادرات کالاهای درست ودرمان ایرانی 

به سرزمین یانکی ها را ببندند. 
حــالا فلاش بک بزنیــم و کمی به عقــب برگردیم؛ 
پیش از انقلاب اســلامی، ایران و آمریکا روابط مطلوبی 
برپایــه تجارت انــرژی و اولویت های امنیتی مشــترک 
داشــتند. تجــارت دوجانبــه دو طرف در ســال ۱۹۷۸ 
بــه اوج رســید؛ زمانی که صــادرات آمریکا بــه ایران 
ســه میلیاردو ۷۰۰ میلیون دلار و واردات از این کشــور 
دومیلیاردو ۹۰۰ میلیون دلار بــود. انگار این یک قانون 
نانوشــته اســت که همیشــه تراز تجاری بین سرزمین 
پارس و ســرزمین ایالات متحده، به نفع هم وطنان جرج 
واشــنگتن، مثبت باشــد. کمی پیش از انقلاب اسلامی، 
آمریــکا و آلمان غربی بزرگ ترین شــرکای تجاری ایران 
بودند. نزدیک به ۵۰هزار آمریکایی در ایران کار و زندگی 
می کردنــد. در عوض کالاهــای آمریکایی- به خصوص 
تســلیحات، تجهیزات صنعتی، تکنولــوژی و کالاهای 
کشــاورزی و مصرفی- حدود ۱۶ درصد واردات ایران را 
تشــکیل می داد. ایران در دهــه ۱۹۷۰ حدود ۵۰ تا ۷۵ 
درصد برنــج، گندم و غلات وارداتی خــود را از آمریکا 
تأمیــن می کرد.  تجــارت ایران- آمریــکا بعد از انقلاب 
و به خصــوص پــس از آنکــه گروگان هــای آمریکایی 
برای ۴۴۴ روز در ســفارت آمریکا در تهران نگه داشــته 
شــدند، ســقوط کرد. دولــت کارتر اواخر ســال ۱۹۷۹ 

واردات نفت از ایران را تعلیق کرد و در ســال ۱۹۸۰ به 
روابــط دیپلماتیک با ایران پایــان داد. اما روابط تجاری 
ایــران- آمریــکا در ســال ۱۹۸۱ و پــس از آزادشــدن 
گروگان ها از ســرگرفته شــد. صادرات آمریکا در ســال 
۱۹۸۱ در مجمــوع ۳۰۰ میلیــون دلار بــود که این رقم 
اختلاف قابل توجهی با ســه میلیاردو ۷۰۰ میلیون دلار 
در سال ۱۹۷۸ داشــت. صادرات ایران به آمریکا نیز در 
مجموع ۶۴ میلیون دلار برآورد شد؛ رقمی بسیار پایین تر 
از دومیلیاردو ۹۰۰ میلیون دلار سال ۱۹۷۸.  شرکت های 
انــرژی آمریکایی تا نیمه ســال ۱۹۹۰ میلادی و پیش از 
گسترش تحریم ها، از طریق شرکت های تابعه به خرید 
نفت ایران به ارزش ســالانه ســه میلیاردو ۵۰۰ میلیون 

دلار ادامه دادند. 
کمــی بعد تــر و بعد از آنکــه دولت بیــل کلینتون 
در ســال ۱۹۹۵ تحریم هــای جدیدی را علیــه ایران به 
تصویب رســاند، تجارت دوجانبه، جذابیت های خود را 
از دست داد اما در سال ۲۰۰۰ با تلاش دولت وقت ایران، 
که منجر به برداشته شــدن تحریم فرش و خاویار شــد، 

دادوستدها تا اندازه ای نفس تازه کرد. 
صــادرات اصلی آمریکا به ایران در ســال های اخیر 
شــامل گندم، برنج، ســویا، ذرت، لبنیات، خمیر چوب، 
پلاســتیک، تجهیزات پزشــکی و دارویی بوده اســت. 
صــادرات آمریکا بــه ایران در ســال ۲۰۱۴ از تجهیزات 

پزشکی تا شکلات را شامل می شده است. 
حالا اما به نظر می رســد اگر ما طبــق قوانین مزیت 
نســبی، مجبوریم دارو یا قطعات یدکی را از آمریکا وارد 
کنیم، می توانیــم مثل مذاکــرات دیپلماتیک، جدای از 
مناسبات سیاسی که روابط تهران- واشنگتن را مسدود 
کــرده، گفت وگوهایی برای تســهیل مبــادلات تجاری 
داشــته باشــیم. مثلا وزیر بازرگانی آمریکا می تواند در 
حاشیه مجمع عمومی ســازمان ملل با همتای ایرانی 
خــود، نعمت زاده، بر ســر تجــارت دوجانبــه با لحاظ 
شــرایط خاص، گفت وگو کند تا حداقل داروی بیماران 
ایرانی، ارزان و بی دردســرتر به دستشان برسد و دست 

دلال های بی انصاف نیز تا می شود، کوتاه تر شود. 
آنچه مشــخص اســت تجربه مذاکرات هســته ای 
می توانــد به عنوان یــک ماکت و پایلــوت خوب برای 
برگــزاری مذاکرات تجاری مورداســتفاده قــرار بگیرد. 
امیدواریــم با جداســازی بخــش بازرگانــی از وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، شــرایط بیــش از پیش برای 
صــادرات کالاهــای ایرانــی و واردات ارزان تر کالاهای 

خارجی فراهم شود. 

رتبه تجاری ایران در بازارهای هدف بانکی ها از  ۱۳۸ به ۱۱۶ ارتقا یافت

افزایش ۵۰درصدی واردات از آمریکا
 مهدى دل روشن

«اعتراض را اقتصاددانــان به دیده طغیان می نگرند و 
«خروج» را علمای سیاست به چشم خیانت»

«آلبرت هیرشمن»
کمپین «نخریدن خودروهای داخلی» که می تواند 
ختم به خیر شود بیش از هرچیز حکایت از شکل گیری 
اعتراضی به اقتصاد ناکارآمد غیررقابتی و دولتی دارد؛ 
اعتراضی که بســته به میزان «وفــاداری» می تواند به 
«خروج» یا عدم خروج منتهی شــود. آلبرت هیرشمن 
در اثر ارزشــمند خود «خــروج، اعتــراض، وفاداری» 
نشــان می دهد کســانی که از وضعیــت بنگاهی که 
محصــولات آن را می خرند یا از خدمات آن اســتفاده 
می کننــد، ناراضی اند یا آن بنگاه را رهــا می کنند و به 
بنگاه دیگری رجوع می کنند؛ یعنــی رفتار «خروج» را 
برمی گزینند یا ســعی می کنند از طریق رساندن صدای 
خود به ارائه دهندگان کالا و خدمات در وضع آن بنگاه 
تغییر ایجاد کننــد، بنابراین گزینه «اعتراض» را انتخاب 
می کنند. «وفاداری» به منزله ارتباط میان این دو گزینه 
عمل می کند؛ یعنی زمینه «اعتراض» را تشکیل می دهد 
و «خروج» را یادآور می شــود. به اعتقاد هیـــــرشمن 
«متعاقب اتخاذ گزینه خروج توســط مصرف کنندگان 
بنگاه، درآمدها کاهــش می یابد. اگر صدمات درآمدی 
ناچیز باشــد بنگاه یا ســازمان پیامی مبنی بر اینکه یک 
جای کار می لنگــد، دریافت نخواهد کرد. در عین حال 
اگر صدمات درآمدی فوق العاده شــدید باشد، باز هم 
فرایند تجدید قوا در بنگاه یا سازمان فعال نخواهد شد، 
چون بنگاه یا سازمان به سرعت از بین می رود پیش از 
آنکه فرصت کند خود را اصلاح کند». در چارچوب این 
نگرش، گزینه  های «خــروج» و «اعتراض» درعین حال 
که واکنش مصرف کنندگان به افت در بنگاه یا سازمان 
اســت، مکانیسم بازخورد را نیز در اختیار مدیران بنگاه 
یا ســازمان می نهد تا به عنوان ابزار مدیریتی با اتکا به 
این مکانیسم های تجدید قوا، به اصلاح عملکرد خود 
بپردازنــد. در اقتصاد دولتی کشــورمان که تخصیص 
منابع و مؤلفه های مهم اقتصادی نظیر نرخ ارز، ســود 

بانکی، قیمت گذاری کالاها و خدمات و... توسط دولت 
تعیین می شود هم تولیدکنندگان و هم مصرف کنندگان 
قربانیان ایــن فضــای اقتصادی اند. راهــکار منطقی 
براســاس نظریه هیرشمن نه حذف و طرد «صدا»های 
اعتراض بلکه شــنیدن آنهــا و اســتفاده از آنها برای 
اصلاح وضعیت نامناســب اقتصادی است. دولت ها 
در سال های قبل و پس از انقلاب با ایجاد سازمان های 
دولتــی عجیــب و غریب نظیــر «ســازمان حمایت از 
مصرف کننده»، «ســازمان حمایــت از مصرف کنندگان 
و تولیدکننــدگان» و... که بر مبنــای تضاد کاذب منافع 
تولیدکننــده و مصرف کننده شــکل گرفته اند در نقش 
ناجی ظاهر شــده و ســعی در حل تضاد خودساخته 
کرده انــد، غافل از آنکه عامل اساســی تضاد، اقدامات 
و مداخلات غیرضروری دولت در فرایندها و مناسبات 
اقتصادی و ایجاد انحصارات و شبه انحصارات و تنگی 
فضای کسب وکار برای تولیدکنندگان و مصرف کنندگان 
بوده اســت. «کمپین نخریدن خــودروی ایرانی» نماد 
اعتــراض جامعه به ناکارآمدی اقتصاد دولتی اســت؛ 
اقتصــادی کــه تولیدکننــدگان نیز  حتــی بنگاه های 
اقتصــادی بزرگ انحصــاری اگرچه دیرتــر اما قربانی 
آن خواهند شــد (ضرورت پیوستن به سازمان تجارت 
جهانــی). اکنون صدای جامعه عــلاوه بر «اعتراض» 
نشــانه هایی از «وفــاداری» هــم دارد که اگر شــنیده 
شــود، می تواند امکانی برای اصلاح بنگاه اقتصادی و 
در ابعاد بالاتر فضای اقتصــادی و خروج از اقتصادی 
دولتی باشــد، چنان که هیرشــمن معتقد اســت «هم 
گزینه خروج و هم گزینه اعتراض هر یک مکانیزم هایی 
برای تجدیــد قوا هســتند». بنابراین راهکار مناســب 
فراهم آوردن امکان ایجاد تشــکل های واقعی حامی 
حقوق «مصرف کنندگان» در حوزه های مختلف است 
تــا این صدای اعتراض به نحــو قانونمند و منطقی به 
اصلاح رفتار و سیاست های غلط در اقتصاد غیررقابتی 
در کشورمان بینجامد و این ماجرا برای تمامی اقتصاد 

ختم به خیر شود. 

صداى اعتراضى با نشانه هاى وفادارى
حسین حقگو . کارشناس اقتصادى

مهــر: قائم مقــام وزیــر صنعــت بــا تأکید بــر اینکه 
خودروســازان باید برنامه های جدیــد بازاریابی ترتیب 
دهنــد، گفت: وزارت صنعــت برای مقابلــه با کمپین 
خودرو نخرید یا تشویق مردم به خرید خودرو برنامه ای 
ندارد. مجتبی خسروتاج با اشاره به اینکه وزارت صنعت 
برنامه ای برای مقابله با کمپین «خودرو داخلی نخرید» 
ندارد، گفت: این کار، کاری بنگاهی و شــرکتی اســت و 
برای مقابله بــا این حرکت شــرکت های تولید کننده و 

فروشندگان خودرو باید اقداماتی انجام دهند تا بتوانند 
مشــتری جذب کنند و وزارتخانه نمی تواند اقدامی در 

این زمینه انجام دهد. 
قائم مقــام وزیر صنعــت، معدن و تجــارت افزود: 
هم اکنــون با توجــه به ایــن کمپین و اقدامــات دیگر، 
شــرکت ها و بنگاه های خودروساز بخشــی از مشتریان 
خــود را ندارند باید برای صادرات برنامه ریزی کنند و از 

روش های جدید برای جذب مشتری بهره ببرند. 

وزارت صنعت خود را از
 ماجراى کمپین  خودرویى کنار کشید
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