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آغاز اولین نمایشگاه حمل ونقل 
هوایی و تجهیزات فرودگاهی

ایلنا: اولین نمایشگاه بین المللی صنعت حمل ونقل  �
 (۲۰۱۷ AEROPERSIA) هوایی و تجهیزات فرودگاهی
با حضور مقامات مختلف و همچنین مشــارکت ده ها 
شــرکت تولیدی و خدماتی حوزه های مختلف خطوط 
هوایــی، حمل ونقل هوایــی، هوانــوردی، تکنولوژی 
هواپیما، خطــوط هوایــی، مدیریت ترافیــک هوایی، 
تجهیزات زمینی و دیگر صنایع مرتبط در محل دائمی 
نمایشگاه های بین المللی تهران گشایش یافت. در این 
نمایشــگاه شرکت ها و ســازمان های معتبر و مختلف 
داخلــی از جای جای کشــورمان، جدید ترین تولیدات، 
طرح هــا و خدمات خــود را ارائه می کننــد. علاوه بر 
شــرکت های داخلی، نماینــدگان کشــورهای آلمان، 
چین، انگلســتان، فرانسه، اسپانیا، یونان، ایتالیا و برخی 
از کشورهای منطقه خاورمیانه نیز در نمایشگاه حضور 
و مشــارکت دارنــد. در اولیــن نمایشــگاه بین المللی 
صنعت حمل ونقــل هوایی و تجهیزات فرودگاهی که 
با اخذ تأییدیه اتحادیه جهانی نمایشگاه های بین الملی 
(UFI) برگزار می شود، شرکت های مختلف هواپیمایی، 
سازمان هواپیمایی کشوری، انجمن حمل ونقل هوایی، 
ســازمان هوا و فضا، شرکت مادر تخصصی فرودگاه ها 
و شــرکت های دانش بنیــان؛ جدیدتریــن تولیــدات و 
نوآوری های خــود را به نمایش می گذارند. با توجه به 
استقبال گسترده و درخواست شرکت کنندگان نخستین 
روز این نمایشــگاه به صورت تخصصی برگزار خواهد 
شــد. اعاده جایگاه قبل از تحریم و دستیابی به جایگاه 
اول در حمل ونقل هوایی منطقه، استفاده از موقعیت 
جغرافیایی کشــور برای افزایش ترانزیت مسافر و بار، 
گسترش همکاری های منطقه ای و بین المللی، ارتقای 
ســطح ایمنی هوانوردی، توســعه توانمنــدی ناوگان 
حمل ونقل مسافر و بار، کمک به نوسازی و بهینه سازی 
هواپیماها و شــرکت های هوایی کشور، کمک به ایجاد 
و راه اندازی مؤسسه های آموزش هوانوردی، کمک به 
تأسیس شــرکت های جدید هواپیمایی و شرکت های 
مشاوره ای هوانوردی و خریدوفروش و اجاره هواپیما، 
گســترش حمل ونقل بار و مســافر هوایــی داخلی و 
خارجی و ایجاد بستری مناسب برای خصوصی سازی 
و توسعه رقابت پذیری و جذب سرمایه از دیگر اهداف 
برگزاری این نمایشگاه است. اولین نمایشگاه بین المللی 
صنعــت حمل ونقــل هوایی و تجهیــزات فرودگاهی 
تا ۲۷ شــهریور، هر روز از ســاعت ۱۰ تــا ۱۸ در محل 
دائمی نمایشــگاه های بین المللی تهران آماده بازدید 

علاقه مندان است. 

یادداشت

یکسان سازی نرخ ارز و اثر آن 
بر بازار خودرو

تجربه ثابت کرده که بالارفتن نرخ دلار تأثیراتی  �
را بر عرصه اقتصاد ایران خواهد داشــت. بررسی 
قیمــت دلار در چند ماه اخیر نشــان می دهد که 
نرخ دلار در بازار رسمی و بازار آزاد روند افزایشی 
داشته اســت. به نوعی که در بیست ودوم تیرماه 
۹۶ نــرخ دلار در بازار آزاد ســه هزارو ۷۷۰ تومان 
بود حال آنکه در بیســت ودوم شــهریورماه نرخ 
دلار به ســه هزارو ۹۲۰ تومان رســیده است. نرخ 
دلار بانکی هم که در ابتدای مرداد، عدد سه هزارو 
۲۶۷ تومان بود و در روز بیســت ودوم شهریورماه 
به عدد ســه هزارو ۳۴۲ تومان رسیده است. حال 
سؤال این است که با این افزایش ۱۵۰تومانی نرخ 
دلار در بازار آزاد و ۷۵تومانی نرخ بانکی دلار باید 
منتظر چــه تحولاتی در بازار خودرو باشــیم؟ آیا 
این روند افزایشی مقدمه ای برای اجرای سیاست 
یکسان سازی ارز اســت؟ به نظر می رسد اقدامات 
این روزهای بانک مرکزی مثل حذف ارز مسافرتی 
و افزایش قیمــت دلار بانکی نویدبخش گام هایی 
در راســتای یکسان ســازی نرخ ارز باشــد. وعده 
یکسان ســازی نرخ ارز، وعده ای بــود که ولی االله 
سیف، رئیس کل بانک مرکزی، در روزهای ابتدایی 
آغاز به کار دولــت دوازدهم به مردم داد. وی که 
در ۱۴ مردادماه ۱۳۹۶ در رسانه ملی حضور یافته 
بــود، بیان کرد این کار در روزهــای ابتدایی دولت 
دوازدهم صورت خواهد گرفت. گرچه بســیاری از 
کارشناســان معتقد بودند ایــن کار انجام نخواهد 
شد اما به نظر می رسد ســیف و بانک مرکزی این 
بار اولین گام ها را در راســتای یکسان ســازی نرخ 
ارز برداشــته اند. هرچند یکسان سازی نرخ ارز در 
بلندمدت فواید مطلوبی برای اقتصاد ایران خواهد 
داشت، اما در کوتاه مدت شاهد روند افزایشی نرخ 
ارز خواهیم بود. براساس مطالعه صورت گرفته از 
سوی مرکز بررســی های اقتصادی تهران، اثر آنی 
افزایــش نرخ ارز بر تــورم در کوتاه مدت بین ۱۱ تا 
۱۵ درصــد و در بلندمدت، ۳۰ تــا ۴۰ درصد بوده 
اســت. نکته قابل توجه این محاســبات، سنجش 
این موضوع اســت که شوک ناشی از افزایش نرخ 
ارز بــر قیمت هــای داخلی بعد از گذشــت چهار 
فصل یعنی یک سال به میزان ۸۴ درصد و بعد از 
گذشت هشت فصل یا دو سال به میزان ۹۷ درصد 
تخلیه می شــود. حال باید دید روند صعودی نرخ 
ارز که این روزها شتاب گرفته، چه تأثیراتی بر بازار 
خودروی ایران خواهد داشــت؟ بدون شک اولین 
تأثیر مشهود آن بر بازار خودروهای وارداتی است. 
ایــن بازار از دو ســو تحت تأثیــر افزایش نرخ دلار 
خواهد بود. از یک ســو شــاهد افزایش هزینه در 
بخش تعرفه و ســایر هزینه ها و مواردی خواهیم 
بود که تا پیش از این بر مبنای نرخ مبادله ای دلار 
محاســبه می شد و از ســوی دیگر با افزایش نرخ 
دلار در بــازار آزاد، وارد کننــدگان شــاهد افزایش 
هزینه هــای خــود در بخش خرید ایــن خودروها 
نیــز خواهند بود که بی گمان این افزایش هزینه ها 
می توانــد در قیمت نهایی خودروهای وارداتی اثر 
تورمی داشته باشــد. موضوعی که بارها از سوي 
رئیس فدراسیون وارد کنندگان خودرو مورد تأکید 
قرار گرفته. براســاس گفته های فرهاد احتشام زاد 
«واردات خــودرو در بخــش تعرفــه، هزینه ها و 
آن مــواردی که به بخــش دولتی ارتبــاط دارد، 
بر مبنــای ارز مبادله ای در نظر گرفته می شــود و 
بخش هــای دیگری مثل خرید بر مبنــای ارز آزاد 
محاســبه می شــود. طبیعتا هر یــک از بخش ها 
تأثیر مســتقیمی بر افزایش قیمت خودرو خواهد 
گذاشــت».درباره اثــرات افزایــش نــرخ ارز بــر 
خودروهای ســاخت داخل باید گفــت میزان این 
تأثیر از یک ســو بســتگی به میزان داخلی ســازی 
خودروهای تولیدی و از ســوی دیگر، بســتگي به 
قیمت مواد اولیه ســاخت قطعــات خودرو دارد. 
بنابر آنچه برخــی از کارشناســان می گویند ۴۰ تا 
۷۵ درصد قیمت تمام شــده قطعــات خودرو را 
مواد اولیه تشــکیل می دهند. بنابراین در شرایطی 
که تولید قطعات خودرو در کشور وابسته به مواد 
اولیه وارداتی باشد، بدون شک باید منتظر اثر جدی 

این موضوع بر قیمت تمام شده قطعات باشیم. 
یکسان سازی نرخ ارز اگرچه گریبان خودروهای 
ســاخت داخل را کمتــر از خودروهــای وارداتی 
خواهــد گرفت، امــا ایــن موضوع در یــک نگاه 
تحلیلــی به ســود صنعــت خودروســازی هم 
خواهد بود. افزایش نرخ ارز مزیت بســیاری برای 
صــادرات محصــولات خــودرو دارد به طوری که 
همیشه انگیزه افزایش صادرات با  گران شدن نرخ 
ارز به سراغ خودروســازان می آید. زیرا با افزایش 
نرخ ارز، صادرات خودرو ســود بیشتری را نصیب 

خودروسازان می کند. 
آنچه مســلم اســت اگر صنعت خودرو ایران 
بتواند توانایی هــای خود را منطبق بــر بازارهای 
صادراتــی گســترش دهد، یکسان ســازی نرخ ارز 
به شــدت برای رشد و توســعه این صنعت مفید 
خواهد بود امــا چنانچه این صنعت نتواند در این 
امر موفق باشــد، لطمات جبران ناپذیری دامن این 

صنعت را خواهد گرفت. 
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برچسب قیمت برخی کالاها از چند روز دیگر حذف می شود

پرواز قیمت ها به نفع جیب مردم
سعید ابوالقاسمی: بازار مصرف کنندگان از چند روز دیگر 
دچار شوک بزرگی می شود. قرار است از ابتدای مهرماه، 
برچســب قیمت کالا به صورت آزمایشــی حذف شود تا 
بازار رقابتــی در عرضه محصولات موردنیــاز مردم نیز 
ایجاد شود. اجرای این طرح آزمایشی، محصول روزهای 
آخــر فعالیــت محمدرضا نعمــت زاده به عنــوان وزیر 
صنعــت، معدن و تجارت اســت. او به دنبال آن بود که 
بــا اجرای این طرح، نظام توزیع بنا بــر منطق بازار برای 
قیمت گذاری کالاها تصمیم بگیــرد. محصولات صنایع 
بیســکویت، شــیرینی، کیک و شــکلات، انواع چیپس و 
اســنک و محصولات صنایع ســلولزی و بهداشــتی از 
جملــه کالاهای مشــمول این طرح خواهنــد بود که از 
ابتدای مهرماه، برچسب قیمت را روی بسته بندی هایشان 
درج نخواهند کرد. براســاس این طرح قرار است تمامی 
واحدهای تولیدی مشــمول، بدون الزام به درج قیمت 
مصرف کننــده روی کالاهــا بــا رعایت شــرایط رقابتی 
محصولات خود را قیمت گــذاری و به بازار عرضه کنند 
و در مقابــل، تمامی واحدهای خرده فروشــی مکلف اند 
مطابق قوانین، نســبت به اطلاع رســانی قیمت های این 
گروه از کالاها به وســیله درج یا نصب برچســب قیمت 
روی کالاهــا، در محل عرضه و مســتند بــه فاکتورهای 
خرید یا حداقــل قیمت رقابتی و رعایــت انصاف اقدام 
و در صــورت تقاضــای مصرف کننــده فاکتور رســمی 
صادر کنند. مســئول نظارت بر حُســن اجرای این طرح 
نیز ســازمان حمایت از مصرف کنندگان و تولیدکنندگان 
هســتند که این کار را با همکاری ســازمان های صنعت، 
معدن و تجارت اســتان ها انجــام می دهند. آن گونه که 
یداالله صادقی، معــاون امور اقتصادی و بازرگانی وزارت 
صنعــت، معدن و تجــارت، گفته: «کالاهایــی که برای 
اجــرای این طرح در فاز اول انتخاب  شــده اند، کالاهایی 
هستند که سهمی اساسی در سبد خانوار ندارند و مانند 
لبنیات یا سایر محصولات، پرمصرف به شمار نمی روند». 
به عبارت دیگر در فاز نخست اجرای این طرح کالاهایی 
مانند انواع کیک و بیســکویت، چیپس و پفک، آدامس، 
شــیرینی های کارخانه ای و ســایر تنقلات همــراه مواد 
سلولزی مانند دستمال کاغذی یا حوله های کاغذی مورد 
توجه قــرار گرفته اند. او همچنیــن گفته تصمیم وزارت 
صنعت، معدن و تجارت خلق الســاعه نیست و دو سال 
برای اجرای این تصمیم گفت وگو و بررســی شده است: 
«دراین باره حدود دو ســال گفت وگو شــده و جلســات 
کارشناســی با حضور نمایندگان تشکل های تولیدکننده، 
توزیع کننده، سازمان حمایت، اتاق اصناف و انجمن های 
تولیدکننده برگزار شــده و فعالان این عرصه ها حتی به 
شکل مکتوب به اظهارنظر در این حوزه پرداخته اند». اما 
با وجود این اجرای این طرح مخالفان و موافقان بسیاری 
دارد؛ مخالفان به دو دسته تقسیم می شوند؛ برخی از این 
منتقدان، تولیدکنندگان هستند که اعتقاد دارند اجرای این 
طرح مشکلات تولید را حل نمی کند، چراکه این موضوع، 
یک اتفاق جزئی در نظام تولید و توزیع به شمار می رود و 
باید به مشکلات اساسی تری توجه شود. برخی منتقدان 
دیگر نیز به حقوق مصرف کنندگان فکر می کنند و اعتقاد 
دارند درصورتی که قیمت از روی کالا حذف شود، فضای 
غیرشــفاف ایجاد می شود و برخی سودجویان، از اعتماد 
مشتریان سوءاســتفاده خواهند کرد. در مقابل، موافقان 
می گویند حذف برچسب قیمت کالا، باعث رقابتی ترشدن 
تولید و عرضه می شود. به گفته آنها، با این اتفاق، مردم 
انتخاب می کننــد از کجا کالاهای ارزان تــر و باکیفیت تر 
خریداری کنند؛ برهمین اســاس، تولیدکنندگان از سویی 
کیفیت را ارتقا می دهند و از ســوی دیگر تلاش می کنند 
قیمت تمام شــده کالا را کاهش دهند که تأثیر مثبتی در 
بــازار خواهد داشــت. مردم نیز در این میــان نمی دانند 
قرار اســت چه اتفاقی رخ دهد و حذف برچسب قیمت 
کالاها چه تأثیری بر میزان هزینه های ماهانه آنها خواهد 

داشت.
 کشورهای دیگر هم برچسب قیمت را حذف کرده اند

بررســی توزیــع کالا در کشــورهای مختلف نشــان 
می دهــد بســیاری از کشــورهای دنیا حذف برچســب 
کالا را عملــی کرده انــد و به این صورت بــه  نوعی بازار 
رقابتی دســت یافته اند. برهمین اساس است که برخی 
فعالان اقتصــادی نیز اعتقاد دارند لازم اســت در ایران 
هم برچســب کالاها حذف شــوند تا گام های مثبتی به 
ســمت تحقق بازار آزاد برداشته شود. رضا پدیدار، عضو 
اتاق بازرگانی تهران نیز اعتقاد دارد که می توان با حذف 
برچســب کالا هم برای تولیدکننــدگان و هم برای مردم 
شــرایط مطلوبی فراهم آورد. او در گفت وگو با «شرق» 

به تشریح مکانیســم های قیمت گذاری در دنیا پرداخت 
و گفــت: «یکی از مکانیســم های قیمت گــذاری دنیا به 
این صورت اســت که تولید کالا مسیر مشخصی را طی 
می کند و در نهایت به دست توزیع کننده نهایی می رسد 
تا به بازار عرضه شــود؛ در این مرحله، مسئولیت نهایی 
قیمت گذاری بر دوش توزیع کننده نهایی اســت تا کالا را 
به مصرف کننده نهایی برســاند و ســود و اصل سرمایه  
خود را دریافت کند. به این  صورت تلاش می کند کالا را با 
قیمتی عرضه کند که هم برای تولیدکننده و توزیع کننده 
سودآور باشد و هم مصرف کننده با قیمت کمتری کالا را 
بخرد». به گفته او در ســال های اخیر نوع تولید و عرضه 
کالا در کشــور ما منطقی نبوده و براساس مکانیسم های 
معمول دنیا حرکت نکرده اســت: «در دو یا ســه ســال 
اخیر، نظام تعیین قیمت تمام شده کالا براساس مکانیسم 
عرضه و تقاضا در بازار انجام نشده و در نتیجه نتوانسته 
حاشیه سود مطمئن را برای طرفین ایجاد کند؛ این باعث 
شــده هرکدام از گروه ها در مســیر تولید، توزیع و عرضه 
تــا مصرف کننده نهایی به دنبال کســب منافع آنی خود 
باشند و در نهایت شاهد نوعی قیمت کاذب بوده ایم که 
در بازار شــکل  گرفته است». آن گونه که پدیدار می گوید، 
تجربه حذف برچسب های قیمتی در کشورهای مختلف 
مطلوب بوده و منافع مردم و تولیدکنندگان را نیز فراهم 
کرده اســت: «در بعضی از کشــورهای دنیــا فقط برای 
کالاهای استراتژیک برچسب کالا وجود دارد، چراکه این 
کالاهای اســتراتژیک از ســوی دولت ها و توزیع کننده ها 
مورد حمایت قــرار می گیرند و از ســوی دولت تکلیف 
می شــود که باید با یک قیمت مصوب عرضه شــوند». 
او البته از کشــورهای حوزه اســکاندیناوی هم به عنوان 
کشــورهایی نام می برد که الزام وجود برچســب قیمت 
روی کالاهــا برای آنها وجود دارد، چراکه دولت به تولید 
یارانه می دهد. با وجود این، این عضو اتاق بازرگانی تهران 
می گوید کشورهای دیگر برچسب قیمت را حذف کرده اند 
تــا از تشــویق های کاذب یا هدایت فکــری متقاضیان و 
مصرف کنندگان به ســمت خرید کالا جلوگیری شــود: 
«وقتی در برخی فروشــگاه ها ذکر می شود که کالایی ۵۰ 
درصد تخفیف دارد، مصرف کننده به این فکر می افتد که 
اگر این کالا را خریداری کند، ۵۰ درصد سود خواهد کرد؛ 
درصورتی که این نفع نیســت؛ هیــچ تولیدکننده و حتی 
توزیع کننده ای حاضر نیســت ۵۰ درصد قیمت تمام شده 
کالای تولیــدی  را بــه مصرف کننده ببخشــد». او ادامه 
می دهد: «تصمیم وزارت صنعت، معدن و تجارت برای 
اختیار تعیین نهایی کالاها از ســوی توزیع کنندگان بسیار 
مطلوب است؛ چراکه در این صورت توزیع کننده کالا را با 
فاکتــور از تولیدکننده دریافت می کند و باید با قیمتی آن 
را به فروش برســاند که مردم هم خریداری کنند؛ به این 
صورت زمینه رقابت ایجاد می شود و یک بازی برد - برد 

برای همه است».
 حذف واسطه ها و کاهش فساد توزیع

با حذف برچســب قیمت کالاها، واســطه ها حذف 
می شــوند، کیفیت  محصول افزایــش می یابد، قیمت ها 
به ســمت رقابتی  شــدن پیش می روند و بــا این رخداد، 
هم تولیدکننده ســود می کند و هــم مصرف کننده. این 
موضوع بخشــی دیگر از صحبت های رضا پدیدار، عضو 
اتاق بازرگانی تهران اســت که تأکید دارد حذف برچسب 
قیمت کالا، یک اتفاق برد - برد به شمار می رود: «زمانی 
که قیمت تمام شده یک کالا، هزار تومان است و برچسب 
قیمت آن سه هزارو ۵۰۰ تومان نصب شده، نشان دهنده 
این اســت که واسطه ها و مفســدان توزیع در این میان 
نقش آفرینی بســیاری دارند؛ در این میان، اگر همین کالا 
۵۰ درصــد تخفیف بخورد و شــما آن را با قیمت هزارو 

۷۵۰ تومــان خریداری کنیــد، کالا را ارزان نخریده اید، اما 
واسطه ها حذف شده اند و قیمت ها منطقی تر شده است؛ 
این اتفاق ســبب می شــود اقتصاد تخریب نشود و نظام 
توزیع با سلامت بیشتری به کار خود ادامه دهد». او تأکید 
می کند: «کجای دنیا ســراغ دارید کــه به صورت مداوم 
شاهد باشید تولیدکننده ای، کالای تولیدی خود را هر روز 
و هرمــاه با ۵۰ درصد تخفیف به بــازار عرضه کند؟ این 
نشان می دهد می توان شرایطی ایجاد کرد که قیمت کالا 

برای مصرف کنندگان بسیار به صرفه  و اقتصادی باشد».
 نگران سوءاستفاده ها نباشید

مخالفان حذف برچسب قیمت از کالاها اعتقاد دارند 
این اتفاق باعث افزایش سوءاستفاده ها می شود و ممکن 
اســت مردم کالاها را بــا قیمت های بالاتــری از قیمت  
منطقی خــود خریداری کنند. خســرو فروغــان، رئیس 
کمیسیون بازرگانی داخلی اتاق ایران، نیز با وجود اینکه 
اعتقاد دارد اجرای این طرح بســیار مطلوب خواهد بود، 
اما از همین سوءاســتفاده ها و همچنین زیرساخت های 
نامناسب اجرای این طرح بیمناک است. او در گفت وگو با 
«شرق» می گوید: «نفس حذف برچسب قیمت از کالاها 
اتفاق بســیار خوبی است، اما باید ساختارهای اقتصادی 
نیز متناســب با اجرای این طرح اصلاح شوند». به گفته 
او، اقتصاد ایران مســتعد حرکت به ســمت آزادســازی 
قیمت هــا و متعاقب آن اقتصاد پویاســت، اما موضوع 
اصلی اینجاســت که کشــور ما بنا بــه دلایل مختلف و 
تصمیمات لحظــه ای که در بحران های اقتصادی گرفته 
شده، چشــم انداز و استراتژی مشخصی نداشته و همین 
موضوع ســبب شده که بســترهای مناسبی برای حذف 

برچسب قیمت کالا وجود نداشته باشد. فروغان اعتقاد 
دارد اگر قرار باشــد برچسب قیمت از کالاها حذف شود، 
ابتدا باید بخشــی از کالاها مشمول طرح باشند و پس از 
آن به تدریج همه کالاها به فهرست اضافه شوند. او البته 
تأکید دارد که بازرســی صحیح هم می تواند شــرایط را 
برای اجرای بهتر طرح فراهم آورد: «در سال های اخیر به 
دلیل اینکه موضوع اشــتغال زایی در اولویت برنامه های 
اقتصادی کشور قرار داشته، اجازه داده ایم هر فردی برای 
مشغول بودن و کسب درآمد، وارد بخش توزیع شود؛ این 
اتفاق ســبب شــده که تعداد واحدهای صنفی کشور ما 
به هفت برابر میزان استاندارد جهانی برسد؛ جالب آنکه 
تعاونی های مصرف نیز ایجاد شــده اند تا مردم نیازهای 
کالایی خود را تأمین کنند». به گفته او، در هیچ جای دنیا 
بــه ازای هر ۲۰ نفــر یک واحد صنفی وجــود ندارد و در 
نتیجه این تعداد زیاد واحد صنفی نیازمند بازرســی های 
مستمر و مداوم هستند. او ادامه می دهد: «در دنیا به ازای 
هر ۴۰۰ نفر یک واحد صنفی وجود دارد؛ اما در کشور ما 
همه افراد به سمت توزیع هدایت شده اند و همین عامل 
سبب شــده واحدهای صنفی زیاد باشــند؛ برای کنترل 
قیمت ها در این واحدهای صنفی نیازمند بازرســی های 
مداوم هستیم؛ اما تعداد بازرسان هم بسیار پایین است؛ 
در نتیجــه بیــم آن وجــود دارد که با حذف برچســب 
قیمت از کالاها، سوءاســتفاده هایی انجام گیرد که کنترل 
آن مشــکلات بســیاری را برای مــردم و همچنین نظام 
اقتصادی ایجاد کند». در مقابل این نظر رئیس کمیسیون 
بازرگانی داخلــی اتاق ایــران، رضا پدیــدار، عضو اتاق 
بازرگانی تهران، اعتقاد دارد اصلا نباید به سوءاستفاده ها 
فکر کــرد و نگرانی برای آن معنا ندارد. او می گوید: «اگر 
قرار باشــد به قیمت واقعی دست پیدا کنیم و از قیمت 
کاذب دور شــویم، بایــد نوعی جریان اطلاع رســانی در 
کشور شــکل گیرد؛ این جریان اطلاع رســانی، بانک های 
اطلاع رسانی هستند که قیمت های پایه و سود متعارف 
کالاهای عمومی مصرفی را به اطلاع مردم می رســانند 
و باعث می شــوند مردم کالایی را  گــران نخرند». پدیدار 
البته از نظارت های مردمی هم سخن می گوید. به اعتقاد 
او، مردم بزرگ ترین پایگاه نظارتی هســتند: «کافی است 
مغازه ای، کالایی را با قیمت مناســب عرضه کند؛ در این 
صورت، مردم به صورت دهان به دهان این موضوع را به 
یکدیگر اطلاع رسانی مي کنند؛ درمقابل، اگر فروشنده ای 
کالا را با قیمت  گران در بــازار عرضه کند، مردم یکدیگر 
را از مراجعــه به آن فروشــگاه منع می کنند و در نهایت 
بهترین انتخاب ها از دل تجربه های مردم بیرون می آید».

 احمد فرهادى
 کارشناس اقتصادى

ایرنا: رئیس کل بانک مرکزی با اعلام اینکه دامنه 
نوســان نــرخ دلار از ابتدای امســال تاکنون تنها 
پنــج درصد بوده اســت، گفت: میانگیــن ماهانه 
رشــد قیمت دلار کمتــر از نیم درصد بــوده و به 
نظر نمی رســد نگرانی خاصــی از این بابت ایجاد 
شــود. ولی اله ســیف در حاشیه جلســه هیئت 
دولت دربــاره قیمت دلار در بازار آزاد اظهار کرد: 
نرخ دلار در پنجم فروردین ماه امســال ۳۸هزارو 
۲۰۰ ریــال (ســه هزارو ۸۲۰ تومان) بــود که این 
رقم دیروز به ۳۹ هزارو ۳۰ ریال (ســه هزارو ۹۰۳ 
تومان) رســید. وی میزان افزایش قیمت دلار در 
مــدت مذکور را ۲٫۱۸ درصد بــرآورد کرد و گفت: 
براین اســاس میانگین ماهانه این افزایش کمتر از 
نیم درصد اســت و به نظر نمی آید نگرانی خاصی 
ایجاد شود. رئیس شورای پول و اعتبار تأکید کرد: 

آنچه مســلم است، این اســت که بانک مرکزی و 
دولت بر کنترل نــرخ ارز و جلوگیری از افزایش یا 
کاهــش هیجانی قیمت دقت نظر دارند. ســیف، 
ســرمایه گذاری در بازار ارز را به  صرفه ندانست و 
گفت: ســرمایه گذاری در دلار در شرایطی که نرخ 
ســود سپرده های بانکی ســالانه ۱۵ درصد است، 
اقتصادی نیســت و به نظر می رسد سپرده بانکی 
به مراتب بازدهی بهتــری دارد و افزایش قیمت 
دلار به هیچ وجــه نمی توانــد بــا آن مقابله کند. 
رئیس کل بانک مرکزی تأکید کرد: دامنه نوســان 
دلار نیز در این مدت شــش ماهه بسیار محدود و 
چیزی حدود هزارو ۹۰۰ ریــال (۱۹۰ تومان) بوده 
که آن هم در دامنه پنج درصدی روی داده اســت 
و بنابراین جای نگرانی نیســت و این نشان دهنده 

وجود ثبات در اقتصاد است. 

سیف: نوسان 5درصدى نرخ دلار از ابتداى سال


