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مد در جهان روى خط اخبار مد

تهران میزبان هفتمین ایران مد

هفتمین نمایشــگاه بین المللی پوشــاک ایران با �
عنــوان «ایران مد ۲۰۱۹» از ۱۸ تا ۲۱ آذر در تهران برپا 
می شود. این نمایشگاه با همکاری بخش خصوصی 
و بــا نظــارت اتحادیــه تولید و صادرات نســاجی و 
پوشــاک ایران برپا می شود. اتحادیه جهانی صنعت 
نمایشــگاهی فرانســه (UFI)، انجمــن بین المللی 
نمایشــگاه ها و رویدادهای آمریکا (IAEE)، انجمن 
صنفی برگزارکنندگان نمایشگاه های بین المللی ایران 
(IEOA) و انجمــن صنفی کارفرمایی غرفه ســازان 
تهــران (ESBAT) در برپایــی این رویــداد همکاری 
دارند.این نمایشگاه با مجوز سازمان توسعه تجارت 
ایران و شــرکت سهامی نمایشــگاه های بین المللی 

ایران برپا می شود.

نخستین حضور رسانه ای
 دبیر جدید کارگروه مد و لباس

کرسی آزاداندیشی رسانه ای با عنوان رسانه، مد و  �
ســبک زندگی به همت دانشکده های علوم ارتباطات 
و مطالعات رســانه برپا شــد. به گــزارش هنرآنلاین، 
هشــتمین کرســی آزاداندیشــی رســانه ای با عنوان 
رسانه، مد و ســبک زندگی، با همکاری دانشکده های 
علوم ارتباطات و مطالعات رسانه و هنر دانشگاه آزاد 
اســلامی واحد تهران مرکز، وزارت فرهنگ و  ارشــاد 
اســلامی و اتحادیه پوشــاک برگزار شد. سیده مرضیه  
شــفاپور دبیر کارگروه ســاماندهی مد و لباس وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اســلامی، محمدعلی خبری رئیس  
دانشــکده هنر، محمدرضا رســولی معاون دانشکده 
ارتباطات و رسانه و حمید  یوسفی فر دبیر کارگروه مد 
و لباس اتحادیه صنف پوشــاک سراســر کشور، نقش 
ارتباطات و رســانه و نهادهای خصوصی و دولتی در 
شکل گیری فرایند تعاملی ســبک زندگی و مد را نقد 
و بررسی کرده و به پرســش های حضار در این زمینه 
پاســخ دادند. به گزارش «شــرق»، بعــد از انتصاب 
شفاپور به عنوان دبیر جدید کارگروه ساماندهی مد و 
لباس کشور در ســکوت خبری، حضور در این کرسی 
آزاداندیشــی نخســتین حضور رســانه ای دبیر جدید 

کارگروه است.

 
مسابقه «بازطراحی» لباس

نخســتین مســابقه بازطراحی لباس بــه همراه  �
ورک شــاپ تخصصــی مدیافــت به همــت انجمن 
طراحان پارچه و لباس خانه هنرمندان ســاری برگزار 
می شــود. علاقه مندان تا اول دی فرصــت دارند آثار 
خود را به دبیرخانه رویداد ارســال کنند. ورک شــاپ 

تخصصی مدیافت، روز هفتم دی ماه برگزار می شود.

شناسایی الزامات طراحی
 سامانه اشتراک گذاری لباس

در عرف، آنجایی که بارزترین جلوه های لباس مورد  �
توجه اســت، اعتقاد بر این است که هیچ لباسی نباید 
بیش از دو بار پوشــیده شود. بر این اساس، تبلیغات و 
تکنیک های بازاریابی با اســتفاده از عنصر مد موجب 
شــده اند از مطلوبیت پوشاک سابق کاسته شود و این 
بــه معنای  ناپایداری و خروج از چرخه مصرفی، قبل 
از به پایان رســیدن کارایی لباس است. تحقیقات نشان 
می دهد به  منظور ایجاد پایداری در حوزه مد و لباس، 
فرایند استفاده اهمیت بیشتری دارد و به تازگی گرایش 

به کار در حوزه مصرف کننده بیشتر شده است. 

خیز  بلند جوایز مد بریتانیا
گروه مــد، بخــش بین الملل: هر چند مراســم  �

 ،(British Fashion Awards) «جوایز مد بریتانیــا»
به ظاهر مراســمی پرطمطراق و تــوأم با خودنمایی 
ســلبریتی ها به نظر می رسد اما در واقع این مراسم، 
برنامه ســالانه ای فراتــر از خودنمایی هایی اســت 
کــه معمولا در فشن شــوها دیده می شــود. حضور 
شــاخص چهره های مد، موســیقی، هنــر و فرهنگ 
در مراســم ۲۰۱۹ هم به اندازه ســال های گذشــته، 
جنجالی بود و توجه رســانه های مدعو به مراســم 
را بــه خود جلب کرد. این مراســم به میزبانی لندن
(Royal Albert Hall) برگزار می شود. این مراسم از 
سال ۱۹۸۹ دایر شده و هر ساله میزبان تعداد کثیری 
از چهره هــای شــاخص هنری و طراحان برجســته 
مد، با هدف شناســاندن افراد شاخص و شرکت های 
ممتاز بریتانیایی و بین المللی است که برجسته ترین 
کمک هــای خود را بــه صنعت مد در طول ســال 
کرده اند. ســالن اپرای مجلــل آلبرت هال با ظرفیت 
بیش از پنج هزارو۲۰۰ صندلی، یکی از تأثیرگذارترین 
رویدادهــای مــد جهــان را میزبانــی می کنــد. به 
گزارش ووگ بریتانیا این مراســم از سوی شورای مد 
بریتانیــا(British Fashion Council - BFC) برگزار 
می شود. شورای مد در ســال ۱۹۸۳ تشکیل شده و 
هر سال برای دو دوره متولی برگزاری هفته مد لندن
(London Fashion Week) و هفتــه مــد مــردان 
لندن (LFWM) اســت. رســالت اصلی شورای مد 

شناساندن استعدادهای فعال در صنعت مد بریتانیا 
به مخاطبان جهانی اســت. شــورای مد انگلستان 
مراســم جوایز مد بریتانیا را با شــعار ارج نهادن به 
خلاقیت و نــوآوری در صنعت مــد، دنبال می کند. 
مراســم جوایز مد بریتانیا، اولین کمــک مالی برای 
بنیاد آموزشی شورای مد بریتانیا محسوب می شود و 
همه ساله، عواید حاصل از این مراسم در اختیار بنیاد 
آموزشی شورا قرار می گیرد که برای تعالی صنعت 
مد صرف می شــود. بعد از مراسم رســمی افتتاح 
رویداد، درهای سالن برای بازدید عموم مخاطبان از 
برنامه هایی که برای شــو تعریف شده است، گشوده 
می شود. شورای مد، مؤسسه غیرانتفاعی با رویکرد 
خیریه اســت که با حمایت مالــی از دانش آموزان 
بااســتعداد و توانا، برای خلق مشــارکتی استثنایی 
در صنعت مدرن مــد و ارتقای صنعت طراحی مد 
می کوشــد و در تلاش است اســتعدادها و امکانات 

نوین را در هنر صنعت مد و فشن ترویج کند.

استقبال چهره های شاخص از مراسم امسال
حضــور ســلبریتی ها و اشــخاص مشــهور بــا 
استایل های خاص و مد روز در کنار معرفی ممتازی 
از حضــور برندهای مشــهور دنیــا در عرصه مد و 
لباس، از نقاط قوت این مراســم اســت. امسال نیز 
طبق ســنت هر سال برندهای مشــهور متعددی از 
جمله آرمانی، الکساندر مک کوئین، رالف اند روسو، 
مونکلــر و... در لباس هایی که بر پیکر ســلبریتی ها 
خودنمایی می کرد، تبلیغات مؤثری را درباره آخرین 
فعالیت هــا و طراحی های خود به انجام رســاندند. 
شــورای مد بریتانیا به عنوان متولی اصلی برگزاری 
ایــن رویــداد، خیز بلنــدی را برای ارتقــای صنعت 
مد انگلســتان و تبیین آن در افــکار عمومی جهان 
برداشته است. حضور رســانه ها و استقبال کم نظیر 
چهره های شــاخص فرهنگ، مــد، هنر و اقتصاد مد 
در این مراســم، بیانگر تلاش ها و سرمایه گذاری های 
حرفه ای شورای مد بریتانیا روی اهدافی است که از 

آغاز پیدایش دنبال کرده است.

منبعي آگاه و نزدیک به بنیاد ملي مد و لباس 

به «شــرق» خبر داده که با وجــود انتصاب دبیر 

جدید کارگروه ســاماندهي مد و لباس کشــور که 

در ســال هاي پیش به عنوان شخصیتي حقوقي 

ریاست جشنواره مد و لباس فجر را هم عهده  دار 

بــوده، مســئولیت برگــزاري نهمین جشــنواره 

بین المللــي مد و لباس فجر (اســفند ۱۳۹۸) بر 

عهده حمید قبادي، دبیر پیشــین کارگروه و تیم 

قبلــي، متولي برپایي جشــنواره پیش رو اســت. 

فــارغ از انتقادهایي که به انتصاب هاي خاموش 

معاون هنري وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامي 

وارد اســت و درســت در فصل حساسي که به 

فصل جشــنواره ها (Festive Season) در همه 

جاي جهان مشــهور اســت و در ایــران هم به 

دلیل نزدیکي به ماه بهمن و جشن فجر انقلاب 

به عنوان فصل جشنواره ها شناخته مي شود، به 

صورت غافلگیرانه اي متوجه تغییر و تحول هاي 

مدیریتي مي شــویم. بهتر است به دور از حب و 

بغض هــا یا قضاوت هــاي غیرمغرضانه ببینیم 

نهمین جشــنواره بین المللي مد و لباس فجر 

آبســتن چه رویدادها یا تازه هاي امیدبخشــي 

براي فعــالان این عرصه و جامعه مد کشــور 

است. آذرماه به نیمه رسیده است.

دوماه و اندي تا جشــنواره نهم باقي مانده، 

اطلاعــات موثــق و دقیقي از اســتراتژي هاي 

اجرائي «مرضیه شــفاپور» دبیر جدید کارگروه 

در اختیار رســانه ها قــرار نگرفتــه و به گفته 

رســانه هاي نزدیک به بنیاد و وزارت ارشــاد، 

شــفاپور تا ماه آینــده قصد نــدارد در مقابل 

رســانه ها بنشــیند و برنامه هاي خود را تبیین 

کند. طبق سیاســت گذاري هاي متولي پیشین 

جریان مد در قالب جشنواره فجر، مقرر شده 

بود که هرســاله موضوعي در اختیار جامعه 

مد قرار گیرد و جشنواره فجر براساس طرح ها 

و محصولاتي که با تکیــه بر این موضوع به 

دبیرخانه ارسال مي شود، به داوري آثار بپردازد. دو 

دوره این موضوع در اختیار فعالان قرار گرفت و با 

رفتن دبیر سابق به دلیل دوشغله بودن، هنوز بویي 

از آشــي که متولیان امســال براي اجرا و خوانش 

جشــنواره نهم تدارک دیده اند، به مشــام فعالان 

مد نمي رســد و جامعه مد در بلاتکلیفي موجود، 

همچنان در انتظار نشســته است. با تأکید بر اینکه 

این سیاســت گذاري هاي مقطعي و آني نمي تواند 

حاصل موفق و تعیین کننده اي داشــته باشد، باید 

تصریح کــرد هیچ یک از رویدادهــا و نگرش هاي 

جهانــي که در عرصه مد به منصه اجرا درمي آید، 

نه تنها در فصل اخیر بلکه به جرئت در دو ســال 

اخیــر در ایران اجرا نشــده و هیچ آمار و اطلاعات 

فعالیــت  میــزان  از  دقیقــي 

به  علاقه منــد  اســتعدادهاي 

عرصه مد در دست نیست.

بارها  با وجود  شــوربختانه 

تأکید و دعوت از متولیان مقوله 

مــد در کشــور بــراي مطالعه 

تجربه کشــورهاي موفق مهد 

مد و ایرانیزه کــردن این مدیوم 

بــا نیازمندي هــا و هنجارهاي 

اســت  که هنوز  کشــور، هنوز 

هیچ حرکتي کــه بتواند چراغ 

امید را در دل جامعه مد براي 

دیده شــدن در عرصــه جهاني 

افروختــه نــگاه دارد، انجــام 

نشــده اســت. بایــد صادقانه 

بپذیریــم مد در اشــل امروزین 

آن، مدیومي وارداتي به کشور است و نگاهي گذرا 

به رویدادهاي جهاني مد و شیوه مدیریتي متولیان 

هر رویداد مي تواند مســیر نه چندان روشن مد در 

داخل کشور را تا حدودي روشن کند. تنها زحمتي 

که باید به مسیر رفته دیگران بیفزاییم و چرخ را از 

ابتدا اختراع نکنیم، ایرانیزه سازي تجربه کشورهاي 

مهد مد با هنجارها، فرهنگ ها و خرده فرهنگ هاي 

موجود در کشــور اســت. بــا وجــود تأکیداتي که 

دلسوزان و کارشناسان و منتقدان حوزه مد در تمام 

این سال ها داشته و مانند ناظر و شاهدي بي طرف، 

کاستي ها را با دلسوزي و بي غرض گوشزد کرده اند، 

همچنان شــاهد تصمیمات آني و اســتراتژي هاي 

مقطعــي، بدون تبیین و آسیب شناســي جنبه هاي 

حاصل از این استراتژي هاي مقطعي و کوتاه مدت 

بوده ایم. تنها شــاهد مدعــا، پناه بردن علاقه مندان 

عرصه طراحي مد به کشــور همسایه شمال غربي 

– ترکیــه – و گذرانــدن ورک شــاپ هاي نه چندان 

تکنیکال در آنجا و بازگشــت به میهن براي انجام 

امــور یومیه و روزمره و نــه فعالیت حرفه اي بوده 

است. قصه به همین جا ختم نمي شود.

جشــنواره مد فجر در آستانه ۱۰سالگي ایستاده 

اســت اما همچنان حضور وزیر فرهنگ و ارشــاد 

اســلامي در رویــدادي کــه به زعم خــود وزارت 

فرهنگ و ارشــاد اســلامي، رویــدادي غني براي 

شناســاندن فرهنگ پوشــش 

ایراني و اســلامي اســت، در 

ابهام اســت و هر ســال چه 

در جشــن گشــایش و چه در 

جشــن خاتمه و اهداي جوایز 

فرهنــگ  وزیــر  برگزیــدگان، 

وقــت افتخار حضور در چنین 

رویــدادي را از جامعــه مــد 

ســلب مي کند. ســؤال بیشتر 

جامعه  فعــالان  و  مخاطبان 

مد این اســت؛ رویــدادي که 

مقام ارشــد اجرائي از حضور 

در آن به بهانه مشــغله ســر 

باز مي زند، چگونــه مي تواند 

بر پاهــاي پیکــر نحیف خود 

برابر چالش هاي  در  و  بایستد 

عظیــم اقتصادي، ضعف قواي نســاجي کشــور 

و دیــو ســیاه تحریم هــا مقاومت کنــد. با حضور 

رقیب فرصت طلــب و نکته داني نظیــر ترکیه که 

از آب گل آلــود تحریم هاي ایران در تمام حوزه ها، 

به خصــوص حوزه مد و فرهنــگ ماهي هاي فربه 

گرفته و علاوه بر دوختن کلاه گشــادي از این نمد 

براي ایرانیان، همواره تلاش کرده خود را مهد مد 

آســیا به خصوص مهد مد اســلامي معرفي کند، 

معاونت هنري وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامي 

براي خنثي ســازي ایــن برنامه ها، چــه رویکردي 

در چنتــه دارد؟! آیــا نهایت سیاســت گذاري ها و 

دلسوزي ها براي تعالي فرهنگ و مد در کشور، 

عزل و نصب هــاي ناگهاني و گماردن افرادي 

بر مسند تصمیم گیري اســت که هیچ پیشینه 

علمي یا اجرائي در زمینه مورد بحث ندارند؟! 

در این مقال، جاي پرداختن به این امر نیســت 

چراکه شــفاپور با شــخصیت فردي تلاشگر و 

فعــال و با نیت نیکو و حســن فکر، بر مســند 

دبیري بنیاد تکیه زده اســت و انتقاد از شــیوه 

انتصاب آن هم در سکوت خبري و بدون هیچ 

اعلاني، از حوصله این مقال خارج است.

بحث اصلي درباره اســتراتژي هایي اســت 

که به صورت مقطعي هرســاله جشنواره مد و 

لباس را تحت تأثیر خــود قرار داده و صادقانه 

باید اعتراف کرد که ضربه ها و آسیب هاي خود 

را نیز بر پیکر نحیف کودک مد کشــور وارد کرده 

است. تمناي حرفه اي بسیاري از کساني که مد 

کشــور وامدار تلاش هاي آنان براي شناساندن 

پتانســیل ها و قابلیت هاي مد ایراني و اســلامي 

بوده، این اســت که در اندک فرصت باقي مانده 

تا جشــنواره نهم، در فضــاي محترمانه تعامل 

و گفت وگــو برنامه هــاي متولیــان امــر مد، نه 

تنها براي جشــنواره نهم بلکه دســت کم براي 

یک دوره پنج ســاله تبیین شــود. داشــتن نگاه 

سیســتماتیک و بلندمدت به حــوزه اي نظیر مد 

که هنوز به دهه دوم بالندگي خود پا نگذاشــته 

اســت بیش از هر موضوع دیگــري که مبتني بر 

فرهنگ و خرده فرهنگ است، احساس مي شود. 

تمام زیرســاخت هاي لازم براي رشد و بالندگي و 

جهاني شــدن در چنته مد کشور که باید از درون 

بجوشــد، موجود اســت؛ تنها نقد سازنده و ایراد 

غیرآگاهانه، نبودن استراتژي بلندمدت و تکیه زدن 

بر تصمیمات ناگهاني اســت. کــودک نوباوه مد 

کشور باید قائم به سیســتم باشد نه قائم به فرد. 

کودک مد باید امنیت خاطر داشــته باشــد که به 

یک سیســتم و ریسمان محکم چنگ زده است نه 

به یک مــوي باریک! چراکه این پیکر نحیف یاراي 

مقابله با تغییرات توفاني ناشــي از عزل و نصب 

آدم ها را ندارد بلکه باید بداند بر چه دیواري تکیه 

کرده و این دیوار دست کم براي ۱۰ یا ۲۰ سال آینده 

قصد فروریختن ندارد. 

 ستاره جاوید

رو
فرا

یو 
رش

: آ
س

عک
 / 

جر
س ف

لبا
 و 

مد
ى 

ملل
ن ال

 بی
ره

نوا
ش

ن ج
می

فت
 ه

اح
فتت

ا

هنوز از رویکرد نهمین جشنواره مُد فجر خبری نیست!

فراخوان سومین دوسالانه هفته طراحی جواهر تهران   توسط انجمن 
علمی طراحی صنعتی دانشــگاه تهران، با موضوع «میراث ناملموس» 
منتشر شده است. علاقه مندان به ارسال اثر و همچنین صاحبان صنایع و 
مشــاغل مرتبط برای حمایت، تا تاریخ ۱۸ اسفندماه ۱۳۹۸ فرصت دارند 

آثار خود را به دبیرخانه رویداد ارسال کنند.
به گــزارش هنرآنلاین،  بر اســاس تعریف ســازمان یونســکو، میراث 
فرهنگــی ناملموس به تولیدات و فرایندهای فرهنگی گفته می شــود که 
با گذشــت زمان و از نسل های پیشین باقی  مانده اند. بخشی از دارایی های 
فرهنگی، محصولاتی ملموس مانند ساختمان ها یا کارهای هنری هستند. 
بــا این  حال، بخش های زیــادی از فرهنگ به کل ناملموس اســت مانند: 
مراســم ها و آیین ها، ترانه ها، موسیقی، داســتان، توانمندی، آشپزی، هنر 
صنایع  دستی و گردهمایی های گوناگون و... اینها شکل هایی از فرهنگ به 
شــمار می روند که قابل ثبت و ضبط هستند ولی ملموس نبوده و قابلیت 
ذخیــره در محل فیزیکــی مانند مــوزه را ندارند ولی از طریــق ابزارها و 
وسایلی که در آنها به کار رفته  است، قابل تجربه کردن هستند. این وسایل 
فرهنگی از سوی سازمان ملل متحد گنجینه های بشری نامیده شده است. 
هیــچ لزومی در رعایــت این عناوین برای ایده برداری در خلق اثر نیســت 
و شــرکت کنندگان می توانند با توجه به آشــنایی و شناختی که نسبت به 
خرده فرهنگ های اقوام ایرانی دارند، در جهت معرفی آن گنجینه معنوی 
ایده پردازی و ارســال اثر کنند. صرفا باید این گنجینه های فرهنگی مربوط 
به ســرزمین، فرهنگ و قومیت های ساکن در ایران باشد و شرکت کنندگان 

نمی توانند از میراث فرهنگی ناملموس کشورهای دیگر استفاده کنند.
شرایط و قوانین شرکت  در این رویداد

شــرکت کنندگان با توجه بــه موضوع «میراث فرهنگــی ناملموس» 
می تواننــد در گروه هــای دو یا ســه نفری به ارســال اثر اقــدام کنند. هر 

شــرکت کننده یــا هر گــروه مجاز به ارســال یک اثــر در ایــن  فراخوان 
اســت؛ به اســتثنای دانش آموزان و هنرجویان هنرســتانی (افراد زیر ۱۷ 
ســال) هیچ محدودیتی در ســن و مدرک تحصیلی یا دانشــگاهی برای 
شــرکت کنندگان وجود ندارد. هیچ یک از اعضای اصلــی تیم برگزاری و 
هیئــت  داوران نمی تواننــد به صورت انفرادی یا عضــوی از یک گروه، در 
این فراخوان شــرکت کنند. (اسامی این افراد در وب سایت انجمن علمی 
طراحی صنعتی دانشــگاه تهران ثبت  شده اســت). شرکت کنندگان باید 
شــرایط و ضوابط و قوانین حاکــم در این رویداد را رعایت کنند. ارســال 
اثر از خارج کشــور نیز پذیرفته می شــود. هیچ منعی برای شــرکت دادن 
آثار ساخته شــده به عنوان محصول در بازار یا آثار ارائه شده در مسابقات 
داخلــی یا بین المللی یــا حتی آثاری که امتیاز فروش آن از ســوی خود 
صاحب اثر واگذار شده، وجود ندارد. شرایط جذب آثار مفهوم اثر در اینجا 
به معنی تصویر یا عکس از محصولی ساخته شــده بر اســاس موضوع 
فراخوان است. منظور از محصول ساخته شده مصنوعاتی است که نقش 

زیورآلات و آرایه را در پوشــش یک فرد (زنانه یــا مردانه) ایفا می کند، از 
ایــن  رو اجبار و محدودیتی در اســتفاده مواد و متریال و رویکرد نیســت. 
پــس مصنوعات چوبی، پارچه ای و حتی رویکردهای تکنولوژیک معاصر 
و... نیــز امــکان داوری در فراخوان را خواهند داشــت. آثار در دو بخش 
محصول ساخته شده و طراحی مدل سه بعدی رندرشده می تواند ارسال 
شــود. داوری آثار این دوره در دو بخش اثر ساخته شده و مدل سه بعدی 
کامپیوتری صورت می گیرد. اعضای گروه داوری متشــکل از اســتادان و 
مفاخر این رشــته و چند نفر از اســتادان هنرهای تجسمی و نیز اعضای 
هیئت  علمی دانشــکده های دیزاین در ایران هستند. همچنین  چند نفر از 
مجموعه داران و فعالان این حوزه به منظور تأیید عدم مشابهت و اصالت 
ایــده بر آثار نظارت دارنــد. داوری آثار کاملا بدون نام بــوده و داوران از 
ماهیت نام صاحبان اثر بی اطلاع خواهند بود. در صورت تصمیم داوران 
برای مشــاهده و ارزیابی اصل اثر، مســئولیت ارســال و حضور بر عهده 

صاحب اثر است.
معیارهای ارزشیابی آثار:

تناســب اثر با ایده، خلاقیت در فرم، خلاقیــت در کاربرد مواد، فرایند 
 ،(Aesthetic) ایده پردازی، تناســبات اثر، ارزش آفرینش، زیبایی شناســی
نحــوه اجرا و ارائه اثر، ارگونومی، قابلیت توســعه محصول، اســتاندارد 
تولیــد، قابلیت فــروش و اصالت طرح. تعداد محــدودی از آثار با توجه 
به ظرفیت نمایش پس از بررســی و داوری انتخاب  شــده و به دبیرخانه 
هفته طراحی جواهر ارجاع داده می شــود. شــرکت در همه کارگاه های 
آموزشــی دومیــن دوره هفته طراحی جواهــر تهران بــرای افرادی که 
آثارشــان در نگارخانه تهران پذیرفته و به نمایش گذاشــته خواهد شد و 
همچنین سخنرانی های هفته طراحی جواهر برای همه علاقه مندان آزاد 

و رایگان است.

میراث ناملموس یونسکو به روایت سومین هفته طراحى جواهر تهران 

بحث اصلي درباره استراتژي هایي 
است که به صورت مقطعي هرساله 

جشنواره مد و لباس را تحت تأثیر 
خود قرار داده و صادقانه باید 

اعتراف کرد که ضربه ها و آسیب هاي 
خود را نیز بر پیکر نحیف کودک 

مد کشور وارد کرده است. تمناي 
حرفه اي بسیاري از کساني که مد 

کشور وامدار تلاش هاي آنان براي 
شناساندن پتانسیل ها و قابلیت هاي 
مد ایراني و اسلامي بوده، این است 

که  در فضاي تعامل برنامه هاي 
متولیان امر مد، دست کم براي یک 

دوره پنج ساله تبیین شود


