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گــروه اقتصاد: «هربار چهره فســاد در کشــور عوض 
می شود». این را معاون اول ریاست جمهوری در جلسه 
ســتاد هماهنگی مبارزه با مفاســد اقتصادی می گوید 
و تأکید می کند باید هوشــیار بــود و گلوگاه های آن را 

به طور مستمر شناسایی و مسدود کرد....

گروه سیاست: سخنگوي دولت روز گذشته در نشست 
خبري خود که در محل سازمان برنامه و بودجه برگزار 
شــد، درباره سوءاســتفاده برخي  از عبــارت «آتش به 
اختیار» مطرح شده از سوي مقام معظم رهبري، گفت: 

«این قطعا ظلم به رهبري نظام است...

سوءاستفاده از آتش به اختیار 
ظلم به رهبري است

هربار چهره فساد 
در کشور عوض می شود

سخنگوي دولت: جهانگیري:
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هدف، جام جهانی متفاوت

صعود تیم ملی فوتبال ایران به 
جام جهانی موفقیت باارزشــی در 
عرصه ورزش و البته فوتبال است. 
ارزش ایــن صعــود از آنجا که در 
فوتبال رقابت ها بســیار به یکدیگر 

نزدیک است، بیشتر هم می شود. بااین حال موردی که 
باید اینجا بیشتر درباره اش گفت، شاخصه های مثبت 
و خوبی است که صعود تیم ملی ایران را ارزشمندتر 
می کند: شاخصه نخست این اســت که توانستیم در 
فاصله دو هفته مانده به پایان بازی های انتخابی جام 
جهانی صعودمان را مســجل کنیم. شــاخصه دوم، 
گل نخوردن در هشت بازی این مرحله است که خود 
نشان از ساختار خوب دفاعی تیم ملی دارد. شاخصه 
سوم که به نظرم می تواند از دو مورد دیگر برجسته تر 
باشــد، استفاده از بازیکنان جوان و آینده دار در ترکیب 
تیم ملی اســت و در نهایت برای شاخصه چهارم هم 
باید به القای «تفکر نباختن» به تیم صحبت کرد؛ تیم 
ملی کشورمان الان مدت هاست در بازی های مرحله 
انتخابــی و کلا بازی هایــی که انجام داده، شکســت 
نخورده است.  نکته مهمی که نباید در لابه لای تحلیل 
صعود به جام جهانی گم شود، «تیم بودن» تیم ملی 
ایران اســت؛ به این معنی که ایران در حالی سهمیه 
حضور در جام جهانی را گرفته که هیچ بازیکن ستاره و 
بزرگی را در اختیار ندارد. ترکیب تیم شامل چند لژیونر 
شــاغل در اروپا و بازیکنان جوانی است که در دو، سه 
ســال گذشته خودشان را به ســطح اول فوتبال ایران 

رسانده و چهره شده اند.

سرمقاله

بیژن ذوالفقارنسب . کارشناس فوتبال
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حرف اول

ضرورت فضای پساانتخاباتی

مشــارکت بــالاي مردم در ســه 
انتخابــات اخیــر در ایــران براي 
تعیین سرنوشــت خــود و اثبات 
دلبســتگي به کشورشــان، بدون 
جهت گیري هــاي  درنظرگرفتــن 
سیاسي مختلف، بسیار امیدوارکننده و تحسین برانگیز 
بوده اســت. ملت ایران نشان داد ضمن برخورداري 
از بلــوغ اجتماعي بــالا، توان و ظرفیت مشــارکت 
و احترام بــه عقاید مخالف خــود را دارد. در زمان 
تبلیغات انتخاباتي، مشــاهده شد که مردم با حفظ 
آرامــش، ضمــن پیگیــري مباحث، اســتدلال ها و 
برنامه هاي نامزدهاي انتخاباتي و حامیان آنها و نیز 
استفاده درست از رسانه هاي اجتماعي- که موجب 
تبادل آرا در زمان تبلیغات و شــناخت بیشــتر مردم 
شد- مشتاقانه به پاي صندوق هاي رأي رفتند و بعد 
از اعــلام نتایج انتخابات نیز با امیدواري و احترام به 
نتیجه حاصل شده، به مسائل و مسئولیت هاي خود 
بازگشــتند. چنین بلوغ اجتماعــي در رفتار و منش 
مردم را مي توان ناشي از میزان بالایي از وحدت ملي 
دانست؛ وحدتي که از آن به عنوان عامل حیاتي براي 
حفظ ثبات و امنیت کشــورها و افزایش مشروعیت 
نظام هاي سیاســي حاکم یاد مي شود. سؤالي ذهن 
مردم، نخبگان و دلسوزان کشور را به ویژه در شرایط 
بســیار حســاس منطقه اي و بین المللــي به خود 
مشغول کرده است. اهمیت و دشواربودن دستیابي 

به وحدت ملي در جوامع،  روشن است. 

طیبه سیاوشى 
نایب رئیس فراکسیون زنان مجلس
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به
 تلگرام شرق 

بپیوندید

خبـر به  وقت شرق

قطــر با ظرفیــت تولید حدود ۶۵۰  هزار بشــکه 
نفت خام و به همین میزان میعانات گازی، در عمل 
کمتریــن تولید نفت را میان کشــورهای عضو اوپک 
حاشیه خلیج  فارس دارد. حتی ظرفیت تولید نفت 
خام عمان نیز روزانه ۴۰۰  هزار بشــکه بیشتر از قطر 
اســت. اگرچه کشــورهای عرب متحد عربستان در 
خلیج  فارس در ابتدا برای پهلوگیری نفت کش های 
حامل نفت و گاز مایع قطر محدودیت اعمال کردند؛ 
امــا به فاصله کمتر از یــک روز این محدودیت لغو 
شــد و حتــی صــادرات گاز طبیعی به امــارات نیز 
ادامه یافــت. در واقع با توجه بــه اینکه هم اکنون 
حجم عظیمــی از نفت مــازاد در بازارهای جهانی 
وجود دارد و قیمت نفت نیز به زیر ۵۰ دلار ســقوط 
کــرده (و در ســال آینده انتظار مــی رود تولید نفت 
مازاد در جهــان دوباره اوج بگیــرد و به ۸۰۰  هزار 
بشــکه در روز برسد)، عملا ریسکی برای اختلال در 
صادرات نفت قطر در ســطح جهانی وجود ندارد؛ 
اما متحدین عربســتان با وجود تحریم های شــدید 
مانند بستن مرزها و حریم هوایی خود به روی قطر 
یا قطع تعاملات بانکی و مســدودکردن دارایی های 
اشــخاص و شــرکت هایی از قطر، حوزه انرژی این 
کشــور را مشمول تحریم نکردند. هم اکنون گاز قطر 
روزانه حدود ۵۶  میلیــون مترمکعب، معادل تولید 
دو فاز اســتاندارد پارس جنوبی، از طریق خط لوله 

دلفیــن راهی امــارات و عمان می شــود. صادرات 
روزانه حدود ۳۰۰  میلیون مترمکعب گاز مایع شــده 
قطر (معادل ۷۵  میلیون تن در سال) نیز طبق روال 
همیشگی ادامه دارد. درباره صادرات گاز طبیعی از 
طریق خط لوله باید یادآور شد که شرکت آمریکایی 
اکســیدنتال پترولیوم و شــرکت فرانســوی توتــال 
هرکدام ســهمی ۲۴٫۵ درصدی در خط لوله دلفین 
دارنــد. از طرفی نیمی از برق امارات از نیروگاه هایی 
تأمین می شــود که با گاز قطر کار می کنند. همچنین 
عمان هم اکنون با کســری شدید گاز مواجه است و 
بخشــی از ظرفیت کارخانه های مایع سازی گاز این 
کشــور به دلیل کمبود گاز بی اســتفاده مانده است. 
دربــاره صادرات «ال ان جی» نیــز به دلیل وجود گاز 
مایع مــازاد در بازارهای جهانی، قیمت «ال ان جی» 
از حــدود ۲۰ دلار بــه ازای هــر  میلیــون بی تی یــو 
(واحد ســنجش ارزش حرارتــی گاز) به حدود پنج 
دلار ســقوط کرده و در ســال های پیشِ رو نیز بازار 
«ال ان جی» به  دلیل راه انــدازی کارخانه های جدید 
مایع ســازی گاز در اســترالیا، کانادا و آمریکا با مازاد 
چشــمگیر مواجه خواهد شــد. درعین حال نباید از 
یاد برد که شــرکت آمریکایی اکسون موبیل بیشترین 
نقــش را در توســعه کارخانه های مایع ســازی گاز 
قطر بــه ارزش ۳۰  میلیارد دلار داشــت، ۳۰ درصد 
نیــز در این حــوزه قطر ســهم دارد. گفتنی اســت 
رکس تیلرســون، وزیر خارجه کنونــی آمریکا، قبلا 
مدیرعامل شرکت اکســون موبیل بود. از طرفی این 
شــرکت آمریکایی بندر رأس لفــان قطر را که همه 
«ال ان جــی» تولیدی قطر از این بندر راهی بازارهای 

بین المللی می شود، توسعه داده است. 

یادداشت . اقتصاد

چرا حوزه انرژى قطر غیرقابل تحریم است؟ 

ایــن دو تصویر را به خاطر بســپارید: دیواري که 
بر آن یک نقاشي یک شــکل و تأثیرگذار نقش بسته 
و دیــواري پر از موزاییک هاي به هم پیوســته که یک 
تصویــر زیبا ایجاد کرده اند. ســال ها بــود دولت ها 
سعي داشتند یک نماي یکسان از کشور خود بسازند 
و حتي عده اي در آن موفق بوده و هســتند؛ اما گویا 
در حــال ورود به عرصه جدیــدي از برندهاي ملي 
هســتیم. چهره کشــورهاي دنیا دائم در حال تغییر 
اســت؛ آن هم به این خاطر که پالس هاي متفاوتی 
دائــم در حــال مخابــره اســت. مي پرســید چرا؟ 
پاســخ این سؤال چیزي نیســت جز قدرت بي بدیل 
شبکه هاي اجتماعي؛ یعني چیزي که بدیهي است، 
این است که کشورها دیگر به راحتي نمي توانند یک 
برند بي نقص و یکپارچه بسازند، مگر اینکه توانسته 
باشند یک ملت یکپارچه داشــته باشند. این قدرت 
دیپلماســي عمومي است که چنان قدرتمندتر شده 
که در تمــام معادلات بــزرگ و کوچــک تأثیرگذار 
اســت. حال به آن دو تصویر ابتدایي فکر کنید؛ یک 
نقاشــي دیواري و یک تابلوي موزاییکي. برندسازي 
در دنیاي فعلي براي کشــورها بیشــتر شبیه همین 
تابلوي موزاییکي اســت. آن قــدر کدهاي متفاوت و 
متناقضي از یک کشــور مخابره مي شــود، آن هم از 
سوی مردمان و رســانه هاي آن کشور که نمي توان 
هرکــدام را یک تابلوي اصلــي در نظر گرفت؛ بلکه 

دیگران براي شــناخت آنها غیر از ملاحظه، مجبور 
بــه کنار هم گذاشــتن ایــن موزاییک ها و مکاشــفه 
هســتند. پیش تر همه در حال ملاحظه یک نقاشي 
از کشــوري بودند، نقاشي اي که لزوما از سوی مردم 
آن، تصویر نشــده بــود؛ یعني دیگر تابلــو یکپارچه 
براي برند کشــورها در حال تمام شــدن است. البته 
به این مســئله که هریــک از ایــن موزاییک ها چه 
ویژگي هایي دارند و اینکه اینجا پاي برندینگ شهري 
و محلي هم بــه میان مي آیــد، ورود نمي کنیم. ما 
اینجا مي خواهیــم درباره تأثیر فعالیت سیاســي و 
انتخاباتي مردم در شــکل گیري برندي جدید از یک 
کشــور صحبت کنیم. براي همین این مقدمه براي 
شــروع بحث تأثیر انتخابات در برند ملي یک کشور، 
ضروري بود. در یک سال اخیر، چندین انتخابات در 
کشــورهاي بزرگ دنیا برگزار شده؛ از آمریکا تا ایران. 
آیا کمپین هاي انتخاباتي دنیا تأثیري در شــکل گیري 
یا تغییر برند کشــورها دارد؟ پاسخ این سؤال مثبت 
اســت؛ زیرا این رویداد سیاســي یکــي از مهم ترین 
رویدادهایي اســت که مــردم آن را دنبال مي کنند. 
پس همین توجه باعث مي شود مردم دنیا تابلوهاي 
جدیدي از کشــورها در ذهن خود بســازند؛ آن هم 
تابلوي موزاییکي؛ زیــرا کمپین هاي انتخاباتي جایي 
بــراي شنیده شــدن حرف هاي متفــاوت و متناقض 
اســت نه حرف هاي هماهنگ و کلاسه بندي شــده 
یک دولت یــا جامعه. کاندیداها چــون پایگاه رأي 
خود را مي شناســند، براي جذب آنهــا، پالس هایي 
متفاوت مخابــره مي کنند و براي همین اســت که 
حرف هایشــان با حرف هاي نقاشي گونه دولت هاي 

حاکم سازگار نیست.
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