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بالاتر از اروپاستنرخ شهرنشینی در ایران 
عضــو هیئت علمــی دانشــگاه تهران 
گفت: نرخ شهرنشــینی ایران بســیار بالا و 
حتی از اروپا بالاتر است و باید در این حوزه 
تجدید نظر شــود؛ چراکه بی توجهی به این 

موضوعات تبعاتی خواهد داشت.
به گزارش خبرنگار اقتصادی ایلنا، پیروز 
حناچی، عضو هیئت علمی دانشگاه تهران، 
در مراســم روز جهانی اســکان بشر با بیان 
اینکه ایران، سرزمین بی قرار یکی از منشأهای 
توســعه تمدن و شهرنشــینی است، اظهار 
کرد: نتیجه حفاری هگمتانه نشان می دهد 
در آن دوره معمــاری و طراحی  توانســت  
تئوری توســعه شــهری را تغییر دهد و آثار 
استخراج شــده نشــان می دهد در آن زمان 
شــهرها را از طرح های پیش اندیشی شــده 
می ســاختند. او ادامــه داد: مــردم  ایران از 
گذشــته رعایت حد را بلد بودند و حدود را 
رعایت می کردند. مــردم در کویر بلد بودند 
که مانند بهشــت زندگــی کنند و قنات یکی 
از طراحی هــای منحصر به فرد در این اقلیم 
ایران بوده اســت و مــردم رعایت حد را بلد 
بودنــد و این رعایت حد را ســینه به ســینه 
انتقال دادند. او با انتقاد از برنامه های بودجه 
شــهری تأکید کرد: برنامه بودجه شهری از 
ابتدا به گونه ای بســته می شود که با کسری 
بودجه مواجه شود و در ادامه کار با تبعات 

آن در مدیریت شهری مواجه هستیم. 
حناچی با اشــاره به اقدامات انجام شده 
برای تأمین مســکن کم درآمدها اظهار کرد: 
با وجود تمام زحمات  برای توجه به مسکن 
کم درآمدها، اما سیاســت های تعیین شــده 
بــرای پنج دهــک کم درآمد اثر گــذار نبوده 
اســت. شــاید راهکار مالکیت نباشــد و با 
سیاســت دیگری باید این پنــج دهک را به 
مســکن برســانیم. او با اشــاره به افزایش 
شهرنشــینی در کشــور گفت: امروز تعداد 
شــهرهای کشــورمان به هزارو  ۴۷۰ رسیده 
است، حال اینکه در برخی از موارد جمعیت 
برخی از این شهرها کمتر از ۶۰۰ نفر است که 

اساسا در ماهیت شهر نیستند.

از اقتصاد خاورمیانه و ایرانپیش بینی بانک جهانی جدیدترین 
بانک جهانی چشم انداز رشد اقتصادی 
منطقه خاورمیانه، شمال آفریقا، افغانستان 
و پاکستان را برای سال ۲۰۲۵ افزایش  داد، 
اما پیش بینی خود از رشــد اقتصاد ایران را 

هدف بازبینی قرار داد.
به گزارش ایســنا، این وام دهنده مستقر 
در واشــنگتن اعلام کرد اکنون انتظار دارد 
رشــد تولیــد ناخالص داخلــی منطقه ای 
در اقتصادهای خاورمیانه، شــمال آفریقا، 
افغانســتان و پاکســتان (MENAAP) در 
ســال جاری  به طــور متوســط   ۲.۸ درصد 
باشــد که نســبت به پیش بینی نرخ رشد 
۲.۶ درصــدی در گزارش آوریــل این نهاد، 
افزایش یافته اســت. ایــن بازنگری مثبت 
بــه دلیل افزایش فعالیت هــای اقتصادی 
کشورهای حوزه خلیج فارس پس از حذف 
سریع تر از حد انتظار محدودیت تولید نفت 

و رشد بخش غیرنفتی بوده است. 
بانک جهانی در گــزارش خود که روز 
سه شنبه منتشر شد، نوشــت: «چشم انداز 
در کشــورهای واردکننده نفــت نیز بهبود 
یافته که ناشــی از مصرف و سرمایه گذاری 
خصوصی و بهبود کشاورزی و گردشگری 

است». 
با ایــن حال، ایــن وام دهنــده جهانی 
پیش بینــی کــرد صادرکننــدگان نفت در 
حال توســعه، به دلیل اختلالات ناشی از 
تحولات ژئوپلیتیکی در منطقه و تغییرات 
تولید نفت، افت قابــل توجهی پیدا کنند. 
بانک جهانی که در آوریل  نرخ رشد ملایم 
را برای اقتصاد ایــران پیش بینی کرده بود، 
در جدیدترین گزارش خود، با اشاره به تأثیر 
تحریم هــا در صادرات نفتــی و غیرنفتی، 

کاهش را پیش بینی کرد.

فعال شدن مکانیســم ماشه، محدودیت های بیشتری در مسیر 
آینده اقتصاد کشــور قرار داده است. این چشــم انداز نگران کننده، 
لزوم تنوع بخشی به منابع درآمدی و تکیه نکردن به نفت به عنوان 
منبع اصلی ارزآوری برای کشــور را گوشــزد می کنــد. این یعنی 
بازتعریف مسیرهای درآمدی و شناســایی حوزه هایی که در برابر 
تحریم  مقاوم تر و در عرصه رقابت جهانی  مستعدتر هستند، بیش 
از پیــش ضرورت دارد. یکی از ایــن حوزه هایی که امروز می تواند 
به عنوان منبعی برای ارزآوری تعریف شود، بی تردید صنایع غذایی 
و به ویژه لبنیات است. صنعتی که هم تحریم پذیری اندکی دارد و 
هم ارزش افزوده بالایی ایجــاد می کند. در حالی که صادرات نفت 
به احتمال زیاد با محدودیت هــای بانکی، بیمه ای و حمل ونقلی 
مواجه می شــود، شــیرهای با ارزش افــزوده و فراورده های لبنی 
می توانند نقش تازه ای در تأمین منابع ارزی کشور ایفا کنند؛ به ویژه 
آنکه برندهای مــواد غذایی ایران در منطقه  توانســته اند اعتماد 
بســیاری از مصرف کنندگان را جلب کننــد و تقاضای خوبی برای 

محصولات ایرانی وجود دارد.

بازار تشنه و مزیت های پنهان ایران
بازارهای جهانی لبنیات در حال پوســت اندازی اند. تقاضا برای 
محصولات سلامت محور و ارگانیک افزایش یافته و مصرف کنندگان 
شهری در کشــورهای همســایه، به دنبال کالاهای بسته بندی شده 
و مطمئن هســتند. در همیــن حال، اعتماد به نشــان «محصولات 
حلال ایرانــی» در بازارهای منطقه ای و فرامنطقه ای رو به افزایش 
اســت. این شــرایط، موقعیت ویژه ای بــرای ورود هدفمند صنایع 
لبنی ایران به بازار جهانی فراهم کرده است. آسیای مرکزی، عراق، 
افغانســتان و حتی کشورهای آفریقایی که نیاز به واردات لبنیات رو 
به رشد دارند، می توانند مقصدی مطمئن برای صادرات ایران باشند. 
نزدیکی جغرافیایی، هزینه حمل 
پاییــن و مزیت رقابتــی حاصل از 
تولید داخلی، برگ برنده ای برای 
تولیدکننــدگان ایرانی اســت. در 
کنار این، تحولات ژئوپلیتیک اخیر 
در غرب آســیا نیز فرصت تازه ای 
بــرای برندهــای ایرانــی فراهم 
کرده؛ زیرا احساس انزجار از رژیم 
صهیونیســتی در منطقــه، زمینه 
بایکوت و حــذف برخی برندهای 
وابســته و جایگزینــی آنهــا بــا 
برندهای دیگر توسط مسلمان ها 
و دیگر مردم را تقویت کرده است.

صنایع لبنی ایران باید به سمت استفاده از داده های تحلیلی بروند
البته حضور موفق در بازار جهانی صرفا با تولید بیشتر ممکن 
نیســت، بلکه نیازمند تولید هوشمند و کارآمد است. صنایع لبنی 
کشور باید به سمت اســتفاده از داده های تحلیلی برای مدیریت 
زنجیــره تأمین، کاهش ضایعات و طراحی مدل های بســته بندی 
نوین حرکت کنند. بسته بندی هایی که ماندگاری را افزایش دهند 
و هزینه لجســتیک را پایین بیاورند، در بازارهای منطقه ای امتیاز 
بزرگی محسوب می شوند. از سوی دیگر، با توجه به افزایش هزینه 
انرژی، توسعه انرژی های جایگزین در واحدهای تولیدی، ضرورتی 
اجتناب ناپذیر است. تهاتر صادراتی نیز می تواند به عنوان راهکاری 
برای دورزدن محدودیت های بانکی و کاهش ریسک بازگشت ارز 
مورد توجه قرار گیرد؛ یعنی بخشــی از درآمــد حاصل از فروش 
محصولات، به واردات نهاده هــای دامی وارداتی یا اقلام زنجیره 

تولید که از خارج تأمین می شود اختصاص یابد.

ضــرورت طراحی سیســتم هشــدار ســریع برای رصــد ذائقه 
مصرف کنندگان در بازارهای هدف

یکــی از نقاط ضعف مزمــن تولیدکننــدگان ایرانی، واکنش 
کُند به تغییر مقررات و ســلیقه بازار اســت. برای رقابت در بازار 
جهانی، تولیدکننده باید همواره استانداردهای سلامت، کیفیت، 
بســته بندی و برچســب گذاری بازار هدف را پایش کند. گواهی 
حلال در کشورهای اســلامی یا الزامات زیست محیطی در اروپا، 
مثال هایی از حساسیت های بازار مقصد است. در چنین شرایطی، 
طراحی یک سیستم هشدار ســریع برای رصد تغییرات مقرراتی 
و ذائقــه مصرف کننده می تواند برگ برنــده ای برای صنایع لبنی 

کشور باشد.

اطلس تجارت ایران، ابزاری برای دسترسی به داده های مورد نیاز
در ایــن میــان، یکــی از ابزارهــای کلیــدی کــه می تواند به 
سیاســت گذاری صادراتی کمک کند، اطلس تجارت ایران اســت؛ 
ســامانه ای تحلیلی که با رصد بازارهای هدف، مســیرهای بهینه 
صادراتــی و تحلیل رقبــا، زمینه تصمیم گیری دقیق تــر را فراهم 
می کنــد. این اطلــس می تواند صادرات ســنتی را بــه صادرات 
داده محور و کمتر تحریم پذیر تبدیل کند؛ مدلی که در آن تصمیم ها 
بر پایــه واقعیت بازار و اطلاعات به روز گرفته می شــود، نه صرفا 
حــدس و تجربه فردی. به کمک چنین ابــزاری، صنایع لبنی قادر 
خواهند بود ترندهای جهانی را شناسایی، رقبا را به  صورت برخط 

پایش و ســهم خود را در بازارهای هدف ارزیابی و تثبیت کنند. در 
واقع، داده و تحلیل می تواند همان ســلاح نــرم تجاری ایران در 

میدان رقابت جهانی باشد.

تجربه برندهای جهانی
نگاهی به تجربــه برندهای بزرگ جهانــی در حوزه لبنیات، 
می توانــد درس های خوبی برای صنایع لبنی ما داشــته باشــد. 
شــرکت فرانســوی Danone با ایجاد مراکز نــوآوری و تحقیق  
توانســت محصولات جدیدی همچون ماســت های پروبیوتیک 
و ســلامت محور را به بازار عرضه و ســهم خود را چندبرابر کند. 
شرکت Lactalis با خرید شرکت های کوچک تر و استانداردسازی 
تولیــد آنها، بازارهای محلــی آنان را یکی یکی به دســت آورد. 
Arla Foods هم با تمرکز بر تولید «شــیر ســبز» و کاهش ردپای 
کربن، از دغدغه های زیســت محیطی جهانی فرصتی اقتصادی 
 Royal FrieslandCampina ســاخت. در کنار این نمونه ها، برند
هلند نیز با تبدیل شــیر خام به محصــولات با ارزش افزوده بالا و 
تکیه بر انرژی های تجدیدپذیر، توانست هم درآمد را افزایش دهد 
و هم تصویر زیســت محیطی خود را تقویت کند. شرکت آلمانی 
Müller در بریتانیــا با بازاریابی مویرگی و تنوع بســته بندی، بازار 
ازدست رفته خود را پس گرفت و برند سوئیسی Emmi با ترکیب 
ســنت و صنعت، پنیرهای محلی با کیفیــت پریمیوم تولید کرد 
و جایــگاه خود را ارتقا داد. نکته مشــترک در همه این تجربیات، 
نوآوری مســتمر، تحلیل داده و واکنش ســریع به تغییرات بازار 
اســت؛ مؤلفه هایی که می توانند نقشــه راه صنایــع لبنی ایران 

نیز باشند.

فرصت عبور از اقتصاد تک محصولی
اکنــون  تحریم ها اگرچه تهدیــدی جدی برای اقتصــاد ایران  
هســتند، اما در دل خود فرصتی نهفتــه دارند؛ فرصتی برای عبور 
از اقتصاد تک محصولی و حرکت به سمت صادرات دانش محور 
و مبتنی بر مزیت های واقعی کشــور. در میان تمام صنایع غذایی 
ایران، صنایع لبنی می توانند پرچم دار این تغییر باشــند، به شــرط 
آنکــه تصمیم هــای خود را بر پایــه تحلیــل داده، آینده پژوهی و 
یادگیری از تجربه جهانی اســتوار کنند. امــروزه بازارهای جهانی 
صرفا در اختیار کشورهایی که منابع خام دارند قرار نمی گیرد، بلکه 
این بازارها توسط کشــورهایی فتح می شود که اطلاعات، بینش و 
برنامــه دارند. اگر ایران بتواند لبنیات خود را از یک کالای مصرفی 
صــرف به یک نماد هوشــمند از تاب آوری اقتصــادی تبدیل کند، 
تحریم دیگر نه تهدید، بلکه محرکی برای بلوغ اقتصادی و عاملی 

برای نمایش درخشش یک برند خواهد بود.

تنوع بخشی به منابع درآمدی؛ راهکار کاهش آسیب اقتصادی در شرایط فعال شدن مکانیسم ماشه 

فرصت ویژه صنایع لبنی در شرایط تحریمی
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سیدطه حسین مدنی
رئیس اندیشکده حکمرانی هوشمند

فرضعلی ســالاری: در جهان امروز، بنادر دیگــر تنها نقاط ورود و خروج کالا نیســتند، بلکه به عنوان 
گره های کلیدی در زنجیره تأمین جهانی، نقش مهمی در تسهیل تجارت بین المللی ایفا می کنند و یکی 

از شاخص های کلیدی رقابت پذیری اقتصادی کشورها نیز محسوب می شوند.
با رشــد حجم تجارت جهانی و رقابت فزاینده در حوزه حمل ونقل دریایی، شاخص هایی همچون 
بهره وری عملیاتی، کاهش زمان ماندگاری کالا در بنادر و بهینه سازی زمان حمل، به عنوان مؤلفه های 
اصلی کارایی بنادر مطرح می شــوند. با این حال، بخش عمده ای از این شــاخص ها متأثر از عملکرد 
نواحی پس کرانه ای هســتند؛ نواحی ای که غالبا در طراحی های توسعه بنادر مغفول واقع شده اند یا 
نگاه زیرســاختی ناقصی به آنها شده اســت. مفهوم «بنادر محور لجستیک منطقه ای» که در ادبیات 
جدید مطرح شــده، بر اهمیت توســعه پایــدار متوازن بنــادر و مناطق پس کرانه تأکیــد دارد. در این 
چارچوب، بنادر نه به عنوان نقطه پایانی زنجیره حمل، بلکه به عنوان مرکز لجستیکی با تعامل دوسویه 
با پس کرانه عمل می کند. بر همین اســاس، وجود منطقه ویژه اقتصادی در پس کرانه  یا شــهرک های 
صنعتی- تجاری نزدیک به بنادر می تواند موجب خلق ارزش افزوده، ثروت آفرینی و کارآفرینی و کاهش 
ترددهای غیرضروری شود. با توسعه مفهوم لجستیک بنادر و بنادر نسل سوم، تمرکز صرف بر تجهیزات 
بنادری جای خود را به دیدگاه سیستمی نسبت به عملکرد بنادر داده است. در این دیدگاه، بنادر بخشی 
از یک سیســتم کلان لجستیکی اســت که عملکرد آن به طور مســتقیم با کارایی پس کرانه در ارتباط 
اســت. در بسیاری از کشورها سرمایه گذاری در پس کرانه و اتصال هوشمند بنادر به مناطق صنعتی و 
اقتصادی، عاملی تعیین کننده در افزایش رقابت پذیری بندرها در سطح بین المللی تلقی شده است. در 
این میان، عوامل پس کرانه ای شامل زیرساخت های حمل ونقل زمینی (جاده ای و ریلی) و دسترسی به 
آن، ارتباطات لجســتیکی، مراکز توزیع کالا (انبارداری و حمل ونقل)، مناطق ویژه اقتصادی و گمرکات، 
ســرمایه گذاری های لجستیکی و هماهنگی نهادی میان ذی نفعان از جمله عوامل اثرگذار بر عملکرد 
بنادر به شــمار می روند. نقش حیاتی پس کرانــه در افزایش یا کاهش بهره وری بنادر از آنجا ناشــی 
می شــود که بیشــتر جریان کالاها پس از ورود نیازمند جابه جایی سریع، کم هزینه و مطمئن به نواحی 
داخلی یا صنعتی هســتند. چنانچه زیرســاخت های پس کرانه ای ناکارآمد باشند، بارگیری و ترخیص 

کالاها با تأخیر مواجه شده و در نتیجه کارایی بنادر کاهش می یابد.
در مدل های جدید توســعه بنادر، مفهوم یکپارچگی بنادر و پس کرانه به عنوان راهبردی کلیدی در 
توســعه، افزایش تاب آوری و بهره وری سرزمینی شناخته می شود. در این رویکرد، بنادر صرفا به عنوان 
نقطه تخلیه کالا دیده نمی شــوند، بلکه به مرکز توزیع و پردازش تبدیل شــده کــه با مراکز صنعتی، 
پارک های لجستیکی و شــبکه های حمل ونقل ریلی و جاده ای در تعامل مستمر قرار دارد. با توجه به 
وابستگی عملکرد بنادر به زنجیره حمل ونقل یکپارچه، عوامل پس کرانه ای به یکی از اصلی ترین نقاط 
تمرکز برای بهبود کارایی بنادر تبدیل شــده اند. تأخیر در ترخیص کالا به  واســطه فرایندهای ناکارآمد 
گمرکی، نبود سیســتم های هوشمند مدیریت کالا و عدم هماهنگی میان نهادهای درگیر در لجستیک 
پس کرانه  از جمله عواملی هستند که منجر به اختلال در زنجیره تأمین شده و حتی می توانند به تغییر 
مســیر کالا از یک بندر به بندر رقیب شــوند. عوامل متعددی بر کیفیت، کارایی و بهره وری پس کرانه 
تأثیرگذارند که از مهم ترین آنها زیرســاخت های حمل ونقل، مراکز لجســتیکی و انبارداری، فرایندهای 
گمرکی و اداری، هماهنگی نهادی، هم راســتایی لجســتیکی و زنجیره تأمین در توسعه پس کرانه ها و 

فناوری اطلاعات و ارتباطات (ICT) نظیر اســتفاده از فناوری های دیجیتال مانند ســامانه های ردیابی، 
تبادل الکترونیکی داده ها (EDI) و سیستم های مدیریت یکپارچه است. سرمایه گذاری در این حوزه ها 
نه تنهــا به کاهش زمان توقــف کالاها در بنادر می انجامد، بلکه موجــب افزایش گردش موجودی ها 
و بهبود مزیت رقابتی بنادر در ســطح منطقه ای و بین المللی می شــود. همچنین وجود سیاست های 
هماهنگ میان نهادهای بنادری، ســازمان های حمل ونقل، گمرک و شــرکت های لجستیکی از عوامل 
کلیدی در بهره وری پس کرانه ای محســوب می شــود. نبود هماهنگی میان این بازیگران اغلب منجر 
به تأخیرهای غیرضروری، تکرار عملیات و افزایش هزینه ها می شود که در نهایت بر کارایی بنادر تأثیر 
منفــی می گذارد. از ســوی دیگر، بهره گیری از فناوری های نوین در زنجیــره تأمین و مدیریت اطلاعات 
(نظیر سیستم های ردیابی لحظه ای، پلتفرم های دیجیتال هماهنگی حمل ونقل و نرم افزارهای مدیریت 

موجودی) نیز در ارتقای عملکرد پس کرانه و افزایش کارایی بنادر نقش بارزی دارد.

ضعف در برنامه ریزی فضایی پس کرانه ای
ضعــف در برنامه ریزی فضایی پس کرانه ای منجر به ازدحام ترافیکی، تأخیر در ارســال محموله و 
کاهش رضایت مشتریان شــده و به صورت غیرمستقیم بر رتبه رقابتی بنادر تأثیرگذار است. یکپارچگی 
سیســتم های حمل ونقل پس کرانه ای با سامانه های دیجیتال بنادری، موجب بهینه سازی جریان کالا و 
کاهش هزینه های عملیاتی می شود. هم افزایی میان شرکت های حمل ونقل جاده ای، ریلی و اپراتورهای 
بنادری، بستری مناســب برای توسعه پایدار حمل ونقل بنادری فراهم می کند. عوامل انسانی همچون 

مهارت هــای مدیریتی و آمــوزش نیــروی کار در حوزه لجســتیک، به عنوان 
مؤلفه های نرم افزاری پس کرانــه، در کارایی بنادر نقش تعیین کننده ای دارند. 
تأخیر در سیاســت گذاری های ملی و نبود هماهنگی بین سازمان های متولی 
حمل ونقل، باعث اتلاف ظرفیت های موجود در پس کرانه ها شده است. تعامل 
بنادر با صنایع مستقر در پس کرانه، یکی از عوامل پنهان ولی حیاتی در بهره وری 
بنادر اســت؛ به طوری  که وجود صنایع تبدیلی می تواند زمان ماندگاری کالا را 
کاهش دهد. وجود سیســتم های حمل ونقل یکپارچــه و هماهنگ بین بنادر 
و شــبکه پس کرانه ای باعث کاهش ضایعات، بهبــود ایمنی و ارتقای کیفیت 
خدمات می شود. ایجاد خوشه های صنعتی در اطراف پس کرانه ها با هدایت و 
حمایت دولت می تواند هم به توســعه صنعتی و هم به افزایش کارایی بنادر 
کمک کند. ضعف در تنظیم مقررات و عدم شفافیت در تعرفه های حمل ونقل 
پس کرانه ای از موانع عمده در هماهنگی میان اپراتورها و سازمان های ذی نفع 
اســت. ادغام مدیریت بنادر با مدیریت پس کرانه در قالب مدیریت منطقه ای، 
یک راهکار پیشــنهادی مؤثر برای ارتقای بهره وری محسوب می شود. تحلیل 
سیاســتی نشــان می دهد که تدوین سند ملی توســعه پس کرانه ها می تواند 
چارچوبی برای بهینه ســازی ارتباط بنادر با نواحی داخلی کشور فراهم آورد. 
به کارگیری مدل های پیش بینی تقاضای حمل ونقل می تواند به برنامه ریزان در 

تخصیص بهینه منابع در مناطق پس کرانه ای کمک کند.

یکپارچگی بنادر و پس کرانه ها، راهبردی کلیدی در توسعه سرزمینی

اگرچــه  تحریم هــا 
تهدیــدی جــدی برای 
ایران  هســتند،  اقتصاد 
فرصتی  خود  دل  در  اما 
فرصتی  دارنــد؛  نهفته 
بــرای عبــور از اقتصاد 
حرکت  و  تک محصولی 
صــادرات  ســمت  به 
بر  مبتنی  و  دانش محور 
مزیت های واقعی کشور

اصلاحيه آگهي مناقصه عمومي دو مرحله ای با موضوع اقدام به خريداری 
نمودن تجهيزات صوت و نورتالار شهر مطابق با استانداردهای روز و مشخصات 
فني از سوی خريدار و حمل، نصب، راه اندازی و آموزش كاربردی تجهيزات 

صوت و نور تالار شهر  به شماره ۴۰۴/۲۰/۰۰/۰۳- نوبت اول

پیرو آگهی های چاپ شده مورخ ۱۴۰۴/۰۷/۰۵ و ۱۴۰۴/۰۷/۰۶ 
بدینوســیله به اطلاع کلیه شرکت هایی که اسناد مناقصه مذکور 

را دریافت نموده و یا قصد شــرکت در مناقصه را دارند می 
رساند : در اســناد مناقصه جدول شماره ۱  برگ پیشنهاد قیمت 
صوت (صفحه ۶۴ و ۶۵ ) ســتون مدل حذف گردید ، همچنین 

اعلام می گردد مهلت خرید اســناد مناقصه تا روز دوشنبه مورخ 
۱۴۰۴/۰۷/۲۱ و مهلت ارســال پیشنهاد ها تا روز دوشنبه مورخ 

۱۴۰۴/۰۷/۲۸  و بازگشــایی پاکات "الف" و "ب"  تا روز چهارشنبه 
مورخ ۱۴۰۴/۰۷/۳۰ تمدید گردید.

چین طلای سرخ ایران پشت درهای بازار 
یک مســئول صنفــی گفت: در یک ماه گذشــته برخی از شــرکت ها 
مبادرت به صادرات زعفران با کیفیت نامناسب کرده اند و گمرک چین 
نیز با توجه به عدم اســتانداردهای لازم این محصولات، محموله را مصادره 

کرده است.
به گزارش مهر، یکی از محصولات صادراتی ایران زعفران اســت. بخش 
کشــاورزی با صادرات طلای ســرخ در کنار خاویار و پســته ارزآوری خوبی 
نصیب اقتصاد کشــور می کند. پســته ایران بیشــتر به اتحادیــه اروپا صادر 
می شود و آلمان مصرف کننده اصلی آن است. آمریکا، ترکیه و... هم در کنار 

ایران تولید پسته دارند، اما پسته ایرانی به دلیل کیفیت، بازار خود را دارد.
یکی از معضلات بازار تجاری کشــور، برگشــت محصولات به دلیل عدم 
مطابقت با اســتانداردهای کشــورهای مقصد است. ســال گذشته به دلیل 
آلودگی محموله صادراتی ایران به سم آفلاتوکسین، پسته ها برگشت خورد.

امســال این تجربه بــرای زعفران در حال تکرار اســت. نبــود نظارت بر 
استانداردهای لازم برای محصولات کشاورزی در کلان باعث به خطر افتادن 
ســلامت جامعه و در ادامه خدشه دارشدن اعتبار ایران در بازارهای جهانی 
می شــود؛ ضمن اینکه اقتصاد متأثر از این امر، درآمد ارزی خود را از دســت 

می دهد.
محمدرضا اردیخانی، عضو صندوق توسعه صادرات زعفران، درباره عدم 
ترخیص زعفران صادرشده به چین از گمرک این کشور به خبرنگار مهر  گفت: 
بخشــی از صادرات زعفران ایران به چین اســت. در یک ماه گذشــته برخی 
از شــرکت های داخلی مبادرت به صادرات محصولاتی با کیفیت نامناســب 
و بدون لحاظ کردن اســتانداردهای کشــور مقصد کرده اند. گمرک چین نیز با 
توجه بــه نمونه گیری و عدم تأیید اســتانداردهای آن، محموله را در گمرک 

تحت بررسی قرار داده و فعلا بلوکه کرده است.
وی با بیان اینکه چین برای زعفران  اســتانداردهای سخت گیرانه ای اعلام 
کرده اســت تا مجوز ترخیص دهد، ادامه داد: در این راســتا، ســازمان ملی 
استاندارد و گمرک کشور باید نظارت های سخت گیرانه تری داشته باشند؛ زیرا 
تکرار این موضوع در چند سال اخیر اعتبار تجاری کشور را خدشه دار می کند؛ 

ضمن اینکه فرصت صادرات را از سایر فعالان این حوزه می گیرد.
عضو صندوق توســعه صــادرات زعفران بــا گلایه از عــدم لحاظ کردن 
استانداردهای تدوین شده در کشور، اظهار کرد: زعفران چون محصول بومی 
ایران اســت، اســتانداردهای آن نیز در ایران تدوین و بســط داده شده است. 
در واقع کشــورهای دیگر نیز استانداردهای خود را از مؤلفه ها و شاخص های 
تدوین شــده در ایران اخذ کرده اند و نباید این گونه باشد که طلای سرخ ایران 

استانداردهای مبدأ خود را نتواند پاس کند.
اردیخانی گفت: این وضعیت نشان می دهد محموله صادراتی در کشور، 
آزمایش نشده یا به صورت کامل آزمایش نشده که دچار این مشکل در گمرک 
کشــور مقصد شده است. این مســئول صنفی تأکید کرد: وقتی محصولی از 
ایران صادر می شود، به نام شرکت صادرکننده نبوده  بلکه به نام ایران بار به 

گمرک مقصد تحویل داده می شود.
عضو صندوق توســعه صادرات زعفران با بیان اینکه سال گذشته همین 
موضوع در خصوص پســته رخ داد و مسئولان وزارت جهاد کشاورزی ناگزیر 
شدند به اتحادیه اروپا تعهد دهند، اظهار کرد: چرا این اتفاق دوباره باید برای 
زعفران تکرار شود؟ تأخیر یک روز محصولات بهتر از این است که مشکلاتی 
از این دســت چندباره تکرار شــود. وی یادآور شــد: در حالی که آزمون ها و 
اســتانداردهای طلای ســرخ از تست رنگ تا ســایر بخش ها، خیلی پیچیده 
نیست، سخت گیری در گمرکات داخل  بسیار کمک کننده و راهگشا برای بسط 

بازارهای بین المللی ایران به شمار می رود.
اردیخانی در بخشــی دیگر از ســخنان خود به آمار صادرات طلای سرخ 
ایران به چین اشــاره کرد و گفت: ســالانه بین ۳۰ تا ۴۰ تــن معادل ۱۰ تا ۱۵ 

درصد زعفران کشور به چین صادر می شود.
این مسئول صنفی تصریح کرد: در راستای توسعه بازارهای تجاری کشور 
بایــد اقلامی که ارزآوری بالایی دارند به جای انتخاب تصادفی و نمونه گیری 
بخشــی از بسته ها، نمونه گیری شــود و آزمایش تمام بسته ها در دستور کار 
ســازمان های متولی قرار گیرد. برداشت زعفران در کشور آغاز شده و آبان ماه 

این برداشت به اوج خود می رسد.

کاهش سرانه مصرف آب خانوارهای تهران
مدیرعامل شرکت آب و فاضلاب استان تهران از کاهش سرانه مصرف 
آب خانوارهای تهرانی در نیمه نخســت امســال خبر داد و از بانوان 

به عنوان کلیددار مدیریت مصرف آب در منازل نام برد.
به گزارش ایلنا از آبفای تهران، «محسن اردکانی» در جریان بازدید «زهرا 
بهــروزآذر» معاون امور زنــان و خانواده رئیس جمهــوری از مرکز کنترل و 
هماهنگی آب تهران، با بیان اینکه مصرف سرانه خانوارهای تهرانی در نیمه 
نخســت امســال از ماهانه ۱۶ هزار لیتر به ۱۴ هزار و ۵۰۰ لیتر به طور متوسط 
کاهش یافته اســت، گفت: در این مدت، با انجام پروژه های مختلف در چهار 
محور، تولید و مصرف آب تهران ۶۵ میلیون مترمکعب با مدیریت مصرف و 

اقدام های فنی کاهش یافت.
او ارتقــای ظرفیت و توان تصفیه و ذخیره ســازی، نوســازی و بهســازی 
شبکه آبرســانی، هوشمندســازی و مدیریت بهینه و بهبود مدیریت مصرف 
را محورهای چهارگانه پروژه های افزایش پایداری شــبکه آبرسانی تهران و 
گذر از شــرایط کم آبی در تابستان امسال برشمرد و افزود: اگر لطف خداوند، 
حمایت و پشــتیبانی های وزیر نیرو و مســئولان بالادستی، مجاهدت و تلاش 
شــبانه روزی مجموعه همکاران آبفای اســتان تهران و همکاری مردم نبود، 

شرایط سختی برای تأمین آب شهروندان به وجود می آمد.
به  گفته او، همراهی شــهروندان بــا برنامه ها و اقدام های آبفای اســتان 
تهــران در مدیریت مصرف آب موجب شــد شــمار مشــترکان خوش مصرف 
تهــران از ۲۹ به ۳۴ درصد افزایش و در مقابل شــمار مشــترکان پرمصرف از 
۶۴ به ۶۱ درصد و شمار مشترکان بدمصرف از هفت به پنج درصد کاهش یابد.
اردکانــی یکی دیگر از اقدام های مؤثر در گذر از شــرایط ســخت کم آبی 
تهران در تابســتان امسال را تسریع در اجرای خط دوم انتقال آب سد طالقان 
به تهران اعلام و خاطرنشــان کرد: تاکنون دوهزارو  ۵۰۰ لیتر بر ثانیه ظرفیت 
تأمین آب تهران از این ســد افزایش یافته اســت و در آینده  نزدیک دوهزارو 
 ۵۰۰ لیتر بر ثانیه دیگر ظرفیت جدید تأمین آب از ســد طالقان به بهره برداری 

می رسد.
او با این حال  کلید رفع ناترازی بین منابع و مصارف آب تهران را مدیریت 
مصرف و اســتمرار همکاری شهروندان در این زمینه اعلام و تصریح کرد: در 
شرایطی که سرانه آب تجدیدشونده در کشور هزارو  ۲۲۷ مترمکعب به ازای 
هر نفر در سال است، این میزان در استان تهران با احتساب دو سد طالقان و 
لار ۳۵۰ مترمکعب و بدون احتســاب این دو سد فقط ۱۸۰ مترمکعب است 

که به مفهوم کمبود مطلق آبی از آن یاد می شود.
اردکانی با یادآوری این نکته که همراهی شــهروندان در مدیریت مصرف 
آب موجب شــده اســت میزان مصــرف روزانه آب در تهران بــه اندازه کل 
مصرف روزانه شــهری نظیر یزد کاهــش یابد، افزود: این آمار نشــا ن دهنده 
اهمیت بالای همراهی شــهروندان در موضوع مدیریت مصرف آب است و 
در این میان، بانــوان به عنوان کلیددار مدیریت مصــرف آب در منازل نقش 

مهمی بر عهده دارند.

خبر


