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مد در جهان روى خط اخبار مد

رونمایی از 
کتاب صنعت پوشاک ایران

«صنعــت  � کتــاب 
از  ایــران  پوشــاك 
هاکوپیان»  تا  هامبارسوم 
شــامگاه ۱۹ آذر در خانه 
اندیشمندان علوم انسانی 
رونمایی شــد. این کتاب 
به همت گــروه صنعتی 
گــردآوری  هاکوپیــان 
در  هاکوپیان  است.  شده 

مقدمه کتاب صنعت پوشاک نوشته است: دنبال کردن 
زندگی و سرگذشــت خیاطان ایران به موازات ارتقای 
صنعت دوخت و پوشــاک ایران همه عمر خاطرم را 
به خود مشغول داشته است. شــاید دلیل این امر در 
ضمیر ناخودآگاهم دنبال کردن سرگذشت خودم باشد 
که ادامه و آخرین نســل سلسله خیاطانی هستم که 
در طــول تاریخ آمده اند. اما یقیــن دارم بیش از آنکه 
امری شــخصی باشــد به خاطر قدردانی از استادانی 
است که هزاران سال کار آنان هیچ پیشینه ثبت شده ای 
در تاریــخ ایران ندارد. هرگاه به مجســمه ای از دوران 
هخامنشــی یا بــه ســکه ای از دوران اشــکانی یا به 
نقاشــی های دوره صفویه نگاه می کنم یا همین امروز 
فرضا در نمایشــگاهی در لباس اقــوام مختلف ایران 
دقیق می شــوم، پوشش بی جان آنها، زبان باز می کند 
و با من از هنر خیاطانی می گوید که ادبیات و فرهنگ 
و طبقه و هویــت و باورهای اجتماعــی، رازورانه در 

کارشان نهفته است.
کتاب «صنعت پوشــاک ایــران از هامبارســوم تا 
هاکوپیان» شــامل چند فصل اســت که هر فصل به 
بحث و موضوعی مشخص می پردازد. در این مراسم 
عنوان شد که هاکوپیان در ابتدا تصمیم داشت کتابی 
درباره خیاطانی بنویسد که زحمت کشان بی نام و نشان 
هزار ساله این دیار بودند و به این ملت خدمت کردند 
و او هم تجربه آشنایی با تعداد زیادی از آنها را داشت. 
اما بر اساس نوشته هاکوپیان در مقدمه کتاب، هر چه 
پیش تر رفت، دید نمی توان در سنت غرق شد و سهم 
آینده، یعنی صنعت پوشــاک را نادیده گرفت. بعد از 
آماده شدن بخش مستند بر تاریخ در کتاب که مربوط 
به گذشــتگان بود، آقای هاکوپیان دید که نمی شــود 
سهم آینده و صنعت را نادیده گرفت، بنابراین بخش 
صنعت را به کتاب افــزود. در نهایت کتابی پدید آمد 

که نه سنت را فروگذاشت و نه صنعت را از یاد برد. 

پایان هفتمین نمایشگاه ایران مد

هفتمین نمایشــگاه بین المللی پوشــاک ایران با  �
عنوان «ایران مــد ۲۰۱۹» که ۱۸ آذر با حضور ابراهیم 
درســتی، نماینــده وزیر صمــت در اصناف کشــور و 
عضو هیئت  رئیســه اتاق اصناف ایران و تهران؛ الیاس 
حضرتی، رئیس کمیســیون اقتصادی مجلس؛ پیمان 
زندی، رئیس مرکز اصناف و بازرگانان؛ افسانه محرابی، 
مدیــرکل دفتــر نســاجی و پوشــاک وزارت صمت؛ 
ابوالقاسم شــیرازی، رئیس اتحادیه پوشاک و رؤسای 
اتحادیه های صنفی در محل دائمی نمایشــگاه های 
بین المللــی تهران آغاز به کار کرده بود، ۲۱ آذرماه، به 
کار خود خاتمه داد. در این نمایشگاه انواع ماشین آلات 
نساجی، چرخ خیاطی، ماشین های گلدوزی و دوخت 
و برش، انواع منسوجات خانگی (پارچه های پرده ای، 
پارچه های رومبلــی، حوله، رومیزی، ترمه، کوســن، 
لوردراپه، پرده و کرکره، سرویس های آشپزخانه، حمام 
و...)، انواع کالای خواب (تشــک خواب، پتو، روتختی، 
ملحفه و روبالشــی، بالش، لحاف و لوازم و قطعات 
وابســته)، انواع نخ، الیاف، رنگ، مواد تعاونی و انواع 
مواد اولیه صنایع نساجی، انواع پارچه، پوشاک (زنانه، 
مردانه، نوزاد و بچه گانه) روســری و شال در معرض 
بازدید فعالان حوزه مختلف در امر پوشاک قرار گرفت.

پوزش و تصحیح
یــک شــماره  � تیتــر 

مــد  صفحــه  پیشــین 
«شــرق»  روزنامــه  در 
آذرمــاه   ۱۷ (یکشــنبه 
۹؛  صفحــه  ۱۳۹۸؛ 
روزنامه «شــرق» شماره 
۳۵۹۱) با عنوان «هنوز از 
رویکرد دهمین جشنواره 

مُد فجر خبری نیســت!» به جای اشاره به «نهمین» 
دوره جشنواره مد فجر به اشتباه «دهمین» جشنواره 
مد فجر درج شــده اســت که ضمن پوزش خواهی 
و تصحیح اشــتباه ســهوی، به اطلاع می رساند این 
اشــتباه روی وب ســایت پرمخاطب روزنامه «شرق» 
(sharghdaily.ir) اصلاح شــده اســت. متن کامل 
گزارش با عنوان «هنوز از رویکرد نهمین جشنواره مد 
فجر خبری نیست!» روی وب سایت روزنامه «شرق» 
قابل دسترســی اســت. به گزارش «شــرق»، اسفند 
۱۳۹۸ نهمین دوره جشــنواره بین المللی مد و لباس 

فجر طبق سنت هر سال برپاست.

آبی کلاسیک  فراتر از ظاهر 
گروه مــد، بخــش بین الملــل: مؤسســه پنتون �

(Panton) رنــگ ســال ۲۰۲۰ را «آبــی کلاســیک»
(Classic Blue) اعلام کرد؛ رنگی که در گمانه زنی های 
یک ماه اخیر، از آن نام برده نشــده بود. آبی کلاسیک، 
رنگی بین آبی کاربنی و ســورمه ای بوده و شاید بتوان 
گفت همان رنگ لاجوردی است. فلسفه تعیین رنگ 
ســال بیش از آنکه یک دغدغه فانتزی و سرگرم کننده 
باشــد، در بیشتر مواقع درصدد نشــر اندیشه یا جلب 
توجه جهانی به ســوی نکته یا موضوع خاصی است 
کــه از دید جهانی مورد اغفال واقع شــده یا در خطر 
نادیده قرارگرفتن اســت. فارغ از فلســفه تعیین رنگ 
ســال، یکی از بی توجهی های افکار عمومی به رنگ 
ســال، ملبس شــدن به این رنگ بدون اندیشــیدن به 
فلســفه انتخاب رنگ سال اســت. به ناگاه در آستانه 
ژانویه هر ســال، ویترین ها در ایــران و جهان به رنگ 
ســال تزئین می شــوند و مدگرایان سعی می کنند یک 
تکه از هر شــیء یا اکسســوری را به رنگ ســال مزین 
کرده و با خود همراه کنند. حســن انتخاب رنگ سال، 
جلب توجه جهانی به گونه هــای در حال انقراض یا 
آسیب های مطرح در جهان است. به گزارش ورایتی، 
شــرکت پنتون که در نیوجرســی آمریکاست، از سال 
۲۰۰۰ تاکنون به صورت غیررســمی اقدام به معرفی 
رنگ ســال می کند. به گزارش ســایت رسمی پنتون، 
رنگ آبی به این دلیل انتخاب  شــده است که آرامش، 
اعتمادبه نفــس و ارتباط را القــا می کند. رنگ آبی به 
ما کمک می کند تا فراتــر از ظاهر را ببینیم و عمیق تر 
فکر کنیم. ما در زمانی زندگی می کنیم که نیاز به باور 
درســتی داریم و رنگ آبی باعــث ایجاد حس اعتماد 
و پایداری می شــود. رنگ آبی یکی از سه رنگ اصلی 
چرخه رنگ اســت و جزء رنگ های سرد قرار می گیرد. 
از نظر روان شناســی، رنگ آبی آرامش دهنده است و 

حس دوستی و آرامش را القا می کند.
استفاده از رنگ آبی در دکوراسیون داخلی منزل
رنــگ آبی بــرای فضاهایی که نیاز بــه آرامش و 
ســکوت دارند، مانند فضاهای مطالعه یا اتاق  خواب 
مناسب است. اگر در نظر دارید برای دیوارها و مبلمان 
از رنگ آبی کلاســیک اســتفاده کنید، بهتر اســت در 
فضاهایی که نورگیری خوبی دارند  آن را به کار ببرید. 
اگر در دکوراســیون منزل خود از رنگ آبی اســتفاده 
می کنید، با اســتفاده از رنگ های گرم تعادل را حفظ 
کنید. گاهــی در بررســی های روان شناســی رنگ ها، 
توصیه می شــود که از رنگ های آبــی تیره در فضای 
محل کار مانند آشــپزخانه و اتاق کار استفاده نکنید، 
چراکه میزان کارایی شما را کم می کند، اما این مسئله 
به سبک دکوراسیون شما و همچنین علاقه شما هم 

ارتباط دارد و ممکن است صددرصد این طور نباشد.
رنگی وجود ندارد که با آبی کلاسیک ست نشود

در انتخــاب رنگ هایــی کــه همراه رنــگ آبی در 
دکوراســیون بــه کار می روند باید دقت کــرد، چراکه 
تنالیته  رنگ موردنظر از نظر کم رنگ و پررنگ بودن باید 
متناســب با رنگ آبی باشد. به طورکلی می توان گفت 
رنگی وجود نــدارد که با رنگ آبی هماهنگ نشــود. 
با اینکه رنگ آبی،  رنگ ســردی اســت، بــا رنگ های 
ســرد دیگر مانند طوســی، بنفش و حتی ســیاه هم 
ست می شــود و حس پایداری و آرامش را به همراه 
می آورد. برای اینکه دکوراســیونی پررنگ تر داشــته 
باشــید، رنگ آبی را در ترکیب بــا رنگ های گرم مانند 

زرد، قرمز یا نارنجی به کار ببرید.
تأثیر رنگ آبی بر بدن

طبق بررسی های دانشمندان در دانشگاه هاروارد 
درباره تأثیر نور رنگ ها بر هورمون و درجه حرارت بدن 
و اینکه نور چگونه بر میزان هوشــیاری و هیجان تأثیر 
می گذارد، رنگ آبی، مغز انسان را تهییج کرده و انسان 
را فعال می کند. دانشمندان معتقد هستند که نور آبی 
مهم ترین عامل در هوشــیاری مغز اســت و مستقیما 
باعث افزایش سطح هوشیاری و کارایی مغز می شود. 
نــور آبــی روی غــده هیپوتالاموس تأثیــر می گذارد. 
هیپوتالاموس غده ای در مغز است که تولید هورمون 
ملاتونین را تنظیم می کند؛ همان هورمونی که باعث 
خواب آلودگی ما می شــود. بنابراین نور آســمان آبی 
باعث می شود که هورمون ملاتونین در طول روز کمتر 

تولید شود و ذهن و بدن هوشیار و فعال تر بماند. 

کودک نوبــاوه مد ایران به جشــن ۹ســالگی خود 
نزدیک می شود. نهمین دوره جشنواره مد و لباس فجر 
نرم نرمک به خان اجرا نزدیک می شود و تا چشم بر هم 
بگذاریم اسفند ماه رسیده و کودک مد ایران، به صورت 
رسمی و روزمینی از قالب فعالیت های زیرزمینی خارج 
شــده و ۹ســالگی خود را به صورت مشــروع، جشن 
می گیرد. شــوربختانه مدیوم مد در تمام این ســال ها 
بــه نوعی عرصه آزمون و خطا بوده و هر فردی از ظن 
خود یار این کودک شده و پس از اینکه به واقع دریافته 
یارای بزرگ کردن و به بالندگی رساندن این نهال نحیف 
و بالقوه برای رشــد و تعالی را نــدارد، عطای آن را به 
لقای آن بخشــیده و رفته و پشت ســرش را هم نگاه 
نکرده است. طبیعی اســت در کشوری نظیر ایران که 
بیشتر اســتراتژی ها و تاکتیک ها به صورت مقطعی و 
آزمایشی اتخاذ می شــود، میدان آزمون و خطا بسیار 
وســیع اســت و بزرگ و هر طیف و گروهی می تواند 
بخت و ایده خود را در این میدان وسیع مبارزه بیازماید 
و هزینه هایــش را هم به پای دولت بنویســد.  اینکه 
نماینده مجلس در کمیســیون فرهنگی و اجتماعی 
به گزارش هفته پیشــین صفحه مد روزنامه «شرق» 
واکنش نشان داده و پیشــنهاد داده است که رویکرد 
امســال جشــنواره بین المللــی مد و لبــاس فجر، 
رویکردی اســتارت آپی باشــد، نشــانه خوبی است 
مبنی بر جریان ساز بودن گزارش های جدی و مستندی 
که در این زمینه منتشر شده است اما اظهارنظرهایی 
که از پتانسیل ها و امکانات مدیوم مد ایران دور است 
و نه تنها به بالندگی آن کمک نمی کند، بلکه به نوعی 
تب هرزرفت وقت و بودجه را سبب می شود خیلی 
نمی تواند جذاب یا تعیین کننده باشد و مدسازی را در 

جامعه ایران دنبال کند.
خیلی  مد  مدیــوم  برای  اســتارت آپی  رویکرد 

کوچک است
یکی از عرصه های شکننده و آسیب پذیر این دهه 
که تب آن همه اقشــار و عرصه هــا را فراگرفته، مد 
و لباس است. اخیرا یکی از نمایندگان اصلاح طلب 
مجلس شــورای اســلامی پیشــنهاد داده اســت 
که نهمین جشــنواره مد و لباس کشــور با رویکرد 
استارت آپی برگزار شود اما این بانوی معزز و محترم 
توجه نکرده اســت که برای مدیوم کهن و دیرینی 
نظیــر مد به خصوص مــد ایرانی و اســلامی که از 
ســال های بســیار دور و زندگی کلاســیک در میان 
اقشار مختلف حضور داشته و به صورت ناملموس 
زندگی اجتماعی بســیاری از جوامع را تحت تأثیر 
خود قرار داده اســت، بــرای بالندگی و رشــد در 
دهه ۹۰ خورشــیدی نیاز به رویکرد اســتارت آپی 

نــدارد چراکــه رویکرد اســتارت آپی آن قدر پتانســیل و 
قابلیت بــرای پوشــش دادن تمام نیازهــا، ضعف ها و 
قوت هــای این عرصه را ندارد. تنزل بخشــیدن به حوزه 
رشــدیافته ای نظیر مد تا حد استارت آپ، نه تنها خیلی، 
هیجان برانگیز و نو نیســت بلکه نوعی واپس گرایی در 
عرصه ای اســت که بســیار زیاد و به صورت لحظه ای و 
نه روزانه، از نواندیشــی و نوگرایی تغذیه می شود. اینکه 
افراد مختلفی تمایــل دارند با اظهارنظرهای غیرعلمی 
درباره پدیده های اجتماعی، روی موج تبلیغاتی پدیده ها 
ســوار شــوند، به ذات بلامانع اســت امــا اینکه همان 
تلاش ها منجر به این امر شــود کــه حوزه های اصیل و 
نوظهور در ایران معاصر قربانی نگاه های یک سونگرانه 
و مقطعی شــوند، نه چندان حرفه ای است و نه چندان 
دیپلماتیک. نگاه اســتارت آپی داشتن منوط به عرصه ها 
و حوزه هایی می شــود که دخالــت تکنولوژی و فناوری 
بتوانــد ارزش افزوده ای بــه آن عرصه هدیــه کند و در 

مســیر تعالی و تکامل به مدد آن 
بیاید. مدیوم مد به عنوان مدیومی 
کهــن و دیریــن که جــان خود را 
از مغز و اندیشــه طــراح مد وام 
گرفته و دهه های متمادی اســت 
در روح ناپیــدای جوامع جاری و 
ساری اســت، برای گنجانده شدن 
خیلــی  اســتارت آپ،  ظــرف  در 
خیلی عظیــم اســت و در ظرف 
کوچک استارت آپ نمی گنجد. در 
می توان  حالت  خوشــبینانه ترین 
توصیه کرد که برای نسل جدیدی 
فارغ التحصیل  دانشــگاه  ها  از  که 

می شوند و علاقه مند هستند در آی تی و فناوری روز غرق 
باشــند می تواند یک گزینه و آپشن باشــد در میان سایر 

گزینه  ها، نه تنها گزینه موجود.
استارت آپ نیازمند پهنای باند قوی است

نکته مهم تــر از پرهیز کردن از آزمــون و خطاها که 
بارها و بارها از ســوی گروه مد روزنامه «شــرق» مورد 
بحث و آسیب شناســی قرار گرفته اســت، آماده سازی 
زیرســاخت های لازم بــرای ارائه هر گونه پیشــنهاد و 
توصیه ای از سوی اشخاص حقیقی و حقوقی است که 
تمایل دارند پا به عرصه وسیع مد و لباس کشور بگذارند 
و بخــت خویش را بیازماینــد. تمرکزکردن روی رویکرد 
اســتارت آپی برای عرصه پرتکاپو و نوظهوری نظیر مد 
و لباس، نیازمند دانش عظیم برنامه نویسی، پهنای باند 
قوی مبتنی بر غنای اینترنت جهت ایجاد بازار اســتارت 
آپــي آنلاین و تبلیغ  آن در زندگی آنلاین و شــبکه های 
اجتماعی و بســیاري ســازوبرگ های دیگر اســت. در 
شرایطی که پهنای باند نت در ایران با مشکلات عدیده ای 
همراه اســت و مســائل امنیت ملی ایجاب می کند که 
محدودیت های فراگیری بر میزان دســتیابی شهروندان 
اعمال شود، حرف زدن از رویکردی که وابستگی عمیقی 
به سرعت اینترنت و همرســانی دارد، کمی خیال انگیز 

و دور از واقع اســت؛ ضمن اینکــه مختصات مد ایران 
به گونه ای اســت که محتوای عظیم مد کشور در ظرف 
کوچــک و بی بنیه اســتارت آپ نمی گنجــد و در آن جا 
نمی شــود. البته باید ببینیم عضو کمیســیون فرهنگی 
مجلس در پیشــنهادی که برای نهمین جشنواره مد و 
لباس ارائه کرده، دقیقا و قویا چه مواردی را برشــمرده 
است: «سیده فاطمه ذوالقدر، عضو کمیسیون فرهنگی 
مجلس شورای اسلامی می گوید امروزه حلقه گمشده 
دانش بنیان کــردن صنعت مد و لباس، اســتارت آپ ها 
هســتند که در حوزه های گوناگون مورد اقبال عمومی 
واقع  شــده اند. او در آســتانه انتشــار فراخوان نهمین 
جشــنواره بین المللی مد و لباس فجر، درباره ضرورت 
توجه به تجربیات گذشــته و تلاش برای دســتیابی به 
پیشرفت های قابل توجه در این مسیر به هنرآنلاین گفته: 
فناوری و نوآوری در تمام صنایع، زندگی بشــر را تحت 
تأثیــر خود قرار داده و در این میان صنعت پوشــاک نیز 
تحت الشعاع این فناوری است، به 
همین جهت، نوآوری در صنعت 
مد و لباس امروزه بیش از هر چیز 
دیگر از اهمیت برخوردار  اســت 
و این همــان نکته ای اســت که 
باید مورد توجه متولیان برگزاری 
جشنواره ها در حوزه مد اسلامی 
و ایرانی قرار گیرد. از ســوی دیگر 
کشورهای توسعه یافته پیشینه ای 
طولانــی در عرصه  طراحی و مد 
دارد و با اســتفاده از فناوری های 
جدید، اســتارت آپ های مد بیشتر 
و بیشــتری وارد ایــن فضــا کرده 
است تا بتواند ســودآوری صنعت خود را بیشتر و بهتر 
کند. این استارت آپ ها که اعضای آن جامعه تحصیلی، 
دانشــجویان و متخصصان طراحی مد و لباس هستند، 
تاکنون روابط ســنتی میان مشتریان و برندها را تغییر و 
مرزهای روش های ســنتی فکرکردن به مد را توســعه 
داده اند. این نماینده مجلس با تأکید بر اینکه جشــنواره 
مد و لباس فجر با رویکرد استارت آپی برگزار شود، گفته: 
به عبارت دیگــر می توان گفت امروزه حلقه گمشــده 
دانش بنیان کــردن صنعت مد و لباس، اســتارت آپ ها 
هســتند که در حوزه های گوناگون مورد اقبال عمومی 
واقع  شــده اند. نــگاه دانش بنیان، رویکرد مدســازی و 
اشراف به جامعه شناســی مزون داری در روند فعالیت 
مؤسسات مد و لباس از ضروریات است و این بخش ها 
از طریق اســتارت آپ ها باید با اشــراف بر موضوع بازار 
و بازاریابــی برای کســب جایــگاه حرفه ای در مســیر 
مدســازی قرار گیرند. ذوالقدر گفته: با عنایت به تعداد 
قابل توجه فارغ التحصیلان دانشگاه ها در رشته هایی که 
مســتقیما با این موضوع در ارتباط اند و هم در رشته ای 
که می تواند با این حوزه مرتبط باشــد مانند هنر، علوم 
انســانی و کامپیوتر، آنــان می توانند نقــش مهمی در 
توســعه شــرکت های خلاق ایفا کنند و در حوزه مد و 

لباس می توانند فعالیت های جدی داشــته باشند 
و نهادهایی مانند کارگروه ســاماندهی مد و لباس 
کشور در ارتباط دادن دانشجویان و فارغ التحصیلان 
مستعد با حوزه طراحی و تولید، نقش مؤثری دارد و 
باید برنامه ریزی و هماهنگی های لازم را انجام دهند 
تا جشنواره بستری برای کشف همین جریانات باشد. 
عضو کمیســیون فرهنگی مجلس شورای اسلامی 
تأکید کرده: در راستای قانون مد و لباس و آیین نامه 
اجرائــی و برنامه های موضوع، برخی دســتگاه ها 
نیــز در این حیطــه وظایفی دارند که ایــن کارگروه 
و همچنین ســایر نهادهای نظارتــی مانند مجلس 
شورای اسلامی می تواند مطالبات این حوزه و حسن 
اجــرای مقــررات را دنبال کند. با تکرار، ممارســت 
و الگوگیــری مناســب از کشــورهای صاحب نام در 
صنعت پوشاک و لحاظ کردن ملاحظات و انتظارات 
فعالان این عرصه در داخل کشــور و رشد و توسعه 
هر چه بیشتر و بهتر جشنواره ها و رویدادهای مرتبط 
با این عرصه، بستر و زمینه ای فراهم می شود تا علاوه 
بــر تأمین نیــاز داخلی، در حوزه صادرات و تســخیر 
بازارهای خارجی، با برندهای ایرانی نتیجه مطلوب 

حاصل شود».
الگوگیری های گذشته  چه شد!

اگــر بنا بر الگوگیــری و مورد بازنگــری قراردادن 
تجربه کشــورهای مهد مد اســت، به نظر می رســد 
پیــش از دست گذاشــتن روی تجربــه آنــان بــرای 
اســتارت آپی کردن جشــنواره مــد فجر، بهتر اســت 
بــه اصطلاح مــوارد متعدد بســیاری را کــه قابلیت 
الگوبرداری دارند و زیرســاخت های آنها هم تا حدود 
زیــادی در ایران معاصر مهیاســت بــه مرحله اجرا 
و بازنگری برســد ســپس در مرحلــه ایرانیزه کردن و 
تطبیــق دادن با هنجارهای ایرانی- اســلامی، خلأها و 
کاســتی  ها را بیرون کشــید و به مدد رویکردهای نوین 
تکنولوژی محور نظیر اســتارت آپ ها، بتوان رنگ و پی 
را درســت کرد. تمنای حرفه ای این است که آزمون و 
خطاها را به مدیوم  ها و عرصه های دیگری منتقل کنید 
تا پیکر  نحیف مد ایــران را از جراحت متعدد آزمون و 
خطاهای بی حاصــل بری نگاه داریم و اجازه دهیم مد 
کشور به صورت کلاسیک و سنتی در همان آب و خاکی 
که بذرهای گوناگونی به تعالی و بالندگی رســیده، رشد 
کند و قد بکشد و آبشــخور خود را از روح نامیرای هنر 
و فرهنگ و اندیشــه هایی ســیراب کند که در تمام این 
دهه ها، از ســینه ای به ســینه دیگر و از نسلی به نسل 
دیگر منتقل شده است. چراکه به اعتقاد نگارنده بسیاری 
از آنانی که خاک صفحه را خورده اند و برای مد در تمام 
دوران هــای ایران هزینه کرده اند، هیچ به ارقام دیجیتال 
استارت آپی متکی نبوده اند بلکه شاهد مدعا، گواه است 
کــه آنچه همــواره در رگ های مد جهــان به خصوص 
مد ایران، جاری بوده خونی اســت که از اندیشه و قلب 
خالقان مد پمپاژ می شــود نه ارقــام دیجیتال «صفر» و 

«یک» تکنولوژی. 
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مُد دیگر یارای آزمون و خطاهای جدید را ندارد 

گروه مد: در دو سال اخیر بنیاد ملی مد و لباس برای جشنواره بین المللی مد و 
لباس فجر، اقدام به انتخاب موضوع می کند. صرف نظر از نقاط ضعف یا قوت 
این ایده، به به گفتن ها یا انتقادهایی که به این استراتژی شده و بنیاد هم همواره 
نظرات دفاعی خود را ارائه کرده، برای نهمین دوره جشنواره مد و لباس فجر 
که در آســتانه برگزاری قرار دارد، هنوز موضوعــی در اختیار جامعه مد قرار 
داده نشــده و همگان در انتظار انتشــار فراخوان نهمین دوره مد فجر هستند. 
در همیــن رابطه یکی از داوران بخش زیورآلات در دوره های پیشــین به علل 
این مبحث پرداخته اســت: عضو شورای سیاست گذاری و داور جشنواره مد و 
لباس فجر می گوید انتخاب موضوع مناسب برای جشنواره می تواند ترندساز 
باشد؛ اتفاقی که سال گذشته در ارتباط با منطقه آزاد چابهار و مکران رخ داد. 
هادی نعمتی، عضو شــورای سیاست گذاری و داور جشنواره بین المللی مد و 
لباس فجر در بخش طراحی و ســاخت زیورآلات، درباره لزوم توجه به برخی 
بایدها و نبایدها پیش از انتشار نهمین جشنواره بین المللی مد و لباس فجر به 
هنرآنلاین گفته: در نشست اخیر کارگروه ساماندهی مد و لباس فجر به منظور 
ایجاد بسترهای مقدماتی برای انتشار فراخوان نهمین جشنواره بین المللی مد 

و لباس فجر، احساس کردم با توجه به نقطه نظرات جمع، فراخوان جشنواره 
در ادوار گذشته به بلوغ رسیده و شاید جز نکاتی معدود، نیاز به تغییر و تحول 
قابل توجهــی ندارد. البته بزرگ تریــن گلوگاه این دوره، نبــود وقت کافی هم 
برای تنظیم فراخوان و هم  زمان انتظار برای ارســال آثار است که متأسفانه به 
دلیل انتخاب دیرهنگام رئیس جشنواره با این دغدغه مواجه هستیم؛ هرچند 

امیدواریم این مسئله موجب کاهش کیفیت برگزاری جشنواره نشود.  نعمتی 
با اشاره به اینکه جشنواره هشتم یکی از معدود رویدادهای حوزه مد و لباس 
بوده که خروجی آن در ســطح جامعه احســاس شده اســت، گفته: بارها در 
محافلی که فضایی برای عرضه و فروش زیورآلات دست ساز ایرانی بوده اند به 
چشم مشاهده کردم که بخش عمده ای از آثار، برگرفته از صنایع دستی استان 
سیستان و بلوچستان است و در همین راستا، تصورم بر این است که جشنواره 
سال گذشته توانسته است یکی از رسالت های خود یعنی مدسازی به مدد هنر 

هنرمندان کشور را به سرمنزل مقصود برساند.
او با تأکید بر لزوم توجه هر بیشــتر به بخش پژوهش و رویکرد مطالعاتی 
در فراخوان جشــنواره گفته: آنچه موجب می شــود هنر ایرانی دچار کلیشه 
نشــود، تحقیق و خواندن تاریخ اســت که می تواند دریچه های جدیدی را به 
روی جامعه هنری کشور باز کند و اتفاقا همین انتخاب موضوع برای جشنواره 
می تواند تلنگری باشد برای پژوهش و دیدن و شنیدن بیشتر هنرمندان درباره 
ســرمایه های کشور؛ اتفاقی که ســال گذشــته برای منطقه مکران رخ داد و 

امیدواریم امسال هم نمونه های موفق دیگری از این جریان را شاهد باشیم. 

وقت کافى براى تنظیم فراخوان جشنواره نهم نداشتیم

تمنای حرفه ای این است که آزمون 
و خطاها را به مدیوم  ها و عرصه های 
دیگری منتقل کنید تا پیکر نحیف مد 
ایران را از جراحت متعدد آزمون و 
خطاهای بی حاصل بری نگاه داریم 

و اجازه دهیم مد کشور به صورت 
کلاسیک و سنتی آبشخور خود را از روح 

نامیرای هنر و فرهنگ و اندیشه هایی 
سیراب کند که در تمام این دهه ها، از 

سینه ای به سینه دیگر و از نسلی به 
نسل دیگر منتقل شده است 


