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شــبکه های اجتماعــی، آگاهــی جمعی مــردم را 
در سراســر کشــور بالا برده اســت. این امر مختص 
کلان شهرها نیست و تا عمق روستاها- برای رسوخ 
رســانه های اینترنتی– نفوذ کرده اســت. نتیجه این 
پدیــده اجتماعی در انتخابات اردیبهشــت ۹۶ دیده 
شد. نتایجی همگن در سراسر کشور به دست آمد که 
نشان دهنده اثربخشــی مستقیم رسانه های اینترنتی 
اســت.  حســن روحانی، بعد از پیروزی در انتخابات 
۹۲ یکــی از نزدیک ترین یاران خود را در رأس وزارت 
ارتباطــات گذاشــت - محمود واعظــی - و خوب 
می دانســت که برای موفقیت دولت، باید جمهور را 
با خود داشت و همراه داشتن جمهور از طریق رشد 
آگاهی امکان پذیر است و لازمه رشد آگاهی، توسعه 

و تثبیت فعالیت در فضای مجازی است. 
اقدام واعظی و حمایت بی دریغ روحانی از ارتقای 
ســرعت اینترنت و افزایش پهنای بانــد و مقاومت 
تحسین برانگیزشان در برابر فشارهای مختلف برای 
مسدودســازی در فضای مجازی، گرچه هزینه های 
زیادی بــرای دولت به همراه داشــت؛ اما ثمره این 
برنامه ریزی عاقلانه و آینده نگرانه، یکی از دلایل بُرد 
شیرین انتخابات ریاست جمهوری دوازدهم بود. این 
تحول مهم و تاریخی، نظام حکمرانی در جمهوری 
اســلامی را وارد عصر جدیدی کرد کــه پس از این، 
اثراتش در معادلات قدرت بیشتر دیده خواهد شد. 

باید اذعان کرد مخالفان دولت حسن روحانی در 
زمینه فضای سایبر پیشــرفت های بسیاری داشتند و 
نیروهای خوبی تربیت کردند و تسلط درخور توجهی 
یافته انــد؛ اما تفاوتی در اینجــا وجود دارد؛ اقدامات 
واعظــی، فضا را بــرای خیل فعالانی بــاز کرده که 
دیده نمی شــوند و ارتباط ارگانیــک با دولت ندارند؛ 
امــا تولید کننــده متبحــر محتوا هســتند؛ محتوایی 
کــه افکار عمومــی را تحت  تأثیر قــرار می دهد. در 
انتخابات اخیر، حاصل کار این تولیدکنندگان محتوا، 
بارها مخاطبان را به آستانه حساسیت رساند و روند 
محبوبیت روحانی نزد رأی دهنــدگان را دچار تغییر 
کــرده و البته مخالفان دولت را با مشــکلاتي جدی 

مواجه کرد. 
تصور رســانه های مخالف دولــت، چنین بود که 
دولت یک تیم جنگ روانی فوق متخصص مســتقر 
کرده و آنها این روند را در انتخابات ایجاد و مدیریت 
می کننــد؛ امــا تحلیلگــران جبهه اصولگــرا از این 
موضوع ســاده غافل بودند که وقتی فضا گشوده و 
میدان باز اســت، نیروهای ناشناخته متعدد موجود 
در فضای مجازی بدون ارتباط سیستماتیک، کار خود 
را می کنند و فقط کافی است کسی حواسش به آنها 

باشد تا در حیطه مورد نیاز فعال تر باشند. 
حــال ســؤال این اســت کــه چــرا آنــان که 
ســازمان های ســایبری تربیت کردنــد و گروه های 

مختلف عریض و طویل بــا بودجه های کلان برای 
ایــن کار دارنــد و نیروهای بســیاری را برای جنگ 
روانی به خط کرده اند، نتوانســتند از عهده این نبرد 
رسانه ای برآیند. پاسخ این است که در دنیای رسانه 
مجازی، انبــوه تولیدکنندگان محتوا که انگیزه قوی 
شــخصی دارند، قدرتمندتر از سیستم بوروکراتیک 
که اغلبشــان انگیزه ســازمانی و مالی دارند، عمل 
می کنند. بــرای مثال ملاقات آقای رئیســی با امیر 
تتلو در فرودگاه، ســرآغاز تولید محتواهای فراوانی 
بود. تــا ســتاد اصولگرایان بــه خود بجنبــد، این 
محتواهای جذاب رسانه ای، کار خود را کرده و رشد 
آرای رئیســی را تا حدی متوقف کرده بود. برخورد 
انفعالــی و تولیــد محتواهای نه چنــدان جذاب با 
قدرت مانــور کمتر، عمــلا نمی توانســت در برابر 
حجم فزاینده محتوای رســانه ای رو به تزاید جبهه 

اصلاحات یارای مقاومت داشته باشد. 
در هر حال، انتخابات ۹۶ میدان بروز و ظهور قدرت 
فراگیر رســانه های اینترنتی در سراســر کشــور بود. 
در شــهرهای بزرگ این امر با وضوح بیشــتری قابل 
مشاهده اســت. نمونه اش رأی آوردن فهرست هایی 
که رأی دهندگان با اغلب آنها هیچ آشــنایی ندارند 
و صرفا برای آگاهی بخشــی در رسانه های اینترنتی، 

آنها را انتخاب کرده اند. 
اکنــون رســانه های اجتماعی مثل اینســتاگرام، 

توییتــر، فیس بــوک و مخصوصــا رســانه موبایلی 
تلگرام، با رســوخ بــه دورافتاده ترین نقاط کشــور، 
خوشــبختانه شــکاف آگاهی موجود در کشور را به 

نحو چشمگیری کاهش داده  اند. 
آسیب مهمی که در رســانه های اجتماعی دیده 
می شود، موضوع اعتبار پیام  ها و اعتماد مخاطبان به 
مطالب مندرج در کانال  ها و گروه های مجازی است. 
در این زمینه تولیدکنندگان محتوا باید سعی کنند تا 
جایی که امکان پذیر است، سطح اعتبار گروه یا کانال 
خود را بــالا ببرند. رســانه های اجتماعی در فضای 
مجازی، فارغ از دسته بندی های سیاسی، یک مجرای 
ارتباطی بسیار ارزشــمند برای جامعه است که باید 
به بهترین نحو ممکن، از آن در راستای مصالح ملی 

استفاده کرد. 
قبلا رســانه ها «تک گویی» می کردنــد؛ اما اکنون 
رســانه های جدیــد بــا مخاطب خــود «گفت وگو» 
می کننــد، می گوینــد و می شــنوند. ایــن ویژگی به 
تمرکززدایی از جامعه مدد رســانده و از ســویی به 
تعامــل آگاهانه مــردم با محیط اطــراف انجامیده 
اســت. در این وضعیت، بازیگــران عرصه اجتماعی 
و سیاســی در اتاق شیشــه ای قرار گرفته اند و رفتار 
و کنش شــان از چشم شــهروندان دور نمی ماند. در 
این شــرایط آنهایی ماندگارند که با این عرصه جدید 

تعاملي سازنده و منطقی داشته باشند.

برد شیرین 96، ثمره رشد رسانه هاى اجتماعى

خبر

برای نخستین بار برگزار می شود:
نمایشگاه برگزیده قالیچه های

 کاخ گلستان
شــرق: مجموعه میراث جهانی کاخ گلســتان با 
همکاری پژوهشگاه میراث فرهنگی و گردشگری، 
نخســتین نمایشــگاه قالی های کاخ گلستان را با 
عنوان برگزیــده قالیچه های کاخ گلســتان برگزار 
می کند. شــکوفه مصباحی، دبیر علمی نمایشگاه 
و مســئول بخــش پژوهشــی فرش پژوهشــکده 
حفاظــت و مرمت با اعلام این خبــر افزود: از آثار 
مهــم مجموعه تاریخی کاخ گلســتان، قالی های 
آن اســت که می توانند مراجعی پژوهشی درباره 
شــناخت قالــی دوره قاجار و مناطــق قالی بافی 
آن دورانِ ایران  باشــند. به گفته وی، بســیاری از 
قالی های موجود به ویژه قالی های بزرگ  پارچه ای 
که به صورت سفارشــی برای تالارهای کاخ بافته 
شــده  اند، از بافته های بسیار نفیس دوران قاجار و 

پهلوی در این مجموعه هستند.
مصباحــی افــزود: قالی های کاخ گلســتان را 
می تــوان در گروه های مختلف و براســاس ابعاد، 
طرح، نقشــه، منطقــه بافت، جنس مــواد اولیه، 
قدمت و دوره تاریخی طبقه بندی کرد؛ بنابراین در 
انتخاب آثار برای نخســتین نمایشگاه با رویکردی 
کلان نگر، برای آشنایی مخاطبان با تنوع نمونه های 
موجود تلاش شــده است. او تصریح کرد: بنابراین 
نمونه هایی شاخص از قالیچه های موجود در این 
کاخ با گزینشی بر مبنای طرح، نقشه، منطقه بافت 

و دوره تاریخی ارائه شده است.
بــه گفتــه مصباحــی مــکان این نمایشــگاه 
به گونــه ای طراحــی شــده کــه بتــوان در آینده 
نمایشگاه هایی از دیگر قالیچه های کاخ گلستان را 
نیز در آن دایر کرد. مصباحی اظهار امیدواری کرد 
کاخ موزه گلستان با برگزاری دوره ای نمایشگاه های 
موقت بتواند امکان نمایش و فراهم آوردن شرایط 
پژوهش درباره قالی ها و دیگر قالیچه های موجود 
را فراهم آورد و برای معرفی این گروه از آثار فاخر 
مجموعه گامی بردارد. این نمایشــگاه که ساعت 
۱۰:۳۰ سه شــنبه دوم خرداد افتتاح می شــود، به 
مدت ۳۰ روز برای بازدید علاقه مندان دایر است. 

هم زمان با افتتاح نخســتین نمایشگاه قالی در 
کاخ گلســتان از کتاب «برگزیــده قالیچه های کاخ 
گلســتان»، پژوهش و نگارش شــکوفه مصباحی 
نیــز رونمایی خواهد شــد. مصباحی، پژوهشــگر 
قالــی ایران و مســئول واحد پژوهشــی حفاظت 
و مرمت فرش در پژوهشــکده حفاظت و مرمت 
آثار تاریخی- فرهنگی اســت. این کتاب بخشی از 
مطالعات و نوشته های او درباره قالی های تاریخی 
و موزه ای است که به مناسبت نخستین نمایشگاه 
قالی در کاخ گلســتان از ســوی پژوهشگاه میراث 

فرهنگی و گردشگری چاپ شده است.
کتاب شــامل دو بخش کلی اســت؛ در بخش 
نخســت بــه اســتنادِ اســناد و مــدارک موجود، 
پژوهشی درباره قالی های کاخ گلستان و وضعیت 
آنها از گذشته تاکنون انجام شده و در بخش دوم 
تعدادی از قالیچه های کاخ گلســتان به طورکامل 
معرفی شده است. نویســنده برای نگارش کتاب 
بررســی های فنــی، تاریخی و هنری ایــن گروه از 
قالیچه هــا و تنظیم شناســنامه های تخصصی و 
روخوانی و خوانش کتیبه های بافته شــده در آنها 
را انجــام داده و در معرفی قالی ها علاوه بر ارائه 
اطلاعات فــوق، توضیحاتی توصیفــی- تحلیلی 

درباره طرح، نقش، رنگ و کتیبه داده است.
کتاب به صورت تمام رنگی و دوزبانه (فارسی- 

انگلیسی) تهیه شده است.

دریچه

معاون توسعه 
مشارکت های کمیته امداد خبر داد

تلاش برای افزایش مسئولیت 
اجتماعی پولدارها

ایســنا: معاون توســعه مشــارکت های مردمی 
کمیته امداد از طرحی جدید در قالب زنده شــدن 
مسئولیت اجتماعی خبر داد و گفت: در این طرح با 
دهک های بالای اقتصادی ارتباط خواهیم داشت 
تا مســئولیت اجتماعی آنها زنده شود. با صنوف، 
کارخانه داران و افــرادی که توان اقتصادی بالایی 
دارند، تعاملاتی شده است تا کمک بیشتری از آنها 
دریافت شــود. علی محمد ذوالفقاری در نشست 
خبری با اشاره به جمع آوری ۳۵ میلیاردی درآمد 
کفاره و فطریه در ســال گذشته، گفت: برنامه های 
متنوعی در قالب سفره های اطعام، جذب حامیان 
جدید، صله رحم ایتام با مســئولان در ماه رمضان 
خواهیم داشت. وی گفت: توسعه فرهنگ انفاق، 
مشارکت بیشــتر مردم و ســاماندهی کمک های 
دیگران در جهت محرومیت زدایی اهدافی اســت 
که کمیته امداد دنبال می کند به طوری که بخشی 
از اعتبــارات را دولت به ما پرداخت و بخشــی با 
مشارکت مردم از مسیر صدقات، کارت و... محقق 
می شــود. وی در ادامه با بیان آنکــه طرح اکرام 
ایتــام نیز برای مشــارکت مردم اســت و در قالب 
مثلثــی از یتیم، حامی و کمیته امداد نیازســنجی 
می شــود، گفت: این در حالی اســت کــه اکنون 
یــک میلیون حامــی از ۲۰۰ هزار یتیــم و خانواده 

محسنین حمایت می کنند.
کمیته  توسعه مشــارکت های مردمی  معاون 
امداد بــا بیان اینکه ۲۵ درصــد مجموع خدمات 
کمیتــه امداد از درآمدهای مردمی اســت، اظهار 
کرد: در سال گذشــته ۱۴۶۳ میلیارد تومان درآمد 
داشــته ایم کــه ۱۷۵ میلیارد تومــان آن از طریق 
شبکه های مردمی، ۲۹۰ میلیارد تومان کمک های 
صدقــات، ۴۰۴ میلیــارد تومان اکــرام یتیم، ۲۵۸ 
میلیارد تومــان زکات، ۳۵۷ میلیارد تومان ســایر 
کمک ها و ۲۰ میلیارد تومان نیز کمک ســازمان ها 
بوده که در اختیار ما قرار گرفته اســت. وی افزود: 
کمیته امداد ۱۰ میلیون خیر را ســازماندهی کرده؛ 
هشت میلیون خیر در حوزه صدقات، یک میلیون 
خیر در حوزه اکرام یتیم و یک میلیون نیز در بحث 
زکات، قربانی، عید فطر و... اســت. معاون کمیته 
امداد انتقاد کرد: کمک هایی که دریافت می شود، 
متناســب بــا توانایی خیریــن نیســت بنابراین در 
تلاشیم میزان مشــارکت خیرین را با اطلاع رسانی 
بیشــتر متناســب کنیم. ذوالفقاری با اشاره به ماه 
مبارک رمضــان، گفت: از حامیــان جدید ثبت نام 
می شود. سال گذشــته صد هزار نفر به مجموعه 
حامیان اضافه شــده و امسال تلاش براي افزایش 
این آمار داریم. وی تصریح کرد: سفره های اطعام 
در اســتان های مختلف پهن می شــود. امسال نیز 
از طریــق کمک های نقــدی به نیابــت از خیران 
ســفره اندازی می کنیم. همچنین توزیع خشــکبار 
در قالب بســته های ماه رمضان از ســوی خیرین 
و پهن شــدن ســفره اطعام خیران با کمک کمیته 
امداد را نیــز در برنامه داریم. معاون کمیته امداد 
درباره موانع مشــارکت خیریــن و مردم گفت: در 
تلاش بــراي رفع ایــن موانع و حساســیت زدایی 
مردم نسبت به امداد هســتیم. یکی از این موانع 
دســتبردزدن به صنــدوق صدقات بــوده که در 
تلاشیم این صندوق ها را به محیط های امن ببریم 
یا ضد ســرقت کنیم. اطلاع نداشتن خیرین از نحوه 
مصرف کمک ها مانع دیگری است که در تلاشیم 

با اطلاع رسانی مسیر را مشخص کنیم.

سودوکو
سودوکو Sudoku یك واژه ترکیبي 
ژاپني به معناي عددهاي بي تکرار 
است و امروزه به جدولي از اعداد 
گفته مي شود که به عنوان یك 
سرگرمي رایج در نشریات کشورهاي 
مختلف به چاپ مي رسد. 

آستین کوتاه- مرطوب ۶- موزه مینیاتور ایران- تخته 
مصنوعی ۷- مــزه دهان جمع کن- آنزیمی در بزاق- 
هادی الکتریســیته ۸- پیکار- شیمی کربن- فرشته- 
نهیب ۹- راهرو سرپوشــیده- بخشــی از صورت- از 
دل پرســوز برآید ۱۰- جیره و مقــرری- خداحافظی
 ۱۱- غذایــی از گوشــت چرخ کرده و ســیب زمینی- 

خجالتــی شــهری-  داخــل  کرایــه  اتومبیــل 
۱۲- حس بویایی- از ســازهای زهی- هر فصل کتاب
۱۳- نمایــان- ظــرف جوشــاندن آب- گل ته حوض
 ۱۴- زیرانــداز خواب- مثل و ماننــد- نوعی بیماری 
روانی ۱۵- شترمرغ آمریکایی- سرافراز – با ابر و باد و 

خورشید و فلک در کار است. 

افقی: 
  ۱- عرق کــردن- نافرمــان- ماهــی کنســروی
 ۲- جانشــین- دشــنام- خلوت گزیده را به... چه 
حاجت اســت ۳- چاهک کف حــوض- پارچه ای 
لطیف- پیچ و تاب ۴- بخیل- بالش- برجستگی زیر 
کفش فوتبال ۵- نام مادر امام رضا(ع)- خیانت در 
آن روا نیست- تکیه کلام درویش ۶- چین و چروک 
پوست- موتورســیکلت پرقدرت ورزشی- آماسیده 
۷- خودپسندی- آزادی خواه- سیلی ۸- مجموعه 
شــعری ســروده زنده یاد سپیده کاشــانی- صالح
 ۹- نت ششم- مجموعه داستانی از آلیس مونرو، 
بانوی نویســنده کانادایی- از منابــع چهارگانه فقه 
اســلامی ۱۰- کشوری درون خاک آفریقای جنوبی- 
ورزشی گروهی- پیامبران ۱۱- ناطق- دوره تناوب- 
ســخن، گفتــار ۱۲- برخــی در خواب می کشــند- 
انبازان- حیوان وحشــی ۱۳- کــم وزن- بت عصر 
جاهلی که خدای سرنوشــت و مرگ بود- ورزشگاه 
مشــهور انگلســتان ۱۴- لبــاس کشــباف- کلرید 
آمونیوم- نام ۱۵- جواب ســربالا- استخوان فک- 

طعام عروسی. 

عمودی: 
از   ۱- ضمیــر دوم شــخص مفــرد- غذایــی 
مرغ آغشــته به آرد ســوخاری- پــاره و جدا کردن 
۲- دوره ای از زندگی انســان با ابزارهای ســنگی- 
دایی شیرازی- کلاه ســاده بدون لبه ۳- دورویی- 
پناهگاه- راســت و مســتقیم ۴- جملگی- وخیم- 
ویتامیــن انعقادخــون ۵- کاریــز- بلوز تابســتانی 

قانون هاي حل جدول سودوکو:
۱- در هر سطر و ستون باید اعداد یك 
تا ۹ نوشته شود. بدیهي است که هیچ 
عددي نباید تکرار شود. 
۲- در هر مربع ۳×۳ اعداد یك تا ۹ باید 
نوشته شود و در نتیجه هیچ عددي نباید 
تکرار شود.
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صدرا محقــق: در این چهارســالی کــه از دوره اول ریاســت جمهوری 
حســن روحانی گذشــت یکی از اصلی ترین نکاتی کــه رقیب و رفیق بر 
آن اذعان داشــتند، ضعف شــدید تیم رســانه ای و تبلیغاتی دولت بود. 
دولتــی که به گواه آمارها و گفته کارشناســان در مجموع دولتی موفق 
یا دســت کم نیمه موفق بوده زیر ســایه این ضعف رســانه ای و فعالیت 
و تبلیغات رســانه ای بسیار گســترده مخالفان دولت در اذهان بسیاری 
از مردم به عنوان دولتی ضعیف و فاقد عملکرد مثبت شناســانده شــده 
بــود. این فضا البته در کوران رقابت های انتخاباتی اخیر شکســت. دلیل 
عوض شــدن فضا هم از قضا نه تیم رســانه ای و تبلیغاتی رسمی دولت 
و ســتاد روحانی بلکه خود مردم و فعالان عادی شبکه های اجتماعی و 
فضای مجازی در گوشه و کنار کشــور بودند. کاربرانی که از ترس تغییر 
فضــای مثبت به وجود آمده دســت به کار شناســاندن عملکرد مثبت و 
موفق دولت یازدهم در چهار ســال اخیر شــدند. کاربرانی که با دغدغه 
و دیدگاه و دل نگرانی شــخصی خود با ساخت ویدئو و نوشتن مطلب و 
تصویر سازی و... در توییتر و فیس بوک و اینستاگرام و تلگرام، حل مشکل 
تورم، ایجاد ثبات در نرخ ارز، افزایش ورود گردشگران خارجی به کشور، 
رســاندن اینترنت پرسرعت به روستاها و شــهرهای کوچک، حل برخی 
از معضــلات مهم محیط زیســتی مانند دریاچه ارومیــه، طرح عظیم و 
تأثیرگذار تحول ســلامت و... را به دیگران یــادآوری کردند. موضوعاتی 
که خود تیم رســانه ای و ستاد حسن روحانی عملا تا ۱۰، ۱۵ روز پیش از 
انتخابات کمتریــن مانور و تبلیغاتی روی آنها نداد و بخش عمده تلاش 
و عملکردشــان صرفا برگزاری ســخنرانی های سیاسی برای چهره های 

سیاسی و تکرار مکرراتی فاقد اهمیت و جذابیت برای مردم بود. 
ورود همین کاربران و فعالان شــبکه های اجتماعی به صحنه هم تا 
حدود زیادی ورق را برگرداند. بســیاری از مردم تا پیش از این حواسشان 
معطــوف عملکرد مثبت دولت یازدهم نبود و مرعوب تبلیغات فراگیر و 
شبانه روزی و چهارساله مخالفان و منتقدان دولت با محوریت موضوع 
خاص «رکود» بودند. با این حال با ویدئوها و نوشته ها و تصویرسازی های 
خلاقانه کــه از دل دغدغه ها و تجربه های شــخصی کاربــران عادی و 
فعالان اجتماعی بیرون آمد، فضا عوض شد و تأثیر شگرفی بر رأی و نظر 

مردم درباره دولت یازدهم و عملکرد حسن روحانی گذاشت. 
بی تردید به همین خاطر بود کــه منتخب مردم در دوازدهمین دوره 
انتخابــات ریاســت جمهوری، فــردای روزی که بــا رأی ۲۳٫۵  میلیونی 
مردم دوباره انتخاب شــد، وقتی در اولین پیــام تلویزیونی خود از مردم 
و حامیانش تشــکر کرد، در کنار یادکردن و تشــکر از چهره های بزرگ و 
تأثیرگذار حامــی خود مانند آیت االله هاشمی رفســنجانی، ســیدمحمد 
خاتمی، خانواده امام راحل، علی اکبر ناطق نوری، اســحاق جهانگیری، 
خانواده های شهدا و شهیدمطهری و بهشتی، نمایندگان مجلس شورای 
اسلامی و رئیس مجلس به صورتی ویژه از «فعالان فضای مجازی» هم 
تشــکر کرد و درباره آنها گفت «فعالان فضای مجازی که توانســتند این 

فضای پروخروش را به اعماق جامعه برسانند».
این تشــکر ویژه روحانی بی دلیل نبود؛ چراکه در همین مدت طرح ها 

و کمپین هــا و تبلیغاتــی که این فعالان در فضای مجــازی کلید زدند با 
گســتردگی حیرت انگیزی بین مردم پخش می شــد. آمار دیده شدن یک 
ویدئــوی کوتاه در تلگرام گاهی از یک تا چند میلیون بار هم می گذشــت 
و به همین شــکل پیام تبلیغاتی در دفاع از دولت یازدهم به افراد بسیار 
زیادی در چهارگوشــه کشــور می رســید. در همین مدت موارد بسیاری 
بود کــه یک توییت کوتاه ۱۴۰ کاراکتری یک کاربر معمولی و ناشــناخته 
از دل یک روســتای کوچک در اســتان سیستان و بلوچستان یا خوزستان 
و کهگیلویه وبویراحمد در دفاع از روحانی نقشــی به مراتب اثرگذارتر از 
ده ها ســخنرانی و مقاله و فیلم تبلیغاتی را بــازی کرد. به ویژه آنکه این 
تولیــد محتوای کاربــران معمولی در شــبکه های اجتماعی چون از دل 
تجارب و دغدغه های ملموس و شــخصی خودشان خلق می شد روی 

کسان بیشتری تأثیر می گذاشت. 

بررسی نقش شبکه های اجتماعی در معرفی و شناساندن عملکرد دولت روحانی به مردم

شاهراه پیروزی

قادر باستانى . مدرس علوم ارتباطات


