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نگاه هنرمندخشت و آينه

‌تنها دغدغه‌مان
 ديده شدن فيلم‌مان است 

خود تاسيس ش��بكه نمايش خانگي از جهاتي براي ما ��
روزنه اميد مجدد بود؛ براي مايي كه كار فرهنگي مس��تقل 
مي‌كني��م و نگاهي هم به گيش��ه نداريم و تنه��ا دغدغه ما 
ديده‌شدن فيلم‌مان است. وقتي هم كه فيلم در شرايط بدي 
اكران ش��ود حداقل مي‌شود اميدوار بود كه فيلم با توزيع در 
شبكه خانگي در دسترس عموم قرار مي‌گيرد و ديده مي‌شود. 
به خاطر مي‌آورم سال 1381 كه فيلم »ديوانه از قفس پريد« 
اكران ش��د و جايزه بهترين فيلم را گرفت؛ در آن زمان حتي 
س��اعت سه نيمه‌شب هم اكران داش��ت و در عرض يك ماه 
‌200ميلي��ون تومان فروخت، ‌اما با وجود اين درس��ت س��ر 
يك‌ماه فيلم از پرده پايين كشيده شد. بنابراين وقتي فيلم در 
شبكه خانگي توزيع شد با استقبال وسيع مردم روبه‌رو و من 
از اين جهت خيالم راحت ش��د كه فيلمم را مردم ديده‌اند و 
دوست داشتند. هرچند اين وسط هيچ‌چيزي به من نمي‌رسد، 
هرچن��د پول زيادي به جيب بخ��ش خصوصي مي‌رود و ما 
نويسنده و كارگردان كارهاي فرهنگي از هر سودي بي‌نصيب 
مي‌مانيم، ‌اما همين ديده‌شدن فيلم برايمان كافي است. سر 
»آلزايمر« هم ماجرا به منوال ديگري پيش رفت. فيلم من را 
براي ورود به اس��كار معرفي كردند و براي همين فيلم كاملا 
بايكوت شد. ‌هرچه ما گفتيم قطعا »جدايي نادر از سيمين« 
ش��انس بيشتري خواهد داشت اما كسي گوش نكرد و فيلم 
بايكوت و در بدترين ش��رايط اكران ش��د. هميشه سوال من 
اين بوده كه چرا يك فيلم فلس��في بايد بايكوت شود و ديده 
نشود؟ وقتي هم ديدم »آلزايمر« وارد شبكه خانگي شد خيالم 
راحت ش��د. فكر كردم فيلم ديده مي‌ش��ود و باز هم هرچند 
سودي براي ما ندارد، تنها كارگرداني مي‌تواند از ورود فيلمش 
به شبكه خانگي به سود برسد كه در ابتداي كار در قرارداد اين 
ش��رط را قيد كند. البته پول زيادي هم به دست تهيه‌كننده 
بخش خصوصي كه دغدغه فرهنگي دارد نمي‌رس��د، چراكه 
در بدترين شرايط يكي از اين شركت‌ها با او تماس مي‌گيرد 
و در ازاي ‌200ميلي��ون تومان فيل��م را مي‌خرد و او آنقدر به 
اي��ن مبلغ احتياج دارد تا حداقل قرض‌هاي فيلمش را صاف 
كند كه ديگر نوبت به بقيه عوامل نمي‌رسد. البته ديده شدن 
فيلم در شبكه نمايش خانگي هم به نوع توزيع بستگي دارد. 
اگر توزيع فيلم در سطح شهرها خوب باشد قطعا هم فيلم با 
استقبال بيشتري مواجه خواهد شد و هم پولي بيش از گيشه 
به دست خواهد آمد. اما نكته اينجاست كه عده‌اي ‌صبر كنند 
و دو ماه بعد فيلم را در خانه ببينند. و اين يك آسيب جدي 
براي فيلم است كه تلاش زيادي براي ديده شدنش روي پرده 

سينما شده است. 

فردين صاحب‌الزماني:

شرايط كلي اكران خوب نیست
صاحب‌الزماني �� فردين 

يك�ي از كارگردان‌هاي فيلم 
اولي اس�ت كه اث�رش را در 
بخش خصوصي توليد كرده 
است. با او خيلي كوتاه درباره 
مسايل شبكه نمايش خانگي 
و كمك‌ها و سختي‌هاي اين 

فضاي جانبي ساختن فيلم و اكران گفت‌وگو كرديم. 
  

ÁÁ وقت�ي يك فيلم وارد ش�بكه س�ينماي خانگي ‌
مي‌ش�ود، خصوصا فيلم‌هايي كه به دليل شرايط بد 
اكران به خوبي ديده نشدند، اين اتفاق چقدر مي‌تواند 

به نفع عوامل توليد آن باشد؟ 
هر چقدر فيلم بيشتر ديده شود به نفع من كارگردان 
است، چون به معني اين است كه فيلمت بيشتر ديده شده 
و عده زيادي با فيلم ارتباط برقرار كرده‌اند. اما به هر حال 
ش��رايط اكران فيلم‌ها هم بحثي كلي اس��ت و هم بحثي 
خاص مربوط به شرايط اكران يك فيلم خاص. شرايط كلي 
اكران كه خيلي افتضاح است و تعداد فيلم‌ها خيلي بيشتر از 
ظرفيت نمايش سالن‌هاست. بنابراين دامنگير همه فيلم‌ها 
مي‌شود. يك‌سري شرايط نامساعد ديگر هم به فراخور حال 
و اوضاع روز اضافه مي‌شود. مثل اينكه اكران فيلم با زمان 
امتحان مدارس و دانش��جويان تداخل پيدا كند. در مورد 
فيلم »چيزهايي هس��ت كه نمي‌داني« هم مثلا تابستان 
اكران نشود كه دانشجويان به خانه‌هايشان در شهرستان‌ها 
بروند، چون مخاطب فيلم من بيشتر دانشجوها هستند. 
هم��ه اينها كن��ار هم به ديده نش��دن ي��ك فيلم كمك 
مي‌كند و طبعا ورود فيلم به ش��بكه نمايش خانگي باعث 
خوشحالي خواهد بود. پارامترهاي زيادي شامل اين اكران 
كلي مي‌ش��ود كه همه آنها هم به كمبود سالن سينما در 
ايران بازمي‌گردد. از جمله اينكه مثلا خيلي فيلم‌ها قبل از 
فيلم من ساخته شده و هنوز هم اكران نشده‌اند. بنابراين 
ما در اين ميانه قرار داريم. فيلم من نه آنقدر شرايطش بد 
بود و نه آنقدر خوب بود كه بشود گفت همه مخاطبانش 
فيل��م را ديدند. اما به طور كلي م��ا از اكران راضي بوديم 
چون استقبال تماشاگران خوب بود. آن زمان خيلي‌ها اصلا 
از اكران خبر نداش��تند و از طرف ديگر ش��ب عيد بود و 
كسي با آن ترافيك و كارهاي عقب‌افتاده شب عيد معمولا 
سينما نمي‌رود. الان كه فيلم قرار است وارد شبكه سينماي 
خانگي ش��ود اميدواريم با كيفيت خوبي وارد شبكه شود. 
مخصوصا كه حالا ديگر صفحه نمايش تلويزيون‌ها روز به 
روز بزرگ‌تر مي‌ش��ود و بهتر مي‌ش��ود فيلم را ديد. ولي با 
اين حال فيلم‌هايي مثل »چيزهايي هست كه نمي‌داني« 
از آن‌دسته فيلم‌هايي است كه تماشاگر بايد يك ساعت و 
نيم كامل از وقتش را برايش خالي كند، نه وسط فيلم چاي 
بريزد، نه جواب تلفن بدهد و شرايطي كه در سينما براي 
تماشاي فيلم ضروري است را ايجاد كند. ديدن اين فيلم‌ها 

در خانه همت مضاعفي مي‌خواهد. 
ÁÁ ممكن اس�ت يك وقتي اين بحث بين مخاطبان

پي�ش بيايد كه فيلم دو، س�ه ماه ديگر وارد ش�بكه 
سينماي خانگي مي‌شود و چه دليلي دارد كه ما اين 
همه پول بليت بدهيم چون به تنهايي كه افراد سينما 
نمي‌روند و سينما رفتن يك خانواده چهار نفره حدود 
50 ه�زار تومان هزين�ه دارد. بنابراي�ن عده‌اي صبر 
مي‌كنند تا س�ي‌دي را به قيم�ت 2500 تومان تهيه 
كنند. اين مس�اله ممكن است چه آسيبي به سينما 

بزند و آيا امنيت آن را تهديد مي‌كند؟ 
ب��ه هر حال يك دس��ته از مردم به اين ش��كل فكر 
مي‌كنند. هزينه س��ينما رفتن بالا رفته. س��ينما رفتن 
ش��امل مس��ايل جانبي آن ه��م مي‌ش��ود، حتي موقع 
خريدن سي‌دي هم ممكن است همين اتفاق بيفتد. در 
واقع ضربه اصلي به فيلمساز و تهيه‌كننده را مي‌شود به 
س��ينماي ايران هم تعميم داد. ولي اصل ماجرا به تعداد 
س��الن برمي‌گردد. اگر پراكندگي سالن‌ها در سطح شهر 
زياد شود، آن معادلات و حساب و كتاب‌ها عقب‌تر مي‌رود 
و مردم راحت‌تر مي‌توانند برنامه‌هايشان را جور كنند و به 
سينماي نزديك خانه‌هاشان بروند. قيمت دي‌وي‌دي‌ها 
ه��م زياد منصفانه نيس��ت. در حالي كه خ��ارج از ايران 
قيمت دي‌وي‌دي‌ها گاهي به دو برابر قيمت بليت سينما 
مي‌رس��د. اين باز مخاطب را ترغيب مي‌كند كه فيلم را 
در س��ينما ببيند. اما توجيه شبكه خانگي اين است كه 
اگر قيمت دي‌وي‌دي از اين بالاتر برود، ديگر كس��ي آن 

را نخواهد خريد. 
ÁÁ چقدر اين فروش فيلم‌ها به شبكه سينماي خانگي ‌

مي‌تواند به تامين ‌بخشي از مخارج فيلم و همچنين كم 
كردن بار هزينه‌هاي ساخت فيلم كمك كند؟ 

دو،س��ه س��ال پيش اين‌طور مي‌ش��د و اتفاقا خيلي 
هم خوب بود. يعني ش��ايد هزينه كل توليد يك فيلم را 
هم پوش��ش مي‌داد. ولي ح��الا به قدري قيمت‌ها پايين 
آم��ده كه فروش فيلم به ش��بكه نمايش خانگي ش��ايد 
بتواند تنها بخش بس��يار كوچكي از هزينه‌ها را بپوشاند، 
بنابراين همچنان خيلي جرات و جسارت مي‌خواهد كه 
تهيه‌كننده و كارگردان‌هاي فيلم‌هايي كه وجه هنري هم 
دارند، به سمت س��اخت اين نوع فيلم‌ها بروند. چون در 
ساخت اين فيلم‌ها تقريبا بحث بازگشت سرمايه منتفي 
است. يك دليل اين مساله هم دست باز سينماداران براي 
انتخاب فيلم‌هاس��ت. آنها به راحتي مي‌گويند مثلا اين 
فيلم را نمي‌خواهند چون نمي‌فروشد. يا فيلم را در بخش 
مخاطب خاص مي‌برند كه آنجا نابود ش��ود و... همه فكر 
مي‌كنند رگ خواب تماشاگر دستشان است، در صورتي 
كه فيلم من مثلا نشان داد كه بسياري از اين محاسبات 
اش��تباه است و طيف‌هاي مختلف سني رفتند، ديدند و 
ظاهرا دوس��تش هم داش��تند. بنابراين اگر فقط نگاهي 
به تاريخچ��ه فروش فيلم‌هاي بع��د از انقلاب بيندازيم، 
مي‌فهميم كه نمي‌شود سليقه مخاطب را شناخت و به 
همين سادگي براي تماشاگران نسخه بپيچيم كه فلان 

فيلم را ببين، آن يكي را دوست نخواهي داشت. 
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تنها راه ارتباط با برخي فيلم‌ها در اين روزهاي عجيب سينما، 
شبكه نمايش خانگي اس�ت. گفته مي‌شود تعداد كساني كه 
اين روزها به س�ينما مي‌روند با 45درصد كاهش روبه‌رو شده 
اس�ت. ميزان فروش فيلم‌ها به حداقل رس�يده است. بيشتر 
آث�ار در اك�ران با ضرر وحش�تناك روبه‌رو ش�ده‌اند. از طرف 
ديگر فيلم‌هاي زير ش�انه تخم‌مرغي ساخته مي‌شود و بعضا 
ه�م مورد توجه ق�رار مي‌گي�رد. در اين روزهاي پ�ر از اتفاق 
سينما سراغ »سعيد رجبي‌فروتن«  رفته‌ایم. مديركل پيشين 
دفتر همکاری‌های س�معي و بصري نمايش خانگي و مديركل 
كنوني حوزه رياست و روابط عمومي امور بين‌الملل كه هنوز در 
جابه‌جايي‌هاي اخير مسووليت آثار راه يافته به شبكه نمايش 
خانگ�ي را برعهده دارد. با او درباره ش�بكه نمايش خانگي به 
عنوان جايگزين سينما صحبت كنيم تا بدانيم فيلم‌ها چطور 
به اين شبكه راه پيدا مي‌كنند و چه سرانجامي دارند و ميزان 
اس�تقبال از آنها چقدر اس�ت و چه مبالغي در اين زمينه رد و 

بدل مي‌شود؟ 
  

ÁÁ در گفت‌وگ�و ب�ا »ش�رق« »آقاي ش�مقدري گفته‌اند ‌
كه درست اس�ت ميزان مخاطبان سينما كم شده اما اين 
مخاطبان ب�ه خانه رفته‌ان�د و آنجا اين فيلم‌ها را تماش�ا 
مي‌كنند. شما به عنوان مديريت نمايش خانگي اين صحبت 

را قبول داريد؟ 
البته نمي‌ش��ود اين‌طور هم نگاه كرد. م��ا در حدود 900 
شهر ايران اصلا سينما نداريم. براي بررسي كاهش مخاطبان 
س��ينما قطعا علل و دلايل متعددي را بايد جس��ت‌وجو كرد. 
انگيزه س��رمايه‌گذاري توس��ط بخش خصوصي براي احداث 
سينما بسيار كم است، تسهيلات پيش‌بيني‌شده در اين زمينه 
تكافوي نياز سينماس��ازان را نمي‌ده��د و ما رغبتي را در يك 
دهه گذشته براي ساخت سالن‌هاي سينما مشاهده نكرديم. 
از طرفي سينما در رقابت با رس��انه‌هاي ديداري و شنيداري 
اس��ت. اين رسانه‌ها هم داخلي و هم برون مرزي است كه اگر 
در رقابت با اينها س��ينما كم بي��اورد قطعا مخاطب نيازهاي 
تصويري خود را از مجاري ديگري به دس��ت مي‌آورد. تجربه 
هم نش��ان داده هر قدر س��الن‌هاي سينما برای پيش‌بيني و 

تدارك تش��كيلات رفاهي تماشاگران 
خود ارزش قايل شوند، مي‌توانند شاهد 
حضور تماش��اگران در سينما باشند. 
همه اينها مجموعه‌هاي مختلفي است 
كه باعث كم شدن مخاطب سينما شده 
باشد، اما در تاييد صحبت‌هاي معاونت 
محترم س��ينمايي بايد بگويم ممكن 
است مخاطب فيلم‌هاي خود را در خانه 
ببيند اما اين را بايد در نظر داش��ت در 
خانه علاوه بر نسخه‌هاي مجاز فيلم‌ها، 
مخاطب مي‌تواند از ماهواره و در حالت 
خوشبينانه از تعدد كانال‌هاي تلويزيوني 

استفاده كند. 
ÁÁ آي�ا فيلم‌ه�اي تهيه‌ش�ده در ‌

بخش نمايش خانگي در شهرهايي 
كه به گفته خود ش�ما فاقد سينما 

هستند، عرضه مي‌شوند؟ 
زمينه‌هايي فراهم ش��د كه بخش 
خصوصي بياي��د و براي بخش نمايش 
خانگي برنامه توليد كند. يعني برخلاف 
ساير كش��ورهاي جهان كه ويديو يك 
محمل براي بازپخش آثار سينمايي و 
تلويزيوني اس��ت در كشور ما به دليل 
انحصاري بودن رسانه صدا و سيما بدون 

اينكه هيچ قانوني به چالش كش��يده شود يك فضاي تنفس 
تازه براي سينماگران توليد شد كه در كنار رسانه ملي بيايند و 
فيلم ويديويي و سريال توليد كنند و نهايتا آلبوم موسيقي. به 
شهادت اينكه مردم ما علاقه‌مند به دنبال كردن آثار سينمايي 
هستند چه در تهران و چه در شهرستان‌ها همواره نياز و كشش 
براي توزيع محصولات س��ينماي ايران ديده شده البته بايد با 
تاس��ف فرض كرد به دليل عارضه س��رقت و تكثير آثار مجاز 
بخش زيادي از مخاطبان نس��خه‌هاي كپي را تهيه مي‌كنند. 
به شهادت اينكه ويديوكلوپ‌ها و سوپرماركت‌ها سامانه پخش 
محصولات ما هستند و شركت‌هاي پخش و توليد اصرار دارند 
كه تمام كشور را پوشش دهند، فكر مي‌كنم ما تمام كشور را 

تحت پوشش داشته باشيم. 
ÁÁ موسسه شما براي پذيرفتن يك فيلم در شبكه خانگي ‌

چه معيارهايي دارد؟ 
ما شخصيت‌هاي حقوقي را به نام شخصيت حقوقي ويديو-
رسانه تعريف كرده‌ايم كه آنها اختصاصا امتياز و انحصار انتشار 
آثار خارجي را بر عهده دارند. يعني ساير شركت‌هاي حقوقي 
ه��م مي‌توانند آثار ويديوي ايراني را وارد ش��بكه كرده و از ما 
تقاضاي پروانه كنند. اما اين موسس��ات نمي‌توانند فيلم‌هاي 
خارجي را منتشر كنند و امتياز آن متعلق به موسسات ويديو-

رسانه است؛ موسساتي كه در ازاي خريد مقدار مشخصي از آثار 

سينماي ايران مي‌توانند از تسهيلات تامين فيلم و سريال‌هاي 
خارجي بهره‌مند ش��وند. به هر حال فرد مدارك و مستندات 
مرب��وط به خري��د رايت را به ضميمه توجيه��ات فرهنگي و 
يك نس��خه از فيلم به ش��وراي نمايش ارايه مي‌دهد. بعد هم 
كارشناس��ان بازبيني آن را می‌بینند و در نهایت در ش��وراي 
بازبيني با اصلاحات مواجه مي‌ش��ود. اما مجوز را در آخر بايد 

اداره كل نمايش خانگي صادر ‌كند. 
ÁÁ اما يك‌سري فيلم‌هاي سينمايي پس از عرضه به شما ‌

پايان‌بندي‌شان در نمايش خانگي تغيير مي‌كند. مثلا فيلم 
»س�عادت‌آباد« يكي از آنها بود. چرا اي�ن تفاوت‌ها وجود 

دارد؟ 
كارهايي هس��تند كه با جرح و تعديل عرضه مي‌شوند و 
دليل آن اين است كه به هر حال ويديو با انبوهي از مخاطبان 
مواجه است كه سينما نيست. يك رسانه و مديوم است با همه 
اقتضائات خاص خودش، يعني معيارها و ضوابطش با سينما 
متفاوت اس��ت. به هرحال ب��ه فراخور آث��ار دريافتي يا دچار 
اصلاحات مي‌ش��وند يا در بعضي آثار سينمايي تلاش كرديم 
ضمايم نقد و بررس��ي و روانشناختي به فيلم اضافه كنيم كه 
ناچار به اصلاحات نباشيم و از طرف ديگر فيلم‌ها را درجه‌بندي 
سني كرده‌ايم كه مخاطب بداند براي بچه‌ها مناسب نيست. آثار 
سينمايي براي پخش در شبكه سينماي خانگي مورد بازبيني 
قرار مي‌گيرد و به اندازه و به فراخور كار اين اصلاحات ش��دت 

و ضعف دارد.
ÁÁ در كمدي‌هاي س�خيف گاهي شوخي‌هاي چرك ديده

مي‌ش�ود كه گويا ش�ما آنها را كمتر مدنظر قرار مي‌دهيد. 
ش�ايد به دليل كمدي بودن‌ش�ان به آنها توجه نمي‌شود. 
ام�ا در فيلم‌هاي جدي اصلاحات خيلي ش�ديد‌تر صورت 
مي‌گي�رد. چرا اي�ن اصلاح�ات در اين كمدي‌ه�ا صورت 

نمي‌گيرد؟ 
با احترام به نظر ش��ما اتفاقا بايد عرض كنم بس��ياري از 
كارهاي كمدي هس��تند كه اصلا رنگ ش��بكه خانگي را به 
خود نمي‌بينند. بسياري از كمدي‌ها مي‌آيند و تقاضاي پروانه 
نمايش مي‌كنند كه بايد معيار خاص داشته باشد و بايد يك 
سطح كيفي را براي ذايقه مخاطب در نظر بگيريم كه ديگر از 
آن ح��د تنزل نكند. خيلي از آثار اصلا 
موفق به دريافت نمايش نمي‌شوند كه 
در اين حد در زمينه آثار جدي وجود 
ن��دارد. در زمين��ه ديالوگ‌هاي خاص 
هم اين محل بحث و مناقش��ه است و 
بايد به طور مصداقي درباره‌اش حرف 
بزنيم و ببيني��م آيا در اين مورد با هم 
هم‌نظر هستيم يا خير و حتي ممكن 
است مورد بي‌توجهي قرار گرفته باشد. 
اما بايد بگويم تمام توليدات ما كمدي 
نيستند و آنچه عرضه مي‌شوند با لحاظ 

حداقل استانداردها بوده است. 
  ‌ فيلم‌هاي�ي مث�ل »خصوص�ي« و 
»قلاده‌هاي طلا« قاچاق شدند. آيا اين 
در روند كار شما تاثير مي‌گذارد كه مثلا 
آنها را زودتر خريداري كنيد يا ميزان 

خريد شما را پايين مي‌آورد؟ 
چه فيلم‌هایی ك��ه نام برديد و چه 
فيلم‌هاي ديگر اگر دقت‌ه��اي لازم از 
سوي تهيه‌كنندگان‌ش��ان نشود مورد 
دستبرد قرار مي‌گيرند. حتي فيلمي در 
آستانه اكران سر از پياده‌رو‌ها درمي‌آورد 
يا فيلمي مثل سنتوري براي بار اول در 
اينترنت پخش ش��د و همه محاسبات 
مربوط به رايت و تكثیر ويديويي را به هم ريخت و اگر چنين 
اتفاقاتي رخ دهد، ممكن است شبكه نمايش خانگي از خريد اين 
آثار به اصطلاح سوخته صرف نظر كند يا با تمهيداتي به صورت 
اورژانسي با بهاي نازل‌تري روي پيشخوان مراكز فروش بگذارد. 

ÁÁ فيلم‌هايي هس�تند كه در س�ينما فروش‌شان خيلي ‌
بالاس�ت. مثل اخراجي‌ها، جدايي نادر از س�يمين و... اين 
فروش كه در س�ينما بالا مي‌رود چقدر در خرید ش�ما اثر 

دارد؟ 
سوال بسيار خوبي را مطرح كرديد. رابطه كاملا مستقيم 
است. هر قدر يك اثر سينمايي بتواند در زمان اكران توجهات 
را ب��ه خودش جلب و يك فض��اي تبليغاتي پر و پيمان براي 
خودش خلق كند به همين نس��بت رقابتي بين موسسات ما 
در مي‌گيرد كه كدام يك سريع‌تر اين اثر را بخرند. در مرحله 
آخر اين دسته از كارها از بيشترين تيراژ و شمارگان برخوردار 
هستند. مثلا همين فيلم »اخراجي‌هاي 3« كماكان تقاضاي 
موث��ري برايش وجود دارد. يا برخي آث��ار در توزيع اول تمام 
مي‌شوند كه براي »جدايي نادر از سيمين« سه‌ بار اين اتفاق 
افتاد و هربار سعي شد با يك‌سري ضمايم به دست مردم برسد 
كه متفاوت به نظر برسد. و فيلم »جدايي« اولين فيلم نمايش 
خانگ��ي بود كه در فرمت »بلوري« ه��م با تيراژ محدودي در 

اختيار كاربران قرار گرفت. 

ÁÁ يك‌سري از چهره‌هاي مشهور سينمايي مي‌گويند ترجيح ‌
مي‌دهند در شبكه‌هاي خانگي كار كنند و اين اتفاق در سري 
جديد قلب يخي هم ديده ش�ده. اين مس�اله چقدر در روند 
سينماي خانگي و در روند توليدات سينمايي تاثير‌گذار است؟ 
چنين ادعايي كه مطرح كرديد، نمي‌دانم چقدر صحت دارد 
چون معمولا بازيگران در اختيار خودش��ان نيس��ت كه در چه 
فيلمي بازي كنند و معمولا بايد سناريو به آنها داده شود و يك 

كارگردان ببيند اصلا بازيگر را مي‌خواهد يا نه... 
ÁÁ درس�ت اس�ت، اما بازيگران اعالم كرده‌ان�د در ميان ‌

سناريوهاي پيشنهادي ترجيح مي‌دهند فيلم‌هاي مربوط به 
شبكه نمايش خانگي را قبول كنند... 

من اين حرف را نشنيدم ولي مطمئنم بازيگران مطرح ابتدا 
تصميم مي‌گيرند كه در فيلمنامه درست بازي كنند فارغ از اينكه 
متعلق به چه رس��انه‌اي باشد. شايد در يك بازه زماني تلويزيون 
موفق عمل كند، يك زماني سينما و يك زماني هم ويديو اما هيچ 

كدام از اينها نافع يكديگر نيستند. 
ÁÁ ش�ما سالانه چند فيلم متعلق به شبكه نمايش خانگي ‌

توليد مي‌كنيد؟ 
اگر منظورتان فيلم‌هاي ويديويي باشد بايد بگويم تعداد آنها 
40 عنوان است، فيلم‌هاي سينمايي هم بالغ بر 60 عنوان است 

و بقيه هم آثار خارجي. 
ÁÁ ميزان س�رمايه در گردش در ش�بكه س�ينماي خانگي

چقدر است؟ 
اگ��ر بخواهيم به اعتب��ار خريد رايت آثار ايران��ي اين رقم را 
تخمين بزنيم اين رقم بالغ بر حدود 15 ميليارد تومان اس��ت، 

اگر بر اس��اس تيراژ و تكثير در نظر بگيريم عدد ديگري اس��ت. 
اگر فرض كنيم س��الانه 300 ميليون نسخه دي‌وي‌‌دي در اين 
عرصه تهيه و هر نسخه‌اي با مبلغ 1700 تومان به مراكز فروش 
فروخته مي‌شود هر كدام از اينها محاسبات جداگانه‌اي دارد تا به 

يك گردش مالي برسيم. 
ÁÁ حدود مبلغ خريداري كپي فيلم چقدر است؟ ‌

ما كه خريد نمي‌كنيم موسسات ويديو رسانه خريد مي‌كنند. 
اين مبالغ از 50 تا 500 ميليون تومان متغير است. 

ÁÁ گران‌ترين فيلم خريداري‌شده چه بوده؟ ‌
عناوين پرمخاطب س��ال‌هاي گذش��ته مثل اخراجي‌هاي 

سه‌گانه، جدايي نادر از سيمين، نيش زنبور و... 
ÁÁ شما به چند فيلم سالانه مجوز مي‌دهيد؟ ‌

ما سالانه به 110 قطعه پروانه صادر مي‌دهيم كه حدود 600 
يا 700 عنوان را دربر مي‌گيرد. در واقع ما براي هر قسمت يك 
س��ريال هم پروانه جداگانه صادر مي‌كنيم. سالانه حدود 700 

عنوان فيلم و برنامه از طرف ما پروانه نمايش مي‌گيرد. 
ÁÁ خودتان دوس�ت داريد به چه نوع فيلم‌هايي در شبكه ‌

نمايش خانگي توجه شود؟ 
من قبلا هم گفته‌ام ما زماني مي‌توانيم شبكه سينماي خانگي 
غني داشته باشيم كه سينماي خوب و سرپا و سرحالي داشته 
باش��يم. به شهادت صحبتي كه بين ما رد و بدل شد فيلم‌هايي 
مي‌توانند پويايي پديد آورند كه در سينما موفق بوده‌اند. من بين 
حيات و ممات سينما و ويديو يك رابطه مستقيم قايل هستم و 
از زبان موسسات ويديو رسانه عرض مي‌كنم مزيت نسبي عرضه 

ما چيزي جز توليدات داخلي ما نيست. 

سعيد رجبي‌فروتن درباره مجوز فيلم‌هاي نمايش خانگي:

معیارهایمان با سینما متفاوت است

شبكه نمايش خانگي يك رسانه و 
مديوم است با همه اقتضائات خاص 
خودش، يعني معيارها و ضوابطش 
با سينما متفاوت است. به هرحال 
به فراخور آثار دريافتي يا دچار 

اصلاحات مي‌شوند يا در بعضي آثار 
سينمايي تلاش كرديم ضمايم نقد و 
بررسي و روانشناختي به فيلم اضافه 
كنيم كه ناچار به اصلاحات نباشيم
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