
9 مُد ایرانى - اسلامى سه شنبه   14 آبان 1398سال هفدهم    شماره 3565

ترند هاى مد در جهان روى خط مد و فناورى

کارگاه استراتژی برندسازی مد 
در مشهد

کارگاه آموزشی استراتژی برندسازی مد ۲۰ آبان  �
در مشــهد برگزار می شــود. به گــزارش هنرآنلاین، 
آشــنایی بــا مفاهیم اصلــی برندســازی و مراحل 
مختلف رســیدن به یک برنــد ثروت آفرین و موفق 
از ســرفصل های آموزشی این کارگاه یک روزه است. 
«چگونه برند شــخصی خود را راه انــدازی کنیم؟ 
چگونه برندســازی کنیم؟ برند یعنی چی؟ و...» از 
سایر مواردی است که در امر برندسازی در زمینه مد 
و اقتصاد بررسی  خواهد شد. سه سخنران انگیزشی 
مدرس این کارگاه هســتند. برگزارکنندگان می گویند 
متأســفانه در ایران تفکرها بر این اســت اگر لوگو و 
نام تجاری داشته باشیم یعنی برند تأسیس کردیم، 
در صورتی  که برندســازی مراحــل مختلفی دارد و 
ما بر آن هســتیم  در همایش بیستم آبان ماه با این 
مفاهیم آشنا شــویم. به گزارش «شرق»، مشهد در 
دو ســال اخیر از مهم ترین شهرهای فعال در زمینه 
توسعه مد و مدلینگ بوده و اقبال جوانان مشهدی 
به مدیوم مد در دو ســال اخیر رشــد چشــمگیری 

داشته است.

تشکیل  ۱۱ کمیسیون
 در بخش محصولات حجاب

عضو هیئت مدیره انجمن طراحان و تولیدکنندگان  �
محصولات عفاف و حجاب می گوید از مدتی پیش، 
انجمن در راســتای انجام مجموعه ای از  اقدامات، 
گام هایی جدی برداشــته است که می توان به بحث 
تأمین مواد اولیه و ســایر ملزومات برای فعالان این 

بخش به ویژه در زمینه چادر مشکی اشاره کرد.
مریم الســادات خرمدره درباره موضوع تشکیل 
۱۱ کمیســیون در انجمن طراحــان و تولیدکنندگان 
محصــولات حجاب بــه هنرآنلاین گفته اســت بنا 
داریم با تشــکیل این کمیســیون های تخصصی به 
شــکل حداکثــری از توانمندی ها و مشــارکت های 
اعضای انجمن اســتفاده کنیم و این در حالی است 
که بیش از صد برند فعال در حوزه عفاف و حجاب 
از اعضای انجمن هســتند و افراد بسیار دیگری نیز 
با علاقه مندی بســیار در این بخــش فعالیت هایی 
را انجــام می دهند که تاکنــون فرصت عضویت در 
انجمن برای آنها دست نداده است. او بر لزوم وجود 
برنامه مشخص و مدون برای پیشبرد برنامه های هر 
یک از کمیســیون ها تأکید کرده و گفته اســت: نکته 
قابل  توجه این اســت که در هــر بخش باید بتوانیم 
با گردهم آوردن بهترین هــا، موضوعاتی را در حوزه 
حجــاب و عفاف کشــور پیــش ببریم کــه در آینده 
نزدیک نه تنها شاهد مرتفع شدن مشکلات و مسائل 
داخل کشور باشیم که بتوانیم در زمینه صادرات نیز 

گام های مؤثری برداریم. 

گزارش ووگ از گونی برنج ایرانی

یک طراح ایرانی مقیم بروکلین در حومه نیویورک  �
لباس هایی با گونی برنج ایرانی طراحی کرده اســت؛ 
خبــری کــه هفته گذشــته مــورد توجه بســیاری از 
رســانه های داخلــی و خارجی قرار گرفــت و مجله 
معروف ووگ در گزارشــی به این کالکشــن پرداخت. 
طراح این مجموعه در چند سال گذشته این گونی های 
کاملا ایرانی را در قالب هنر پوشیدنی عرضه کرد و خود 
نخستین کسی بود که آنها را در لباس هایش استفاده 
کرد. ایــن گونی های کتانی در ایــران همه جا به وفور 
یافت می شــود، اما طرح ها و نوشــته هایش که زیبا و 
اغلب معمولی هســتند، چندان به چشــم نمی آیند. 
برخی از نقش ها، کاریکاتوری از پیتزافروش ها و برخی 
دیگر تبلیغاتی نظیر «برنج دم ســیاه اســتخوانی» در 
طراحی های فارسی اســت. ترکیبی از رنگ های قرمز 
و ســبز که یادآور  رنگ های پرچم ایران است، تأثیری 
عمیق از زیبایــی به پارچه هایی می دهنــد که اگر در 
طراحی لباس به کار نمی رفتند، چیزی بیشــتر از اقلام 

دورانداختنی و معمولی نبودند.

«بیوه سیاه» گوچی 
مقابل دوربین می رود

گروه مــد بخــش بین الملل: ورایتــی گزارش  �
داده اســت لیدی گاگا، خواننــده آمریکایی، برای 
بــازی در نقــش «بیــوه ســیاه» که  بــه زندگی 
Guc-) عروس گوچی، ثروتمند مشــهور ایتالیایی
cio Gucci)،  اشــاره دارد، بــرای ریدلی اســکات 
مائوریتســو گوچــی مقابــل دوربیــن مــی رود. 
گوچــی  بنیان گــذار  نــوه   (Maurizio Gucci)
رجیونــی پاتریشــیا  ســوی  از   ۱۹۹۵ ســال  در 
(Patrizia Reggiani) همســر سابقش در میلان 
به قتل رسید. بیوه سیاه لقبی است که رسانه های 
دهه ۹۰ میلادی در زمان محاکمه پاتریشــیا به او 
دادند. «گوچــی» برند ممتاز و لوکس مد ایتالیایی 
اســت که در ســال ۱۹۲۱ به همت گوچیو گوچی 
در فلورانس پایه گذاری شــد. به گزارش بیزینس 
ویــک (BusinessWeek) ۲/۴ بیلیــون یورو بوده 
اســت. حــدود ۳۰۰ شــعبه اصلی ایــن برند در 
سراســر جهان، بالغ بر صد قلم محصول بســیار 
لوکس و درجــه یک این برند را بــا قیمت بالایی 

به فروش می رسانند.

اقبال از 
لباس عروس آستین بلند

جریانــی کــه در فضای مجازی و شــبکه های  �
اجتماعــی آن ســوی آب ها به راه افتــاده، حاکی 
اســت اقبال بانوان اروپایی و آمریکایی به استفاده 
از لباس عروس های آســتین دار نســبت به ســال 
۲۰۱۸ افزایش پیدا کرده اســت. پینترست با بازدید 
روزانه بیش از ۲۰۰ میلیون نفر در سراســر جهان، 
یکــی از آوانگاردترین و در عین حــال فعال ترین 
رســانه های مجازی در زمینه تبلیغات منسوجات 
مد و برندهاســت کــه ایــن روزها با ترندشــدن 
لباس های آســتین دار بــرای عروس خانم ها، گوی 
ســبقت را از اینستاگرام ربوده است. حال باید دید 
این اقبال به دلیل نزدیک شــدن به فصل ســرد و 
هارمونی ای است که خانم ها به این استایل رغبت 
نشان داده اند یا اینکه علاقه مندی به مد محجوب 
و باحیا همچنان در مســیر رشد قرار گرفته و جای 
خود را در میــان بانوان اروپایــی و آمریکایی هم 

گشوده است!

جین جان سخت
 برمی گردد

جین های مد دهه های ۸۰ و ۹۰ میلادی بار دیگر  �
به خانه های نوجوانان و جوانان بازگشــته است. 
نگاهی به شبکه های اجتماعی متعدد که کم هم 
نیستند، نشان می دهد که کمپانی جین با بازگشت 
به گذشــته و تولید ورژن هــای قدیمی جین های 
دمپابســته و نســبتا گشــاد، بار دیگر می کوشــد 
بازار جهانــی و اقتصاد مد را در دســت گیرد و با 
تزریق این قلم کالای محبوب و نوســتالژیک برای 
فشــن بازهای دهه هــای ۸۰ و ۹۰ میلادی، گردش 
مالــی خود را در دورانی کــه اقتصاد حرف اول را 
می زند، به نفع خود بچرخاند. ســلفی های بسیار 
زیادی که اشــخاص در صفحه های شخصی خود 
به اشتراک گذاشته اند، از جان سختی این محصول 
جهانی و فراگیر صحبت می کند و می گوید به رغم 
گذشــت بیش از دو دهه هنــوز دود از کنده جین 
بلند می شــود و بعید است این پوشیدنی محبوب 
و راحت و پرطرفدار حالا حالاها محبوبیت و بازار 

خود  را از دست دهد. 

اکنون که حلقه ســخت گیري ها تنگ تر و فعالیت 
فشن شــوها به تعطیلي کشــانده شــده است، «دلم 
فریاد مي خواهد» تازه تریــن تک اجراي فرزانه کابلي
(۱۱ آبان ۹۸ تالار وحدت)، طراح و کارگردان حرکات 
نمایش فولک ایراني و باله کلاســیک، چراغ امیدي 
در دل علاقه مندان به پرفورمنــس آرت و مد ایراني 
برافروخت؛ چراغ امید در دل فعالان مد از آن جهت 
کــه کابلي یکــي از معدود افرادي اســت که در دو 
دهه اخیر به طور خاص و مستمر روي لباس فولک 
ایراني به همراه حرکات ایلیاتــي و فولکلوریک کار 
کرده است. در هر اجراي او، مي توان رد پاي نویي از 
فرهنگ ایلیاتي یک خطه از سرزمین کهن ایران را به 
تماشا نشست. گروه دختران او در پوششي از لباس 
فاخــر ایلیاتي روي صحنه تالار وحدت مي آیند و در 
متانتــي وصف ناپذیر، نمایش هــاي محلي ایران را 
براي بانوان به اجرا درمي آورند. نکته حائز اهمیت 
در تمــام اجراها، وفاداري به حفظ حجاب اصیل و 
مؤلفه هایي اســت که در فرهنگ کهن فولکلوریک 
ایران نهفته اســت و در زرورقي از متانت و اصالت 
و شــوق دروني پیچیده شده و به مخاطب تعارف 

مي شود.
این روزها که بحث لباس ایلیاتي و لباس محلي 
ایراني بر ســر زبان ها افتاده و گروه هاي متعددي با 
اقتباس از فرهنگ استان هاي ایلیاتي متعدد تلاش 
دارند بر موج این تبلیغ ملي سوار شوند، آنچه ارزش 
کار این بانوي نســتوه را بیشتر مي کند تلاش هاي او 
براي ســفرهاي متعدد با اتکا بر پژوهش میداني و 

پرداخت هزینه لباس هاي محلي از سوي خود اوست. 
کابلي آرشیوي غني از لباس هاي محلي را که در سال ها 
سفر به نقاط دوردست جمع آوري کرده، در اختیار دارد. 
هزینه تهیه و تولید لباس هاي مربوط به هر موومان در 
اجراها بر عهده شخص اوست و پرفورمنس آرتي که به 
شکل نمایش هاي محلي و حرکات موزون به معرض 
نمایش مي گذارد، با اقبال گسترده بانوان تهراني همراه 
بوده اســت. طنز کلامي نهفتــه در طنازي هاي تئاترال 
او در فواصل بیــن اجراهاي گروه دخترانش بر حلاوت 

اجرا افزوده و اثرگــذاري هنر او 
را دوچندان مي کنــد. هرچند از 
او خواسته شــده به جاي کلمه 
«رقــص» از واژه «وشــتن» کــه 
در لغت نامــه دهخــدا به همان 
معناي جســتن و رقصیــدن به 
کار رفته اســت، استفاده کند، اما 
اصالــت اجراها و تنــوع رنگ ها 
طراحــي  تازگــي   و  طرح هــا  و 
تن پــوش  کــه  اکسســوري هایي 
دختــران مي شــود به انــدازه اي 
چشم نواز و هوش رباست که دیگر 
کلمات به حاشــیه رانده شــده و 
آنچه در اجراها در اذهان برجسته 
فولک ایراني است مي شــود روایــت اصیلــي از مد 

که در رنگ ها و طرح هاي بسیار متنوعي که از دید بانوان 
شهرنشین پنهان مانده، به حرکت درمي آید.

به عبــارت دیگر مي تــوان گفت اجراهایــي از این 
دســت که مي تواند خلأ ناشــي از ممنوعیت برگزاري 
فشن شــوهاي تخصصي مد را پر کند، رسالت و وظیفه 
ســترگ تري در قیاس بــا زماني که فقــط براي عرضه 
یک پرفورمنس ایلیاتي برنامه ریزي مي شــوند، بر عهده 
دارند. به این معني که به اعتقاد نگارنده، با ممنوعیت 

فشن شوها و اقبال بانوان تهراني از اجراهاي این چنیني، 
مســئولیت اجتماعي هنرمند دوچندان شده و نه تنها 
رســالت او براي معرفي کانســپت مــورد نظر خویش 
به پایان نمي رســد بلکه شناســاندن ارزش هاي ملي و 
بن مایه هاي پوشــش اصیل ایراني که خاســتگاه کهني 
در مد ســنتي ایران زمین دارد، از دیگر وظایف خطیري 
اســت که بر گرده چنیــن اجراهایي اســت. اجراهایي 
که شــاید به صورت مســتقیم هدفي جز مــد را دنبال 
مي کنند اما خواســته یا ناخواسته در مسیري به حرکت 
و جهیــدن درمي آینــد کــه با مد 
ایراني اشتراکات بســیاري دارد و 
بــر مخاطب و هنرمند اســت که 
بن مایه هاي مشــترک هنر حرکت 
و هنر مــد را واکاوي کــرده و به 

مخاطب عام بشناساند.
روایتي از وشتن محلي مردان 
بجنوردي، حــرکات فولکلوریک 
وشــتن  شــمالي،  خراســان 
سیســتاني و بلوچستاني، وشتن 
بندرگناوه اي، وشتن کهگیلویه و 
بویراحمدي به همراه سولوهایي 
مدرن در تلفیق با باله کلاســیک 
در  کــه  بــود  جاذبه هایــي  از 
پرفورمنــس آرت «دلم فریاد مي خواهــد» به نمایش 
گذاشــته شــد. در اجراي اخیر، کابلي ابتکار عمل را به 
دســت گرفته و با ســفر به بجنورد و سفارش دوخت 
لباس هاي محلي مردان بــراي گروه دخترانش تلاش 
کرده بود وشــتن محلي مردان بجنــوردي را با کمک 
گروه دخترانش براي بانوان تهراني به نمایش بگذارد. 
خــود در زمان تنفــس بین اجراها تصریــح کرد که در 
منطقه شــمال خراسان، مردان در قیاس با زنان، نقش 
مؤثرتري در حفظ حرکات فولکلوریک دارند و به همین 

دلیــل او روایت مردان را پررنگ تر دیده و کوشــیده 
در خوانشي مدرن، این حرکات را در پوشش مردان 
بجنوردي بــر قامت دختــران ایراني بــه نمایش 
بگذارد کــه انصافا خوانش موفق و پرواضحي بود 
و بیننده اي که هیچ برداشــت و تلقي اي از فرهنگ 
خراسان شمالي نداشــته باشد با دیدن این پوشش 
و حرکات موزون فولکلوریک، مي تواند به برداشتي 
کلي و جامع نســبت به مــد و فرهنگ ایلیاتي کهن 

ایراني دست یابد.
تنوع رنگ، تنــوع طرح و گوناگونــي مدل ها در 
پیکــره لباس هاي ایلیاتــي ایراني به انــدازه اي زیاد 
اســت که به تنهایي با مدرن کردن یکي از المان ها و 
مؤلفه هاي نهفته در سنت، مي توان به کالکشن هاي 
بســیار گوناگون دســت یافت و حتي نظر مخاطب 
مــدرن امــروزي را که در بیــرون از مرزهــاي ایران 
زندگي مي کند جلب کرد. بــا توجه به بازتابي که از 
بانوان حاضر در اجرا به دســت آمــده و با توجه به 
اقبــال بانوان تهراني و تشــویق دختــران خود براي 
داشتن پوششــي ایراني که هم محجوب است و هم 
پوشــیده و هم الــوان، به نظر مي رســد تنها با دیدن 
اجراهایي این چنین است که مي توان به غناي عمیق 
پوشــش ایلیاتي و فلســفه وجود هر تکه کوچک از 
اکسسوري هاي استفاده شده در پیکره لباس پي برد و 
فهمید که پیشینیان هیچ تکه حتي یک نخ یک سانتي 
از لباس را بدون هدف استفاده نمي کردند و مفهومي 
عمیق و کاربردي در پس هر شــيء نهفته بوده است. 
مفهومي که اگر با مؤلفه هــا و نیازهاي امروز جامعه 
ایران که براي اسلامي ماندن تلاش مي کند تلفیق شود، 
مي توانــد جریان مدرن و نویني را در عصري که بدن و 
استایل در لحظه لحظه زندگي مجازي و واقعي ابناي 
بشــر تبلیغ مي شــود، جاري کند و خود روایتگر نوعي 

سبک زندگي دیگرگونه باشد. 
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مُد ایراني به روایت وَشتَن هاي فرزانه کابلي

تنوع رنگ، تنوع طرح و گوناگوني 
مدل ها در پیکره لباس هاي 
ایلیاتي ایراني به اندازه اي 
زیاد است که به تنهایي با 

مدرن کردن یکي از المان ها 
و مؤلفه هاي نهفته در سنت، 

مي توان به کالکشن هاي بسیار 
گوناگون دست یافت و حتي نظر 
مخاطب مدرن امروزي را که در 
بیرون از مرزهاي ایران زندگي 

مي کند، جلب کرد

گروه مد: موزه بنیاد مُد و فناوري نیویورک نمایشگاهي با عنوان «پاریس، 
پایتخت مد» برگزار کرده اســت که از ماه ســپتامبر به مدت شــش ماه 
به کار خود ادامه مي دهد. یورونیوز فارســي به همین مناســبت نگاهي 
به تاریخ صنعت مد در فرانســه داشــته و با دو تاریخ نگار مد نیز در این 
زمینه گفت وگو کرده  اســت. با وجود کلیشه هاي کسالت باري که درباره 
مد فرانســه و پاریس بسیار شنیده مي شــود، این موضوع که این شهر از 
قرن هجدهم به این ســو هویت خود را به عنوان پایتخت مد حفظ کرده، 
واقعیتي انکارنشدني است. هر چند  گاهي این عنوان انحصارا در اختیار 

پاریس بوده، گاهي هم با دیگر شهرها شریک شده است.
چرا مد فرانسه سر زبان ها افتاد

«کریستوبال بالنسیاگا» (Cristóbal Balenciaga)، طراح مشهور اسپانیایي، 
اندکي پس از شــروع جنگ  داخلي اسپانیا، ناگزیر شد فروشگاه هاي خود را در 
اسپانیا تعطیل کند و راهي فرانسه شود. او مدتي بعد در خیابان «ژرژ ۵» پاریس 
مزوني افتتاح کرد. بالنسیاگا که در برش و دوخت مهارتي غریب داشت، استاد 
طراحان بسیاري از جمله «اوبر دو ژیوانشي» بود. طرح هاي ساختارشکنانه او 
در سیلوئتِ  لباس زنانه، الهام بخش بسیاري از طراحان سده بیستم شد است تا 

جایي که کریستین دیور درباره اش گفت: «او استاد همه ما بود».
طراح اسپانیایي؛ استاد پیشگامان فرانسوي

بالنسیاگا خالق سیلوئت هاي مدرن بود، ژاکت بالني شکل معروف او نمونه 
خوبي در این باره است. او که خود کاتولیک بود، در طراحي هایش از رنگ سیاه 
بسیار بهره  مي برد؛ رنگي که براي او کارکردي مذهبي داشت. بازتاب آثار او را 
مي توان تا امروز و در مجموعه طراحان اخیرش نظیر دمنا گواســیلیا هم دید. 
مجموعه بالنسیاگا یکي از مهم ترین مجموعه هاي هفته اخیر مد پاریس بود، 
روند تغییر و تکامل این برند در طول سال ها شبیه به روند تکاملي مد پاریس 
اســت؛ روندي که عناصر ذاتي در آن تغییر نمي کنند اما ســایر وجوه دائما در 

حال به روزشدن هستند.
نیویورک و نمایشگاه «پاریس شهر مد»

البته پیوند پاریس و مد فقط مربوط به کلیشــه هاي فرهنگي نیست، بلکه 
موضوعي تاریخي هم هست، بر این اساس هم موزه انستیتوي مد و تکنولوژي 
شــهر نیویورک از سپتامبر امسال به مدت شش ماه نمایشگاهي در این شهر با 
عنوان «پاریس، پایتخت مد» برگزار کرده اســت. به لحاظ تاریخي، مد فرانسه 
با حمایت افراد بسیاري رشد کرده است. براي بررسي سیر تاریخي رشد مد در 
پاریس، یورونیوز فارســي با دو تاریخ نگار مد و صاحب کتاب فروشــي دیکتات 
(Diktat)  یعنــي «آنتوان بوشــه» و «نیکلا مونتَین» دربــاره این روند تاریخي 

گفت وگو کرده است.
مد فرانسه، زاده دربار

ایــن دو مورخ مد درباره تأثیر حمایت هاي سیاســت مداران فرانســوي در 

صنعت مد این کشــور معتقدند از نظر تاریخي، مد فرانســه همواره با قدرت 
سیاســي در ارتباط بوده و رهبري یا پشتیباني سیاست مداران از عناصر اصلي 
پیشــرفت مد فرانسه بوده است. پادشاهان فرانســوي همواره سعي کرده اند  
قواعد پوشــش را بــه نحوي تنظیم کنند که مانع واردات از کشــورهاي دیگر 
و حمایت از تجارت فرانســه شــوند. لویي چهاردهم از هنرهاي تزییني براي 
گســترش نفوذ فرانســه و افزایش قدرت اقتصادي اش اســتفاده مي کرد. مد 
هم یکي از این هنرها بود. در زمان ســلطنت او، وزیر اقتصاد او ژان باتیســت 
کُلبر به شدت از تولیدکنندگان فرانسوي حمایت مي کرد. قدرت سلطنتي روي 
تولیدات شیشــه، بلور، چیني، توري، پارچه، روبان، ابریشــم و... سرمایه گذاري 
یا به انواع مختلــف از آنها حمایت مي کرد. این امر باعث تولید ارزش افزوده 
محصولاتي  شد که بعدها فرانسوي ها مي توانستند آنها را به خارج صادر کنند،  
شرکت هاي حمل و نقل نیز براي واردکردن منابع اولیه و صادرکردن تولیدات، 
توســعه یافتند. کُلبر با استخدام متخصصان خارجي نقش مهمي در توسعه 
صنایع دستي فرانســه داشت. تأثیر چشــم انداز خدمات کُلبر به حدي است 
کــه امروزه مزون هاي معتبر لوکس در یک انجمــن به نام «کمیته کُلبر» گرد 
هم مي آیند. اقدامات اوژني، همســر ناپلئون سوم، باعث شد  مُد دربارِ فرانسه 
در دوران او اوج بگیرد، او در کمدش دو نوع لباس داشــت؛ «لباس سیاسي» 
و «لباس اســتراحت». منظور از لباس هاي سیاســي آنهایي بودند که اقتصاد 
فرانسه را ترویج مي کردند، مانند لباس هایي که چارلز فردریک ورث، بنیان گذار 
«اوت کوتور» (Haute Couture)، با پارچه هاي ســاخت شهر لیون طراحي و 
تولید مي کرد. نســاجي این شــهر در آن زمان به پشتیباني نیاز داشت و چارلز 
ورث یکــي از اولین طراحاني بود که تصمیم گرفت  با برخي از تولیدکنندگان 
نســاجي لیون همکاري کند. بودجه ماهانه اوژني براي مد و دکوراســیون، به 

اندازه بودجه سالانه لوور براي خرید آثار هنري بود.

رئیس جمهورهاي حامي مُد
حمایت سیاست مداران فرانســوي از مد در قرن بیستم هم ادامه داشت؛ 
از مصوبــه تشــکیل اتحادیه طراحان مــد در مجلس ملي تــا حمایت هاي 
والري ژیسکاردســتن در دوران وزارتش از کریستین دیور. حتي رئیس جمهور 

چپ گرایي چون فرانسوا میتران براي مد اهمیت خاصي قائل بود.
بوشــه و مونتین دراین باره اشــاره مي کننــد که در دهــه ۱۹۸۰ در دوره 
ریاست جمهوري فرانسوا میتران مد بسیار گسترش یافت. میتران سال ۱۹۸۴ 
در مراســم تقدیــر از طراحان در الیــزه، از مُد به عنوان یکــي از «بزرگ ترین 
هنرها» یاد کرد. او و وزیر فرهنگ کابینه اش به ســازماندهي هفته مد متمرکز 
پاریس کمك  بســیاري کردند. همچنین با پشتیباني فراوان این دو موزه مد در 
ســال ۱۹۸۶ افتتاح شد که امروز بخشــي از موزه هنرهاي تزییني لوور است 
و همچنین مؤسســه مُد فرانسه نیز بنیان گذاري شد. پاریس از لحاظ تاریخي 
همواره با «اوت  کوتور» که در آن، لباس  بر قامت شخص دوخته مي شود، در 
ارتباط بوده است، شیوه اي که با گسترش لباس هاي «حاضرآماده»، خصوصا 
از دهــه ۷۰ میلادي و با ظهور صنعت «حاضرآماده» آمریکا و ایتالیا در خطر 

قرار گرفت.
این شهر امروز با تلفیق خلاقیت که قبلا منحصرا در اختیار اوت کوتور بود، 
با لباس هاي حاضرآماده  لوکس مجددا جایگاه خود را به دست آورده است. 
پاریس به لطف جذابیت فرهنگي اش، همــواره افراد خلاق خارجي را نیز به 
خود جذب مي کرده، افرادي نظیر طراحان ژاپني که از مفهوم «مد پاریســي» 
الهام مي گرفتند. بنابراین پاریس به استثناي دوران کوتاهي، پویایي مُد خود را 
حفظ کرده و شــرکت هایي نظیر Kering و LVMH که از دهه ۱۹۹۰ همراه با 
افزایش واسطه گري در مد شکل گرفتند، با قدرت جذب استعدادهاي خلاقانه 
به بازگرداندن پاریس به  عرصه مُد بین المللي کمک شــایاني کردند. هرچند 
تکامل مُد فرانسه با حمایت گسترده سیاست مداران رشد کرد، اما در این مسیر 
دلایل متعدد دیگري هم وجود داشت، از جمله دلایل فرهنگي. به گفته بوشه 
و مونیتن، مد فرانســه از ورساي سرچشمه گرفت، گرچه بیش از پوشاک و مد 
دربار، سبک زندگي آن ترویج مي شد. حتي پس از انقلاب کبیر و پایان سلطنت 
در فرانسه، مد همچنان در پاریس با ایده خاصي از سبک زندگي پیوند داشت و 
به حیات خود ادامه داد. مد پاریس به ساختاري فرهنگي تبدیل شد که نه  تنها 
کارگران و شاغلان این صنعت بلکه نویسندگان، نقاشان، بازیگران و مکان ها را 
دربر مي گرفت. لوسین لِلونگ که در جنگ جهاني دوم «رئیس اتحادیه کوتور 
پاریس» بود، با ایده «مد؛ ســاختار فرهنگي منحصر بــه پاریس»، یا «پاریس؛ 
زمین حاصلخیز مد» توانســت با برنامه نازي ها بــراي انتقال «اوت کوتور» و 
مــد از پاریس به برلین مقابله کند. لِلونگ اســتدلال مي کرد که «کوتور» فقط 
در پاریس شــدني است زیرا به یک اکوسیستم خاص متکي است که فقط در 

پاریس وجود دارد.

اقامت 6 ماهه مد پاریس در نیویورك


