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مد در جهان روى خط اخبار مد

کیف، کفش و پوشاک 
باید شناسه دار شوند

افســانه محرابي، مدیرکل دفتر صنایع نســاجي،  �
پوشــاک و ســلولزي وزارت صنعت، معدن و تجارت 
هفته گذشــته با حضور در جمع خبرنگاران کاشــان 
ایجاد برخي ممنوعیت ها از سوي دفتر صنایع نساجي 
و پوشاک از سال گذشته را یادآور شده است. او   درباره 
اجرائي شــدن شناسه کالا در پنج گروه کالایي صنعت 
نساجي در بحث مبارزه با قاچاق کالا با همکاري ستاد 
مبارزه بــا قاچاق کالا و ارز با تأکیــد بر لزوم همکاري 
تولیدکننــدگان داخلي براي دریافت شناســه کالا در 
راســتاي تمایز عرضه کالاي قاچاق و غیر قاچاق گفته 
است: کالاهاي وارداتي به ویژه کیف، کفش و پوشاک و 

فرش باید شناسه دار باشند. 
تولید چادرمشکي در داخل

محرابــي همچنین تولید چادر مشــکي را یکي از 
برنامه هــاي مهم در راســتاي رونق تولید دانســت و 
گفت: هشــت طــرح ۱۰ میلیون مترمربعــي با توجه 
به بــرآورد کمبود داخــل و نیاز اعتبــار ۱۵۰ میلیون 
یورویي براي تولید آن در کشــور، در نظر گرفتیم که در 
نشست هاي دولت نیز مطرح  شده است. بانک مرکزي 
نیــز پرداخت این منابع را قبول کــرده و مي توانیم در 
چند ســال آینده نیاز داخلي را تأمیــن کنیم. به گفته 
مدیرکل دفتر صنایع نساجي، پوشاک و سلولزي وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، قرار اســت چند طرح تولید 
چادر مشکي با توجه به تمایل و تشویق سرمایه گذاران 
و واحدهاي موجود آغاز شــود که با افزایش تولید آن 
به عنوان کالاي فرهنگي مشترک با کشورهاي همسایه 

صادرات آن  هم در دستور کار قرار خواهد گرفت.

جشنواره مد و لباس فجر
 با بازار بیگانه است

یــک فعــال در بخش تولید پوشــاک کــه از دهه  �
۴۰ تاکنون کار کرده اســت، بــه هنرآنلاین گفته تجربه 
برگــزاری جشــنواره بین المللی مد و لبــاس فجر، در 
سال های اخیر نشان داده که بازار همچنان با آن بیگانه 
اســت و نه تنها تبلیغات مؤثری بــرای جلب نظر بازار 
به ســمت این جریان فرهنگی و هنری وجود نداشته 
که چه بسا بازار هم دلیلی برای همراهی با این جریان 
احســاس نکرده است.سیامک زندیه با اشاره به اینکه 
جشنواره مد و لباس فجر باید در مقام یک پیونددهنده 
میان چندین بخش ظاهر شود، گفته این وظیفه مدیران 
و متولیان برگزاری جشنواره است که پای بازار را هم به 
این جریان باز کنند، چراکه معتقدم جشنواره باید محل 
تلاقی دانشگاه، صنعت، بازار و مخاطب باشد.  اما نکته 
قابل توجه در خلال برگزاری جشنواره مد و لباس فجر 
این است که این رویداد هرگز با این نگاه اقدام به جلب 
مشــارکت فعالان نکرده و بیشتر به  مثابه نمایشگاهی 
بهاره و تابســتانه در ژانر لباس اجتماع به نمایش آثار 
دســت  زده اســت، به همین دلیل نگاه تک ســویه به 
بزرگ ترین رویداد کشور در حوزه مد و لباس خودبه خود 
طیف وســیعی از مخاطبــان را از گردونه حذف کرده 
است و این گونه می شــود که با گذشت هشت دوره از 
جشنواره بین المللی مد و لباس فجر، بازار همچنان از 
این رویداد غافل بوده و به هیچ عنوان متوجه مدسازی 

یا ترندسازی این جریان نیست.

مجمع ۲  روزه 
انجمن هاي   طراحي  لباس

مجمع دو روزه انجمن  هاي علمي و دانشــجویي  �
طراحي و دوخت پارچه و لباس به میزباني دانشکده 
دکتر شــریعتي برگزار شــد. بالغ  بــر ۲۶ دبیر انجمن 
از ســایر دانشــکده هاي فني و حرفه اي کشور در این 
رویداد گرد هم آمدند.رئیس دانشــکده دکتر شریعتي 
با بیان اهمیت رشــته طراحي دوخت، طراحي پارچه 
و طراحــي لباس و نقش رشــته هاي هنــري، به ویژه 
رشــته هاي مذکور در فرهنگ و تمدن بشــري و رفع 
نیازهــاي اساســي جامعه گفت: در زمانــي که آقاي 
قبــادي، دبیر وقــت کارگروه ســاماندهي مد و لباس 
کشور، برای بازدید از دستاوردهاي هنري دانشجویان 
این رشــته به دانشــکده آمدند، به ایشان گفتم که اگر 
مسئولان مد و لباس مي خواهند فرهنگ سازي داشته 
باشــند و اگر دغدغه حجاب را دارند، باید به این رشته 
بها دهنــد. من اعتقاد دارم اســتاد، هادي و راهنماي 
علمي و تحول دانشگاه است اما این دانشجو است که 
نیروي محرکه و انرژي اولیه اســت و بهترین تفکر در 
بین دانشجویان از آن دانشجویي است که راه خودش 

را جدا مي کند. 

فروش ۱۲ میلیون پولیور کریسمس 
به ضرر محیط زیست

گروه مــد؛ بخش بین الملــل: پولیورهــای طرح  �
کریســمس بــرای محیط زیســت زیان بار اســت. به 
Inde-) گزارش بخش فارســی روزنامــه ایندیپندنت
pendent Persian) دربریتانیــا برای ســال جاری که 
بــه پایان خود نزدیک می شــود و به اســتقبال ژانویه 
۲۰۲۰ می رود؛ حدود ۱۲ میلیون پولیور کریســمس به 
فروش خواهد رفت. «الیویا پتر» در ایندیپندنت گزارش 
داده یک ســازمان خیریه از مردم خواســته است که 
در تب خریداری این پولیورها شــرکت نکنند. سازمان 
خیریه «هاباب»، ۱۱۸ پولیور از ۱۱ فروشگاه اینترنتی و 
فروشــگاه های دیگر را آزمایش کــرده و به این نتیجه 
رســیده که ۹۵ درصد آنهــا، یا کامل یا بخشی شــان 
از مواد پلاســتیکی درست شده اســت. در پی انتشار 
گزارش های متعددی که مربوط به جنس پولیورهای 
کریســمس بوده، محققانی که دغدغه محیط زیست 
دارند دست به تست و آزمایش پولیورهای کریسمس 
زده و دریافته انــد بیشــتر قریب به اتفــاق این کالای 
پرطرفدار که به مناســبت عید کریســمس بــه بازار 

می آید، از پلاستیک ساخته شده  است.
پرفروش ترین کالای مد

پولیورهای خاص کریســمس همچنیــن یکی از 
پرفروش تریــن اقلام ناپایدار مد اســت، زیــرا به ویژه 
بریتانیایی ها، آن را فقط یک بار می پوشند. این سازمان 
تخمین می زند در ســال جــاری، در بریتانیا حدود ۱۲ 
میلیون پولیور کریســمس به فــروش خواهد رفت؛ 
هرچند ۶۵ میلیون پولیور طرح کریســمس همچنان 
از سال های گذشته در کمد لباس بریتانیایی ها آویزان 
است. این گزارش افزوده است سالانه به طور میانگین 
۱۲۰ هزار ذره پلاســتیکی وارد بدن انســان می شود. 
کیسه های پلاســتیکی قاتل گوزن های ژاپنسارا دیوال 
است و اخبار روزانه متعددی از میزان صدمات حاصل 

از پلاستیک به حیات وحش مخابره می شود.
شــریک بخش خلاقیت ســازمان هاباب می گوید 
بسیاری از خریداران این پولیورها از عواقب خریدشان 
براي محیط زیست اطلاع ندارند. او می گوید: «بسیاری 
از مردم درباره وجود پلاستیک در اقیانوس ها نگران اند، 
اما نمی دانند در ساخت لباس هایشان هم پلاستیک به 
کار رفته اســت. البته باید همچنان از کریسمس لذت 
ببرید. کسی نمی گوید نباید تفریح کنید. اما راه پیوستن 
به جشــن کریســمس این اســت: پولیور کریسمس 
بپوشــید، اما آن را با پولیور یک نفر دیگر عوض کنید؛ 
یــا ببینید چه لباس هایی در کمدتــان دارید، یا آن را از 
دوستی قرض بگیرید تا مجبور نباشید با صرف هزینه 
زیاد یک پولیور نو بخرید که احتمالا آن را فقط یک بار 

خواهید پوشید».

ترند عجیب ابروهای کریسمسی

طبــق ســنت ترندســازی هایی که ایــن روزها در 
شــبکه های اجتماعی به خصوص اینســتاگرام دنبال 
می شود، هم زمان با نزدیک شدن به سال نوی میلادی 
و تعطیلات کریســمس، نوجوانانی که به شبکه های 
اجتماعــی اعتیــاد دارنــد و به اصطلاح خودشــان 
اینستاگرامر (Instagramer) هستند، برای ژانویه ۲۰۲۰ 
همان ترند عجیب ابروها در ســال ۲۰۱۹ را همرسانی 
می کنند. به گزارش «شرق» برخی از این پست ها بالغ 
بر یک میلیون لایک در اکســپلورر اینستاگرام دریافت 
کرده اســت. بسیاری از افراد دوســت دارند با مد روز 
پیش بروند، اما برخــی از آنها برای دنبال کردن مد، پا 
را فراتر گذاشــته و دست به پیروی از مدهای عجیبی 
می زنند که در بلندمدت بیشــتر به طبیعت و سلامت 
ابروها آسیب می رساند. مثل مدل ابرو های کریسمسی 
که برای کریســمس ۲۰۱۹ مد شــده بود و دوباره در 
دســامبر هم ترند اینستاگرام شــده است. در این مدل 
ابرو ها را به شــکل شاخه های درخت به سمت بالا و 
پایین حالت می دهند ســپس آن را با اکلیل و ستاره و 
دیگر اکسسوری های صورت تزیین می کنند. این آرایش 
بــرای ســاعت ها روی ابروها باقی می مانــد و به پیاز 
موهای ابرو آســیب می زند. شــوربختانه این ترند در 
حال حاضر در اینســتاگرام توجهات زیادی را به خود 

جلب کرده است.

با وجود پیشــنهادهاي متعدد ناقدان و کارشناسان 
دلســوز حوزه مد و لباس به کارگروه ســاماندهي مد و 
لباس برای سبک ســازي کنداکتور جشنواره مد و لباس 
فجر، انتشار فراخوان جشــنواره نهم؛ آن هم در آستانه 
شب یلدا (پنجشــنبه، ۲۸ آذر) که افکار عمومي درگیر 
آماده شــدن براي این آیین اســت و تــا روزهای اصلي 
جشنواره نهم که بهمن ماه در بوستان گفت وگو برگزار 
مي شود، زمان زیادي باقي نمانده است، آب پاکي روي 
دست همگان ریخت و با متن هفت هزار کلمه اي خود 
خبر از رویدادي داد که به سیاق سال هاي پیشین، هم 
بســیار شــلوغ و متنوع اســت، هم این تنوع به شکل 
شــتر گاوپلنگ ، بــه طــور حتم نقطه قوت محســوب 
نمي  شــود؛ چرا که تجربه اجراي این دیدگاه و رویکرد 

در سال هاي گذشته، امتحان خود را پس داده است.
بخش علمي-دانشــگاهي همچنــان متکي به 

جشنواره فجر
از ســوي دیگر با وجــود توصیه هــاي اکید براي 
جداســازي بخش علمي-دانشــگاهي از جشــنواره 
فجــر و اختصــاص هویت ویــژه و مســتقل به این 
بخش در رویــدادي جداگانه از جشــنواره فجر، این 
بخش همچنان در جشــنواره کرســي عظیمي را از 
لحاظ اجرائي تصاحب کرده اســت و طبق فراخوان 
بلندبالاي جشــنواره ســال جاری، بخــش علمي و 
دانشگاهي همچنان متکي به جشنواره فجر است تا 
همگان شاهد تئوري هاي عظیم و بي حاصل که براي 
جشــنواره تولید مي شود و در زندگي روزانه و ارتقاي 
مد ملي نقش پررنگي ندارد، باشیم. تنها اتفاق جدید، 
انتقال محل برگزاري این بخش از بوستان گفت وگو 
به داخل دانشگاه هاســت؛ اما بودجــه این بخش، 
همچنان از بودجه اندک جشنواره فجر ارتزاق خواهد 

کرد. 
«فر گلستان» به روایت جشنواره نهم

به گزارش روابط عمومي کارگروه ساماندهي مد 
و لباس وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي این فراخوان 
با هدف نگاهي نو به بازار، ایجاد فضاي رقابتي سالم 
بین طراحان عرصه مد و لباس، تشویق طراحان به 
ارائــه طرح و الگوهاي بــه روز و نوآورانه، کمک به 
ارتقاي ســطح حوزه طراحي با الهــام از نمادهاي 
هنر ایراني- اسلامي و کشــف استعدادهاي نو، در 

رشته هاي زیر برگزار مي شود:
موضــوع ویژه ایــن دوره از جشــنواره در تمام 
بخش هاي مســابقه با عنوان «فر گلستان» است. 
استان گلستان در شمال شرقي ایران که مهد تمدن 
هفت هزار ســاله اســت، به دلیل قدمت و سابقه 
تاریخي ابنیه هاي مختلف ایــن منطقه و به دلیل 
ویژگي هــا، تنوع قومیتي با آداب و رســوم مختلف 
مشــهور به رنگین کمــان اقوام ایران  زمین اســت. 
رنگارنگي پوشــش نتیجه لباس هاي محلي اقوام 
این ســرزمین است و بناهاي تاریخي و جاذبه هاي 
گردشــگري مانند پارک ملي گلســتان، برج گنبد 
قابــوس، کاخ مــوزه گــرگان، تپه بازگیــر، جنگل 
شصت کلا، جنگل شــصت کلاته، آبشار کبودوال، 
پارک جنگلي النگدره، آبشارهاي شیرآباد، مسجد 
جامع گرگان، خانه  امیر لطیفي، مدرســه عمادیه، 
پل تاریخي آق قلا و دیوار بزرگ گرگان شــمه اي از 
ذخایــر فرهنگي این مرز وبوم اســت. در متن این 
فراخوان آمده اســت: با عنایت به الطاف الهي و 
در آســتانه چهل و یکمین سالگرد پیروزي انقلاب 
اســلامي و به منظورتحقق منویات مقام معظم 
رهبري در ارائه ســبک زندگي اســلامي-ایراني، 
با مشــارکت و همــکاري هنرمنــدان، فعالان و 
دست اندرکاران عرصه طراحي مد و لباس کشور، 
زیر نظر کارگروه ســاماندهي مد و لباس کشــور، 

نهمین جشنواره بین المللي مد و لباس فجر از ۲۴ لغایت 
۲۹ بهمن ۱۳۹۸ برگزار مي شود.

تحقــق اصــول و سیاســت هاي کلان فرهنگــي و 
هنري نظام ج.ا.ا در حوزه مد و لباس، شناســایي، تبیین 
و تثبیــت چارچوب ها و اســتانداردهاي کیفي گونه هاي 
مد و لبــاس، اعتلاي هنر صنعت مــد و لباس و ارتقاي 
ســلیقه و فرهنگ مــد ایرانــي در جامعــه، صیانت از 
حقوق و ارج نهادن به کوشش ها، دستاوردها و زحمات 
پیش کســوتان و دست اندرکاران هنر صنعت مد و لباس 
اســلامي- ایراني، توســعه روابط بین المللــي از طریق 
گفتمان فرهنگي-هنري و آشــنایي متقابــل طراحان و 
فعالان مــد و لباس ایراني و غیرایراني با دســتاوردها و 
ویژگي هــاي مرتبط با مد و لباس متقابل، زمینه ســازي، 
به کارگیري و اشاعه نمادها، نشان ها و مؤلفه هاي هویت 
اســلامي-ایراني در عرصه مد و لباس و ســبک زندگي، 
معرفي و کاربردي کردن آثار برگزیده و هدایت بازار پوشاک 
به سوي تولید داخلي و تشویق مردم به پرهیز از انتخاب 
و مصــرف الگوهاي بیگانه و تقویــت اقتصاد مقاومتي 
با ایجاد اشــتغال پایدار، ارج نهــادن چهره هاي ماندگار 
هنر و صنعت مد و لباس و تشــویق طراحان مســتعد و 
تجلیل از دست اندرکاران موفق صنعت نساجي و تولید 
پوشاک داخلي، زمینه ســازي براي ورود مفاهیم علمي 
و پژوهش هــاي تخصصــي و میان رشــته اي به عرصه 
مد و لباس و فراهم کردن زمینه آشــنایي با تحولات مد 
و پوشــاک در جهان از مهم ترین اهداف این رویداد ملي 
و بین المللي برشــمرده شده است. طبق سنت هرساله، 
بخش هاي اصلي جشــنواره مد و لباس فجر در قسمت 
داخلــي به بخش هــاي طراحي (مســابقه و نمایش)؛ 

و  صنعت  دانشــگاهي؛  علمــي، 
فرهنگــي،  نویــن؛  فناوري هــاي 
هنــري؛ اتحادیه هــا، انجمن هــا، 
خانه هــاي مــد و مؤسســات مد 
و عفــاف و حجــاب؛ اســتان ها و 
اقوام (به صــورت غیرمتمرکز در 
سراسر کشور)؛ عرضه محصولات 
کاربردي اســلامي ایراني (فروش 
غیرمتمرکز) و در بخش بین الملل 
به بخش هاي طراحي (مســابقه 
و نمایــش کــه شــامل رقابتي و 
تقســیم شده  اســت)  غیررقابتي 
اســت. در بخــش غیررقابتــي با 

مواردي نظیر ویترین ملي لباس، ویترین ملي زیورآلات و 
ویترین ملي کیف و کفش مواجه هستیم.

بخش عمومي جشنواره نهم مد و لباس فجر
در بخش عمومي جشــنواره نهم همانند دوره هاي 
گذشته، طراحان با توجه به بازار هدف و نگاه کاربردي، 
آثار خــود را طراحي و به دبیرخانه جشــنواره ارســال 
خواهند کرد که بخش هاي مســابقه طراحي لباس در 
قســمت عمومي براي جامعه بانوان پوشــاک بانوان؛ 
لباس اجتماع؛ چادر و پوشش سر؛ مانتو و سایر پوشش 
اجتماع؛ لباس مجلســي و مناســبتي؛ لبــاس کاربردي 
اجتماع (که به تولید پرشــمار و عرضه رســیده باشد) 
و بــراي جامعه آقایان پوشــاک آقایــان؛ لباس اجتماع 
(رسمي و غیررسمي)؛ لباس مجلسي و مناسبتي؛ لباس 
کاربردي اجتماع (که به تولید پرشــمار و عرضه رسیده 
باشد) را دربر مي گیرد. مهم ترین معیارهاي داوري براي 
بخش هاي متعدد در جشــنواره نهم شامل استفاده از 
عناصر ایراني اسلامي در طرح؛ خلاقیت، نوآوري و ابتکار 
در طرح؛ رعایت اصول ارگونومي (مهندســي انســان)؛ 
قابلیت تولید و رعایت استانداردهاي فني تولید؛ فلسفه 
طــرح؛ بهره گیري خلاقانه از مــواد و گوهرها؛ خلاقیت، 
نــوآوري و اصالت طــرح اســت و در داوري آثار براي 
بخــش جواهرات و زیورآلات، علاوه بر موارد ذکرشــده، 
کیفیت ساخت نیز مورد توجه داوران قرار خواهد گرفت. 
هیئت داوران این بخش مجموعا ۱۰ نفر هستند که سه 
کرسي براي صاحبان برندهاي موفق و فعالان صنعت 
طلا و جواهر، ســه کرســي براي متخصصان و استادان 
رشــته هاي مرتبط با طلا و جواهر، ســه کرســي براي 

برگزیدگان ادوار گذشته جشنواره و یک کرسي هم براي 
کارشناس در حوزه نمادشناسي خواهد بود.

دانشگاه ها میزبان بخش علمي و دانشگاهي
براي جشنواره امســال در متن فراخوان آمده است: 
بر اســاس آن که وظیفه ذاتي دانشــگاه ها نشــر دانش 
(آموزش) و توســعه آن (پژوهش) و کارآفریني است، 
بخش علمي و دانشــگاهي مي تواند در ساماندهي مد 
و لباس کشور، نقش تعیین کننده اي ایفا نماید. اما زمان 
اجراي جشــنواره مد و لباس فجر بســیار فشرده است 
و در عمل فرصتــي براي انتقال اطلاعــات و یافته ها و 
دســتاوردهاي پژوهش ها و گســترش مرزهــاي علم و 
هنر نمي یابد. بر این اســاس بخش علمي دانشگاهي از 
هشــتمین دوره جشنواره بین المللي مد و لباس فجر بر 
آن شد که در فضاي دانشگاهي به کنکاش در محورهاي 
موردنظر بپــردازد، اما در نهمین جشــنواره مد و لباس 
فجــر، علاوه بر آن که تجربه خود را با رعایت زمان مقرر، 
تکرار مي کند، از فرصت موجود نیز استفاده خواهد کرد. 
بدیهي است این تلاش با کمک همه دانشگاه هاي حوزه 
پوشاک و منسوجات و ســایر بخش هاي دیگر کارگروه، 

صورت مي پذیرد.
و  مــد  خانه هــاي  انجمن هــا،  اتحادیه هــا،  بخــش 

مؤسسات هنري مد و عفاف و حجاب
طبق فراخــوان، در راســتاي معرفي دســتاوردهاي 
حوزه مد و حجاب اســلامي کشور، سیاست هویت سازي 
و حمایــت از فعالان این بخــش و ایجاد تعامل و ارتباط 
حرفه اي بین اجزاي صنعت مد و پوشــش اسلامي و به 
دنبال اقدامات گســترده صورت گرفته توســط نهادهاي 
دولتــي و غیردولتي راه انــدازي انجمن ها و مؤسســات 
فرهنگــي، هنــري، اتحادیه هــا و 
کارگروه مقرر  دســتگاه هاي عضو 
شد این مراکز به صورت مستقل در 
نهمین جشــنواره مد و لباس فجر 
حضــور یابند. معیارهــاي حضور 
در بخــش اتحادیه ها، انجمن ها و 
برخورداري  شــامل  مد  خانه هاي 
شــرایط  و  عمومــي  شــرایط  از 
اختصاصي است. شرایط عمومي، 
داشتن مجوز فعالیت در حوزه مد 
و حجاب اسلامي ایراني از کارگروه 
ساماندهي مد و لباس؛ فعال بودن 
در چارچــوب اهداف تعیین شــده 
در اساسنامه مؤسســات؛ تأیید درخواست حضور توسط 
ســتاد برگزاري در صورت نداشــتن مجوز فعالیت است 
و شــرایط اختصاصي هم شــامل ارائه گزارش عملکرد 
به صورت مکتوب براي فعالیت ســال ۹۸ مؤسســه به 
دبیرخانه، ارائه طرح مشخص براي حضور در جشنواره، 
غرفه آرایي مناسب در حد جشــنواره، تکمیل و ارائه فرم 
گــزارش عملکرد مؤسســات در ســال ۹۸ و ارائه آن به 
دبیرخانه مؤسسات بر اساس شاخص ها، معرفي حداقل 
یک نفر از کارکنان به صورت مشخص براي حضور مداوم 
در غرفه حین برگزاري جشنواره، مشارکت فعال در تمام 
فعالیت هاي بخش مؤسســات که در زمان جشنواره به 
وسیله دبیرخانه اعلام خواهد شد، حضور در کارگاه هاي 
آموزشــي تخصصــي برگزارشــده در طول جشــنواره و 
برنامه ریزي براي رونمایي از آثار احتمالي قابل ارائه که به 

تأیید دبیرخانه رسیده باشد، است.
هر استان میزبان بخش خود

براي بخش استان ها و اقوام، جشنواره نهم میزباني 
هــر قوم و بخش را به اســتان مربوطه محــول کرده و 
تمرکز را از تهــران زدوده اســت. در این بخش، هریک 
از اســتان ها مي توانند در اســتان مربوطه برای برگزاري 
جشنواره مد و لباس فجر استاني خود اقدام کنند و انواع 
لباس هاي سنتي، بومي و دستاوردها و طراحي هاي مد و 

لباس خود را ارائه دهند.  
اســلامي-ایراني کاربردي  محصولات  عرضه  بخش 

 )فروش غیرمتمرکز(
سه ســالي هســت که جشــنواره مد و لباس فجر، 
رســالت فروش ویژه نوروزي و استفاده از ظرفیت هاي 

تولید داخلي براي مبارزه با قاچاق کالا و پوشــاک 
را بــر عهده دارد و بخش فــروش غیرمتمرکز که 
با عنوان عرضه محصولات کاربردي اســلامي به 
جشــنواره اضافه شده اســت، این هدف را دنبال 
مي کنــد. در متن فراخــوان جشــنواره نهم آمده 
اســت: هم زمان با سال رونق تولید و بهره مندي از 
ظرفیت هاي داخلي، نهمین جشنواره بین المللي 
مد و لباس فجر با همکاري و همیاري ادارات کل 
فرهنگ و ارشــاد اسلامي، ســازمان هاي صنعت، 
معــدن و تجــارت اســتان ها، اتحادیه هاي عضو 
کمیســیون تولید و توزیع کارگروه ســاماندهي مد 
و لبــاس کشــور و همچنیــن اتحادیه هاي صنفي 
تولید کننــدگان و فروشــندگان پوشــاک به صورت 
هم زمان نســبت به فروش نمایشــگاهي در مراکز 
عرضــه خود اقــدام مي کنند و بســتر لازم را براي 
دسترســي خرید محصولات اسلامي ایراني فراهم 

خواهند کرد.
پایگاه مد کشــورهاي اسلامي همچنان در بخش 

بین الملل مغفول مانده است
هدف متعالــي و بلندپروازانه «تهران؛ پایگاه مد 
کشورهاي اســلامي» همچنان در بخش بین الملل 
امسال مغفول مانده اســت و توجه به تئوري هاي 
بــه ذات تبلیغاتي کــه به تجربه ثابت شــده نتیجه 
عملیاتــي براي نیل بــه این چشــم انداز ندارند، در 

جشنواره نهم تکرار شده است.
با توجه به نص متن فراخــوان، بخش بین الملل 
امسال با رویکرد پژوهش محور به منظور بهره گیري از 
ظرفیت هاي بین الملل و تأثیرگذاري الگوهاي اسلامي 
و ایراني در دنیا به ویژه کشــورهاي مســلمان، در این 
جشــنواره فعالیت مي کند. طراحان کشــورهایي که 
لباس هــاي آنها از نظر دینــي و فرهنگي با لباس هاي 
ایراني مشابهت دارند و به لحاظ شئونات قابل نمایش 
هســتند، در جشــنواره امکان حضور دارند. بیان نگاه 
طراحان در جهــان به آفرینش نقوش منســوجات و 
فرم هاي پوشش، بررسي چگونگي اندیشه  در طراحي 
و اجــراي یک اثر پوششــي، ایجاد فضایي بــراي ارائه 
طرح ها و ایده هــاي طراحان با حضور کار شناســان و 
قیاس توانایي طراحــان داخلي با طراحان بین المللي 
و آسیب شناســي طرح هاي موجود فعلي در جامعه، 
مهم ترین اهدافي اســت که این کمیتــه دنبال مي کند. 
اهداف مد نظر در این بخش شامل معرفي دستاورد ها 
و آثــار طراحــان و تولیدکنندگان لباس ملــل دیگر به 
طراحان و تولیدکنندگان لباس کشــورمان، آشــناکردن 
فعالان حوزه مد و لباس کشــور بــا روندهاي جاري در 
دنیاي مــد و لباس، انتقال دانش و تجربه در حوزه هاي 
طراحي لباس، طراحي پارچه، تولید پوشــاک و استفاده 
از فناوري هــاي نویــن در عرصه مد و لبــاس به داخل 
کشــور، آماده ســازي طراحان و تولیدکنندگان حوزه مد 
و لباس کشــور براي حضور در عرصه هاي تخصصي و 
بازارهــاي بین المللــي حوزه مد و لبــاس، ایجاد امکان 
ارتباط مســتقیم میان فعالان حوزه مد و لباس کشور با 
فعالان این حوزه در دیگر جوامع و ملل ذکر شده است.

به گزارش «شرق» به دلیل ممنوعیت قانوني برگزاري 
نمایش زنده لباس و امکان فراهم کردن نمایش طرح ها 
در اســتاندارد بین المللي، بیشــتر طراحان بین المللي 
کــه در بخش ایراني و اســلامي فعالیت مي کنند و در 
کشورهاي اسلامي شــوهاي موفقي برگزار کرده اند، به 
«شــرق» مي گویند ترجیح مي دهند در فضایي حضور 
یابند که امکان نمایش آثارشــان به صورت حرفه اي و 
اســتاندارد فراهم باشــد و به دلیل ممنوعیت هایي که 
براي نمایش آثــار و اجراي نمایش زنده در ایران وجود 
دارد و ما نمي توانیم حتي در سفارت کشور خودمان در 
تهران، شــوي حرفه اي براي نمایش آثار داشته باشیم، 
حضور براي بخش بین  الملل جشــنواره فجر با چالش 
زیادي همراه است و معمولا طراحان جهاني حاضر به 
پرداخت هزینه هاي هنگفت حضور در بخش بین الملل 
جشــنواره مد و لباس فجر بــراي دریافت بازتابي به نام 

«هیچ» نیستند.
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انتشار فراخوان ۷ هزار کلمه اي نهمین جشنواره بین المللي مد و لباس فجر

سنگي بزرگ براي نزدن به سیبل مُد

به دلیل ممنوعیت قانوني برگزاري 
نمایش زنده لباس و امکان 

فراهم کردن نمایش طرح ها در 
استاندارد بین المللي، بیشتر طراحان 

بین المللي که در بخش ایراني 
و اسلامي فعالیت مي کنند و در 

کشورهاي اسلامي شوهاي موفقي 
برگزار کرده اند، به «شرق» مي گویند 

ترجیح مي دهند در فضایي حضور یابند 
که امکان نمایش آثارشان به صورت 

حرفه اي و استاندارد فراهم باشد


