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ستاد مبارزه با مواد مخدر 
خریدوفروش کودکان را تأیید کرد

شــرق: ســردار علی مؤیدی، قائم مقــام دبیرکل  �
ســتاد مبارزه با مــواد مخدر، در نشســت خبری روز 
گذشته خود به ارائه عملکرد ســال ۹۵ ستاد مبارزه 
با مواد مخدر پرداخت و گفت: ســال ۹۵، ســالی پر 
از موفقیت برای ســتاد مبارزه بــا مواد مخدر بود و با 
توجه به آنکه مقام معظم رهبری نیز در چند ســال 
اخیــر، رویکرد ویــژه ای علیه آســیب های اجتماعی 
و اعتیاد داشــتند، نقشــه راه منسجمی برای نظام در 
این  خصوص ترســیم شده است. مؤیدی گفت: امروز 
برای همه سطوح جامعه از مهد کودک تا دبیرستان و 
دانشگاه بسته های آموزشی منطبق با استانداردهای 
بین المللی داریم؛ تا جایی که رویکرد اجتماعی شدن 
مواد مخدر به تأیید سازمان ملل رسیده و خوشبختانه 
به یک بســیج همگانی در امر مبــارزه با مواد مخدر 
رســیده ایم. امروز نزدیک بــه ۲۵۰ میلیون نفر در دنیا 
به مواد مخدر مبتلا هســتند؛ رونــد اعتیاد در دنیا رو 
به افزایش اســت. بیشترین قربانی و تلفات انسانی را 

اعتیاد به خود اختصاص داده است. 
مؤیدی با اشــاره به سیاست های ابلاغی از سوی 
مقــام معظم رهبری گفــت: در ســال ۹۵ در بحث 
درمان شاهد حرکت جدیدی بودیم در بحث معتادان 
متجاهر ۴۰  هزار معتاد متجاهر را ســاماندهی کردیم 
و در پایان سال در ۱۲ استان، طرح جدیدی را طراحی 
کردیــم و در ایام نوروز همکاران ما در دســتگاه های 
مقابله ای، بیش از ۱۶ هزار و ۳۰۰ نفر معتاد متجاهر و 

هشت  هزار خرده فروش را ساماندهی کردند.
وی همچنین به تدوین کتابی با عنوان «پیشگیری 
اولیه از اعتیاد» خبر داد و گفت: این کتاب به زودی از 
ســطح ابتدایی تا دبیرستان در مدارس کشور تدریس 
خواهد شــد. در دوره اول متوسطه هم کتابی تدوین 
شده اســت که در بحث توانمند سازی دانش آموزان، 
برای ســلامت آنها کارهای مبنایی انجام شده است. 
این کتاب را معلمــان تدریس می کنند. مؤیدی ادامه 
داد: همچنین کتاب دیگری تدوین شده که برای دوره 
دوم متوســط و دبیرســتان اســت که می تواند برای 
نوجوانــان نقش بســزایی در کاهش ابتــلا به اعتیاد 
داشته باشــد. در مقطع دانشگاهی هم در دو مقطع 
کاردانی و کارشناســی دو واحد درســی تنظیم شده 
اســت که به صــورت عمومی دانشــجویان باید این 
درس را بگذرانند. امیدواریم این کتاب ها برای ســال 

۹۶_۹۷ به دست دانش آموزان برسد. 
مؤیدی در بخش دیگری از ســخنان خود با تأیید 
خریدوفــروش کودکان زنان معتــاد، به ویژه در محله 
شــوش تهران گفت: ما از قبل اخباری را در این زمینه 
داشــتیم، بعد از رسانه ای شــدن این مبحث، از سوی 
عضو شــورای شــهر دو تیم مجرب برای شناســایی 
دیگر مناطق آلوده در شــوش اعزام شــدند و یک تیم 
هم موظف به شناســایی افرادی شــد کــه به  عنوان 
دلال اقدام به ترغیب زنان معتاد به بارداری می کنند. 
امــا به آن کیفیتی که در گزارش ها مطرح شــد، نبود؛ 
بااین حال این کلونی ها مشــخص شــد و برخوردهای 
لازم انجام شده است. در آینده ای نزدیک نتایج برخورد 
با آنها به مردم ارائه می شــود.  سردار مؤیدی درباره 
جمــع آوری معتــادان متجاهر در محلــه هرندی و 
پراکنش این معتادان در همه شهر و به ویژه در حاشیه 
اتوبان ها گفت: پدیده ای که ما در ســطح کشور با آن 
روبه رو هســتیم، منحصر به ایران نیست؛ در خیلی از 
کشــورها و در پایتخت های دیگر کشــورها هم معتاد 
متجاهر وجود دارد؛ اما این باعث نمی شود ما معتادان 
را در سطح شهر رها کنیم. رویکرد ما، ساماندهی این 
افراد اســت؛ هر چقدر به آخر ۹۵ نزدیک شدیم، نظم 
و رسیدگی به معتادان متجاهر بهتر و بیشتر  شد. اوج 
این همدلــی در ایام نوروز بود کــه بخش اعظمی از 
نقاط آلوده پاک سازی شده و درحال حاضر بیش از ۲۰ 
 هزار نفر معتاد متجاهر در حال نگهداری هســتند که 
این رقم در سه سال گذشــته بی نظیر بوده است. وی 
دربــاره هزینه نگهداری معتادان متجاهر گفت هزینه 
نگهداری معتادان متجاهر بســیار سر ســام آور است. 
قانون می گوید یک معتاد باید سه ماه نگهداری شود تا 
خانواده مسئولیت او را بپذیرد. مؤیدی در بخش دیگر 
از سخنان خود گفت: شیوع شناسی بین دانش آموزان 
انجام شده است. اگر مبادی قانونی اجازه بدهند، آمار 
و اطلاعات درباره آمار اعتیاد دانش آموزان معتاد ارائه 
می شود. آمار دانش آموزان معتاد نگران کننده نیست؛ 
آماری که ارائه می شــود درست نیســت. تلاشی که 
در بحث ارائــه کتاب ها انجام می دهیم، ایجاد امنیت 
روانــی بین دانش آمــوزان و خانواده های آنهاســت؛ 
محیط دانش آموزی و دانشــجویی حســاس است و 
به محض اجازه از دســتگاه های ذی ربط آمار آن را در 
اختیار همه قرار می دهیم؛ البته بعید می دانم این آمار 

تا قبل از انتخابات اعلام شود. 
وی درخصــوص حذف اعــدام قاچاقچیان مواد 
مخدر نیــز صراحتا اعلام کرد: مســئله حذف اعدام 
قاچاقچیان مواد مخدر مطرح نیســت و به رسانه ها 
تذکــر می دهم که این مســئله را بی اســاس و بدون 
منطــق اعلام و مطــرح نکنند؛ زیرا برخی رســانه ها 
درصدد فراهم کردن فضا برای قاچاقچیان هســتند؛ 
بااین حال اعلام می کنم نه مجلس، نه دســتگاه قضا 
و نه دولت بــه دنبال حذف اعدام ها نیســتند، بلکه 
به دنبــال اصلاحاتی درخصوص مجــازات مجرمان 
مواد مخدر هســتند؛ اما حذف اعدام ها مطرح نیست 
و صــورت نخواهــد گرفت. قائم مقام دبیرکل ســتاد 
مبارزه با مواد مخدر ادامه داد: با اصلاح قانون اعدام 
قاچاقاچیان مواد مخدر موافق هستم، اما با حذف این 
اعدام ها، نه من و نه هیچ دلســوزی موافق نخواهد 

بود و اجازه آن را نخواهد داد.  

خبر

تبلیغات در سالی که گذشت 

سال ۹۵ با همه فراز و نشیب هایش به پایان رسید  �
و صنعت تبلیغات هم روزهای شــلوغ پایان ســال را 
تجربه کرد. اگر نگاهی به روند تبلیغات در کل ســال 
بیندازیم، این صنعت مجموعا اتفاق خاصی را تجربه 
نکرد و همان روال ســال هاي قبــل را در پیش گرفته 
بود. در تبلیغات بالای خــط ATL حجم تبلیغات در 
شــبکه های غیررســمی و ماهواره ای به نسبت سال 
قبل افزایش داشــت و برند های نســبتا نام آشــنا تری 
بــه آن ورود کردند و در صداوســیما هــم تعرفه ها، 
مشتریان و شرایط مجموعا تفاوت چشمگیری نداشت 
اما کمی شرایط تســهیل شد؛ البته هزینه ها همچنان 
 گران بود و برای بســیاری از کسب وکارها امکان ورود 
وجود نداشــت. حجم تبلیغات شرکت های خارجی 
هم بســیار پررنگ تر از قبل بــود. به هرحال تبدیل یک 
دلار به چند  هزار تومان می تواند شــرایطي یک طرفه 
برای رقابت شرکت های خارجی و تولید کننده داخلی 
به وجود آورد که هیچ تناســبی با شــعار حمایت از 
تولید کننده داخلی ندارد و حتی ضرایب ناچیز افزایش 
هزینه های تبلیغــات خارجی هــم نمی تواند تأثیری 
بر ایــن رقابت ناعادلانه داشــته باشــد. در تبلیغات 
محیطــی همچنان مشــکلات عدیده طراحــی و در 
برخی موارد نگارشــی وجود داشت و تعداد کارهای 
غیرقابل قبول از ســال های گذشــته بیشــتر به چشم 
می خورد. قیمت این رسانه ها نیز افزایش چشمگیری 
داشــت و شرکت های رســانه دار تبلیغات عملا سال 
پرزیــان و لغزانــی را تجربه کردند. به نظر می رســد 
اســتراتژی برنــده در حــوزه رســانه های محیطی از 
طرف شرکت های تبلیغاتی دراختیارگرفتن پکیج های 
تبلیغاتی شهرداری ها با نیت پرداخت نکردن تعهدات 
است. امسال استفاده متناسب یا بی ربط از ماکت های 
تبلیغاتــی روی بریج بورد ها همچنان ادامه داشــت 
و رقــص نور و اســتفاده از ال ای دی هم به آن اضافه 
شــد. این اواخر هم تب کمپین های دومرحله ای (باز 
– بســته) همه گیر شــد و فضای ناخوشــایندی را به 
وجــود آورد. تبلیغات زیرزمین (مترو) هم که بیشــتر 
مربوط به تهران است تغییر چندانی نداشت اما نسبتا 
از تبلیغــات رویزمیــن بهتر دیده شــد. تبلیغات روی 
بدنه اتوبوس های شــهری هم با ســکته های متوالی 
یک زمان بود و یک زمــان نبود. در حوزه تبلیغات زیر 
خط BTL ســال گذشته اکتیویشن های محیطی بسیار 
پرهزینه تر انجام شــد و حضور پررنگ تری هم داشت. 
فلش موب هــا، تبلیغــات گوریــلا و پرفورمنس های 
غافلگیر کننــده هم به این بخــش از تبلیغات اضافه 
شــد که البته در حد مشــق و تمرین های ناشیانه ای 
بــود که امیــد به بهبود در آن احســاس می شــود و 
هرچه به انتهای سال نزدیک شدیم، کیفیت ها بالغ تر 
و جذاب تر شــد. البته تولید کنندگان و ارائه دهندگان کالا 
توجه و بودجه بیشتری را به حوزه تبلیغات POS داخل 
 TRAD MARKETING فروشگاه ها و نقطه فروش و
اختصــاص دادند که این خود نشــان از هوشــمندی 
بیشــتر کارفرماهای تبلیغات نســبت به آژانس های 
تبلیغاتــی در زمینه تبلیغات مؤثــر و منجر به فروش 
دارد. اما شــاید مهم ترین بخش رو به رشــد در سال 
گذشته تبلیغات دیجیتال بود که با مناسبت بازی های 
اینســتاگرامی و تلگرامی شروع و به محتواسازی های 
پرهزینه و بی کیفیت و بدون هدف ختم شــد. در واقع 
شرکت های تبلیغاتی با همان چارچوب های تبلیغات 
تلویزیونی مبــادرت به تولید محتوای ناچســب برای 
فضای مجازی کردند و عملا به جز معدودی از آثار کلا 
ارزش ویروسی  کردن بدون پرداخت را نداشتند. بودجه 
بالایی صرف تولید نشــر محتوا در تلگرام و اینستاگرام 
شــد و عملا از عمده آن نتیجه ای حاصل نخواهد شد. 
فضــای تلگرام عملا تبدیل به فضای انتشــار مطالب 
سطحی و بی ارزش و بدون منبع شد و در برخی موارد 
فضایی برای جنگ پشت پرده برندها ایجاد شد که در 
این میان برند های داخلی آســیب بیشتری دیدند و در 
برخی موارد به نظر می رســید به صورت نظام یافته ای 
به آنها آســیب وارد می شود. در فضای اینستاگرام هم 
تب اینفلونســر مارکتینگ به شــدت بالا گرفته و عملا 
کلیه صاحبان صفحات اینستاگرام به نوعی انفلوانسر 
به حســاب می آیند! تقریبا هیچ گربــه ای در این فضا 
محض رضــای صاحبش مــوش نمی گیــرد و همه 
مشــغول بیزینس خودشان هســتند. البته استفاده از 
کلمه اینفلونسر برای این گروه از کاربران عملا صحیح 
نیســت اما هنوز معادلی برای کســانی که عملا کمتر 
کسی را تحت تأثیر قرار می دهند ولی درخصوص کالا و 
خدمات تبلیغ می کنند، وضع نشده است. بی برنامگی 
و نبود استراتژی در فضای دیجیتال به مراتب از فضای 
آفلاین بیشــتر به چشم می آمد و ظاهرا فقط مسئله از 
قافله عقب نیفتادن بود. تبلیغات چاپی هم به نسبت 
کم رنگ ولی ثابت بود و مشــتریان خودش را داشت. 
در حــوزه رســانه های جدید هم چند ابــزار جدید به 
بازار تبلیغات اضافه شــد که تــا حدودی دلگرم کننده 
اســت. در مجموع مهم ترین نقیصه در انواع تبلیغات 
امسال نبود استراتژی در کمپین هاست و حلقه مفقوده 
تبلیغــات هم همچنــان نبود دانش کافــی در تبدیل 
استراتژی و دانش به خلاقیت است. نبود خلاقیت در 
تبلیغات بصری نیز به شدت محسوس بود و خرده آثار 
خلاقی هم که وجود داشت، عملا تیم تولید خلاقیت را 
در معرض نمایش می گذاشت نه محصول و خدمت 
را. بخش گرافیکــی کار «ماقبل تبلیغات» و همچنان 
ضعیف و عاری از جذابیت است. هزینه های تحقیقات 
بــازار همچنان درصد ناچیزی از بودجه شــرکت ها را 
تشــکیل می دهد و جــای خالی ارزیابــی کمپین های 

تبلیغاتی انجام شده نیز به شدت احساس می شود. 

یادداشت

جامعه دوشنبه   21 فروردین 1396سال چهاردهم    شماره 2836

 مدیریت شــهری به ویژه در کلان شهرها امری بســیار مهم است، تا آنجا 
که عده ای از کارشناســان معتقدند کســانی که وارد شــورای شهر می شوند 
می بایســت توانمندی های تخصصی بیشتری نســبت به نمایندگان مجلس 
داشته باشــند. آنها عقیده دارند اگر اعضای شورای شهر توانمندی های لازم 
را نداشته و براســاس گرایش های سیاسی یا صنفی وارد شورای شهر شوند، 
در مواقــع مدیریــت بحران،  خودشــان تبدیل به بحران مدیریت می شــوند. 
کســانی که می خواهند وارد شورای شهر شــوند باید با برنامه ریزی شهری، 
جامعه شناسی شهری، جغرافیای شهری، مسائل حقوقی، مالی و برنامه ریزی 
آشــنایی داشته باشند. در قانون اساسی نیز شوراها افزون بر شرکت در فرایند 
تصمیم گیری و سیاســت گذاری، از اختیارات وظایف اجرائی نیز برخوردارند. 
شــوراهای اسلامی شــهر و شــهرداری به عنوان دو بازوی نظارتی و اجرائی 
نظام مدیریت شهری نقشــي مؤثر و اساسی در روند اداره شهر ایفا می کنند. 
با توجه به اینکه شــوراهای اسلامی شــهر کارآمدترین ابزار حکومت محلی 
برای مدیریت شهری و در راستای نهادینه شدن مشارکت مردم در ساختارهای 
تصمیم گیری محلی هســتند، توســعه نقش آنها در امور مدیریت شهری و 
شــهرداری ضرورتی انکارنشدنی دارد. دکتر زهرا نژادبهرام، فعال حوزه زنان، 
در گفت وگو با «شــرق» در ارتباط با اهمیت شــورای شهر و ورود نمایندگان 

اصلح نکاتی را مدنظر قرار داده است که در ادامه خواهید خواند. 
 ابتدا از جایگاه شــوراها در ذهن مردم و نیز آنچه در قانون اساســی  �

پیش بینی شده است شروع کنیم. خانم نژادبهرام، آیا جایگاهی که قانون 
اساسی برای شوراها قائل شده است، با جایگاهی که در ذهن مردم برای 

شوراها در نظر گرفته شده، همخوانی و مطابقت دارد؟ 
قانــون اساســی ما جایگاه بســیار ممتــاز و ویــژه ای را برای شــوراها و 
تصمیم گیری شــورایی و خرد جمعی در نظر گرفته اســت. مهم ترین نشانه 
این اهمیت نیز پرداختن به شــوراها در اصول ششم، هفتم، دوازدهم و فصل 
هفتم قانون اساســی کشــورمان است. براســاس اصل هفتم قانون اساسی 
کشــور ما، شوراها یکی از ارکان اساسی تصمیم گیری در کنار مجلس شورای 
اسلامی و نه در ذیل آن تعریف شده اند. درواقع تفکر شورایی در زمان تدوین 
قانون اساسی به عنوان اصلی مترقی در قانون اساسی گنجانده شد. اما برای 
سال های طولانی اجرائی کردن این اصول مغفول ماند و نهایتا در اواسط دهه 
۷۰ مجددا بحث شوراها رونق گرفت و در اسفند سال ۱۳۷۷به همت دولت 
اصلاحات اولین دوره از انتخابات شوراهای اسلامی شهر و روستا برگزار شد. 
این گام هرچند دیر برداشــته شــد، اما امری بســیار مثبت و کلیدی به شمار 

می رود. 
علت اینکه سیر تاریخی تحولات مربوط به شوراها را مختصرا مرور کردم، 
ارائه پاســخ دقیق تر به سؤال شماســت. ببینید، بنا بر مجموعه شواهدی که 
وجود دارد و من هم به صورت بســیار مختصر بخشی از آنها را مورد استناد 
قرار دادم، شوراها در ذهن تنظیم کنندگان قانون اساسی رکنی بسیار کلیدی در 
نظر گرفته شــده بودند و به معنای واقعی کلمه نام شورای شهر برازنده شان 
بود زیرا به عنوان یک رکن تصمیم گیری، باید نسبت به تمامی نهادها و وقایع 
رخ داده در شهر و روستا نظارت و قانون گذاری داشته باشند. اما از آنجا که این 
اصول و فصل هفتم از قانون اساسی بنا بر علل مختلف از جمله درگیرشدن 
غیرارادی در جنگ هشت ســاله و... مغفول ماند و ساختار حاکمیتی ایران نیز 
نمی توانست معطل اجرائی شدن این اصول بماند و بدون توجه به این اصول 
شــکل گرفت و تقســیم کار میان نهادهای مختلف و قوای سه گانه صورت 
گرفت، قانون شوراها در سال ۷۵ به گونه ای به تصویب رسید که شوراها را از 
اختیارات حداقلی نســبت به آنچه در قانون اساسی ذکر شده بود، برخوردار 
می کرد. درواقع در قالب یک مثال ساده اگر بخواهم بگویم، شوراها در ایران 
حکم فردی را دارند که به مراسمی دعوت شده و برای آن جایگاه خاصی را 
نیز در نظر گرفته اند، اما به علل مختلف و متعدد که در حیطه اختیار وی نیز 
نبوده اســت، دیر به مراسم می رسد. درواقع زمانی می رسد که می بیند افراد 
دیگری بر جای وی تکیه زده اند و حال او باید با جدیت و تلاش فراوان جایگاه 
خود را به دست آورد که این کار دشواری است. بنا بر همین مجموعه دلایل 
اســت که شوراها در ذهن مردم در جایگاهی برابر با مجلس شورای اسلامی 
تعریف نمی شوند و در دوره های گذشته، میزان مشارکت در انتخابات شوراها 

همیشه کمتر از میران مشــارکت ایرانیان در سایر انتخابات بوده است.  البته 
نباید از این واقعیت به ســادگی گذر کرد که با توجه به مجموعه وقایعی که 
در ســال های اخیر رقــم خورده و مردم نقش آفرینی و جدیت بیشــتری را از 
شوراها در مسیر تکامل و تصمیم گیری ها در عرصه شهر دیده اند، حساسیت 
بیشــتری نیز نســبت به این واقعه پیدا کرده اند و پیش بینی من این است که 
پنجمین دوره انتخابات شــوراهای شهر و روستا، پرشورترین انتخابات نسبت 
به دوره های پیشین انتخابات شــوراها خواهد بود و خود این امر و مشارکت 
حداکثری نیز می تواند پشتوانه ای برای شوراها و به ویژه شورای عالی استان ها 
باشــد تا بتوانند در راســتای افزایش اختیارات شــوراها و خارج کردن آنها از 

شرایط «شورای شهرداری» به «شورای شهر»، اقدام کنند. 
 به بحث بعدی بپردازیم. از نظر شما چه رویکردی می تواند گره گشای  �

شهرهای ایران و به ویژه کلان شــهر تهران در حوزه های مختلف سیاسی، 
فرهنگی و اجتماعی در دنیای متلاطم و سرشــار از تغییر و تحولات کنونی 

باشد؟ 
سؤال بســیار خوبی است. براساس پاســخ به این پرسش ها باید نسبت 
به شــیوه نگرش یک فرد یا جریان نســبت به پدیده شهر به داوری بنشینیم. 
در حوزه فرهنگی شــوراها براســاس بند هــای ۲، ۴ و ۷ از مــاده ۷۱ قانون 
شــوراها می توانند اقدامات خوبی را رقم بزنند و از اختیارات نسبتا مناسبی 
نیز برخوردارند. اما آنچه مهم تر از اختیارات شوراهاســت، رویکرد شــورا به 
مقوله فرهنگ اســت. اینکه آیا شورا قرار اســت بر مردم فرهنگ خاصی را 
به صورت از بالا به پایین دیکته کند یا اینکه خیر، بناســت در کنار مردم و با 
مشارکت یکدیگر و ضمن حفظ احترام به خرده فرهنگ های مختلف، نسبت 
به مسائل فرهنگی تصمیم گیری کند. تفکر اصلاح طلبان در این زمینه روشن 
است. تجربه تمامی ادوار تاریخ انســان، نشانگر ناکارآمدی اقدامات سخت 
در مقوله فرهنگ اســت زیرا اساســا مقوله فرهنگ، حوزه ای نرم محسوب 
می شــود و نمی توان در آن با برخوردهای سلبی به اهداف مورد نظر دست 
یافت. گذشته از اینکه رویکردهای دستوری و تند از کارآمدی عاجز است، باید 
اشاره کرد که یکی از اهداف اساسی مدیریت شهری که امروزه مورد پذیرش 
اکثریت صاحب نظران نیز است، رفاه و آسایش شهروندان است. وقتی چنین 
اســت، چرا باید تلاش شود فرهنگی غیر از آنچه مردم می پسندند، بر ایشان 
تحمیل شــود. درصورتی که تحمیل و جبر با ذات شوراها که خود به عنوان 
نهادی مردمی و از پایین به بالا در دنیا شــناخته شــده اند، در تضادی آشکار 

است. 
در حــوزه اقتصادی نیز رویکردهای انحصــاری و بی اعتمادی به بخش 
خصوصی و عدم تناســب هزینه ها با دســتاوردها، بزرگ ترین آفت مدیریت 
شهری در ســال های اخیر بوده اســت. اتفاقا می خواهم بگویم بی توجهی 
به بخــش خصوصی و اقتصاد رقابتی اســت که زمینه ســاز عــدم کارایی 
شــهرداری ها و به خصوص شــهرداری تهران در زمینه منابع و مصارف شده 
اســت، زیــرا زمانی که رقابتی در کار نباشــد و اغلب پروژه ها به شــرکت ها 
و افــراد خاصی واگذار می شــوند، اساســا انگیزه ای بــرای افزایش کیفیت 
بهره وری و کارایی باقی نمی ماند. جالب اینجاست که در صحبت با بسیاری 
از دوســتانی که خود در سال های اخیر بر مســند کار در شهرداری بوده اند، 
مشخص می شود که خودشان نیز این اســتدلال ها را قبول دارند، اما ظاهرا 
ترس موهوم واردکردن بخش خصوصــی به عرصه رقابت ها تمامی ندارد 

و همین ترس، زمینه  هزینه ســازی و تلف شدن بســیاری از منابع را رقم زده 
اســت. اما در زمینه سیاسی، رویکرد شوراها خود یک مصاحبه و گفت وگوی 
مجزا را می طلبد (با خنده). شــوراها درعین حال که سیاســی ترین نهاد های 

تصمیم گیرند، دورترین نهادها از سیاست نیز هستند. 
 قدری بیشتر توضیح دهید. منظورتان چیست؟  �

منظورم را به صورت روشــن بیان خواهم کرد. شوراها بسته به تعریفی 
که از چارچوب واژه سیاســت ارائه می کنیم، نســبتِ بســیار نزدیک یا بسیار 
دوری از این مفهوم خواهند داشت. اگر سیاست را به معنای سیاست گذاری 
و برخــورداری افــراد از نگرش هــا و تفکرات و علائق خــاص در حوزه ها و 
مأموریت های مختلف قلمداد کنیم، قطعا شورا باید سیاسی ترین نهاد باشد. 
زیرا اساســا یکی از اصلی ترین وظایف شوراها در کنار قانون گذاری و نظارت، 
سیاســت گذاری اســت که در قالب تنظیم و تصویب برنامه های مختلف به 
ظهور و بروز می رســد، اما اگر منظورِ نظر از سیاســت، اقدامات و کنش های 
جناحی و سیاسی باشد که اتفاقا در سال های اخیر نیز کم از این قبیل مسائل 
مشاهده نکرده ایم، شــوراها باید به شدت از چنین تعریفی از سیاست دوری 
کنند. زیرا شــورا محــل ترجیح منافع عمومی بر منافع شــخصی و جناحی 

است. 
 ممنــون از توضیحات دقیقی کــه ارائه کردید. کدام یــک از جریانات  �

سیاسی براســاس آنچه شــما از حوزه های مختلف بیان کردید، از توان 
بیشتری برای تحقق این رویکردها برخوردارند؟ 

قاعدتــا زمانی که از یک شــخص اصلاح طلب ســؤال می پرســید که از 
تفکرات اصلاح طلبانه برخوردار اســت، طبیعی اســت که اصلاح طلبان را 
برای تحقق این رویکردها کارآمدتر و قوی تر می داند. من هم بر همین اساس 
بر توانمندی اصلاح طلبان در تحقق چنین رویه ای در اداره شهر تأکید دارم. 

 سهم زنان و جوانان برای تحقق این رویه در قبال شهرها تا چه میزان  �
است؟ 

امروزه در ادبیات مدیریت شــهری از مفهوم حکم روایی شهری به عنوان 
نقطه کمال اداره شهرها سخن رانده می شود. یکی از بنیان های شکل گیری 
و رسیدن به این الگو، جلب مشارکت همه ذی نفعان عرصه شهرهاست. از 
جمله مهم ترین این ذی نفعان، زنان هستند که نیمی از جمعیت ساکن را به 
خود اختصاص داده اند. بخش دیگری از جامعه که نقشــی تعیین کننده در 
پیشرفت و توسعه خواهند داشــت، بدون شک جوانان هستند. اگر خواهان 
حرکت در مســیر توســعه همه جانبه هســتیم باید نظــرات و دغدغه های 
آنان اســتخراج شــود و با لحاظ ضریب وزنی تعداد و اهمیت ایشان، برای 
اجرائی شدن این نظرات و دغدغه ها اقدام کنیم. همین طور برای سایر اقشار 
آســیب پذیری که در سال های گذشته کمتر مورد توجه قرار گرفته اند نیز باید 
چاره ای اندیشــیده شــود. نمی شــود با تصویب مصوبات کلی و شعارهای 

خوب، مشکلات این اقشار را برطرف کرد. 
بدون  تعارف باید بگویم توســعه ای که در سال های اخیر مدیریت شهری 
تهران از آن دم زده ایم، کج ومعوج و کاریکاتوری بوده اســت. توســعه ای که 
در آن چشممان را بر مسائل و مشکلات مبتلابه گروه های آسیب پذیر جامعه 
ببندیم، توسعه نیست، بلکه ضدتوسعه است. زیرا در درازمدت اثرات مخرب 
بیش از حد انتظاری روي این اقشــار خواهد گذاشــت و با ازبین بردن اعتماد 
به نهاد مدیریت شــهری، هزینه های مادی و غیرمادی بســیاری را بر جامعه 

تحمیل خواهد کرد. 
به طورکلی به نظر می رســد شورای پنجم آینه توســعه یافتگی و رشد و 
بالندگی این نهاد سیاســی باشد، زیرا شــورایی که در دوره های پیشین میزان 
آرای نفر اول آن در کلان شهر تهران، در حدود صد هزار نفر بوده است، اکنون 
به رقابت افراد برجســته سیاســی، اجتماعی و اقتصادی مبدل شــده است. 
حضور افراد شاخص در این میدان رقابت، بیانگر ارتقای جایگاه شورای شهر 
و روستا در پهنه سیاسی ایران و به ویژه کلان شهرهاست. دراین میان مشارکت 
زنان در این دوره و سهم ۱۷ درصدی زنان در تهران نیز تصویری دیگر از رشد 
و بالندگی جامعه مدنی در اعتماد به مدیریت زنان اســت. شورای پنجم در 
جســت وجوی جایگاه واقعی اش در نظام تصمیم گیری کشور یقینا موقعیت 

مناسبی را پیدا خواهد کرد. 

 توسعه مورد ادعاى مدیران شهرى، کاریکاتورى بود

دکتر امید روستا . فعال حوزه تبلیغات

شــرق، معصومه اصغري: شــهردار تهران که هنوز در 
تعارف و تردید تبلیغ گونه آمدن یا نیامدن در انتخابات 
۹۶ اســت، در روزهای ابتدایی بهار، از در انتقاد صریح 
درآمــده و با انتقاداتی تند نســبت بــه رئیس جمهور 
این روند را شــروع کرده اســت. او که چند روز پیش از 
ترغیب همگان بــرای تلاش در تغییــر رئیس جمهور 
فعلی ســخن گفته بود، در دومیــن انتقاد صریح خود 
نرخ بــی کاری را غیرواقعی خوانــد و گفت: در حالی 
نرخ بی کاری ۱۰، ۱۲ درصد اعلام می شــود که بی کاری 
در قشــر جوان تحصیل کرده بیش از ۳۸ درصد است.
محمدباقر قالیباف که روز گذشــته در مراســم افتتاح 
پایانه شــهید کلاهــدوز از خط ۴ مترو تهــران حضور 
داشــت، با اشــاره به نام گذاری ســال جاری با عنوان 
«ســال اقتصاد مقاومتی، تولید و اشــتغال» تأکید کرد: 
طبیعتا همه افراد در سطوح مختلف از جمله مدیران 
و مردم باید دســت به دســت هم دهیــم و با معضل 
بزرگ بی کاری در کشــور و نبود شغل دست وپنجه نرم 
کنیم و در این میان باید با تدبیر و خلاقیت این مشــکل 
بزرگ را حل وفصل کنیم. وی تأکید کرد: در حوزه مترو 
از چند ســال گذشــته این رویکرد مربوط بــه اقتصاد 
مقاومتــی و نگاه مدیریــت جهادی را در دســتور کار 
قرار دادیم. همچنان کــه در دوره تحریم ها نیز با همه 
مشکلات و مسائل مالی، هرگز فعالیت های شهرداری 
در بخش های مختلف، خصوصا مترو تعطیل نشد. در 
حوزه واگن سازی بسیاری از کارخانه ها در کشور تعطیل 
شده، این در حالی اســت که واگن سازی در شهرداری 
تهران به صورت دوشــیفت کار می کند و امســال نیز 
قول گرفته ایم که فعالیت واگن سازی را به سه شیفت 

افزایش دهیم تا کار به صورت ۲۴ ساعته انجام شود.
قالیباف به یافته های کارشناســان شهرداری تهران 
به اشــتغال زایی که در این سال ها مترو برای صنعت و 
جوانان داشته اشاره کرد و گفت: احداث هر ۲۰ کیلومتر 
مترو ۱۶ هزار شــغل مســتقیم ایجاد می کند، به اضافه 
اینکه هر شغل مستقیم نیز ۱۰ شغل غیرمستقیم ایجاد 
می کند، در حقیقت با احداث صد کیلومتر مترو حدود 
۸۰ هزار شــغل مستقیم و ۸۰۰ هزار شغل غیرمستقیم 

ایجاد شده است.
قالیباف که در سال های گذشته تاکنون بارها به طور 
رسمی و برنامه ای قول احداث سالانه ۱۵ کیلومتر مترو 

را داده اســت، اما در هیچ یک از این سال ها این قول به 
نتیجه نرســیده، با اتکا به همین آمار اشتغال در مترو، 
به آمار اشــتغال در کل کشور نقبی زد و گفت: معضل 
بــی کاری بــا روش هایی که تــا الان دنبال شــده قابل 
حل وفصل نیست. آمار روشن است و نشان می دهد با 
بســته های پیشنهادی و تصمیماتی که گرفته می شود، 
این کار به نتیجه نخواهد رســید، بلکه باید راه، نگرش 
و رویکرد نو براســاس همان مبانــی اقتصاد مقاومتی 
را مدنظر قرار دهیم. شــهردار تهران که در ســال های 
گذشته همواره خود را به عنوان رقیبی برای دولت دیده 
است، به صراحت عملکرد دولت برای اشتغال زایی را 
زیر ســؤال برد و گفت: تقاضای شــغل قشــر جوان ما 
حتما یک ســونامی بزرگ در کشــور است که اگر برای 
آن چاره اندیشی نکنیم، این سونامی دولت را با خودش 
خواهد برد. باید پاســخ گوی جوانان باشــیم. در حالی 
نرخ بی کاری ۱۰، ۱۲ درصد اعلام می شــود که بی کاری 

در قشر جوان تحصیل کرده بیش از ۳۸ درصد است.
او تأکیــد دارد رکــودی در جامعه حاکم شــده که 

بی ســابقه اســت و به یــاد نمی آوریم کــه رکودی به 
این مدت در کشــور وجود داشــته باشــد و به همین 
دلیــل خطاب بــه مردم توصیــه می کنــد: «باید برای 
آن چاره اندیشــی شــود و تدابیر مقــام معظم رهبری 
در اولویــت جــدی مــا قــرار گیــرد». او روش هــای 
به کارگرفته شــده برای اشــتغال را کهنه، غیرعلمی و 
غیرعملی می نامد که باید به آنها پایان داد و می گوید: 
تا زمانی که مدیران فعال نشوند، تنبلی را کنار نگذارند 
و صرفه جویی نکنند، هرگز قادر نیســتند برای جوانان 
کار تولیــد کنند. محمدباقر قالیباف ایــن روزها جمله 
«هیچ درخواســتی برای نامزدی نداشــته و ندارم» را 
بارها تکرار کرده اســت و همین جمله او را بســیاری 
از سیاســیون و رســانه ها به معنای عدم حضور او در 
رقابت های انتخابات پیش رو قلمداد کردند، بااین حال 
موضع گیری هــا و حمــلات تند و گاه وبیــگاه او در این 
روزها و برخی اخبار و حواشــی مرتبط با فعالیت های  
شــبه تبلیغاتی اش به نظر حکایت از چیز دیگری دارد. 
بااین حــال قالیبــاف تنها چهــار روز پیش بــود که در 

انتخابــات درون گروهــی جمنا (نیروهای موســوم به 
جبهه مردمی نیروهای انقلاب اسلامی) برای انتخاب 
گزینه های اصلــی انتخابات پس از رئیســی، زاکانی و 
بذرپــاش با هزارو ۳۷۳ رأی نفر چهارم شــد. بی تردید 
این رتبه برای او پس از ۱۲ ســال شــهردار تهران بودن 
و دو دوره تلاش برای کســب مقام ریاســت جمهوری 
نتیجــه ای ناامیدکننــده اســت، چراکه این آرا نشــان 
می دهــد قالیباف حتــی در میان همفکران سیاســی 
خــود نیز مقبولیت چندانی ندارد. با این همه اما به نظر 
می رسد شــهردار تهران همچنان قصد کنارکشیدن از 

صحنه رقابت ها را ندارد.
او چنــد روز پیش هــم در گفت وگویــی صریح با 
تســنیم وضعیت اقتصــادی و اجتماعی کشــور را در 
شرایط بحرانی برشــمرده و گفته بود: «تردیدی وجود 
نــدارد که شــرایط فعلــی در نتیجه ســوءمدیریت و 
ناکارآمــدی دولت فعلی اســت، بنابراین برای هر فرد 
دلســوزی تلاش برای جایگزین کردن رئیس جمهوری 
مناسب به جای رئیس جمهور فعلی در ۲۹ اردیبهشت 
ضرورتی انکارناپذیر اســت. وی همچنیــن گفته بود: 
«همه کســانی که به دنبال نجات کشور از بحران های 
اقتصادی و اجتماعی هســتند باید بــرای تغییر دولت 
فعلی تلاش کنند». شــهردار تهران که از ســال ۹۲ و 
آخرین تلاشش در عرصه انتخابات، برنامه های بسیاری 
را در شــهر تهران معطل یا متوقف کرد، دیگر همانند 
ســال های قبل پروژه های مترو را در اولویت نگذاشت 
و این گونــه بود که خطوط ۶ و ۷ متــرو تهران که باید 
تا ســال ۹۶ به طور تدریجی افتتاح می شدند، هنوز در 
مراحل آماده ســازی ایستگاه ها هســتند و بخش هایی 
از خط ســه مترو تهران هم هنوز افتتاح نشــده است. 
رحمت االله حافظی و محسن سرخو، دو عضو اصولگرا 
و اصلاح طلب شورای شــهر تهران و تعداد دیگری از 
اعضا در یکی، دو ســال اخیر بارهــا درباره جابه جایی 
اعتبارات مترو و دراولویت نبودن این پروژه ها تذکر داده 
بودند. به هــرروی عملکرد مترو و زمــان بهره برداری 
ایســتگاه ها – البته به طور کامل و نه ایستگاه های اول 
و آخر در هر خط- خود کارنامه و نمونه روشنی بر این 
عملکرد چهارساله اخیر است که با تأخیر در سال ۹۶ و 
۹۷ به ثمر می نشیند؛ خواه محمدباقر قالیباف همچنان 

شهردار باشد یا نباشد.
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