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فشن دیکشنرى مد در ایران

همایش مد و لباس
 به اصفهان می رود

به همت اتحادیه پوشــاک اصفهان همایش مد و  �
لبــاس در اصفهان برگزار می شــود. به گزارش روابط 
عمومی کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، اتحادیه 
پوشاک اصفهان در راستای تحقق عملی شعار رونق 
تولید و در راســتای بهره وری بیشــتر از ظرفیت تولید 
لباس ایرانی قصد دارد همایشــی را بــا این موضوع 
در مجموعــه «سیتی ســنتر» اصفهــان برگــزار کند. 
اتحادیه پوشــاک اصفهان قصد دارد در جهت ایجاد 
بسترهای الگوساز برای ایجاد فرایند جذب حداکثری 
از لبــاس ایرانــی، زمینه را برای هم فکــری، همیاری 
و معرفــی توانمندی تولیدکنندگان لبــاس ایرانی در 
سراســر ایران با حضور تولیدکنندگان و فروشــندگان 
لباس در اســتان اصفهان برگزار کند. در این همایش 
که قرار اســت با حضور تولیدکنندگان سراســر کشور، 
رؤسای اتحادیه های تخصصی پوشاک و دبیر کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس برگزار شود، به بررسی مسائل 
مختلــف این حوزه پرداخته خواهد شــد. بر اســاس 
اعلام ایــن اتحادیه در برگزاری ایــن همایش نهادها 
و ارگان هایی ماننــد فرمانداری، اتاق اصناف اســتان 
اصفهان، ســازمان صنعــت، معدن و تجــارت اداره 
نظارت بر اماکن همکاری دارند و کارگروه ساماندهی 
مــد و لباس نیــز حمایت های معنــوی لازم را از این 

همایش انجام می دهد. 

نشست رویکردهای معاصر 
در جواهرسازی و ارتباطات  مُد

نشست رایگان رویکردهای معاصر در جواهرسازی  �
و ارتباطات بین رشته ای در دنیای مد به همت انجمن 
طراحــان لباس و پارچه ایران برگزار شــد. به گزارش 
هنرآنلاین، نقاشــی، طراحی صنعتی، صنایع دســتی، 
طراحــی لبــاس و مــد و ... با نگاهی میان رشــته ای 
جایگاه ویــژه ای را در هنر معاصر بــرای خود فراهم 
آورده اســت. رویکردهای معاصر در جواهرسازی نیز 
با نگاه و کاربست خلاقانه، ماده، فرم، رابطه اثر با بدن، 
مقیاس و حوزه معنی و... به عنوان یک رسانه معاصر، 
مسائل اجتماعی، فرهنگی و سیاسی و... را به چالش 
می کشد. شناخت پتانســیل های موجود جواهرسازی 
هنــری معاصر ایــران و معرفــی روندهــای جاری، 
شــناخت رفتارهای هنری معاصر در جواهرسازی، در 
حوزه ایده، فناوری و ساختارهای بصری، نگاه جدید با 
رویکرد خلاقانه در انتخاب مواد، ترکیب بندی و ساخت 
اثر، تلاش بــرای بالا بردن کیفیت بصــری و هنری با 
توجه به مفاهیم زندگی معاصر، توجه به قابلیت های 
جواهرسازی معاصر، به عنوان یک رسانه هنری، توجه 
به قابلیت های غیرتزئینی جواهر به عنوان شیء هنری 
و معرفــی و ایجاد زمینه برای حضــور هنرمندان در 
عرصه های ملی و بین المللی ازجمله موارد مهم در 
بحث رویکردهای معاصر در جواهرسازی و ارتباطات 
بین رشته ای در دنیای مد است. در همین راستا نشست 
رایگان رویکردهای معاصر در جواهرسازی و ارتباطات 

بین رشته ای در دنیای مد، ۲۷ تیر برگزار شد.

مبانی تئوری؛ دامن گیر مد ایران

بــه گزارش «شــرق» یکــی از انتقادهایــی که به  �
حوزه مد و لباس داخلی وارد اســت، برجســته کردن 
مباحث تئوری و پرداختــن بیش از حد به این مباحث 
غیرکاربردی است. یکی از وظایف خبرگزاری هایی که 
به صورت مجزا و مســتقل کرســی مد و لباس دارند، 
این است که از انتشــار این گونه مباحث تئوری بی اثر 
اجتنــاب ورزنــد. هرچند به نظر می رســد تلاش  های 
این ســایت ها و خروجی هــا تأکید بر رونــد علمی و 
نگاه دانشگاهی به مســئله مد و لباس است. فارغ از 
اینکه مد جریانی اســت کــه از دل اجتماع و خالقان 
آن می جوشــد و خیلــی در قیدوبنــد مباحث تئوری 
بی  حاصل و بی نتیجه نیســت. به ویژه اگر این مباحث 
مختص کتب دانشــگاهی باشــد و در دنیای واقعی 

طرفدار نداشته باشد.

واژه نامه مُد 
 (Fashion Dictionary)

یــا  � اســتایلیســــت ها   :(Stylist) سبک ســاز
سبک ســازان یــا طراحــان ســبک کــه به عنوان 
استایلیســت فعالیت می کنند، کسانی هستند که 
به معرفی ســبک های پوشش براســاس فیزیک 
و آناتومــی افراد اقدام می کنند. یک استایلیســت 
حرفه ای ابتدا به مخاطب خود خوب نگاه می کند 
سپس بر مبنای فیزیک، آناتومی و چهره او، لباس 
یا ســبک خاص او را پیشنهاد می دهد. استایلینگ 
یکی از مشاغل جذاب صنعت مد در دنیاست و در 
تهــران هم در یک دهه اخیر طرفداران زیادی پیدا 
کرده اســت. استایلیســت ها با فروشندگان لباس 
فرق دارند و وظایف متفاوتی را عهده دار هســتند. 
هرچند باب شده است که اخیرا همه فروشندگان 
در اینستاگرام و فضای مجازی خود را استایلیست 
معرفــی می کنند، چــون تب این شــغل در ایران 

امروز فراگیر شده است.
معنی کلمه اســتایلیش (Stylish) و کاربرد آن  �

در  فشن: اســتایلیش به معنــای شیک و مدرن و 
زیبا به کار می رود. همچنین به افراد خوش سلیقه 
و مطابق مد روز، اســتایلیش گفته می شــود. این 
کلمه درباره یک شــخص خوش تیپ یا یک لباس 
خوش فــرم یــا حتی یــک دیزاین حساب شــده و 
طراحی شده بر مبنای اصول صحیح و زیبا اطلاق 
می شــود و مختص موجودات یا انسان ها نیست، 

بلکه فراگیر است و عمومیت دارد.

خــارج از مــد (Out of Fashion ) : این کلمه  �
به معنــای ازمدافتاده اســت که معــادل آن در 
ایران «دمده» اســت. دمده یا ازمدافتاده رایج ترین 
اصطلاح برای ســبک یا محصولی است که دیگر 
مــورد اقبال جامعــه مخاطبان خود نیســت؛ اما 
در اصطــلاح تخصصــی آن، آت آو فشــن کاربرد 
علمی تری دارد و به یک ســبک، لباس یا اســتایل 
که ازمدافتاده و دیگر رایج نیست اطلاق می شود.

یک واژه فرانسوی به  �  : (Silhouette) سیلوئت
معنای ضد نور، تصویر ســایه وار و هاله است. این 
کلمه در عکاســی و فشن کاربردی ویژه و متفاوت 
دارد. این کلمه در فشن به معنای شکل یکپارچه 
و کلی بدن با لباس است که فقط خطوط محیطی 
و شکل کلی را نشان می دهند. سیلوئت ها در فشن 
بســیار متنوع و گوناگون هســتند و شناخت آنها، 
به طراحــی لباس، خط و نــگاه فکری تخصصی 

می دهد.

زبان رنگ ها

یــک طراح مــد بایــد بداند کــه رنــگ، یکی از  �
اصلی تریــن مؤلفه هــا و عناصر دنیای مد اســت و 
نقشــی تعیین کننده در انتقــال مفاهیمی دارد که او 
می کوشد در قالب مجموع (Collection) به جامعه 
هدف عرضه کند. هر رنگ کاراکتر و پرســوناژ خاص 
خــود را دارد و دارای مفهــوم منحصربه فــرد خود 
اســت. رنگ قرمز، نشــان دهنده قدرت و شجاعت؛ 
آبی، سرد و بیشتر آرامش بخش و خردمندانه و رنگ 
زرد، رنگی عاطفی و نشــان دهنده اعتمادبه نفس و 
خوش بینی اســت. ســبز، رنگ تعادل و هارمونی به 
شــمار می رود، زیرا رنگ ســبز در مرکز طیف رنگ ها 
قــرار دارد؛ بنفش، رنگی معنوی و روحانی اســت و 
فرد را به خوداندیشی و درون نگری وامی دارد. سیاه، 
رنگی رازآلود، پیچیده و بیم آفرین است و سفید نماد 

پاکی و سلامتی است.

برای فراکسیون زنان مجلس، پایان تیرماه، روز متفاوتی بوده است؛ روزی که 
این فراکسیون به دعوت وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی، جلسه ای را به مسئله 
مد و لباس کشور اختصاص داد. هرچند درباره فقره مد و لباس و آسیب های 
آن، به تبادل نظر و ذکر صحبت هایی که همواره در این حوزه مطرح می شود، 
بســنده کرده اند. نکته اساسی که از ســخنان بانوان محترم حاضر در جلسه 
وزیر فرهنگ، استنباط می شــود، عدم توجه آنان به اتفاقات روز این حوزه 
اســت. در برخی از اظهارنظرهای غیردقیقی که از ســوی برخی نمایندگان 
صورت گرفته، این شائبه استنباط می شود که بانوان محترم مجلس شورای 
اســلامی هیچ تلقی و تصور واقعــی از امر مد در بدنه اجتماعی کشــور و 
رغبت بانوان ایرانی به نوع پوشــش امروزی ندارند و هنوز تصور می کنند که 
مزون های زیرزمینی جریان ساز مد کشور هســتند و هنوز بر این باور اشتباه 
پای می فشــارند که تولیدکنندگان مالیات و بیمه پرداخت نمی کنند. تمنای 
حرفه ای این اســت؛ اکنون که علاقه و اراده در بدنه فراکسیون محترم زنان 
مجلس شــورای اســلامی بر توجه به فقره مد و لباس به وجود آمده و این 
فراکسیون به نمایندگی از نیمی از جمعیت کشور در تلاش است که جلسات 
ویژه ای را به مسئله مد اختصاص دهد و حساسیت حرفه ای نسبت به این 
موضوع را تقویت کند، بهتر اســت پیش از حضور در جلسه و پیش از اقدام 
برای هر جریان قانونی و جریان آیین نامه ای، به این نکته اساســی و مهم 
توجه داشته باشند که آگاه بودن شان از پیشینه مد و لباس کشور، دست کم 
در یک دهه اخیر که جریان مد و لباس کشــور به صورت قانونی و دولتی پا 
به عرصه وجود گذاشــته و معیارهای ایرانی و اسلامی بسیار مورد توجه و 
تأکید طراحان و مصرف کنندگان قرار گرفته، اهمیت حیاتی دارد و داشــتن 
اطلاعات دقیق از پیشینه این حوزه، به اخذ تصمیمات صحیح تر و بالندگی 
این مولود نوجوان، کمک خواهد کرد. پرهیز از ارائه نظرهای کلیشه ای به جد 
دنبال می شــود؛ ارائه آمارهای دســت چندم و صرفا شوآف در جلسات نه 
تنها حمایتگر نخواهــد بود بلکه موضوع را لوث خواهد کرد. به گزارش مرکز 
روابط عمومی و اطلاع رســانی وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی، جلسه 
فراکســیون زنان مجلس با وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی و معاونان، روز ۳۰ 
تیر با محوریت پوشــاک، مد و لباس، برگزار شده و دیروز روی خروجی این 
وزارتخانه منتشر شده است. جلســه ای که در آن سیدعباس صالحی، وزیر 
فرهنگ و ارشاد اسلامی گفته باید نگاه حمایتی و تشویقی و توجه به گسترش 
تشــکل های صنفی وجود داشته باشد و جریان خصوصی حوزه مد و لباس 
تقویت شــود. حال باید دید نظر بانوان حاضر در جلسه وزیر که روی کرسی 
فراکسیون زنان مجلس شورای اسلامی می نشینند چقدر نقشه  راه جریان مد 
و لباس کشور را به سوی تعالی پیش می برد و چه نور امیدی را برای پوشش 
بانوان ایرانی که تمایل بالایی به تنوع و هنجارهای ایرانی و اسلامی دارند، 

می تاباند؟ مشروح این جلسه را می خوانید.

ســهیلا جلودارزاده با تأکید بر اینکه پوشــاک مد و لباس باید به عنوان 
یک صنعت مورد نظر باشد، گفته لازم است با ملاحظات ایرانی، اخلاقی و 
اسلامی، پوشاک مناسب تولید و به کشورهای هدف صادر شود. او از عدم 
رشد و توسعه شهر پوشــاک در نزدیکی فرودگاه انتقاد کرده که طراحان 
ما در یک فضای بســته و تحت فشــار ممیزی قرار دارند، در حالی که ما 

به عنوان یک کشــور اسلامی باید ســردمدار حوزه پوشاک اسلامی باشیم. 
زهرا ســاعی نیز در این جلســه بر لزوم ســاماندهی حوزه پوشــاک تأکید 
داشــته و گفته چرا نباید بتوانیم لباس مناسب زنان کشور را تهیه کنیم و 
چرا تولیدکنندگان ترغیب نمی شــوند برای پوشاک متناسب در حوزه های 

مختلف تولید داشته باشند؟
معصومه آقاپورعلیشاهی نیز در این جلسه گفت: هنوز یک شالوده برای 
این امر که لباس ایرانی دقیقا چیســت، تعریف نشــده و مشخص نیست ما 
برای لباس یک زن چه پروتکلی داریم. نماینده مردم شبســتر در مجلس با 
بیان اینکه مدل لباس ایرانی باید برند شــود، از نبود یک شــبکه مخصوص 
برای معرفی لباس ایرانی، وجود بازار لباس های دســت دوم و اســتوک در 

کشور انتقاد کرد.
۲٫۷  میلیارد دلار قاچاق در حوزه پوشاک

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس افزود: بهترین سلاح در شرایط جنگ 
اقتصادی و جنگ رســانه ای، نوع پوشــش اســت و در این رابطه همه باید 
دست به دست هم دهند زیرا پس از خوراک، دومین نیاز مردم پوشاک است؛ 
در حالی کــه در حوزه لباس رقــم ۲٫۷میلیارددلاری قاچــاق وجود دارد. 
سکینه الماسی خواســتار هم افزایی، انسجام و گســترش میان دستگاه ها 
برای برگزاری نمایشــگاه ها و آکادمی های مد و لباس شــده اســت. طیبه 
سیاوشی شــاه عنایتی نیز مهم ترین دغدغه در این حوزه را چنین عنوان کرد 
که جشــنواره های مد و لباس هر ســال برگزار می شود؛ اما تأثیر محسوسی 
روی بازار نگذاشته است. فریده اولادقباد، رئیس فراکسیون زنان مجلس، در 
این جلسه از تبدیل صنعت پوشاک به کارخانه تکثیر آثار خارجی، کم بودن 
ارتباط بین تولیدکنندگان و طراحان و قیمت بالای پوشــاک ایرانی-اسلامی 
انتقاد کرده و گفت در نمایشــگاه مد و لباس نتوانستم یک مانتوی مناسب 
از نظر قیمت، مدل و ســایز انتخاب کنم. او تأکید کرد نباید یکی از مهم ترین 

دغدغه های کشور، تأمین پوشاک مناسب با فرهنگ و عرف جامعه باشد.
پروانه مافی هم گفت: باید از نگاه های ایذایی و قهری در حوزه پوشــاک 
دور شــویم و نگاه های مثبت و ایجاد رقابت ســالم را توسعه بخشیم. او با 
بیان اینکه هجمه فرهنگی در حوزه لباس بسیار بالاست، خواستار استفاده 
از افراد صاحب حســن نظر، خلاق و کاربلد در این حوزه شــده و به افرادی 
اشاره کرده که کارهای خوب، با کیفیت و متناسب با فرهنگ و سن مخاطب 
تولید می کنند؛ اما مورد حمایت قرار نمی گیرند. زهرا ســعیدی مبارکه نیز با 
اشــاره به اینکه به دغدغه ها در حوزه حجاب و عفاف رسیدگی نمی شود، 
از افزایــش ۴۰۰ درصدی قیمت چادر انتقاد کرد و هاجر چنارانی با تأکید بر 
لزوم رصد مشکلات در حوزه پوشاک، از تلاش فراکسیون زنان برای رسیدگی 
بــه دغدغه های این حوزه خبر داده و اعلام کــرده می توان با تفاهم نامه و 
نشست، بخشی از آن را مرتفع کرد. سیده فاطمه حسینی نیز گفت: در چنین 
حوزه هایی باید زمینه رشد خلاقیت فراهم شود؛ به همین دلیل باید به دنبال 
انحصار زدایی و کاهش محدودیت ها در محورهای مختلف بود. او از وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اسلامی خواســت از اســتارتاپ هایی که می توانند زمینه 

طراحی و عرضه را فراهم کنند، حمایت شود.
لزوم توجه به نوخواهی جامعه در حوزه مد و لباس

سیدعباس صالحی، وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی، خواستار تداوم چنین 
جلساتی شد و گفت بحث حوزه پوشاک مد و لباس از چند منظر اقتصادی، 
فرهنگــی و اجتماعی اهمیت دارد. او در تشــریح وجه اقتصادی بر اموری 
مانند اشتغال، تولید، واردات خارجی، قاچاق و صادرات و در وجه فرهنگی 
به موضوعات لباس ایرانی- اسلامی، توجه به خط قرمزهای درست و غلط، 

اعتمادســازی، فرهنگ سازی، بحث های رســانه ای و در بُعد اجتماعی به 
لزوم توجه به رفع نیاز جامعه اشــاره کرده و توضیــح داد جامعه انتظار 
دارد نیازهــای خود را به راحتی برآورده کند؛ ولی در شــرایط فعلی یا کم 
برآورده می شــود یا ارزان برآورده نمی شــود یا هر دو بــا هم... حوزه مد و 
لباس یک مسئله درهم تنیده و چندبعدی است که به اعتبار وجه فرهنگی، 
دبیرخانه آن در وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی است و البته در آن کارگروه، 

مجموعه ای از دستگاه ها حضور دارند.
صالحی در سخنان خود به لزوم توجه به نوخواهی جامعه و حرکت به 
سمت نوآوری در حوزه مد و لباس و رقابت با پوشاک خارجی تأکید کرد و 
افزود: باید ظرفیت خود را در حوزه طراحی بالا ببریم و به این سمت برویم 

که طراحان را جدی بگیریم؛ زیرا آنها کانون مرکزی این حرکت هستند.
یک ظرفیت به نام لباس اقوام ایرانی

او با اشاره به اینکه باید خط ارتباطی بین طراحان و تولیدکنندگان ایجاد 
شــود، گفت: تلاش شده تا در این زمینه فعال تر عمل کنیم و باید همفکری 
شود تا این کار شــتاب بیشتری گیرد. وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی از لباس 
اقوام ایرانی به عنوان یک ظرفیت مناسب در حوزه پوشاک نام برد و بر لزوم 
وسیع تر شدن و گســترش آن تأکید کرده و با بیان اینکه دولت در این حوزه 
صرفا تسهیل کننده است، ادامه داد باید نگاه حمایتی و تشویقی و توجه به 
گسترش تشــکل های صنفی وجود داشته باشند و جریان خصوصی حوزه 
مد و لباس نیز تقویت شــود. حوزه مد و لباس در ســه شاخصه فرهنگی، 
اجتماعــی و اقتصادی گســترده اســت و وزارت فرهنگ صرفــا در حوزه 
اختیارات خود می تواند ورود کند و تصدی بخش محدودی را بر عهده دارد.

فروش ۱۵۹ طرح برای تولید عمده در سال ۹۸
به گزارش «شرق»؛ سید مجتبی حسینی، معاون امور هنری وزیر فرهنگ 
و ارشــاد اســلامی، با بیان اینکه ۳۱ هزار طرح در سال گذشته شماره شیما 
گرفته و بیش از چهار هزار طراح در حوزه لباس فعال بوده اند، گزارش داده 
بخش طراحی لباس با وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی است و بر ساماندهی 
فعالیــت هنرمندانی که در حوزه طراحی مشــغول به کار هســتند، تمرکز 
کرده است. در نمایشــگاه مد و لباس، برای اولین بار حراج طرح ها و ایده ها 
صورت گرفت که ۱۵۹ طرح برای تولید عمده در ســال ۹۸ به فروش رفت و 
در بخش بین الملل نیز دو طرح برای تولید در اروپا موردپســند قرار گرفت. 
حمید قبادی، دبیر کارگروه مد و لباس، یکی از مسائل جامعه را نا آگاهی از 
ظرفیت های موجود در حوزه پوشاک دانسته و گفت تبلیغات شهری برای 
طراحان و فعالان ایرانی گران است و اگر بخواهند یک لباس ایرانی-اسلامی 
را تبلیــغ کنند، باید بالــغ بر یک میلیارد تومان هزینــه بپردازند. با توجه به 
حمایت دولت در این سال ها و وضعیت نرخ ارز در شرایط کنونی، نگاه ها به 
حوزه داخل معطوف شــده است. به گفته دبیر کارگروه مد و لباس، سالانه 
۴۰ میلیون قطعه مانتو، ۱۵۰ میلیون قطعه روســری و پوشــش ســر، ۲٥۰ 
میلیون قطعه انواع لباس ورزشــی، ۱۷ میلیون قطعه کت و شــلوار و صد 
میلیون مترمربع پارچه چادر مشکی مورد نیاز جامعه ایران است. افتخاری، 
فعال عرصه مد و لباس، نیز در این جلســه با اشــاره به اینکه بودجه 
فقــط یک برنامه  مد در دنیا چندیــن برابر کل بودجه وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامی است، افزود: ۳۸ هفته مد در دنیا در کشورهای مختلف 
برگزار می شود که برای یک سال آینده دنیا طراحی می کند؛ در حالی که 
منابع اصلی تولید مد در کشــور، چند مزون شاخص زیرزمینی هستند 
که برای مردم تقاضا ایجــاد و جریان مد را تولید می کنند؛ در حالی که 

نه مالیات می دهند و نه حق بیمه.
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ورود فراکسیون زنان مجلس به فقره مد و لباس کشور با حضور وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی

نقشه راه صحیح، داشتن اطلاعات دقیق از پیشینه مُد است

پیرو گــزارش صفحه مــد روزنامه «شــرق» (آیا 
لبــاس المپیک نشــاط عمومــی را به جامعــه ایران 
بازمی گردانــد؟ لازم اســت طرح ها بــه داوری همه 
مردم ایران گذاشته شــود، «شرق»، شماره ۳۴۷۰، ۱۸ 
تیــر ۱۳۹۸، صفحه ۹، صفحه مد ایرانی و اســلامی) 
و تأکید روزنامه بر بازگذاشــتن دســت طراحان برای 
خلق طرحی نــو و بهره مندی از خلاقیت، کمیته ملی 
المپیک عنوان کرده اســت که چارچــوب الزام آوری 
برای لباس المپین های المپیک ۲۰۲۰ توکیو ندارد و از 
هر ایده ای که مطابق با هنجارهای ایرانی و اســلامی 

باشد استقبال و حمایت می کند.
به گزارش گروه مد «شــرق»، کمیته ملی المپیک 

در یادداشتی که روی خروجی کارگروه ساماندهی مد 
و لباس کشــور قرار گرفته اســت، تأکید کرده معمولا 
در طراحی لباس ورزشــکاران کشــور های مختلف و 
به ویژه بــرای رویدادهایی مانند المپیک از رنگ پرچم 
کشــور آنهــا در کنار طرح هــای مینیمــال و باهویت 
اســتفاده می شــود تــا این گونه حس وطن پرســتانه 
بیشتری در پوشش ورزشکاران ایجاد شود. همان گونه 
که ســال ها پیش هم نماد هایی مانند گنبد مســجد و 
رنــگ آبی آن برای لباس کاروان ایران پیشــنهاد داده 
شــد. با این حال کمیته ملی المپیــک هیچ چارچوب 
الــزام آوری را به لحاظ به کارگیری نماد یا رنگی خاص 
در لباس پیشنهادی مشــخص نکرده تا این گونه صفر 

تا صد کار با طراحان باشــد و کارگروه ســاماندهی مد 
و لباس که مسئولیت مســتقیم در ارائه لباس کاروان 
المپیکــی ایران بر عهده دارد. حمیــد قبادی دانا، دبیر 
کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، دراین باره گفته 
درســت است که ما مسئولیت اجرائی کار را در رابطه 
با لباس ورزشــکاران المپیکی بر عهده گرفته ایم، اما 
کمیته ملی المپیک هم نظارت لازم را دارد. البته این 
کمیته هیچ تأکید و الزامی درباره استفاده از یک طرح 
یا رنگ قید نکرده و به همین دلیل دست طراحان برای 

خلاقیت و نوآوری در طراحی باز است. 
رونمایی از لباس المپین ها حداکثر تا ۵ ماه دیگر

یکــی از معضلاتی کــه کمیته ملــی المپیک در 

دوره پیشــین بازی های المپیک و برای تهیه پوشــش 
ورزشــکاران بــا آن مواجه شــد، کمبود وقــت بود و 
دردسترس نبودن برخی ورزشکاران برای اندازه گیری! 
کمیته ملی المپیک مالک لباس اســت و نظارت با 
کارگروه ساماندهی مد و لباس پوشش ورزشکاران ایران 
در توکیو بعد از نهایی شدن وارد مرحله تولید می شود. 
قبادی دانا درباره این مرحله از کار و اینکه «امتیاز تولید 
لباس با کارگروه ســاماندهی مد و لباس است یا کمیته 
ملی المپیک مالکیت لباس هــا را دارد؟» گفت: تولید 
لباس ها با نظارت کارگروه ساماندهی مد و لباس انجام 
می شــود و از همکاری با تولیدکنندگان پوشاک ورزشی 

برای تولید لباس ها بهره می گیریم.

واکنش کمیته ملی المپیک به گزارش صفحه مد روزنامه «شرق»
کمیته ملى المپیک چارچوب الزام آورى براى لباس مسافران توکیو ندارد


