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روى خط مد سررسید مد

مکران
 در هشتمین جشنواره مد فجر 

«خوشــا مکران و نقش بی مثالــش» به عنوان  �
شعار هشتمین جشنواره بین المللی مد و لباس فجر 
انتخاب شده است. کارگروه ساماندهی مد و لباس 
کشــور هدف از انتخاب این شعار را جلب توجه به 
نقش مکران اعلام کرده و گفته با توجه به اهمیت 
اســتراتژیک منطقه مکران در جنوب شــرق ایران و 
شــمال غرب اقیانوس هند و با توجــه به اینکه در 
شورای برنامه ریزی جشنواره بین المللی مد و لباس 
فجر «نقش مکــران» به عنوان موضــوع ویژه این 
جشنواره انتخاب شده، این مصرع با الهام و اقتباس 
از شــعر حافظ، برای تأکید بیشــتر بر پتانسیل های 
منطقه مکران، به عنوان شــعار هشتمین جشنواره 
بین المللــی مد و لباس فجر انتخاب شــد. تأکید بر 
جاذبه هــای دیدنی و ماندگار ایــن خطه گوهرخیز 
کشور به واسطه تنوع زیســت بوم گیاهی، جانوری، 
میراث ماندگار دوخت ها و لباس های سنتی مردمان 
این سرزمین کهن از دیگر اهداف است. گفتنی است 
هشتمین جشــنواره بین المللی مد و لباس فجر، با 
مشــارکت منطقه آزاد چابهار و هم زمان با تهران، 
به میزبانی تهران و چابهار برگزار می شــود.  شعار 
«خوشــا مکران و نقــش بی مثالش» بــرای جلب 
توجه مردم فرهنگ دوســت و علاقه مندان تاریخ و 
هنر ایران به اســتعدادهای نهفتــه و آفرینش های 
بی نظیر طراحان و تولیدکنندگان در ارائه جامه های 
زیبای برگرفته از فرهنگ غنی ایرانی اسلامی انتخاب 
شده اســت. بــه گــزارش «شــرق»، برگزارکنندگان 
جشــنواره می کوشــند ارائه ای برای حضور موفق 
بازرگانی و تجاری در عرصه های داخلی و خارجی 

داشته باشند.

کارگاه «مجموعه سازی» مد

آموزشــی  � علمــی  کارگاه  دی مــاه،  آخــر 
«مجموعه سازی» از سری کارگاه های آموزشی ویژه 
هشتمین جشــنواره بین المللی مد و لباس فجر، با 
هدف ارتقای سطح کیفی آثار طراحان شرکت کننده 
در جشــنواره با موضوع «مکران» برگزار شد. در این 
کارگاه ها، طراحان می توانند با مشورت و هم فکری 
با صاحب نظران این حوزه، اتودهای طراحی شــده 
خود را در بخش مجموعه ســازی ارزیابی و اصلاح 
کنند. بنابرایــن طراحان می توانند با همراه داشــتن 
«طرح های اولیــه مرتبط با پروژه مکــران» در این 

کارگاه آموزشی شرکت کنند.

نمایشگاه لبا س  اقوام ایرانی

آیین رونمایی از مجموعــه لباس های ایرانی با  �
تلفیق ســنت و مدرنیته با شعار «نقش های سنتی، 
طراحی  مــدرن» جمعه در هتل اســپیناس پالاس 
برگزار خواهد شــد. صدیقه پاک بیــن، عضو هیئت 
علمی دانشــگاه الزهــرا و طراح لبــاس گفت: با 
حمایت کارگروه ســاماندهی مد و لباس، نمایشگاه 
یــک روزه لباس های ایرانی برگزار می شــود. تغییر 
ذائقه مــردم ایران نســبت بــه پوشــاک داخلی، 
مهم ترین هــدف برگزاری این نمایشــگاه اســت. 
بیــش از ۸۰ دســت لبــاس ســنتی برگرفتــه از 
ســوزن دوزی های زنان بلــوچ، پتــه دوزی کرمان، 
گلیم هــا و پارچه هــای دســت بافت و شــعربافی 
کاشان و کرمانشاه، گلیم های سیرجان، مجموعه اي 
از تلفیق لباس های ســنتی ایل قشقایی، بختیاری، 
کردی با مدرنیته در قالــب مانتوی اجتماع، کت و 
شــلوار، کت و دامن و لباس مجلســی در معرض 
دیــد بازدیدکنندگان قــرار می گیــرد. پاک بین گفته 
کاری که بــرای اولین بار صورت گرفته این اســت 
که لباس هایی از تکه پارچه های سنتی قومیت های 
مختلف ایران ویژه مراســم عقدکنان، طراحی و در 
این مجموعه ارائه شده است. همچنین لباس های 
قومیتی با هدف معرفی لباس ملی و هویت ایرانی، 
ویژه ســلبریتی ها و اشــخاص مهم مانند ســفرا، 
نماینــدگان مجلس شــورای اســلامی، هنرمندان 
و اشــخاص معــروف در هنر، سیاســت و فرهنگ 

طراحی شده و در معرض دید گذاشته می شود.

سبک های طراحی

آوانگارد، اصطلاحی فرانســوی است که به زبان  �
انگلیســی آمده و در اصل بــرای توصیف مهم ترین 
بخش از ارتش که در حال پیشروی  است به کار برده 
می شود ولی در مد و فشــن به معنای روشنفکرانه، 
ساختارشــکن، جدید، تازه، تجربه نو و ابتکار اســت. 
این واژه برای سرکش بودن در مد و شکستن قالب ها 
و ســنت ها است و حتی ساختارشــکنی در فشن نیز 
محســوب می شــود. این واژه برای اولین بار در سال 
۱۹۰۰ بــه کار بــرده شــد و در ابتدا مفهوم زشــت، 
لجام گسیخته و مبتذل را به خود گرفت اما به تدریج 
جای خود را در کت واک طراحان باز کرد به  طوری  که  
در ابتدای هر شــو لباس، اپیزود شوک (Shock)  را از 
این سبک انتخاب می کردند تا همگان را متحیر کنند 
و متوجه نوبودن طرح های بعــدی که خواهد آمد، 
کننــد. هرروز به جامعه این طراحان پیشــتاز افزوده 
می شــود. از معروف ترین طراحان آوانگارد می توان 
به تی یری موگله Thierry Mugler فرانسوی ۱۹۴۸، 
جان گالیانو John Galliano انگلیسی ۱۹۶۰، ژان پل 
گوتیه Jean Paul Gaultier فرانسوی ۱۹۵۲، گرث پو 
Gareth Pugh انگلیسی ۱۹۸۱ و الکساندر مک کوئین 
Lee Alexander McQueen انگلیســی ۲۰۱۰-۱۹۶۹ 

اشاره کرد.

آخرین مهلت ارسال آثار

علاقه مندان و طراحان لباس تا ۱۲بهمن فرصت  �
دارند آثار خود را به دبیرخانه هشــتمین جشــنواره 
بین المللی مد و لباس فجر ارســال کنند. به گزارش 
گروه مد «شــرق»، هشتمین دوره این جشنواره از ۲۶ 
بهمن تا ۲ اسفند در بوستان گفت وگو برگزار می شود.

نشست های علمی مد

عناوین و جدول زمان بندی برگزاری نشست های  �
علمــی مــد و لبــاس اســلامی - ایرانی، از ســری 
ویــژه هشــتمین جشــنواره  نشســت های علمــی 
بین المللی مــد و لباس فجر، با هــدف تبیین مبانی 

نظری و تخصصی مد و لباس اعلام شد. 
بر اســاس این جدول، قرار اســت ۱۰ نشســت 
علمی پیش از برگزاری جشــنواره هشتم مد فجر 
برگزار شود. اولین نشست، با موضوع «تبیین نقش 
مکران در فرهنگ و جامعه ایرانی»، روز گذشته در 
خانه کتاب ایران برگزار شــد. نشست «بررسی مد 
و لباس در شــبکه های مجازی» و «بررسی ارتباط 
رســانه ها با ســبک زندگی با تکیه بر مد و لباس» 
امــروز و فردا برگزار می شــود. نشســت «تحلیل 
جامعه شناســی رابطه پوشــاک و هویت ایرانی» 
ششــم بهمن، نشســت «تحلیل نقــش نمادهای 
آیینی و دینی در نشانه های بصری طراحان لباس» 
هفتــم بهمن، نشســت «تأثیر بصــری گرافیک در 
طراحی لباس» هشتم بهمن، نشست «کارآفرینی 
در حوزه مد و لباس» نهم بهمن، نشست «بررسی 
مطلوبیت اجتماعی، عزت نفس و نوع پوشــش» 
دهم بهمن، نشســت «نقش تکنولوژی در لباس» 
سیزدهم بهمن و نشســت «سیر تاریخی تغییرات 
لبــاس در دوره معاصــر» چهاردهم بهمن برگزار 
می شود. ساعت برگزاری همه نشست ها ۱۵ تا ۱۷ 
است و مکان آنها در خانه کتاب ایران خواهد بود.

تعــدادی از طراحان که همیشــه و همه جا 

حضــور دارند، به همــراه تعــدادی از برندها و 

مسئولان دولتی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، 

هفته گذشــته برای شــرکت در فســتیوال مد 

اســلامی به استانبول ســفر کرده اند و امروز به 

کشور بازمی گردند. 

خبر، در اصل خبر مسرت بخشــی بود؛ اینکه 

پتانســیل حضــور و تعامل بــا برندهای مطرح 

ترکیه به گونه ای فراهم شــده که پس از حضور 

ترک ها در نمایشگاه ایران مد آذرماه تهران، حال 

نوبت جولان ایرانی ها در اســتانبول فرارســیده 
است. 

بماند که از کشــور همتای تــرک، هیچ برندی 

بــرای حضــور در این فســتیوال، به مشــارکت با 

ایران لبیک نگفته اســت. اما نگاهی به فهرســت 

شــرکت کنندگان، امیدهــا را به یــأس تبدیل کرد. 

ســوریه، عــراق، ایــران، ترکمنســتان و کنیا، کل 

شــرکت کنندگان فستیوال مد اســلامی استانبول 

را تشــکیل می دادند و خبری از حضور هیچ برند 

معتبر ترکیه ای برای مشــارکت در این فســتیوال 

نبود. به راستی دستاورد این 

ایــران  بــرای  گردهمایــی 

کــه مدعــی نســاجی و مد 

اســت، چه بوده است؟ چه 

اســتدلال هایی برای توجیه 

ایــن اتفــاق و هزینه هــای 

ایرانی  عوامل  حضور  مادی 

در اســتانبول وجــود دارد؟ 

چــه  حضورهایــی  چنیــن 

توفیری در اعتلای نام طراحان ایرانی و صنعت مد 

ایران ایجاد خواهد کرد؟! ما با چه کسانی در حال 

رقابت هســتیم؟ با آرمان های ملی و فراسرزمینی 

خود برای نیل به چشم انداز طلایه دار مد ایرانی _

اسلامی بودن؟ یا بیهوده هزینه کردن و منابع مالی 

را صرف پروژه های از بن اشتباه، کردن؟ 

منطق و اســتدلال ترکیه برای رغبت نداشتن 

جهت معرفی برندهای خود در این فستیوال چه 

توجیهی دارد؟ 

مگر نه اینکه ســال گذشته پیمان همکاری دو 

Sis-) «کشور برادر و دوست «سیستر پارتنرشیپی

ter Partnership) بین آنکارا 

و تهــران امضا شــده و خط 

تولید چند برند ترک به ایران 

ایران  بــازار  و  منتقل شــده 

پایــگاه صادراتی  به عنــوان 

قابل توجهــی  ارز  ترک هــا، 

این کشــور کرده  تقدیــم  را 

است؟! حال چه پیش  آمده 

که در فســتیوال مد اسلامی 

اســتانبول، ترک ها نه تنها حمایتــی نکردند بلکه 

میــدان رقابت را به صورت نابرابر بین ایران و چند 

کشــور دیگر که در عرصه مــد حرفی برای گفتن 

ندارنــد و بیشــتر درگیر جدال داخلی هســتند تا 

احیــای صنایع خود، وانهــاده و عطای حضور در 

فســتیوال را به لقای ســود مالی آن بخشیده اند. 

متولیان دلســوز مد دولتی فرامــوش کرده اند که 

بــرای اعتــلا و ارتقای کیفیــت در صنعت مد، ما 

نیاز بــه رقابت با رقیبی پرقدرت و ذاتا دغدغه مند 

هســتیم که بتوانیم یافته ها و داشته هایمان را در 

طَبَق رقابت به بازار مصرف عرضه کنیم.

حضور در بــازار رقابتــی نابرابــر و ضعیف 

همان قدر می تواند سم مهلک و کشنده ای باشد 

که بخواهیم در یک جنگ نابرابر، در برابر رقیب 

وابدهیم. جنگ نابرابر، نابرابر و مهلک است . چه 

نابرابــر از منظر اقتصادی و چــه نابرابر از منظر 

فرهنگی و دستاوردهای صنعتی.

بــرای ایران با قدمتی چنان پرآوازه در عرصه 

مد، شایســته و بایسته اســت که جهت حضور 

در جنگ اقتصــادی و رقابت نابرابــر جهانی با 

قدرقدرت هــای طراحــی و مد، هزینــه کند نه 

اینکه برای عرض اندام مقابل کشورهایی که در 

حوزه مد، حرفی و صنعتی ندارند، هزینه کند و 

تدارکات سفر بچیند؛ آن هم سفرهای پرخرجی 

که معلوم نیســت چه دســتاورد و خروجی ای 

برای پوشاک و مد ایران دارد!

شــرق، گروه مد: طراحان بســیاری از سراسر جهان با شــرکت در فراخوان 
بین المللی برنــد ممتاز و جهانی دیور (Dior)، ســعی کرده اند طراحی ها 
و ایده های کانســپچوال را بر اساس ارزش های دیور ارائه دهند. دیور پروژه 
«بانوی دیور» (Lady Dior Art) خود را با  هنرمندان زن از سراســر جهان 
 ،(Maria Grazia Chiuri)«بر اساس توصیه و انتخاب «ماریا گراتزیاچیوری
طراح مد شهیر ایتالیایی کلید زده است. طبق این فراخوان و کمپین جهانی، 
۱۱ هنرمند زن از سراسر جهان انتخاب شدند که با الهام گرفتن از سنت ها و 
تاریخ کشورشان، ایده هایشان را اجرائی و کالکشنی از کیف های دستی زنانه 

را با نام «بانوی دیور» (Lady Dior) طراحی کرده اند. 
هــدف از برگــزاری این کمپین، در تارنمای رســمی ایــن برند، ایجاد 
فرصت برای حضور طراحان خلاق، حمایت از هنر و جلب توجه جهانی 

به اهمیت جایگاه زن اعلام شده است.
)Mickalene Thomas( «طراحی هنرمند آمریکایی، «مایکلین توماس

آثــار توماس بــر مبنــای هنر کلاژ 
او  اساس همه طراحی های  است. 
از  او  می دهــد.  تشــکیل  کلاژ  را 
بســیاری از چیزها ماننــد لباس ها، 
حس هــا و حالت های انســان ، در 
کلاژهــای خــود الهــام می گیرد و 
چیدمان این تکه ها در کار او، کاملا 

کنترل شده و حساب شده است.
)Janaina Tschape(  «طراحی هنرمند آلمانی، «یاناینا تساپ

ایده های این طراح، القایی ارگانیک 
از کالیته هاست. تفسیر او از طراحی 
کالکشن بانوی دیور، زیبایی رنگین و 
ارگانیک و ایجاد یک تصویر بصری 
و لمســی از یــک جهــان بی نظیر 
است. تساپ کوشیده در ارائه هنری 
خود، حس طبیعت و سرزندگی را 

به مخاطب عرضه کند.

)Burcak Bingol( «طراحی هنرمند ترکیه ای، «بورکاک بینگول
اثر ایــن هنرمند برگرفته از ســنت و 
تاریخ ترکیه است. بینگول که همواره 
از تاریخ و ســنت های کشــورش در 
طراحی هایــش مدد می گیــرد، برای 
کالکشــن دیور نیز از نقاشی «هاتای» 
(Hatai) اقتبــاس کرده اســت؛ این 
اقتبــاس کــه در  یکــی از کیف های 
بانوی دیور به چشم می خورد، تصویر 
گل لوتوس از چین است که عثمانی ها از هنر چین و  ماچین  به ارث برده  اند.

)Pae White( «طراحی هنرمند آمریکایی، «پا وایت
اثر این طراح نمادی از طبیعت و محیط 
زیست اســت. او از بطری های رنگین و 
مگس های سبز رنگ در طراحی کیف ها 
الهام گرفته اســت. طراحی به شکلی 
اســت که گویا نور در سطح این کیف ها 
در حرکــت اســت و کیف هــا در ظاهر 
نوعی پویایی و حالت دینامیک دارند و 
گویــی تارهــا و پودهــا مــدام در حال 

تغییرند.
)Morgane Tschiember(  «طراحی های  «مورگان تچیمبر

فرانســوی،  هنرمند  طراحی هــای 
شامل طناب های گره خورده دور تا 
دور کیف هاســت. در این کالکشن، 
نرمی چرمین کیف های بانوی دیور 
کــه در زیــر طنــاب قــرار گرفته، 
استعاره از لطافت زنانه و عطوفت 
انسانی است؛ حسی که این طراح 
به  متریــال طبیعی  بــا  کوشــیده 
مخاطب القا کند و از دید حامیان حقوق حیوانات مخفی مانده است.

 )Haruka Kojin( «طراحی هنرمند ژاپنی «هاروکا کوجین
از  ژاپنی  طرح های هنرمند خــلاق 
ســواحل ژاپن و طبیعــت آن الهام 
گرفته است. اســتفاده از رنگ های  
ســرد یخــی و اقتبــاس از شــبنم 
صبحگاهی ســبب خلق کیف های 
لوکس و جالبی شــده که رازآلود و 
زیباســت. کیف هایی که با الهام از 
بــه  مزیــن  شــبنم،  قطره هــای 

کریستال های شبنم هستند و نمایی سحرآلود را القا می کنند.
)Polly Apfelbaum( «طراحی هنرمند آمریکایی، «پولی آپفلباوم

طرح های پولی در کالکشــن جدید 
برند دیــور، برگرفته از شــکل های 
هندسی است. اشــکال هندسی او 
مانند گل هــای رنگارنگی دورتادور 
ســطح کیف ها چرخیده و حســی 
سرشــار از شادابی و نشــاط را  به 
کمــک رنگ های متضــاد و مکمل 
برای مخاطب به نمایش می گذارد.

)Olga De Amaral(  «طراحی هنرمند کلمبیایی، «اولگا د امارال
متریــال اصلی و مهــم این طراح 
بــرای حضــور در کمپین دیــور، بر 
مبنای استفاده از طلاست. استفاده 
از طلاهــای زرد و رنگیــن به طــور 
گسترده در طراحی های این هنرمند 
به چشــم می خورد. صــرف نظر از 
نمای شیک و لوکسی که درخشش 
طلاها روی چهــره بیرونی کیف ها 
ایجاد کرده، قیمت گران این محصول به دلیل اســتفاده از عنصر طلا، از 

جاذبه های دیگر این کالکشن است. 
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نقبی به فستیوال مد اسلامی استانبول

ایران در ترکیه دنبال چه می گردد! 

کمپین جهانى بانوى دیور 

حضور در بازار رقابتی نابرابر 
و ضعیف همان قدر می تواند 

سم مهلک و کشنده ای باشد که 
بخواهیم در یک جنگ نابرابر، 
در برابر رقیب وابدهیم. جنگ 

نابرابر، نابرابر و مهلک است


