
 اما در عمل موضوع شکل  �
دیگري پیدا کرده است!

طبق روالي که ما داریم، هر رســانه و اپلیکیشني در 
فضاي مجازي که تقاضاي تبلیغ دارد، باید به اداره کل 
بازرگاني یا شــرکت توسکا تقاضا دهد. اگر خلاف قانون 
باشد یا ایراد قانوني داشته باشد، نمی توان آن را پخش 

کرد.
 ایراد قانوني یعني چه؟ �

ایراد قانوني یعني هر مجموعه رسانه اي که داراي 
مجوز نباشد، اجازه تبلیغ ندارد. اداره کل بازرگاني از ما 

استعلام مي کند.
 کســاني که در فضاي مجازي اعتــراض دارند،  �

مجوز ندارند؟
درباره آنهایي که به ســاترا مربوط اســت، مي توانم 
جــواب دهم. اســتعلام هایي کــه اداره کل بازرگاني از 
ما مي کند، اگر مشــکل حقوقي و قانوني داشته باشند، 
حتمــا مطرح مي کنیــم؛ مثلا یکي از اســتارت آپ هاي 
حــوزه دیجیتال تقاضــاي تبلیغ کرده بــود و اداره کل 
بازرگاني نزد ما فرســتاد. متوجه شــدیم کمیسیوني در 
معاونت علمي ریاســت جمهوري وجــود دارد، به نام 
«کمیسیون ســاماندهي استارت آپ هاي کشور» که هم 
معاونت علمي و چند وزارتخانه و دستگاه هاي امنیتي 
و اطلاعاتي کشور حضور داشــتند. رسما آن کمیسیون 
بــه ما نامه زد و گفتند این اپلیکیشــن فعلا اجازه تبلیغ 
ندارد. چند تا ایراد گرفته بودند؛ مثلا اینکه سهام عمده 
ایــن اپلیکیشــن مربوط به یک یا چند شــرکت خارجي 
است. مدیران آن استارت آپ را دعوت کردیم و ایرادات 
را اطلاع دادیم و به آنها گفتیم اگر جواب تان قانع کننده 
باشد، نامه اي به اداره کل بازرگاني مي نویسیم. پس آن 
چیزهایي که از ما اســتعلام مي شود، مبناي حقوقي و 

قانوني داریم که تأیید یا رد کنیم.
 آیا شرکتي مثل «توسکا» مي تواند جاي تلویزیون  �

تصمیم گیري کند که فلان اســتارت آپ نباشد و من 
باید باشم؟

این را بایــد اداره کل بازرگاني جواب بدهد. فقط در 
حوزه صوت و تصویر فضاي مجازي، طبق سیاست هاي 
ساترا تصمیم گرفته مي شــود. حتما اداره کل بازرگاني 
مي توانــد درباره قیمــت تبلیغات مذاکــره کند. من در 
این زمینه وظیفــه ندارم. من متولــي درآمدزایي براي 
صداوسیما نیستم؛ اما اینکه چه شرکت رسانه اي تبلیغ 
شود یا نشــود، مسئولیت شان در ساختار فعلي با ساترا 

است.
 چطور مي شود در تلویزیون  �

دائما تبلیــغ «روبیکا» را ببینیم 
تعــداد  فقــط  و  بشــنویم  و 
محدودي از این اپلیکیشــن ها 
یکه تــازي مي کنند. آیا به دلیل 
قــدرت مالي اســت؟ اگر بله، 
پــس عدالــت رســانه اي چه 
مي شود؟ صداوسیما یک رسانه 
ملي اســت و باید بــراي همه 
استارت آپ هاي کوچک و بزرگ 

فرصت حضور را فراهم کند.
ســاترا وظیفه تبلیغــات آنتن 

را نــدارد. وظیفه این ســازمان حمایــت و تنظیم گری 
رســانه صوتي-تصویري اســت. یکــي از حمایت ها 
حتمــا حمایــت تبلیغاتي اســت و ما هنــوز حمایت 
تبلیغاتي از رسانه هاي مان را شــروع نکرده ایم؛ چون 
خیلي از رســانه هاي جدي کشــور در ســال گذشــته 
مجوز فعالیت شــان صادر شــده و الان با مــا ارتباط 
دارنــد. به همــه  اعــلام کرده ایــم که ما یــک نظام 
رتبه بنــدي داریم. کســي که مجوز گرفــت، مي تواند 
فعالیت کند؛ ولي اگــر مي خواهد روي آنتن برود، من 
باید از خیلي از ابعاد رســانه مطمئن باشــم؛ مثلا اگر 
به ســطحي از توانمندي برسد و نشــان دهد که مثلا 
از نظــر محتوایي تا حد زیادي اســتانداردهاي مدنظر 
ما را رعایت کرده، ما مجــوز مي دهیم که کار کند؛ اما 
وقتي مي خواهد روي آنتن برو،د مســئولیت من خیلي 

سنگین تر مي شود.

  مثلا برنامه آشــپزي فلان شــبکه  �
کــه هنــگام تهیه غــذا دائما وســایل 
و... فلان شرکت  قابلمه  آشپزخانه مثل 
را تبلیغ مي کند. خب معلوم اســت که 
پــول مي دهــد و اداره بازرگاني هم از 
این بابت خوشــحال مي شــود و زمان 
به ســازنده برنامه مي دهــد؛ اما فلان 
اســتارت آپ تازه تأسیس این موقعیت 
را ندارد. با این نگاه، سازمان شما چقدر 

قدرت بُرش دارد؟
حتما دارد؛ اما در حدي منطقي. سازمان 
ســاترا وظیفه درآمدزایي برای صداوسیما 
را نــدارد. در حوزه تبلیغــات طرحي که ما 
داریم، این اســت که رتبه بندي رســانه ها 
باید کامل باشــند؛ مثلا رســانه ای است که 
هزاران فیلم و ســریال رویش است. وقتی 
قرار است تبلیغات آن در آنتن انجام شود، 
درواقع قالب رســانه را از نظر محتوایی و 
فنی و اقتصادی تأیید کرده ایم و این وظیفه 
مضاعفی برای ساترا اســت. زمانی که به 
اینجــا رســیدیم، اول مجــوز می دهیم که 

قرارداد ببندند و تبلیــغ کنند. دوم اینکه برای رتبه های 
بالا سعی می کنیم که تخفیف بگیریم.

 درواقع برش اجرائی هم دارید؟ �
با همــکاری اداره کل بازرگانی و دســتور ریاســت 
ســازمان این اتفاق می افتــد؛ اما آیا به این معناســت 
که ســاترا با اینها مذاکره تجاری می کند که چقدر پول 
بدهند؟ خیر. ســاترا وظیفه دارد که تعیین رســانه های 
دارای صلاحیــت بــرای تبلیغات در آنتن را مشــخص 
کنــد، اداره کل بازرگانی هم طبق اعتماد و احترامی که 
بین ما برقرار اســت، چک می کند و نامه می زند و وقتی 
ســاترا تأیید کرد، اجازه تبلیغ آن رسانه را می دهد. بقیه 
حوزه ها مسئولیت بنده نیست. صداوسیما سال هاست 
که تبلیغ می کند و قواعدش با «توســکا» می تواند قابل 

نقد باشد.
 تبلیغات شرکت «توسکا» به شما مربوط نیست؟ �

خیــر، بســیاری از تبلیغاتی که روی آنتــن می رود، 
هرکــدام کــه در حــوزه صوت و 
مشــابه  حوزه های  یــا  تصویــری 
مــا  از  اســت،  مجــازی  فضــای 
اســتعلام می شــود. مبنای پاسخ 
استعلام ســاترا در حوزه  رسانه ها، 
مجــوز و بعــد نظــام رتبه بنــدی 
اســت. در حوزه دیگر اپلیکیشن ها 
مجــازی  فضــای  فعــالان  و 
دیجیتــال که حوزه شــان صوتی-
تصویری نیســت، مبنــای ما فقط 

حقوقی-قانونی است.
قضیــه  � وارد  شــما  آیــا   

برخی  که  شدید  «روبیکا»  داستان 
از آیات عظام به نحوه قماربودنش واکنش نشــان 

دادند؟
آن موضوع در فروردین و اسفند ۹۸ بود. ما آن زمان 

حوزه فعالی نداشتیم!
 اما سازمان شما سال ۱۳۹۷ تشکیل شد! �

عرض کردم آن زمان فعال نبودیم؛ اما الان یک واحد 
بــه نام مدیریت تبلیغات دیجیتال داریم. دو کار کردیم؛ 
مقررات تبلیغات تجاری و مقررات مســابقات آنلاین را 
ابلاغ کردیم و این مقررات که نوشــته شــد، الان مبنای 
عمل ماست که رسانه های صوتی-تصویری زمانی که 
می خواهند روی سیســتم خودشان یا صداوسیما تبلیغ 
کننــد، از چه مقرراتــی باید پیروی کننــد؛ یعنی ممکن 
است یک VOD داشته باشیم که بین فیلم هایش تبلیغ 
مــی آورد یا می خواهد روی آنتن صداوســیما برود. اگر 
قرار است مســابقه آنلاین در بعضی از این سرویس ها 

اجرا شــود یا بــرای ترکیب آنتن و ســرویس ها که قبلا 
اتفاق افتاد، مقرراتــی را حاکم کردیم که از این به بعد 

مبنای عمل ماست.
 این مقــررات برای «روبیکا» عطف به ماســبق  �

نمی شود؟
خیر؛ چون ســاترا وقتی مقررات را وضع کرد، درباره 
موضوعی که دو ســال قبل اتفاق افتــاده، مبنای عمل 
نمی تواند باشد. به عبارت دیگر قانون عطف به ماسبق 
نمی شــود. به علاوه ما تنظیم گر رسانه های خصوصی 
هســتیم. تنظیم گر با بخش خصوصی طرف حســاب 
است. من تنظیم گر سازمان صداوسیما نیستم. سازمان 
صداوســیما مقررات خاص خودش و شــورای نظارت 
دارد. رئیس و شــورای سیاســت گذاری دارد. سازمان 
تنظیم مقررات روی ســازمان صداوسیما کاری را انجام 
نمی دهــد و تنظیم گــری انجام نمی دهــد که عجیب 
نیســت. «آفکام» انگلســتان تا ابتدای سال ۲۰۱۸ همه 
رســانه های انگلیــس را بعــد از حدود ۳۰ ســال کار، 
تحت تنظیم خودش داشــت؛ به جز بی بی ســی؛ چون 
رســانه های ملی معمولا رســانه های بزرگی هستند و 
قانون اختصاصی دارند. در خیلی از کشورها رگولاتورها 
تا سال ها بر رسانه ملی نظارت نمی کنند و بر آن رسانه 
ملــی طبق قانون خــودش نظارت می شــود. در واقع 
آفــکام بعد از ۳۰ ســال کار کــردن از ابتــدای ۲۰۱۸ بر 
بی بی ســی حاکم و قانون بی بی ســی عوض و مجبور 
شــد قاعده ای با آفکام امضا کند. نکته اینکه ساترا مثل 
خیلی از کشــورهای دنیا تنظیم گر رســانه های بخش 
خصوصی است. رسانه حاکمیتی برای خودش مقررات 
و شــورای نظــارت خــاص خــودش را دارد و این دو 
متفاوت است. چیزی که روی آنتن صداوسیما می رود، 
اگر کسی می خواهد شکایت کند، باید به شورای نظارت 
بر صداوسیما شکایت کند؛ نه به ما. یکی از رسانه های 
قوی کشــور چندی پیش نزد من آمــده بود و می گفت 
به شــما تعهد می دهم از چهار ماه قبل تا الان هرچه 
روی رســانه من است، صد درصد محتوایش از نظر من 
قابل تأیید است و بانک محتوا هم قول می دهم تا آخر 
خــرداد مورد تأییــد خواهد بود. الان سیســتم نظارتی 
کامل اســت. می گفت قول می دهم فیلم هایی که دارم 
حتما از فیلم های صداوسیما هم بهتر و کامل تر است؛ 
مثلا می گفت یکــی از کدهای اخلاقی مــن احترام به 
والدین اســت. این گاهی در تولیدات صداوسیما رعایت 
نمی شود. این بیزینس شــخصی من است و من انجام 

خواهم داد.
 معنای رتبه بندی چیست؟ �

رتبه بندی کارکردی تشــویقی اســت و نمی توانم 

بگویــم فــلان صحنــه را حذف کــن، چــون احترام 
بــه والدین در آن نیســت. امــا ایشــان می گفت من 
می خواهــم ایــن کار را برای رســانه خــودم انجام 
دهم. پس ما به رســانه می گوییم مســئول محتوا تو 
هســتی و ما تک تک محتواها را چــک نمی کنیم. اگر 
به مقررات ما عمل نکنید، نســبت به شــما شــکایت 
شد یا خانواده ای از شــما شکایت کرد که از سرویس 
شــما ناراحت اســت یا ســازمان امنیتی شکایت کرد 
طبق مقررات ما باشد، حکم می دهیم و بدترین حکم 
هم می تواند این باشــد که مجوز را باطل کنیم. اما تا 
بــه حال به این مرحله نرســیده ایم؛ به دو علت: اول 
اینکه رســانه هایی کــه کار می کنند مطمئن هســتند 
از حــدودی از نظارت هــا بــر همه ابعــاد محتوایی 
برخوردارنــد و نــوع نگاهی که ما هــم داریم باعث 
می شــود از این تعارض ها پیشگیری شود. ما از همان 
ابتدا فیلم ها را نمی بینیم که بگوییم کدام قســمت را 
حذف کن. من می گویم مســئولیت با خودتان است. 
می خواهید فیلم و برنامه و ســریال بگذارید دیتاها را 
به من می دهید، اما من مســئولیت ندارم اینها را نگاه 
کنــم. هرچه روی آنتــن می رود خودتان مســئولیت 
دارید. ممکن اســت من اتفاقی متوجه شوم که فیلم 
پخش شــده اشکالات زیادی دارد و تذکر دهم. اما این 
قاعده من نیســت. شــما نباید منتظر من باشــید. من 
مکانیســم عریض وطویل نظارت نــدارم. نظارت من 
کاملا تصادفی است. مسئولیت با شماست. رسانه ها 
خودشــان بخش هایی از فیلم هــای خارجی را ادیت 
می کننــد. بعضــی صحنه ها را درمی آورنــد و گاهی 
زیرنویس ها تغییر می کند. هرچــه باکیفیت تر این کار 
را انجام دهند، رســانه بهتری برای مخاطب خواهند 
شد. برخی از رسانه ها کار فنی انجام ندادند و زمخت 
کار کردند و فیلمشــان کیفیت لازم را ندارد. در مورد 
فیلم هــای داخلی هم در فیلم هایــی که مجوز تولید 
دارند یا فیلمی که مجوز ارشــاد گرفته یا صداوسیما 
و ســیمافیلم تولید کرده، چون مجوز از نهاد رســمی 

کشور دارند، مسئله ای به نام سانسور نداریم.
 اصلا شاخصه رسانه صوت و تصویر چیست؟  �

اگر شــما صاحب یک رســانه هســتید، من با شما 
به عنوان روزنامه نگار کاری ندارم. من با رســانه طرف 
حساب هستم؛ یعنی مجموعه ای که اصلش محتوای 
صوتی و تصویری اســت. اگر متن باشــد به من ربطی 
ندارد. ممکن اســت شــما وســط یک کانال خبری و 
تلگرامی که بیشــترش محتوای متنــی دارد دوتا فیلم 
هم بگذارید. کسی به شــما نمی گوید رسانه تصویری. 
اما اگر روزی ۵۰ ویدئو منتشــر کنید، مثل رســانه عمل 

می کنیــد. شــاخص دوم این اســت که 
که شــما  تصویری  محتــوای صوتــی، 
می گذاریــد از یکــی از این شــاخص ها 
برخــوردار یا محتوای حرفه ای داشــته 
باشــد؛ یعنی شــما پول بدهیــد برایتان 
بســازند، کســی که محتوایش حرفه ای 
اســت به احتمال زیاد رســانه است. یا 
محتوایتان ممکن است حرفه ای نباشد، 
امــا به صــورت منظم و مــداوم محتوا 
می گذارید و کســانی هســتند که کانال 
شما را به خاطر محتوای ویدئویی مرتب 
می بینند. این می شــود رســانه. یا اینکه 
شــما تبلیغ می گیرید و منفعت جابه جا 
می شــود. طرف حســاب من کسب وکار 
رسانه ای است. من با خبرنگار یا ویدئوی 
ســرگردان کار ندارم. من با رســانه کار 
دارم. اگر شــما صاحب رســانه شــدید 
می گویم برای رسانه ات مجوز بگیر. مثل 
اینکه شما کانالی دارید که عین تلویزیون 
مرتب ویدئــو می گذارید، تبلیغ می گیرید 
و تعداد زیادی مردم عضو هستند. پس 
نقش یک رســانه را دارد و افکار عمومی را تحت تأثیر 

قرار می دهد.
 مشــکل فیلمی مثــل «خروج» چه بــود که به  �

صورت غیرقانونی پخش شد؟
فیلم «خــروج» مثال اولی از اکران های آنلاین بود 
که کار خیلی خوبی بود. هم با مجموعه و سرویســی 
کــه با این فیلــم قرارداد دارد و هم با ســازندگان کار 
قرارداد داشتیم. از اصل کار استقبال کردیم، چون یک 
ابتکارعمل و البته ریســک بود. حتما در شرایط فعلی 
برای منافع عمومی کشــور کار مفیدی بود و دوستان 
زحمتی که کشیدند خیلی قابل تقدیر است. نقش ما 
در این میان؛ رســانه ای که تبلیــغ می کند مجوز ما را 
دارد. حتی سعی کردیم دوســتان را تشویق کنیم که 
فیلم هایشــان را در رسانه های بیشتری آپلود کنند. اما 
چون نظام رتبه بندی رســانه هایمان کامل نشده، هیچ 
رســانه ای را برای تبلیغ روی آنتن معرفی نکردیم. آیا 

تبلیــغ فیلم ســینمایی روی آنتن 
اتفاق می افتــد؟ بله. از قدیم این 
اتفــاق می افتــاده. الان ایــن دو 
روی هــم افتاده انــد. تبلیغ فیلم 
ســینمایی و رســانه های صوتی 
و تصویــری بــا هم یکی شــده. 
اولا کــه کار خیلی خوب اســت 
و هــر حمایتی بخواهنــد انجام 
این  حمایت  بزرگ ترین  می دهیم. 
بود که هم تهیه کننده فیلم؛ یعنی 
ســازمان اوج به ما نامه نوشت، 
هم سرویس ارائه دهنده فیلم که 
فیلیمــو بود نامه زدند که لطفا از 

مــا حمایت کنید که کپی رایــت فیلم مورد نقض قرار 
نگیرد و ما گفتیم آمادگی کامل داریم. در مکانیسمی 
ســایت ها یا مجموعه هایی که به صورت غیرقانونی 
لینــک دانلــود این فیلــم را گذاشــته بودنــد، وقتی 
تهیه کننده یا ســرویس پخش کننده بــه ما می گفت، 
به ســرعت از طریق مکانیســمی که در قــوه قضائیه 
ایجاد کردیم پلتفرم مسدود می شد. یکی از بزرگ ترین 
حمایت های ما از این فیلم حمایت از مالکیت معنوی 
بود. در مورد تبلیغ سرویس هم فعلا در سیاست های 
ما نیســت تا زمانی که رتبه بندی به نتیجه برسد و ما 
حتمــا ســرویس هایی که رتبه بالایی کســب کنند در 
مورد تبلیغشــان اقــدام خواهیم کــرد و این کار جزء 
برنامه های اصلی در ســال ۹۹ اســت که تبلیغ روی 
آنتن بــرای مجموعه هایی که از کیفیت ســرویس و 
رضایت مشــتری برخوردار هســتند اتفــاق بیفتد. در 

مورد تبلیغ ایــن فیلم هم گفتیم اشــکالی ندارد، اما 
تبلیغ فیلم با یک ســرویس خاص در سیاست های ما 
نیســت، به همین خاطر توافقی با اداره کل بازرگانی 
کردیم که تا زمانی که ســینما تعطیل است هر فیلم 
ســینمایی ای که در رسانه های صوتی و تصویری قرار 
بگیرد و در رســانه های متعددی باشــد و به معنای 
دیگر انحصار نباشد، اصل فیلم را تبلیغ خواهیم کرد. 
همان طور که قبلا تبلیغ می شــد فــلان فیلم در فلان 
سینماها اکران می شــود، تبلیغ خواهیم کرد که فیلم 
در رســانه های صوتی، تصویری کشور و هر رسانه ای 
که بخواهد فیلم را اکران کند اسامی شــان را در ساترا 
اعلام می کنیم که مردم از آن لینک ها فیلم را مشاهده 
کنند. البته حتما حمایت اداره کل بازرگانی را هم نیاز 
داریم. ما کلا تبلیغ ســرویس ها را داشته ایم. در آنتن 
هم کلیپ هایی پخش شد که در ایام کرونا و تعطیلات 
نوروز رســانه های صوتی و تصویری برنامه های ویژه 
برای شما دارند که می توانید از طریق ساترا ببینید که 
فلان رسانه چه برنامه هایی تهیه کرده و این یک پرتال 

خبری است.
 ظاهرا قبل از اکران فیلم خروج به شکل آنلاین  �

شــود.  غیرقانونی  دانلود  کــه  می کردید  پیش بینی 
درآینــده چطــور می خواهید جلوی ایــن اتفاق را 

بگیرید؟
نمی توانیم جلوی دانلــود غیرقانونی را بگیریم. یک 
مســئله فنی است که همیشــه راه هک و تخلف وجود 
دارد. ما فقط می گوییم اگر دانلود غیرقانونی اتفاق افتاد 
و روی ســرویس های دیگر قرار گرفت، آن ســرویس ها 
کار غیرقانونــی کرده انــد و می توانیــم از قــوه قضائیه 

درخواست کنیم که با این سرویس ها برخورد کند.
 شــما به لحــاظ عملکــرد و نوع کارکــرد، هیچ  �

اصطــکاک یــا درهم تنیدگــی با وظایــف وزارت 
ارتباطات ندارید؟

حتمــا بــا وزارت ارتباطــات در حــوزه کاری مان 
اشــتراکات زیــادی داریــم. اصطلاحــا می گوینــد 
رســانه های صوتی و تصویری، در چهــارراه صنایع 
سنتی نشسته اند. اصل همگرایی حاکم است. ما بین 
تلویزیون، ســینما، اینترنت و مخابرات هســتیم. این 
بخش اصطلاحا همگراکننده صنایع ســنتی گذشته 
اســت. اگر حتی زیرمجموعه صداوسیما هم نبودم، 
حتما مجبور بودم با صداوســیما ارتباط کاری داشته 
باشــم، همان طور که ارتباط کاری با وزارت ارشــاد 
و اپراتــور تلفن همــراه دارم. با 
وزارت ارتباطــات هــم ارتبــاط 
کاری زیــادی داریــم. جلســات 
زیــادی با آقــای وزیر داشــتم و 
معاونــان  و  کردیــم  صحبــت 
محترم هم آمدند و به توافقاتی 
رسیده ایم. هنوز تا عملیاتی شدن 
توافقاتمان فاصله داریم. اما آنها 
به صــورت عمومی زیرســاخت 
فراهــم  را  کشــور  ارتباطــی 
می کننــد. یکی از بخش هایی که 
ارتباطــی  زیرســاخت های  روی 
کشــور ســرویس ارائه می دهد، 
ســرویس های رسانه ای هســتند که در محتوا و نوع 
سرویس رســانه ای دخالت ندارند و فقط زیرساخت 
را فراهم می کنند. طبیعتا با زیرساخت فنی می توانند 
هم عملکرد ســرویس های ما را تسهیل کرده و هم 
به تنظیم گــری ما کمک کننــد. اصطلاحا می گوییم 
ابزارهــای متعدد تنظیم گری وجود دارد. یک ســری 
ابزار حقوقی اســت که قوه قضائیه و دادگاه هاست. 
یکی ابزارهای اجتماعی است که آنتن و تلویزیون به 
ما کمک می کنند. یک ســری از ابزارهای تنظیم گری 
ابزارهای اقتصادی اســت که ممکن است بانک ها و 
نهادها یا توافق نامه  ما با فرابورس باشــد. به هرحال 
همگرایی بین دستگاه هایی که هرکدام دغدغه های 
خودشــان را دارند کار ســختی اســت، اما چاره ای 
نداریــم و در بخــش ما هــم مجبور بــه همگرایی 

هستیم. 
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ساترا وظیفه تبلیغات آنتن را ندارد. 
وظیفه این سازمان حمایت و 

تنظیم گری رسانه صوتي-تصویري 
است. یکي از حمایت ها حتما حمایت 

تبلیغاتي است و ما هنوز حمایت 
تبلیغاتي از رسانه هاي مان را شروع 
نکرده ایم؛ چون خیلي از رسانه هاي 

جدي کشور در سال گذشته مجوز 
فعالیت شان صادر شده و الان با ما 

ارتباط دارند. به همه  اعلام کرده ایم 
که ما یک نظام رتبه بندي داریم

هم سازمان اوج به ما نامه نوشت، هم 
سرویس ارائه دهنده فیلم که فیلیمو 
بود نامه زدند که لطفا از ما حمایت 
کنید که کپی رایت فیلم مورد نقض 
قرار نگیرد و ما گفتیم آمادگی کامل 

داریم. در مکانیسمی سایت ها یا 
مجموعه هایی که به صورت غیرقانونی 

لینک دانلود این فیلم را گذاشته 
بودند، به سرعت از طریق مکانیسمی 
که در قوه قضائیه ایجاد کردیم پلتفرم 

مسدود می شد
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