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تا‌اين‌مكعب‌هاي‌بي‌ملاحظه
نخس��تين تصويري كه از مفه��وم بازار در ذهن من نق��ش مي بندد، تصويري 
اس��ت مربوط به دوران كودكي ام از بازار ش��اه عبدالعظيم؛ ذرات گرد و غبار شناور 
در س��تون هاي نوري كه از پنجره هاي س��قف بازار به درون تابيده و آن رفت وآمد 
و تكاپو و هياهوي مردم. كمي بيش��تر كه فك��ر مي كنم ياد كوچه پس كوچه هاي 
منتهي به بازار اصلي و بازارچه ها و بازارهاي فرعي هم مي افتم. دالان هاي كوچك 
و بزرگي كه در كودكي همواره از گم ش��دن در آنها مي ترس��يدم و هراس داشتم 
از اينك��ه مبادا توي آنجا تنها رها ش��وم ك��ه گمان مي كردم تا ابد در هزارتوي آن 

گرفتار و سرگردان خواهم بود.
---

اين احساسات مستقيماً از ويژگي هاي معماري و شهري بازارهاي سنتي نشات 
مي گيرد كه مانند همه مظاهر هنر ايراني، واجد نوعي پيچيدگي و درونگرايي شرقي 
است. بازارها به لحاظ ساختاري از يكسري دالان هاي اصلي و فرعي شكل گرفته 
كه به صورت موازي يا متقاطع، مجموعه را تشكيل مي دهند. حجره ها و مغازه ها 
درست در دو طرف اين دالان هاي معمولاً سرپوشيده قرار دارند و به تناوب بساط 
دس��تفروش ها در ميان آنها واقع شده . ورودي و خروجي اصلي در نقاط ابتدايي و 

انتهاي��ي بازار قرار دارد، اما ورودي ها و خروجي هاي زيادي به صورت بازارچه ها و 
بازار هاي فرعي به دالان اصلي منتهي و متصل مي شوند. در واقع همين شاخه هاي 
فرعي هس��تند كه ارتباط دالان هاي اصلي را با يكديگر و با خارج از محدوده بازار 
ميسر مي كنند. پيچيدگي ساختار شهري بازار و هزارتوگونگي آن، دقيقاً از همين 
درهم رفتگي دالان هاي اصلي و فرعي است؛ پيچيدگي اي كه ما را به ياد پيچيدگي 
شهرسازي و در مرتبه اي بالاتر هنر ايراني و در مقام كلي تر پيچيدگي هاي شخصيتي 
و رفتاري و خلقيات ايراني مي اندازد؛ همان كه هميشه سعي دارد با پيچيده كردن 
امور آنها را تحت اختيار و در انحصار خود داشته باشد. هرچه بيشتر به اين وجوه 
ظاه��ري بازارها نظر مي كنيم، درمي يابيم اين درونگرايي در مظاهر ديگر نيز قابل 
مشاهده است. مسقف بودن بازار هم از اين جهت قابل تامل است، چنان كه خود 

جداكننده محدوده بازار اصلي از ديگر نقاط شهر است.
در معماري بازار، ظرافت هاي هنري زيادي به كار رفته اس��ت كه به مثابه يك 
هنر اصيل ايراني، در تلطيف ميزان پيچيدگي و درونگرايي نقش بس��زايي را ايفا 
مي كند. پيچيدگي خالص اغلب اوقات آزاردهنده است. چه لطفي دارد افتادن در 
لابيرنتي كه همه ديوارهايش آهن صيقل خورده، شيشه و ديوار آجري است و هيچ 
تنوع و ظرافتي در آن وجود ندارد. موسيقي اصيل ايراني را با همه پيچيدگي هاي 
آن تصور كنيد. تحرير و س��ليقه نوازنده در زينت دهي به نت هاست كه يك قطعه 
موس��يقي را قابل تحمل مي كند وگرنه ش��نيدن قطعه هاي لخت و بدون تزيين و 
تحرير كار چندان ساده اي نيست. در معماري بازار نيز زينت ها و ظرافت هايي در 
كار اس��ت كه هزارتو را نه تنها قابل تحمل، بلكه دلنش��ين مي كند. شايد بتوان رد 
اين ظرافت ها را در س��قف گنبدي و س��ردر هاي ورودي ديد، يا در المان هايي كه 
با استفاده از مصالح ظريفي چون آجر – و در برخي موارد كاشي- تاثير مناسبي 
مي گ��ذارد  و آدم را درونِ اي��ن بازار حل ك��رده و به جزيي از ظرافت و پيچيدگي 

آن بدل مي كند. 
شايد عيني ترين اين ظرافت ها پنجره هاي نورگير سقف بازار باشد؛ پنجره هايي 
كه از كل نور خورش��يد ظهرگاهي، با حس��ابگري تنها س��توني از آن را به فواصل 
چن��د متري راه به بازار مي دهد. معماري اي��ن نورگيرها البته بي ارتباط با جايگاه 
نور در انديشه و فلسفه ايراني نيست؛ حسابگرانه، مقدس، مختصر و مفيد. ظهرها 
و هنگام تعطيلي ميان روزي بازار اين ستون هاي نور بسيار زيبا و دلنشين هستند 
و گرد و غبار معلق در آن منظره بديعي را به وجود مي آورد، طوري كه ناخودآگاه 

نقاشي هاي انتزاعي را در ذهن انسان تداعي مي كند.
اما ما به ازاي مدرن اين بازارها در زندگي امروز شهري كدام است؟ غير از چند 
مورد خاص بازارهاي مدرن امروزي، كه معروف به پاس��اژ و مراكز خريد هس��تند، 
عموماً در ش��كل كلي مكعب هايي هس��تند كه در داخ��ل آن مكعب هاي ديگري 
گنجانده ش��ده اند. در پاساژهاي امروزي به جاي دالان ها، راهروهايي وجود دارند. 
مغازه ها مكعب مربع هستند و پاساژهاي اصلي و فرعي و راهروها مكعب  مستطيل. 
س��ادگي و منطق ش��بكه اي پاساژها عاري از پيچيدگي است و از اين لحاظ دقيقاً 
نقطه مقابل بازارهاي سنتي است. قطعاً با توجه به اقتضائات زندگي مدرن، سهولت 
كاركرد و زمان فاكتورهاي مهمي براي طراحي مراكز خريد هستند. اما بايد توجه 
داشت كه سادگي مطلق مي تواند تاثيرات منفي مانند يكنواختي و ايجاد دلمردگي 

و سنگيني و افسردگي در اين مكان ها داشته باشد. 
اما با اضافه كردن كمي ظرافت هنري و حتي پيچيدگي هاي صوري مي توان 
اين ايراد را برطرف كرد. مركز خريد گلس��تان در ش��هرك غرب را كه به عنوان 
يكي از نمونه هاي موفق در ذهن بنده است، به خاطر بياوريد. در آن ظرافت هايي 
گنجانده ش��ده كه باعث شده كمتر يكنواختي آزاردهنده روي فضا تاثير بگذارد. 
در طراحي اين مركز به نظر مي رس��د از بازار س��نتي الهام گرفته ش��ده اس��ت. 
گنبدهاي س��قف طبقه دوم، حياط اصلي و حياط هاي فرعي، راهروهاي فرعي و 
از همه مهم تر ميدان اصلي همه نش��انه هايي از بازار سنتي است. با اين همه اين 
مجتم��ع ويژگي ه��اي يك مركز خريد مدرن را هم داراس��ت و در آن ملاحظات 
س��هولت دسترس��ي به نقاط مورد نظر براي خريدار در كمترين زمان ممكن نيز 

در نظر گرفته ش��ده اس��ت. 
با اين حال در اغلب موارد ديگر به اين ملاحظات توجه نمي شود و بيشتر توجه 
معطوف به امكان ايجاد فضاهاي بيش��تر اس��ت. اگر كاري هم صورت گرفته، آن 
كار بيش��تر در نماي بيروني پاس��اژها بوده و فضاي داخلي مورد غفلت قرار گرفته 
است؛ فضايي كه از قضا بسيار مهم است و در جامعه شناسي خريد به عنوان يكي 

از تاثيرگذارترين عوامل خريد مورد توجه قرار مي گيرد. 
نمي توان بر اس��اس نوس��تالژي توقع داش��ت بازارهاي مدرن و پاساژها را مثل 
بازارهاي سنتي بسازند. حتي نمي توان توقع داشت كه مراكز مدرن خريد را الهام 
گرفته از معماري س��نتي و فلس��فه ايراني طراحي كنند، چ��را كه ديگر كار ما از 
معماري و فلسفه ايراني گذشته. اما مي توان دل به اين بست كه بازارهاي جديد، 
حداقل چارچوب هاي مدرن را رعايت كنند و حداقل با اس��تانداردهاي »شاپينگ 
سنتر«هاي غربي ساخته شوند. توي همين مكعب هاي افقي و عمودي هم مي توان 
دست به كارهاي خلاقانه زد و كلك هايي ساخت كه از سنگيني فضا كاسته شود 
و فضايي درست شود كه بتوان بدون احساس يكنواختي چند ساعتي در آن قدم 

زد، مغازه ها را ديد و خريد كرد يا نكرد. 
---

واقعي ترين تصويري كه به دور از نوس��تالژي از بازار ش��اه عبدالعظيم در ذهن 
من ش��كل مي گيرد تنها راس��ته بازار اصلي است؛ راس��ته اي كه نورگيرهاي آن را 
كور كرده اند، بازارهاي فرعي اش را در طرح س��اماندهي ش��هرري خراب كرده اند 
و ب��ه جاي بعض��ي از آنها بي محابا و بي ملاحظه پاس��اژهاي مكعبي همين جوري 
س��اخته اند ك��ه توي آنها نف��س آدم مي گيرد. در اين تنازع حض��ور، چاره اي جز 
همزيس��تي نيست. همزيستي مس��المت آميز يك معماري اصيل و حساب شده و 
يكس��ري مكعب  مخوف كه هردمبيل روي يكديگر س��وار شده  و روي نوستالژي و 

درك زيبايي شناسي آدم راه مي رود.

علي‌رنجي‌پور

ايران��ي، چندان در تجربه غربي ها دقت نكردند 
و جز از ظاه��ر س��اده ترين نمونه هاي موجود، 
الگوب��رداري نكردند. پاس��اژهاي ايراني چيزي 
ج��ز يك��ي از غرفه هاي تجاري ك��ه در طبقات 
مختلف انباش��ته شده اند، نيست غافل از اينكه 
در اصل غير از تعاريف س��اده، ملاحظاتي ديگر 
در طراحي اين مراكز وجود دارد كه پويايي آن 

را تامين مي كند. 
نياز به راه دوري نيست، مي توان براي تقريب 
ذهن مراكز خريد معتبر منطقه را مورد نظر قرار 
داد. مراكزي مثل سيتي سنتر يا امارات مال كه 
ب��ا به كار بردن تمهي��دات و افزايش كاربري ها 
س��طح و شأن خود را از يك مركز صرف خريد 
بالاتر برده اند. به عنوان مثال پيس��ت مصنوعي 
اسكي امارات مال هر كس��ي را ترغيب مي كند 

براي تماش��ا هم كه ش��ده س��ري به آنجا بزند.
در ايران هم البت��ه نمونه هاي موفقي وجود 
دارن��د كه توانس��ته اند ب��ا تمهيدات��ي، فضايي 
مناس��ب تر تعريف كنند و طبعاً مردم بيشتري 

را ب��ه خود جذب كنند. »س��رزمين عجايب« و 
ش��هر بازي طبقه آخر »تيراژه«، قطعاً در  رونق 
اين مجتمع بي تاثير نيس��ت. خيلي اوقات مردم 
ب��راي تفريح به تيراژه مي آين��د و حين تفريح 
گشتي هم در مغازه ها مي زنند و خريد مي كنند 
ي��ا در همين مجتم��ع، فضاهاي متعددي براي 
نشس��تن و اس��تراحت كردن وجود دارد، حال 
آنك��ه چني��ن فضاي��ي در مجتمع هاي مش��ابه 
مث��ل مجتمع تجاري »تندي��س« وجود ندارد. 
هزينه چني��ن فضايي را مي توان به پاي ارزش 
نهفته، وجود فضاي اس��تراحت در مركز تيراژه 
نوش��ت چراكه در شرايط يكسان هر خريداري 
ترجيح مي دهد ب��ه مركز خريدي مراجعه كند 
كه براي اس��تراحت و تفري��ح او هم فضايي در 

نظر گرفته اس��ت.
نمونه ديگ��ر اين مقايس��ه را مي توان ميان 
دو مجتمع تجاري »گلس��تان« و »ايران زمين« 
در ش��هرك غرب ديد. مي ت��وان فارغ از خريد، 
حت��ي چن��د س��اعتي خ��وش را در گلس��تان 

گذراند. حياط هاي اين مجتمع و رس��توران ها 
و كافي ش��اپ هاي دور ت��ا دور، فضاي تفريح و 
تنفس ايج��اد مي كنند و اين خود عاملي براي 
جذب بيش��تر مردم به مجتمع است. حال آنكه 
روب��ه روي همي��ن مجتم��ع در »ايران زمين« 
نمي ت��وان چنين فضايي را در اختيار داش��ت. 
حت��ي بيرون از تهران، در مش��هد هم مي توان 
نمونه ديگري مثل »الماس شرق« را ديد. آب نما 
و موت��ور ج��ت گران قيمت وس��ط اين مجتمع 
كه آب را با ارتف��اع زيادي فواره مي كند، خود 
بهانه اي ش��ده كه مردم مشهد و گردشگران به 
اين مجتمع بيايند و براي ديدن ارتفاع آب هم 

كه ش��ده، از راهرو مارپيچ مجتمع بالا روند.
همه چي��ز، اما محدود ب��ه افزايش كاربري 
مجتمع هاي تجاري نيس��ت. »موقعيت« عامل 
بسيار مهمي اس��ت كه بسياري از مراكز خريد 
را برجس��ته مي كن��د. موقعي��ت مجتمعي مثل 
»تنديس« در ميدان تجريش )كه خود به سبب 
بافت توريس��تي و وج��ود اماكني مثل امامزاده 

صال��ح و بازار يكي از  موقعيت هاي جذب مردم 
اس��ت( از اين جه��ت موقعيت ممتازي اس��ت 
كه به ع��لاوه ديتيلي و ن��ازك كاري و طراحي 
داخلي ش��يكش آن را به يك��ي از مجتمع هاي 
تجاري موفق تهران بدل كرده اس��ت. شايد اگر 
اين مجتمع در خيابان نياوران قرار داش��ت، از 
چني��ن موقعيتي برخ��وردار نبود. اصولاً ميدان 
اصلي ترين محل گ��ذر و در واقع نقطه انتهايي 
يك پاره خط ش��هري اس��ت و موقعيت ميدان 
براي مجتمع هاي تجاري از اين جهت موقعيت 
ويژه اي اس��ت، به خصوص اگر به لحاظ اهميت 
در اندازه ميدان هايي مثل نقش جهان اصفهان، 
س��بزه ميدان ته��ران يا ميدان تجريش باش��د. 
ام��ا اين ويژگي همه چيز نيس��ت؛ چه  بس��يار 
پاس��اژهايي كه در همين ميدان ها هستند و به 
دلاي��ل مختلف از جمله ن��وع طراحي معماري 
آنه��ا نتوانس��ته اند از ظرفي��ت موقعيت��ي خود 

اس��تفاده كنند. 
*كارش�ناس ارش�د معماري

كاركردها و كاربري هاي مجتمع هاي تجاري

مفهومي‌عام‌تر‌از‌تجارتخانه
‌مهندس‌هومن‌مرادي*

در گذش��ته بازار مفهومي عام ت��ر از مفهوم 
تجارتخانه داش��ت و مح��دود به مركزي صرف 
ب��راي تجارت و خريد و ف��روش نبود. در واقع 
در بافت قديم ش��هري در ايران فضايي خاص، 
منفك و گسسته از ساير فضاهاي شهري وجود 
نداشت تا مردم صرفاً براي رفع نيازهاي خاص 
تجاري خود به آنجا مراجعه كنند. بازار آميخته 
با مردم بود. همه ش��ئون زندگي شهري در آن 
جريان داشت. هم حجره  و مغازه  و هم مدرسه 
و مس��جد و تكيه و امام��زاده و گرمابه و... بازار 
س��نتي ايران را ب��ا مجموع��ه اي از كاربري ها 
تشكيل مي داد كه در واقع كاركردي فرهنگي، 

اجتماعي، اقتصادي و حتي سياس��ي داش��ت.
بعد از شدت گرفتن جريان مدرنيته، در دوره 
پهلوي دوم، مفهوم بازار هم، مانند بس��ياري از 
مفاهيم ديگر، با گرته برداري ناقص و برداش��ت 
اش��تباه از تجربه معماري غربي ها، دس��تخوش 
تحول اساس��ي ش��د. مراك��ز خري��د، در قالب 
پاس��اژها در مقابل بازار سنتي قدعلم كردند و 
خود را در چارچوب��ي خاص از كاربري تجاري 
تعريف و محدود كردند. در جريان اين تغيير و 
تحول، اما معماران و شهرس��ازان و كارفرمايان 

پلان‌2

مجتمع  تجاري تيراژه يكي از شناخته شده ترين مراكز تجاري 
امروز تهران است. در طراحي اين مجتمع سعي شده كاربري هايي 
ب��ه جز كاربري تجاري، تعريف ش��ود تا علاوه بر جذابيت هاي 

يك مركز خريد، بتوان به عنوان 
يك مرك��ز تفريحي هم روي آن 
حساب باز كرد. طراحي معماري 
تي��راژه ج��زء طراحي هاي موفق 
مراكز تجاري در تهران است. اين 
مركز سه طبقه تجاري، يك طبقه 
ش��هر بازي، يك طبقه نمايشگاه 
ب��زرگ مبلمان و صنايع چوبي و 
س��ه طبقه پاركينگ دارد. ش��هر 

بازي سرپوش��يده آن يكي از چند مركز مورد علاقه كودكان 
و نوجوانان در تهران اس��ت. در هر يك از طبقات همكف، اول 
و دوم حدود 100 واحد تجاري مس��تقر اس��ت كه عمدتاً به 
برنده��اي مش��هور اختصاص 
دارن��د. موقعي��ت مكاني اين 
مجتمع؛ جن��ب غربي بزرگراه 
اش��رفي اصفهاني، ح��د فاصل 
بزرگراه ه��اي حكي��م و همت 
اي��ده آل نيس��ت، اما ه��ر روز 
مردم زيادي از هر جاي تهران، 
ب��راي خريد يا تفريح به تيراژه 

مي روند.

مجتمع‌تجاري‌تيراژه
پلان‌1

»مجتمع تجاري و اداري بوستان« يكي از فعال ترين مراكز 
خريد تهران اس��ت. مهم ترين ويژگي بوس��تان كه صرفاً مركز 
خريد و تجاري اس��ت، موقعيت آن اس��ت كه عامل مهمي در  

جذب مردم اس��ت. ميدان پونك 
ب��ه  خصوص در س��ال هاي اخير 
يكي از ميدان هاي پرآمد و ش��د 
غرب تهران اس��ت. دسترسي به 
اين ميدان و مجتمع بوستان كه 
در شمال غربي ميدان واقع شده، 
دسترسي مطلوبي است. بوستان 
در س��ال 1374 راه اندازي شده 
اس��ت. زيربن��اي آن ح��دود 96 

هزار متر مربع است. كاربري بوستان صرفاً تجاري است.  بيش 
از ه��زار واح��د تجاري و اداري را در خود جاي داده اس��ت. در 
طراحي اين مجتمع كاربري ديگري جز كاربري تجاري تعريف 
نشده و فضايي براي رستوران، 
كافي شاپ يا فضاي استراحت و 
تعريف وجود ندارد. پاركينگ اين 
مجتمع در سه طبقه مسقف و 
روباز 700 خودرو ظرفيت دارد. 
اين مركز بر اساس سبك رينگي 
)اسپيرال تايپ( طراحي شده و 
گفته مي شود روزانه آماده بازديد 

صدهزار نفر است. 

مجتمع‌تجاري‌بوستان

پلان‌3

»گلس��تان« يكي از محبوب تري��ن مراكز خريد در تهران 
اس��ت. )دو مجتمع تجاري در تهران به اين نام فعال هستند 
كه يكي در حوالي ميدان هروي قرار دارد و ديگري در تقاطع 
خيابان هاي ايران زمين و مهستان در شهرك غرب واقع شده 
اس��ت. منظور، گلستان دوم اس��ت( در طراحي اين مجتمع 

ك��ه گفته مي ش��ود طراحي آن 
مربوط به پيش از انقلاب است، 
ظاهراً از بازار سنتي الهام گرفته 
ش��ده اس��ت. وجود حياط هاي 
و  اصل��ي  دالان ه��اي  فرع��ي، 
فرعي، بالكن ها، سقف گنبدي و 
نورگيرها، برگرفته از بازار سنتي 
است. گلس��تان علاوه بر اينكه 
يك مركز خريد است، مجتمعي 

مناس��ب براي تفريح هم هس��ت. گشت  و گذار در گلستان و 
استراحت در حياط آن، در كنار رستوران ها و كافه ها، گلستان 
را يكي از جذاب ترين مراكز خريد در تهران كرده اس��ت. اين 
مجتمع در س��ال 1370 به بهره برداري رس��يد. داراي 187 
واح��د تج��اري و 82 غرفه تجاري و در  مس��احت 33705 
مت��ر مرب��ع  اس��ت. دو طبقه 
پاركين��گ دارد و ب��ا توجه به 
موقعيت مكاني آن، دسترسي 
به آن چندان س��خت نيست. 
روزان��ه تعداد زي��ادي از مردم 
از گلس��تان بازدي��د مي كنند، 
ام��ا كمت��ر كس��ي در ازدحام 
بازديدكنندگان احساس خفگي 

و فشردگي مي كند. 

مجتمع‌‌گلستان
پلان‌4

ام��روز همه در ته��ران »ميلاد نور« را مي شناس��ند. اين 
مجتمع با س��ر و صداي زيادي  در س��ال 1378 افتتاح شد. 
صاحبان و سازندگان ميلاد نور اميدوار بودند بتوانند در عرض 
چند س��ال لقب پرمخاطب ترين مجموعه تجاري تهران را به 
خود اختصاص دهند. در طراحي ميلاد نور نوآوري هايي صورت 

گرفت كه به خوبي در نماي سبز 
پررنگ آن قابل مش��اهده است. 
گفته مي شود ميزان مراجعه به 
اين مجتمع به گونه اي است كه 
طبق بررسي هاي كنترل ترافيك 
و سفرهاي درون شهري، آماري 
نزديك به يك مركز بين المللي 
در پايتخت و گاهي حتي بالاتر 
را داراست و اين روند همچنان 

رش��د صعودي خ��ود را حفظ كرده اس��ت. قطع��اً در اينجا، 
موقعيت ميلاد نور بي تاثير نيس��ت. ميلاد نور به نسبت ساير 
مجتمع هاي تجاري در منطقه شهرك غرب، قابليت دسترسي 
و ديد بهتري دارد. با توجه به ارتفاع ساختمان آن، از راه دور 
نماي س��بز آن پيداست اما مراجعه كنندگان هميشه مشكل 
پي��دا ك��ردن جاي پ��ارك در 
پاركينگ دارند. طراحي فضاي 
داخلي ميلاد  ن��ور، منتقداني 
هم دارد كه معتقدند در مواقع 
ش��لوغي و ازدح��ام، ماندن در 
ميلاد نور كار س��ختي اس��ت 
ترجي��ح  مراجعه كنن��دگان  و 
مي دهند زودتر خريدش��ان را 

انجام دهند و از آنجا بروند. 

مجتمع‌ميلاد‌نور

پلان‌5

بس��ياري از تهراني ه��ا ام��روز براي خري��دن لباس ها و 
مارك هاي برن��د به مجتمع تجاري تندي��س مي روند. اين 
مجتم��ع به مراتب ديرتر از مجتمع هايي با كاركرد مش��ابه، 
مث��ل مي��لاد نور آغاز ب��ه كار كرده اس��ت، ام��ا در مدتي 
كوتاه توانس��ته اس��ت طيف زيادي از خريداران را به خود 

ج��ذب كند. بي ش��ك موقعيت 
مكاني تنديس، نقش بس��زايي 

در موفقي��ت آن دارد.
 ضمن آنكه هزينه زيادي كه 
در طراح��ي داخلي و جزييات 
اي��ن مجتم��ع تج��اري صرف 
شده، آن را يكي از شيك ترين 
مراك��ز تج��اري ته��ران كرده 
است. تنديس در شمال ميدان 

تجريش واقع ش��ده است. ويژگي هاي مكاني اين ميدان كه 
يك��ي از پررفت  و آمدترين ميدان هاي ش��هر اس��ت و جزء 
چند ميداني اس��ت ك��ه جذابيت هاي توريس��تي هم دارد، 
سبب شده تنديس به نسبت ساير مراكز خريد در موقعيتي 
فوق ممت��از قرار بگيرد. تقريب��اً مي توان برندهاي مختلف را 
در اين مركز تجاري پيدا كرد. 
تلاش  تندي��س  طراح��ي  در 
شده تا جاي ممكن فضاها به 
عنوان فضاهاي تجاري تعريف 
ش��وند. هدف مراجعان به اين 
مجتمع تج��اري خريد صرف 
است. كمتر مي توان به كسي 
برخورد كه براي تفريح سر از 

تنديس درآورده باش��د.

مجتمع‌‌تنديس
پلان‌6

يك��ي از پررفت  و آمدترين مراك��ز تجاري امروز تهران، 
منطقه يافت آباد تهران اس��ت؛ بورس مبلمان تهران. وقتي 
بازار مبل ايران در يافت آباد راه اندازي ش��د، خيلي ها معتقد 
بودن��د با توجه به موقعيت مكاني و بعد مس��افت با مناطق 
پرجمعيت مس��كوني تهران، باعث مي شود كار اولين مركز 

تجاري تخصصي مدرن مبلمان 
نگيرد. اما با گذشت چند سال، 
امروز بيش��تر كساني كه دنبال 
مبلم��ان مي گردند، س��ري به 
يافت آب��اد و ب��ازار مي��ل ايران 
مي زنند. در طراحي اين مجتمع 
المان هاي مدرن  از  سعي شده 
نهايت استفاده شود. اما بعضي 
از منتق��دان مي گويند اين كار 

باعث ش��ده معماري اين مجتمع توي ذوق بزند. در ميدان 
وس��ط بازار مبل ايران، مجس��مه اي از عروس و داماد نصب 
ش��ده كه داماد سعي مي كند با يك طناب به سمت عروس 

بالا برود.
 روزانه مردم زيادي در بازار ميل ايران مي ايستند و بالا 
و پايين رفتن داماد را تماش��ا 
اي��ن ترفند  مي كنن��د. نمونه 
را در مقي��اس بالاتر مي توان 
در مجتم��ع الماس ش��رق در 
مشهد و فواره آن سراغ گرفت. 
منتق��دان معتقدند رونق بازار 
مبل ايران بيش از آنكه مرتبط 
با معماري آن باشد، مربوط به 

موقعيت صنفي آن اس��ت.

بازار‌مبل‌ايران

پلان‌8

هايپراس��تار خاص تري��ن مرك��ز خريد در تهران اس��ت. 
اگرچه بعضي ها دنبال ش��باهت هايي ميان اين فروش��گاه با 
فروشگاه هاي زنجيره اي ش��هروند مي گردند، اما تفاوت هاي 
ظاه��ري و حتي تفاوت هايي كه در نح��وه ارائه خدمات در 
اين دو فروش��گاه وجود دارد، اين دو را كاملًا متفاوت از هم 

مي كن��د.  هايپراس��تار به لحاظ 
معماري هم يكي از خاص ترين 
مراكز خريد اس��ت. در طراحي 
اين فروشگاه كه برخلاف ساير 
مراك��ز خري��د در فضايي افقي 
س��اخته شده است، تلاش شده 
با پيش بيني همه چيز، فضايي 
مناسب براي گذران وقت براي 
تفري��ح و خري��د چندس��اعته، 

طراحي ش��ود. در اين مجتمع س��وپرماركت، فروشگاه هاي 
فرع��ي كه عمدتاً ب��ه برندها واگذار ش��ده اند، رس��توران و 
كافي ش��اپ اجزاي اصلي را تش��كيل مي دهن��د. با اين حال 
موقعيت مكاني  هايپراس��تار به هيچ عنوان موقعيت ويژه اي 
نيس��ت. اين مجتمع در غ��رب بلوار فردوس ق��رار گرفته و 
دسترس��ي به آن بدون وسيله 
نقليه ش��خصي، چندان ساده 
نيس��ت. ضمن اينك��ه ترافيك 
ته��ران، امكان مراجعه و خريد 
ساكنان مناطق مركزي و شرقي 
را سخت مي كند اما با اين حال 
در ح��ال حاضر اي��ن مجتمع 
يك��ي از ش��لوغ ترين مراكز و 

فروشگاه هاي تهران است. 

مجتمع‌‌‌هايپراستار
پلان‌7

يك��ي ديگ��ر از مجتمع هاي تجاري- صنف��ي در تهران، 
مجتم��ع تجاري پايتخت اس��ت. امروز اغل��ب كارهايي كه 
مربوط به كامپيوتر مي شوند، يك سري در مجتمع پايتخت 
پي��دا مي كنن��د. موقعي��ت مكاني اي��ن مجتم��ع، موقعيت 
مناس��بي است. دسترسي با وسيله نقليه شخصي يا عمومي 

به تقاطع خيابان هاي ميرداماد 
و وليعصر، كار س��ختي نيست. 
كردن  پ��ارك  هم��واره  اگرچه 
يك��ي از دغدغه ه��اي مراجعان 
ب��ه پايتخ��ت اس��ت.  از اي��ن 
رو پايتخ��ت رفت��ن با وس��يله 
ش��خصي خيلي س��اده نيست. 
معماري پايتخت، برخلاف اينكه 
انتظ��ار مي رفت به عنوان مركز 

تخصصي كامپيوتر بايد معماري خاص و ويژه اي داشته باشد، 
تقريب��اً هيچ ويژگي خاصي ندارد. بازار  كامپيوتر پايتخت با 
توجه به اينكه يكي از بازارهاي تخصصي در تهران به شمار 
م��ي رود و ه��ر روز بازديدكننده هاي تخصص��ي زيادي را به 
خ��ود مي بيند، اما به لحاظ طراحي معماري صاحب س��بك 
خاصي نيست.  مي توان گفت 
اين مجتمع كمي ش��يك تر و 
مدرن تر از پاساژهايي است كه 
س��ال ها پيش در مركز تهران 
س��اخته ش��ده اند؛ مثل پاساژ 

علاءالدين، ي��ا آلوميني��وم و...
موفقي��ت نس��بي پايتخت 
را هم بي ش��ك بايد به حساب 

جايگاه صنفي آن نوش��ت.

مجتمع‌‌پايتخت


