
پرسش از فرهنگ

دكه

 هويت فرهنگي چيست؟ 

هيچ فرد و به‌خصوص هيچ گروه اجتماعي نمي‌تواند ��
وجود داش��ته باش��د مگر آنكه خود يا ديگران براي وي 
يك يا چند »هويت فرهنگي« تعريف كرده باش��ند و او 
بتواند خود را خواس��ته يا ناخواس��ته بازشناس��ايي كند. 
بدين‌ترتيب منظ��ور از هويت فرهنگ��ي، مجموعه‌اي از 
مولفه‌ه��اي فرهنگي هس��تند كه به يك ف��رد يا به يك 
گروه، »ش��خصيت« مي‌دهند و به عبارت ديگ��ر او را از 
س��اير افراد يا گروه‌ها »متمايز« مي‌كنند تا از اين راه وي 
بتواند وارد روابط ميان‌كنش��ي با خود و ديگران شود و به 
عبارتي بتواند مسووليت و توانايي »موجوديت« فيزيكي و 
ذهني خود در نظامي ك��ه در آن حضور دارد را بر عهده 
بگيرد. در موضوع هويت فرهنگي، همواره چند پرس��ش 
پيش روي ما است: نخست آنكه اين هويت با چه اجزايي 
ش��كل مي‌گيرد؟ س��پس آنكه اين هويت چگونه، به چه 
وس��يله و در چه فرآيندي ب��ه وجود مي‌آيد و تحول پيدا 
مي‌كند؟ سوم آنكه آيا هويت فرهنگي، موقعيتي واحد و 
يكپارچه اس��ت يا متكثر و چندپ��اره و در هر يك از اين 
دو حالت چه ويژگي‌ها و چه پيامدهايي دارد؟ و سرانجام 
اينكه هويت فرهگي چه رابطه‌اي با كنش‌هاي اجتماعي، 
نهادها و فرآيندهاي جامعه مي‌يابد؟ بي‌شك پاسخ به هر 
يك از اين پرس��ش‌ها، خود نيازمند بحثي جداگانه است 
اما در اينجا تلاش مي‌كنيم، نخس��ت پرسش��ي عمومي 
به اين مجموعه از س��والات )كه تنها بخشي از سوالاتي 
هستند كه مي‌توان مطرح كرد( بدهيم. نخستين پرسش 
آن است كه مولفه‌هاي تش��كيل‌دهنده هويت فرهنگي 
كدامند؟ شايد مهم‌ترين مولفه در اين زمينه بدون شك 
و ترديد زبان اس��ت كه به‌مثابه نه‌تنها ابزار ارتباط اصلي، 
بلكه ابزار اجتماعي شدن افراد و ظرف اصلي انديشيدن، 
انباش��ت فكر و مركز پردازش داده‌هاي دريافتي از جهان 
بيروني و به ماديت در آوردن آنها از طريق نظام شناختي 
عم��ل مي‌كند. البته زبان بحث مفصلي دارد كه در اينجا 
مجال ورود به آن نيست. مولفه بسيار مهم ديگر كه خود 
از زبان نشأت مي‌گيرد، نظام‌هاي نام و نام‌گذاري است كه 
خود يك فرآيند »طبقه‌بندي كننده« به حساب مي‌آيد. 
وقتي به يك فرد يا به يك گروه نامي داده مي‌ش��ود، اين 
نام در نظام اجتماعي از پيش تعريف ش��ده است و نقطه 
آغاز يك هويت را با گروهي از مفاهيم بارگذاري مي‌كند. 
مولفه‌هاي شكلي و محتوايي به دنبال نام و طبعا در يك 
نظام زبان ش��ناختي و ش��ناختي، مي‌آيند. فرد يا گروه، 
داراي كالبد يا بدني اس��ت كه در چارچوب اجتماعي در 
ظاهر و با سازوكارهايي مشخص، تعريف و تبيين مي‌شود، 
بنابراين شكل و محتواي اين بدن به صورت ايستا يعني 
در يك لحظه مفروضِ ثابت و در قالب واقعي‌تر پويا، يعني 
در ميلياردها حركت روزانه‌اش، هويت فردي و گروهي را 
در چارچوب روزمرگي و سبك زندگي مي‌سازند. كنش‌ها 
و پنداش��ت‌هاي فرد و گ��روه نيز، رابط��ه‌اي چرخه‌اي با 
هوي��ت او دارند و دايم��ا اين هويت را بازتعريف مي‌كنند 
و به اصطلاح آن را در »صحنه« قرار داده و باز‌س��ازي‌اش 
مي‌كنند. چگونگي و ابزار ساخت هويت فرهنگي، عمدتا از 
خلال فرآيندهاي آموزش غيررسمي )خانواده و جامعه( و 
رسمي نظام آموزشي انجام مي‌گيرد. در طول اين فرآيند، 
مجموعه گسترده‌اي از نظام‌هاي زبان شناختي، شناختي 
و بازنمايي )representation( وارد عمل مي‌ش��وند، با 
وص��ف اين تجربه تاريخي در قرن اخير، نش��ان مي‌دهد 
كه تلاش دولت‌ها و صاحبان قدرت در به كنترل گرفتن 
ابزارهاي ساخت هويت به ويژه در حوزه عمومي و رسمي 
و حتي تلاش آنها براي دخالت در ساخت هويت از خلال 
حوزه خصوصي، كه نهايتا به صورت ايدئولوژي‌هاي بسيار 
سخت و استيلاطلب ظاهر شده‌اند، عموما به اهداف خود 
نرسيده‌اند يعني هويتي را كه مي‌خواسته‌اند حتي پس از 
چند نسل، نتوانسته‌اند بسازند، اما اين امر سبب آن نشده 
كه در حوزه هويت فرهنگي، آسيب‌هاي جدي بر جامعه 
وارد نكنند. نمونه توتاليتاريسم‌هاي متفاوت قرن بيستم و 
جوامع بازمانده از آنها از آلمان هيتلري گرفته تا شوروي 
استاليني و از چين مائويي گرفته تا ژاپن نظامي‌گرا ، از اين 
لحاظ گويا هستند. در مورد يكپارچگي و وحدت هويت، 
بلافاصله مس��اله بالا تاييد مي‌ش��ود: هويت‌هاي انساني 
تقريبا هرگز يكدس��ت و يكپارچه نبوده‌اند و نيستند زيرا 
انس��ان در فرديت و در جمع، در حداقل قابل تصوري از 
موجوديت خويش نيز باز موجوديتي بيولوژيك است كه 
بنا بر جنسيت، سن، سلامت و... با ديگر انسان‌ها يكسان 
نيست و وقتي مشخصات فرهنگي به اين امر اضافه شوند 
كار به مراتب پيچيده‌تر مي‌شود. هويت واحد، در حقيقت 
يك توهم توتاليتري آسيب‌زا بيش نيست كه هرگز تحقق 
نيافته اس��ت. هويت متكثر براي آنكه بتواند به موقعيت 
اجتماع��ي، امكان وجودي بدهد نياز ب��ه قرار گرفتن در 
قالب‌ه��اي از پيش تعريف ش��ده )هرچن��د تغييرپذير( 
الگوها و نقش‌هاي جامعه مربوطه است. و سرانجام هويت 
فرهنگي نياز به همسازي و انطباق با فرآيندها و نهادها و 
س��ازوكارهاي هر جامعه‌اي دارد. اگر ميان اين دو گروه از 
واقعيت‌هاي اجتماعي و چه در سطح كنش، چه در سطح 
بازنمايي تضاد سختي به وجود بيايد، بي‌شك مابه‌ازاهاي 
آسيب‌شناختي سختي براي جامعه خواهد داشت كه خود 
را به گونه‌اي مختلف بازتوليد و تنش را تاحدي كه مي‌تواند 

انفجار‌انگيز باشد در آن جامعه بالا مي‌برند. 
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چراغ‌هاي برج ساعتي مكه روشن شده و به معناي آن 1 
اس��ت كه ماه رمضان آغاز ش��ده است. روز گذشته در 
حالي كه اعلام ش��د دوش��نبه روز آخر ماه شعبان در ايران و 
روز اول ماه رمضان، امروز اس��ت، كشورهايي چون عربستان، 
عراق، كويت، امارات، قطر،  س��وريه، مصر، فلس��طين، لبنان، 
تركي��ه، مالزي، اندونزي، اروپا و آمريكاي ش��مالي دوش��نبه 

مصادف با اول آگوس��ت را نخس��تين 
روز ماه رمضان اع�الم كردند. از اين‌رو 
 وب‌س��ايت »ياهو« بخش »رمضان« را 
 maktoob. ramadan. yahoo.(
com( در وب‌سايت خود راه‌اندازي كرد. 
اوقات شرعي در كشورهاي مختلف دنيا، 
قرائت تجويد قرآن ب��ه صورت صوتي، 
دعاي روزانه ماه رمضان، پرداخت زكات 
آنلاين، آيين ماه رمضان در كشورهاي 
مختلف جهان، ارجاعات و توضيح قرآني 
درب��اره ماه رمضان كه ماه نهم از تقويم 
قمري است، فروش��گاه مخصوص ماه 

رمض��ان )كتاب – فيلم – مولتي‌مديا(، طراحي كارت تبريك 
براي ارسال به كاربران و... امكاناتي است كه لينك »رمضان« در 

»ياهو« براي كاربران مسلمان خود فراهم كرده است.

دين در جهان امروز، ارتباط وس��يعي با دنياي مجازي 2 
دارد. چنان كه امروز دسترسي به پايگاه اينترنتي مراجع 
بزرگ دنياي اس�الم در اين فضا ميسر و دسترسي به هرگونه 
منابع و مراجع عمل و نگاه ديني فراهم ش��ده است. در دنياي 
امروز وب‌سايت »ياهو« به عنوان Life Style Portal معرفي 
مي‌شود و در روز، نزديك به 800ميليون نفر بازديد‌كننده دارد. 
طبق آمار در »ياهو« بالاي 4/2ميليارد‌ آي‌دي)ID( براي افراد 
تعريف ش��ده است. بعد از »گوگل«، »ياهو« دومين سايت دنيا 
اس��ت اما از لحاظ تعداد كاربران، اولين وب دنيا »ياهو« است. 
از اين‌رو تعريف لينك »رمضان« در وب‌سايت »ياهو« مي‌تواند 

با هندسه جغرافياي واقعي زندگي انسان‌ها متناسب باشد كه 
بر اساس آن جغرافياي فضاي مجازي شكل مي‌گيرد. بنابراين 
منطق محتواي مجازي، مبتني بر منطق محتواي جهان واقعي 
اس��ت. وقتي بيش از يك‌چهارم جمعيت جهان را مس��لمانان 
تش��كيل مي‌دهند لزوم طراحي چنين لينكي توجيه مي‌شود. 
ادي��ان ابراهيمي داعيه جهان‌گرايي دارن��د، از اين رو در فضاي 
اينترنت كام�ال ابزارمند ش��ده‌اند. اديان 
ابراهيمي هميشه به دنبال توسعه دين و 
تقويت دينداري بوده‌اند و حالا تريبون‌هاي 

جهاني به ياري آنها آمده است.

چندي پيش فرصت مصاحبت 3 
با يكي از مديران جوان و البته 
ايراني وب‌سايت »ياهو« فراهم شد. دكتر 
»يحيي علوي« دكتراي مديريت بازاريابي 
خود را از دانشگاه ايالتي هيوستن تگزاس 
گرفت و خيل��ي زود جذب واحد آي‌تي 
ش��ركت »ياهو« ش��د. »عل��وي« مدير 
ف��روش »ياهو« در آفريق��ا و خاورميانه 
بود؛ نهادي كه در »ياهو« بازوهاي اين شبكه گسترده جهاني 
به ش��مار مي‌رود چراكه توجه مشتريان و كاربران بسياري از 
سراس��ر دنيا را به خود جلب كرده اس��ت. »علوي« اطلاعات 
جالب��ي از »ياهو« داد و گف��ت: »كاري كه »ياهو« انجام داده 
اين اس��ت كه صرفا به عنوان موتور جست‌وجو معرفي نشد. 
»ياهو« مانند »گوگل« عمل نكرد تا اينكه كاربر وادار شود تنها 
براي هرآنچه كه دنبالش مي‌گردد به سراغ »ياهو« برود.« اين 
 روزها در فضاي مجازي 94درصد ترافيك در اينترنت مربوط به

 Communication مي‌شود. چراكه اگر به دنبال موسيقي، 
فيل��م، تبليغ��ات جالب، عكس، يا حتي س��والات پزش��كي 
مي‌گرديد در فضاي مجازي با پاسخ آنها مي‌توانيد روبه‌رو شويد. 
حالا شما، مخاطب »شرق« و كاربر احتمالي وب‌سايت »ياهو« 

نسبت ميان »دين« و »تكنولوژي« را پيدا كنيد. 

پورتال ماه نهم قمري راه‌اندازي شد

چراغ‌هاي روشن برج ساعتي مكه و ماه رمضان در »ياهو«

البت��ه بر همگان واضح و مبرهن اس��ت كه فرهنگ چيز 
خوبي مي‌باش��د، اما ب��ر همگان واضح و مبرهن نيس��ت كه 
اصولا فرهنگ چه جور چيزي مي‌باشد. ما در اين انشا تلاش 
مي‌گردانيم خدمت معلم عزي��ز خود توضيح بگردانيم و صد 
البته معلم‌ها خودشان فرهنگي مي‌باشند، چراكه باباي ما وقتي 
درباره شوهرخاله معلم‌مان حرف مي‌زند، به‌جاي اسمش از او 
با جمله »اون باجناق فرهنگي ما كه عنكبوت تو جيبش تار و 
بلكه سه‌تار مي‌زنه« اسم مي‌برد و نتيجه مي‌گيريم كه جيب 
معلم‌ها فرهنگ‌سازي مي‌باشد و جا دارد كه تلويزيون كه صبح 
تا شب درباره فرهنگ‌سازي حرف مي‌زند، از جيب شوهرخاله 
ما فيلمبرداري كند و حداقل دم انتخابات كه همه‌چيز مجاز 
اس��ت، تار و سه‌تارش را نشان دهد. همچنين فرهنگ چيزي 
مي‌باشد كه بعضي‌ها ندارند. مثلا آن روز كه اكبرزاده در زنگ 
تفريح درباره چيزي كه ما روي‌مان نمي‌شود بگوييم بلندبلند 
حرف مي‌زد، خاتم‌آبادي كه هميشه در انشا 20 مي‌گيرد، گفت: 
»اي بي‌فرهنگ« و رفت بيرون و اكبرزاده هم در جوابش يك 
صدايي از خودش در‌آورد كه ما روي‌مان نمي‌ش��ود بنويسيم 
و اگر روي‌مان بش��ود هم نمي‌دانيم آن را چه‌جوري بنويسيم. 
نتيجه مي‌گيريم كه اكبرزاده كه ته كلاس مي‌نشيند، در آينده 
هيچ‌وقت فرهنگي و معلم نمي‌شود. اما يك‌بار وقتي اكبرزاده 
داش��ت يك كلاس اولي را كتك مي‌زد، خاتم‌آبادي گفت: »با 
اين دس��ت بزنش آخرش معلم مي‌ش��ه و فيلمش مي‌ره تو 
اينترنت« و ما نفهميديم كه بالاخره اكبرزاده معلم مي‌شود يا 
نمي‌ش��ود. و ما براي پيدا كردن جواب چنين سوالات سختي 
در مورد فرهنگ، تحقيقات گردانديم و صفحات فرهنگي يك 
روزنامه به اسم شرق را كه دور سبزي خوردن پيچيده بودند، 

ورق زديم و درباره آدم‌هايي به‌نام اكبر شاملو و نسرين بهبهاني 
نوشته بودند كه ما در تلويزيون تا حالا اين اسم‌ها را نشنيده‌ايم. 
بنابراي��ن از معلم امور تربيتي كه خودش فرهنگي مي‌باش��د 
س��وال گردانيديم و او گفت كه اينها عوامل امپرسيونيس��م و 
فمينيسك و فراماسيولري مي‌باشند و از خارج و انگلستان و 
موسي پول مي‌گيرند و هركسي ش��رق را ورق بزند، خودش 
هم فمينيسك مي‌ش��ود و ما ترسيديم و بيشتر گيج شديم. 
بعد با خانواده به يك مركز فرهنگي ورزش��ي تفريحي رفتيم 
و نمايش��ي را مورد تماشا كرديم كه در آن آقايي كه هميشه 
در سريال‌هاي تلويزيوني كتك مي‌خورد، لباس زنانه پوشيده 
ب��ود و صداي هلي‌كوپتر م��ي‌داد و اداي آدم‌ه��اي معروف را 
درم��ي‌آورد و ما خنديديم و كمي فهميديم كه كار فرهنگي 
چه جور كاري مي‌باشد. و تلويزيون راست مي‌گويد كه دولت 
بايد فرهنگ‌س��ازي و زيرس��اخت‌ها را نهادينه و راهكارها را 
چالشي بگرداند تا فمينيسك‌ها برون‌رفت گردند. و همچنين 
يك‌بار عمه و ش��وهرعمه ما از خارج آم��ده بودند و رفتيم به 
تماشاي آثار باستاني و در آنجا عمه ما همه‌اش به آن خرابه‌ها 
بدوبيراه مي‌گفت. اما شوهرعمه ما كه خارجي است ولي شبيه 
امپرياليسم‌ها نيست، با حيرت به خرابه‌ها نگاه مي‌كرد و بعد به 
عمه ما گفت: »يور كالچر ايز گود« و عمه ما آن‌وقت دو ساعت 
درباره اينكه ما بهترين فرهنگ جهان مي‌باش��يم س��خنراني 
گرداني��د و از تلويزيون هم بهتر گرداني��د و رگ گردنش باد 
گردانيد و باباي ما هم كه فهميد خرابه‌هاي ما از امپرياليسم‌ها 
فرهنگي‌تر مي‌باشد، اسم من را با كليد روي آثار باستاني نوشت 
تا من هم فرهنگ‌س��ازي بگردم. ما نتيجه مي‌گيريم كه هيچ 
جا مثل ما فرهنگي نمي‌باشد، اما بودجه‌اش كم مي‌باشد و هر 
كاري كه قرار است انجام نشود، مي‌گويند نياز به فرهنگ‌سازي 
دارد. بنابراين بايد به پارك‌ها و فرهنگ‌سراها كه كلاس آشپزي 
و منگوله‌بافي دارند زيرساخت داد تا روزنامه‌هاي فمينيسكي 
)كه اكبرزاده مي‌گويد همه‌ش��ان ايدز دارند(، جاي خود را به 

نمايش‌هاي مفرح و تقليد صدا بدهند. 

فرهنگ را شرح دهيد و از فوايدش يك وجب بنويسيد

هادي چپردار

جمال رحمتی
jamalrahmati@yahoo.com

پيشنهاد

 خبرآنلاي�ن: كتاب »زاهد روشنفكر« شامل مجموعه گفتارها و 
نوشتارهاي بيستمين سال‌ياد آيت‌الله س��يدروح‌الله خاتمي، به 
كوش��ش عليرضا تابش از سوي انتشارات خانه فرهنگ خاتمي 
منتشر شد. اين كتاب از سه بخش تشكيل شده كه شامل متن 
س��خنراني‌هاي مراسم بيستمين س��ال‌ياد آيت‌الله سيدروح‌الله 
خاتمي و ديگر مقالات ارايه‌شده در اين مراسم است كه در قالب 
نوش��تار در كتاب آورده شده است. در پايان كتاب نيز بخشي با 
عنوان »يادها و خاطره‌ها« اس��ت كه مروري بر اس��ناد و تصاوير 

تاريخي آيت‌الله خاتمي دارد. همچنين در اين كتاب، شجره‌نامه و 
اسناد و اجازه‌نامه‌هاي مراجع مختلف به آيت‌الله خاتمي و همچنين 
تصاويري از برنامه‌هاي بيستمين سال‌ياد وي در آبان‌ماه 1387 به 
چشم مي‌خورد. كتاب »زاهد روشنفكر« در 216 صفحه منتشر و 
با قيمت 5000 تومان روانه بازار نشر شده است. هموطنان تهراني 
براي تهيه اين كتاب‌ها‌ كافي است با شماره 88453188 سامانه 
اشتراك محصولات فرهنگي؛ سام تماس بگيرند و كتاب‌ها را در 

محل كار يا منزل - بدون هزينه ارسال - دريافت كنند. 

»زاهد روشنفكر« منتشر شد

دعاي روز اول ماه مبارك رمضان

 الَلّهُمَّ اجْعَلْ صِيامى فيهِ صِيامَ الصّاَّئمِينَ وَقِيامى فيهِ قيامَ القْاَّئمِينَ وَنبَِّهْنى فيهِ عَنْ نوَْمَةِ 
الغْافِلينَ وَهَبْ لى جُرْمى فيهِ يا الِهَ العْالمَينَ وَاعْفُ عَنّى يا عافِيا عَنِ المُْجْرِمينَ 
 خدايا قرار ده روزه‌ام را در اين ماه روزه روزه‌داران واقعي و شب زنده‌داريم را نيز همانند 

 شب زنده‌داران و بيدارم كن در آن از خواب بيخبران و جنايتم را بر من ببخش اي معبود جهانيان 
و درگذر از من اي در‌گذرنده از جنايتكاران. 

هفته خوب با چلچراغ
 شماره 436 هفته‌نامه ��

چلچ��راغ منتش��ر ش��د. 
عك��س جلد اي��ن مجله 
پرس��روصداي  اجراي  به 
ش��هرياري  محم��ود 
احم��دزاده  كاظ��م  و 
اختص��اص دارد؛ اجرايي 
كه در چن��د روز اخير با 

واكنش‌هاي متفاوتي روبه‌رو شده است. گزارش اين اجرا 
با تيتر رقصنده در Tv در اين مجله منتش��ر شده است. 
يادداشت‌هايي از مجريان تلويزيوني در كنار اين گزارش 
ب��ه قلم رضا رش��يدپور، محمد صالح‌ع�ال و گفت‌وگوي 
كوتاهي با محمود ش��هرياري از مطال��ب خواندني اين 
شماره از چلچراغ است. منوي ويژه براي روزها و شب‌هاي 
تابستان و رمضان 90 درباره عرضه محصولات فرهنگي-
هنري در اين روزها از ديگر مطالب اين ش��ماره اس��ت. 
پرونده‌اي خواندني به مناسبت درگذشت لوسين فرويد، 
نقاش معاصر كه نوه زيگموند فرويد روانكاو معروف است 
نيز در اين ش��ماره به چاپ رسيده است. گزارشي درباره 
نقل‌و‌انتقالات ليگ برتر فوتبال ايران نيز از ديگر مطالب 
اين شماره است. دومين شماره مردادماه مجله چلچراغ 

به قيمت 1500 تومان در دسترس علاقه‌مندان است. 

گران‌ترين رستوران جهان تعطيل شد
صدها هزار نفر از كساني كه در يكي از بهترين و ��

گرانقيمت‌ترين رستوران‌هاي جهان ميز رزرو كرده 
بودند، شايد هرگز موفق به صرف غذا در آن نشوند. 
چرا كه بحران اقتصادي، مدير معروفترين رستوران 
 جه��ان را هم مجبور ك��رد كه درهاي رس��توران 
»ال بول��ي« در اس��پانيا را ب��راي هميش��ه ببندد. 
رس��توراني كه شش ماه از س��ال باز است و سالانه 
حدود دوميليون نفر در ليست انتظار خود دارد در 
حالي كه فقط هشت هزار نفر از اين دو ميليون نفر 

مي‌توانستند در اين رستوران غذا صرف كنند. 

چهارراه جهان

حمید جعفری


