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در عصر دیجیتالکودکان و خانواده ها 
بــا گســترش روزافــزون فناوری هــای 
دیجیتــال و حضور گســترده رســانه ها در 
زندگــی روزمره، پرســش هایی مهم درباره 
تأثیر این ابزارها بر کودکان و خانواده ها شکل 
گرفته است. کتاب «کودکان و خانواده ها در 
عصر دیجیتال» نوشــته الیزابت گی، لوری 
تاکیوچــی و الن آن وارتلا، با نگاهی متفاوت 
و عمیق به بررســی این موضوع می پردازد. 
ایــن کتاب  به جای تمرکز صــرف بر فناوری 
یا کودکان، تعامل پیچیده میان رســانه های 
دیجیتــال و خانواده هــا را در کانون توجه 
قرار داده و تأثیــرات این ابزارها بر یادگیری، 
ارتباطــات و ســبک زندگــی خانواده ها را 

بررسی می کند.
محور اصلی کتاب

این اثر حاصل پژوهشی میدانی با بیش 
از ۲۰۰ خانواده اســت که به دنبال پاسخ به 

پرسش هایی کلیدی مانند:
فرصت های  دیجیتــال  رســانه های  آیا 
جدیدی بــرای یادگیــری کــودکان فراهم 
می کنند؟ آیا خانواده های کم درآمد، به ویژه 
گروه های اسپانیایی -لاتین در ایالات متحده، 
می توانند از امکانات این رســانه ها بهره مند 
شــوند؟ کتاب به طــور خاص بــر تغییرات 
پیچیــده ای کــه رســانه های دیجیتــال در 
تعاملات میان اعضای خانواده، دوســتان، 
معلمان و کودک ایجاد کرده اند، تمرکز دارد.

نکات برجسته کتاب
مؤلفــان با ارائــه نتایــج و تحلیل های 
حاصل از پژوهش میدانی، نشــان می دهند 
کــه چگونــه خانواده ها روش هــای نوینی 
برای تعامل با رســانه ها در زندگی روزمره 
خــود پیدا کرده انــد. همچنین، ایــن اثر به 
چالش هایی اشــاره دارد کــه فناوری های 
دیجیتال برای خانواده های کم درآمد ایجاد 
می کننــد؛ به ویژه زمانی که مــدارس برای 
آموزش از ابزارهایی مانند لپ تاپ استفاده 
می کنند و این شکاف میان خانه و مدرسه را 

عمیق تر می کند.
پیشنهادهای کاربردی

نویسندگان کتاب تنها به ارائه مشکلات 
بســنده نکرده انــد، بلکــه پیشــنهادهایی 
عملــی ارائــه داده انــد که بــه خانواده ها 
کمک می کند تــا از فرصت هــای یادگیری 
رســانه های دیجیتال به طور مؤثر بهره مند 
شوند. این پیشــنهادها بر اساس تجربه های 
از  نتیجه گیــری  و  خانواده هــا  واقعــی 
پژوهش هــای انجام شــده ارائه شــده اند.
ایــن کتاب بــا رویکردی جامــع، به تحلیل 
موقعیت خانواده هــا در عصری می پردازد 
که جنبش های جهانی، تغییرات فرهنگی  و 
چالش های اقتصادی و اجتماعی بر زندگی 
آنها سایه انداخته است. این اثر، مطالعه ای 
ضروری برای والدین، معلمان، پژوهشگران 
و علاقه مندان به دنیای دیجیتال اســت که 
به دنبــال راه های بهتر برای همزیســتی با 

فناوری هستند.
از کجا تهیه کنیم؟

کتاب «کــودکان و خانواده هــا در عصر 
دیجیتــال» از طریق پلتفرم های معتبر کتاب 
مانند گیســوم، ایران کتاب و دیجی کالا قابل 
تهیه اســت. اگــر دغدغه تأثیر رســانه های 
دیجیتال بر کودکان و خانواده ها را دارید، این 
کتاب انتخابی ارزشمند برای شما خواهد بود.

از اخبار ورزشی مطلع شوید
علاقه منــدان به ورزش در شــبکه های 
اجتماعی به دنبــال اخبــار تیم های مورد 
علاقــه خود هســتند. اپلیکیشــن «پاتوپ» 
برنامه ای اســت که تمام اخبار ورزشــی و 
نتیجه مســابقات به صــورت زنده و آفلاین 
را بــه صورت یکپارچه بــه کاربران نمایش 
می دهــد. در ابتــدا بــرای اســتفاده از این 
اپلیکیشــن، از شما پرســیده می شود  از چه 
منابع  خبری دوســت دارید اخبار ورزشی را 
بخوانید. این منابع شــامل خبرگزاری ایسنا، 
ایرنا، خبرآنلاین، ورزش ســه و .. . است. شما 
می توانید از نتایج زنده تمام ورزش ها مانند 
والیبال، بســکتبال و فوتبال مطلع شــوید. 
در بخشــی از ایــن برنامه، رقابت هــا را به 
صورت جداگانه مشاهده می کنید که شامل 
رقابت های در حال برگزاری، لیگ های معتبر 
خارجی، لیگ های داخلــی، رقابت های به 
پایان رسیده و مقدماتی جام جهانی است. 
در این اپلیکیشن همچنین شما قادر خواهید 
بــود مطبوعات داخلی و خارجی ورزشــی 
را هــم مطالعــه کنیــد. «پاتــوپ» از میان 
را  برترین ها  ویدئوهای رسانه های مختلف، 
انتخاب و در اپلیکیشن منتشر می کند. اطلاع 
از آخریــن نقل و  انتقالات، اخبــار لژیونرها و 
جدول پخش مســابقات ورزشــی از جمله 
دیگر خدمات این ســرویس اســت. شــما 
می توانید اپلیکیشن «پاتوپ» را از کافه بازار، 
گوگل استور، مایکت و سیبچه دریافت کنید.

از خصیصه هــای حکمرانــی خوب، ترســیم چشــم اندازی کلان و 
ایدئال گرایانــه  بــر روی ســازه ای منســجم و واقع گرایانــه اســت؛ 
چشم اندازی که قادر باشد حکمرانی خوب را تسهیل و تحقق آن را الزام آور 
کنــد. صاحب نظران معتقدنــد ایران با پیــروی از خصیصه های حکمرانی 
خوب، ظرفیت تبدیل شدن به قدرت منطقه ای را دارد، اما نیازمند وجود یک 
راهبرد کلان ملی، اصلاحات ســاختاری و مدیریتی کارآمدتر اســت. از بین 
مؤلفه های  اشاره شــده، وجود راهبردی مشــخص و ترســیم چشم اندازی 
روشــن، به سبب وجه زیرســاختی مرتبط با حکمرانی خوب، حائز اهمیت 

است.
به اعتقاد کارشناسان، وجود یک راهبرد کلان، منسجم و یکپارچه در سطح 
ملی که بتواند فارغ از جهت گیری های سیاسی و تغییرات مدیریتی، کشور را 
در مســیری مشخص و از پیش تعیین شده، هدایت و راهبری کند، یک الزام 
اساســی و یک نیاز ملی اســت که در سند چشــم انداز ۲۰ ساله کشور تبلور 
یافت. سندی که در سال جاری در نقطه پایانی خود قرار دارد و باید مهیای 

انتشار نسخه دوم آن باشیم.
در سال  ۱۳۷۸ در دبیرخانه مجمع تشخیص مصلحت نظام بحثی با عنوان 
«افق آینده» شــکل گرفت که بعدتر سرآغازی برای نگارش سند چشم انداز 
۲۰ ســاله کشور شد. ســندی که در ســال ۱۳۸۴ به همت مجمع تشخیص 
مصلحــت نظام و بــا تأیید مقام معظــم رهبــری، در زمینه های مختلف 
فرهنگی، علمی، اقتصادی، سیاســی و اجتماعــی و در قالب چهار برنامه 
توســعه پنج ساله ترســیم و ابلاغ شد. ســندی مبتنی بر مدل های توسعه 
راهبــردی و در چارچوب شــاخص های کلان اقتصــادی، علمی، فناوری و 
اجتماعی که ایران را در پایان سال ۱۴۰۴ به کشوری توسعه یافته و برخوردار 
از دانــش پیشــرفته و در جایــگاه اول اقتصادی، علمــی و فناوری منطقه 

آسیای جنوب غربی ترسیم می کرد.
از همان ابتدا اما و اگرهایی بر ســند وارد می شــد و بســیاری از کارشناسان 
از بُعــد تئوری و از باب کارکردی، ایرادات اساســی ای بر آن وارد دانســتند، 
اما در نهایت به عنوان اولین ســند چشــم انداز ۲۰ ساله کشــور ابلاغ شد و 
پیاده ســازی آن در دســتور کار قرار گرفت. این ســند به عنوان بالاترین سند 
راهبردی توســعه کشــور، باید مبنای تدوین سایر سیاســت ها و برنامه ها، 
ازجمله برنامه های توسعه پنج ساله، برنامه های عملیاتی و سیاست گذاری 
قوا ی ســه گانه و زیرمجموعه های آنها قرار می گرفــت تا در نهایت ضمن 
نظم بخشــی و انســجام دهی برنامه ای، ایران را به کشــوری توسعه یافته، 

متعالی و برخوردار بدل کند.
با گذشــت ۲۰ ســال از ابلاغ ســند و در نقطه پایانی آن، باید میزان تحقق 
اهداف ترسیم شــده واکاوی شــود تا هم قابلیت راهبری و پیاده ســازی آن 
به عنوان یک سند بالادستی تحلیل و هم سهم نهادها و دستگاه های مرتبط 
با انحرافات عملکردی مشخص شود. ضمن اینکه توان و صلاحیت مجمع 
در تعیین اهداف کلان و تدوین چشــم انداز ملی نیز در بوته نقد و بررســی 
جدی قرار گیرد. در ســند چشم انداز ۲۰ ســاله، آرمان اصلی عبارت است از 
دستیابی جمهوری اسلامی ایران به جایگاه اول اقتصادی، علمی و فناوری 
در سطح منطقه با هویت اسلامی و انقلابی، الهام بخشی در جهان اسلام و 

تعامل سازنده و مؤثر در روابط بین الملل.
در محور نخســت، تبدیل شــدن ایران به اقتصاد برتر منطقه غرب آســیا از 
طریق رشد پرشتاب و مســتمر اقتصادی، ارتقای نسبی سطح درآمد سرانه 
و رســیدن به اشتغال کامل  مورد تأکید بود. اهدافی که نه تنها محقق نشد، 
بلکه در برخی شــاخص ها نسبت به گذشته نیز تنزل یافت. تأثیر تحریم ها، 
سیاســت های پولــی و مالی انقباضــی، مدیریت دســتوری بــازار و عدم 
یکپارچگــی در راهبری برنامه های اقتصادی، کاســتی های مدیریتی و نبود 
شفافیت و ضابطه مندی در اجرا از دلایل اصلی این شکست است. هرچند 
به رغم کســب نتایج ضعیف در این بخش، ایران در کنار عربســتان و ترکیه 
هنوز نیز در زمره ســه قدرت اول منطقه است و این ناکامی را باید از منظر 

رشد نسبی ضعیف یا ضعف نسبی در رشد تحلیل کرد.
در بخــش دوم، قرار گرفتن ایران در رتبه نخســت علمی و فناوری منطقه، 
اولویت گذاری و اقدامات در مسیر تحقق آن در دستور کار قرار گرفت. آنچه 
در این محور مشــهود بود، تعیین اهداف سطحی، شاخص گذاری نادرست 
و کمی گرایی صرف در مقوله تولید علم بود که در عمل توســعه نامتوازن 
حوزه هــای علم و فنــاوری را رقم زد تــا عمده دســتاوردها به حوزه های 
دفاعی، هســته ای و نانو محدود شود که البته در آن ایران نه به عنوان یک 
قدرت منطقه ای بلکه به عنوان یک بازیگر اصلی در عرصه جهانی معرفی 

می شد.
اهداف اجتماعی و محیط زیســتی نیز در نهایت تبدیل به انباشتی از اهداف 
معطل مانــده شــد و عدم هماهنگی هــای داخلی و ضعف ســاختارهای 
مدیریتی، عملا مانع از کســب نتایج مثبت در آن شــدند. در مجموع، سند 
چشــم انداز ۲۰ ســاله در حوزه علمی و فناوری های دفاعــی موفق ، اما در 
اقتصاد و توسعه اجتماعی ناموفق بود و سوءمدیریت داخلی عامل اصلی 

این شکست بود.
تحریم های بین المللی و تنش های ژئوپلیتیکی، نبود ثبات در سیاست گذاری 
اقتصادی، وابستگی به درآمدهای نفتی و عدم تنوع بخشی به اقتصاد، فرار 
ســرمایه و ســرمایه گذاری ناکافی در بخش خصوصی، افزایش نابرابری و 
کاهش اعتماد عمومی به برنامه های توســعه، مهاجرت نخبگان به دلیل 
نبود فرصت های شغلی مناسب، عدم پایبندی به نظام برنامه ریزی در عمل 
و ضعف اساســی در نظام اداری کشور از دیگر عوامل مؤثر بر این شکست 

است.
این در حالی اســت که به واســطه برخورداری از جمعیت جوان و نیروی 
انســانی تحصیل کرده و موقعیت ژئوپلیتیکی و منابع طبیعی غنی کشــور، 
پتانسیل موفقیت بالا قلمداد می شــد. اینک که  سند ۲۰ ساله پایان پذیرفته 
و ســند دوم در دستور کار است، ضروری اســت تدوین سند جدید از طریق 
تشــکیل کمیتــه بازنگری متشــکل از اقتصاددانان، اســتادان دانشــگاه و 
نماینــدگان بخش خصوصی و با تمرکز بر اقتصاد دیجیتال، انرژی های پاک 
و اشــتغال جوانان با رویکرد واقع بینانه، کاهــش اهداف آرمانی و افزایش 
قابلیــت اجرا، تقویت نهادهــای نظارتی برای جلوگیری از فســاد و بهبود 
شــفافیت، کاهش وابستگی به نفت از طریق توســعه صنایع دانش بنیان، 
مذاکرات هوشــمندانه برای رفع تحریم ها و جذب سرمایه گذاری خارجی، 
سیاست های بازتوزیع ثروت برای کاهش فقر و برنامه ریزی برای بحران آب 

و آلودگی هوا با فناوری های نوین در دستور کار قرار گیرد.

 خبر کوتاه اســت و تلخ؛ ســهم اقتصاد دیجیتــال از تولید 
ناخالص ملی در ســال ۱۴۰۰ حــدود ۴.۷۲ درصد بوده که در 
ســال های ۱۴۰۱ و ۱۴۰۲ ایــن میزان به ترتیب بــه ۴.۲۸ و ۴.۲ 
درصد کاهش یافته است. این اعداد، آماری است که مرکز آمار 
در اختیار وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات گذاشته است. در 
حالی ســهم گرفتن اقتصاد دیجیتال از تولید ناخالص ملی در 
ایران ســال به سال کاهشی می شود که این روند در کشورهای 
پیشرفته و حتی کشورهای همسایه ایران به شکل چشمگیری 
صعودی اســت. حتی اگر نخواهیم ایــران را با آمریکا و چین 
به عنــوان قدرت های بــزرگ اقتصادی جهان مقایســه کنیم، 
مقایســه با وضعیت کشورهایی مانند ترکیه که این میزان ۶.۹ 
درصد اســت یا عربستان که این سهم به ۷.۳ درصد می رسد، 
نشان می دهد که تا چه میزان ایران از کشورهای منطقه و دنیا 
عقب افتاده است. ایرانی که در دهه ۱۳۹۰ اکوسیستم اقتصاد 
دیجیتال آن با رشــد انفجاری درخورتوجهی همراه شده بود. 
شاید رســیدن اقتصاد دیجیتال کشور به این وضعیت اسف بار 
را بتوان در چند گزاره خلاصه کرد: سیاست گذاری های کنترلی 
و سخت گیرانه، ســرکوب تعرفه ها، تحریم و نبود سرمایه گذار 
خارجــی و در نهایــت محدودیت های شــدید روی اینترنت 
و فیلترینگ. حالا ســؤال بــزرگ این روزها این اســت: دولت 
چهاردهم که بعد از یک سال وعده هنوز نتوانسته گره اینترنت 
و فیلترینگ را (به عنوان پاشنه آشیل رشد اقتصاد دیجیتال) باز 
کند و با مقررات گذاری های ناگهانی فضای کسب وکار را تنگ تر 
کرده، چطور می خواهد طبق برنامه هفتم توسعه تا پایان ۱۴۰۶ 

سهم اقتصاد دیجیتال را به ۱۰ درصد جی دی پی برساند؟

آمارهای متناقض، وعده ها روی کاغذ
تا چند سال پیش، اقتصاد دیجیتال برای بسیاری از کشورها 
یک گزینه لوکس بود، اما امروز تبدیل به ســتون فقرات رشــد 
اقتصادی شــده اســت. اعداد و روندها نشان می دهند که این 
قلب تازه، از آمریکا و اروپا گرفته تا آســیا و خاورمیانه، در حال 
پمپاژ ارزش افزوده ای اســت که آینده اقتصاد جهان را شکل 
می دهــد. اما در ایران همه چیز برعکــس دنیا اتفاق می افتد. 
طبق آخرین آماری که انتهای هفته گذشته احسان چیت ساز، 
معاون سیاســت گذاری و اقتصاد دیجیتال وزارت ارتباطات با 
تکیه بر داده های مرکز آمار در یک برنامه تلویزیونی ارائه داد، 
ســهم اقتصاد دیجیتال از تولید ناخالص ملی از سال ۱۴۰۰ تا 
۱۴۰۲ کاهش پیدا کرده اســت. به گفته چیت ســاز این ســهم 
در ســال ۱۴۰۰ حدود ۴.۷۲ درصد بود، که در ســال های ۱۴۰۱ 
و ۱۴۰۲ بــه ترتیب به ۴.۲۸ و ۴.۲ درصد کاهش یافته اســت. 
ســهم اقتصاد دیجیتال از تولید ناخالص ملی در حالی ســال 
به سال نزولی می شــود که زمانی محمدجواد آذری جهرمی، 
وزیــر ارتباطات دولت دوازدهــم، گفته بود که تا پایان ســال 
۱۳۹۹ این ســهم برابر ۶.۴ بــوده و وعده هم داد که این میزان 
تا پایان ســال ۱۴۰۰ به ۷.۲ درصد خواهد رسید. در گام بعدی 
هم وقتی عیســی  زارع پور، وزیر ارتباطات دولت ســیزدهم، بر 
جای او نشســت (مرداد ۱۴۰۰) با رد آمار اعلام شــده از سوی 
وزارت ارتباطــات دولت دوازدهم، خبر داد که تا دی ماه ۱۴۰۰ 
ســهم اقتصاد دیجیتال در تولید ناخالص داخلی بین چهار تا 
پنج درصد بوده. همان زمان او نیز به سبک اکثر مدیران دولت 
جمهوری اســلامی وعده داد که تا پایان کار دولت سیزدهم، 
این میزان ســهم به ۱۰ درصد خواهد رســید. دو ســال بعد از 
این اظهارنظر، زارع پور آذر ۱۴۰۲ در حاشیه یکی از برنامه های 
وزارت ارتباطــات خبر داد: «اکنون ســهم اقتصاد دیجیتال از 
تولید ناخالص ملی به ۷.۹ درصد رســیده اســت». عددی که 
همان زمان شک و شــبهات گوناگونی از سوی کارشناسان به 
آن وارد شــد و حالا بررسی های مرکز آمار ایران نشان می دهد 
این آمارها می توانسته تنها یک نوع دستاورد سازی برای وزارت 

ارتباطات دولت سیزدهم باشد.

 اوضاع وخیم تر براساس آمارهای بین المللی
در  حالی  به تازگی اعلام شــده ســهم اقتصــاد دیجیتال از 
تولیــد ناخالص ملی تا ســال ۱۴۰۲ به ۴.۲ درصد رســیده که 
آمارهای بین المللی نشــان می دهد که این میزان حتی کمتر 
 UNCTAD Digital Economy Report هم هســت. گزارش
۲۰۲۴ مشــخص کرده که ســهم اقتصاد دیجیتال از GDP در 
ایران بین ۲.۵ تا ۳.۲ درصد اســت. در این گزارش رشد سالانه 
کُند در بخش اقتصاد دیجیتال به مواردی مانند مقررات گذاری 
محدودکننده، دسترسی نداشتن به ســرمایه گذاری خارجی، و 
محدودیت اتصال به پلتفرم های جهانی اعلام شــده اســت. 
در این گزارش ایران در دســته کشــورهایی مانند پاکســتان و 
مصر قرار داده شــده که رشــد بالقوه دارند ولی زیرساخت و 
 WEF Global سیاســت مانع پیشرفت شده اســت. همچنین
Digital Economy Report ۲۰۲۵ هم با اعلام اینکه ایران در 
شــاخص آمادگی دیجیتال ( Digital Readiness Index) رتبه 

۸۰ از میان ۱۱۰ کشــور را به خود اختصاص داده، برآورد سهم 
اقتصاد دیجیتال ایران از جی دی پی را حدود ســه درصد اعلام 
کرده اســت. در این گزارش هم تأکید شده که با وجود پوشش 
مناسب اینترنتی به ویژه در موبایل و ضریب نفوذ در حدود ۷۵ 
درصد، اما محدودیت ها روی پهنای باند بین المللی و فیلترینگ 
در کنار مقررات سخت گیرانه باعث شده رشد اقتصاد دیجیتال 
در ایران کند باشــد. اگرچه در این گزارش تأیید شــده از دیگر 
عوامل ایجاد مانع در توســعه اقتصاد دیجیتال به تحریم ها و 
نبود ســرمایه گذاری خارجی فعال در این حــوزه باز می گردد. 
احســان چیت ســاز، معاون سیاســت گذاری فــاوا و اقتصاد 
دیجیتال وزارت ارتباطات، هم آخر هفته گذشــته با حضور در 
صدا وســیما با اعلام وضعیت نه چندان مناسب سهم اقتصاد 
دیجیتال ایران در تولید ناخالص ملی، عامل اصلی این کاهش 
را سیاست های نادرست سرمایه گذاری و نرخ گذاری دستوری 
در هسته اقتصاد دیجیتال عنوان کرد. او با بازگو  کردن مثالی در 
این زمینه توضیح داد: «برای مثال ارزش اپراتور همراه اول در 
ســال ۱۳۹۱ نزدیک ۲۰ میلیارد دلار بود، اما امروز کمتر از ۵۰۰ 
میلیون دلار ارزیابی می شــود، یعنی به یک چهلم ارزش اولیه 
رسیده است. این نشــان می دهد که بخش خصوصی انگیزه 
لازم برای ســرمایه گذاری در این حــوزه را ندارد». او همچنین 
تأکید کرد کــه مداخلات دولت در حوزه هــای رقابتی، همراه 
با نبود تنظیمــات رقابتی و قوانین ضد انحصار، باعث شــده 
سرمایه ها از این بخش خارج شوند. به گفته او، در حال حاضر 
بــرای ایجاد مجدد همــان اپراتور ارتباطــی، حداقل ۱۲ تا ۱۳ 
میلیارد دلار سرمایه گذاری نیاز است، در حالی که ارزش آن در 
بازار بورس بسیار پایین تر است. به باور چیت ساز: «نبود رقابت 
کافی و اعمال نرخ گذاری دســتوری در بخش های اقتصادی 
که نیازمند رقابت طبیعی هســتند، بهره وری اقتصاد دیجیتال 
را کاهــش داده و مانع جذب ســرمایه های بخش خصوصی 

شده است».

در دنیا چه می گذرد؛ اروپا و آمریکا: بازار بالغ و رشد حساب شده
در دنیا ســهم اقتصــاد دیجیتال در تولیــد ناخالصی ملی 
کشورها، بسیار متفاوت تر از آنچه در ایران رقم می خورد، پیش 
می رود. در سوی غربی نقشه، آمریکا همچنان یکی از بزرگ ترین 
اقتصادهای دیجیتال دنیاســت. سهم ۱۲.۸ درصدی این حوزه 
از جی دی پــی بــه معنای بــازاری ۳.۲ تریلیون دلاری اســت. 
غول های فناوری ســیلیکون  ولی، از آمازون تا مایکروســافت، 
نه تنها محصول می ســازند، بلکه زیرســاختی را می چینند که 
میلیون ها کســب وکار روی آن سوار می شــوند. سیاست های 
آزاد، ســرمایه گذاری جسورانه و قدرت بی رقیب نوآوری، موتور 
محرکه این رشــد بوده اند. اروپا اما با شــوک دیجیتال متفاوتی 
روبه روســت. اتحادیه اروپا بــا میانگین ۱۰.۵ درصد ســهم از 
جی دی پی و ارزش حدود ۱.۹ تریلیون دلار، در حال ساخت بازار 
واحد دیجیتال است؛ پروژه ای که می خواهد مرزهای اقتصادی 
کشورها را حذف کند و داده ها را مانند کالا آزادانه جابه جا کند. 
مزیــت اروپا، کیفیت بالای خدمــات و قوانین محافظتی مانند 
جی دی پی آر اســت، اما همین مقررات گاهی ترمز رشد سریع 
می شوند. پیش بینی شده رشد در این زمینه تا ۲۰۳۰ به ۱۲، ۱۳ 

درصد خواهد رسید؛ یعنی کندتر از آسیا اما با ثبات.

آسیا: سرعتی که غرب را جا گذاشت
در میانه نقشــه، آسیا بر مدار سرعت حرکت می کند. طبق 
گزارش هــای بین المللی غول شــرقی، ۴۴.۸درصدی از تولید 
ناخالص داخلی اش را از اقتصاد دیجیتال به دســت می آورد، 
یعنی ارزشــی بیــش از هفت تریلیــون دلار. دولــت چین با 

برنامه های پنج ســاله، اینترنت پرســرعت و ایجاد دسترســی 
گسترده به ۵G تکنولوژی را مانند آب و برق به همه جا رسانده، 
و غول هایی مانند Alibaba و Tencent اقتصاد پلتفرمی را به 
یک ســبک زندگی بدل کرده انــد. پیش بینی ها می گویند که تا 
۲۰۳۰، ســهم چین از اقتصاد دیجیتال بــه ۵۵ درصد خواهد 
رســید؛ یعنی نزدیک به ۱۰ تریلیون دلار. هند داســتان دیگری 
دارد؛ کشوری که با پروژه Digital India، اینترنت موبایل را به 
دست میلیون ها نفر رساند و پرداخت های دیجیتال (UPI) را 
همه گیر کرد. با رشــد دورقمی سالانه، پیش بینی می شود که 
ســهم ۲۰ درصد امروز اقتصاد دیجیتال در جی دی پی هند تا 
۲۰۳۰ به بیش از ۳۳ تا ۳۵ درصد برسد. کارشناسان اقتصادی 
می گویند شــاید هند امروز ۰.۵۷ تریلیون دلار اقتصاد دیجیتال 
داشته باشد، اما مســیرش روشن است: تبدیل شدن به یکی از 
سه اقتصاد دیجیتال بزرگ جهان. در آن سوی دیگر آسیا ژاپن 
و کره جنوبی، هر دو با ســهم حدود ۱۲ و ۱۹٫۵ درصدی، روی 
آینده ای با رباتیک های شگفت انگیز و پیشرفته، ۶G، و صادرات 
 TIC (Telecommunication and Information خدمــات 

Communication) سرمایه گذاری می کنند.

خاورمیانه: میان شن های داغ، جرقه های هوشمند
وقتی بــه خاورمیانه نگاه می کنیم، دو نام بیشــتر از همه 
تکرار می شود: عربستان و امارات. عربستان با پروژه های عظیم 
مانند NEOM، به  دنبال خلق یک اقتصاد بدون نفت اســت. 
ســرمایه گذاری دولتی سنگین، ســهم ۱۲ درصدی امروز را تا 
۲۰۳۰ به ۲۲ درصد خواهد رســاند؛   امارات مسیر سریع تری را 
مــی رود. با پروژه Smart Dubai و جذب مراکز داده جهانی، از 
۱۲٫۵ درصد امروز  ۲۰ تا ۲۵ درصد در ۲۰۳۰ رشــد خواهد کرد. 
قوانین کاربرپسند برای فین تک و حمایت از استارت آپ ها، این 
کشــور کوچک را به بازیگری بزرگ در اقتصاد دیجیتال تبدیل 
کرده است. آن ســوی دیگر ترکیه، اگرچه با سهم ۷٫۵ درصد 
امروز در دسته متوســط ها قرار می گیرد، اما صادرات خدمات 
آی ســی تی را هدف قرار داده و پیشــی بینی می شود تا ۲۰۳۰ 

بتواند این سهم را به ۱۵ درصد برساند.

چه چیزی این کشورها را جلو می برد؟
 WEF، بر اســاس داده ها و گزارش های بین المللــی مانند
OECD، IMF و UNCTAD، فرمول موفقیت تقریبا مشخص 

است:
زیرســاخت پرسرعت و گسترده: هرجا فیبر، ۵G یا دیتاسنتر 

باشد، رشد فوری دیده می شود.
 Sandbox سیاست های باز و مشوق های سرمایه گذاری: از

قانونی امارات تا آزادسازی تجارت دیجیتال در هند.
نیروی کار توانمند و آموزش دیجیتال: برنامه های آموزشی 

ملی در کره جنوبی، هند و چین.
ســرمایه گذاری خصوصی و جســورانه:  وی سی فعال در 

آمریکا، چین، و حتی حالا در عربستان.
کشــورهایی که این چهار مؤلفه را هم زمان اجرا کرده اند، 

امروز در صدر جدول ایستاده اند.
گزارش های بین المللی نشــان می دهد که تا ســال ۲۰۳۰، 
ســهم اقتصاد دیجیتال از جی دی پی جهانــی از ۱۵.۵ درصد 
امروز بــه حدود ۲۰ درصد خواهد رســید. اما ایــن فقط آمار 
نیســت؛ این تغییر نحــوه کار، تجارت و حتــی زندگی افراد را 
عوض خواهد کــرد. برنده ها آن کشــورهایی خواهند بود که 
امــروز، مانند چیــن و هند، به  جای تردید، ســرعت را انتخاب 
کرده اند و بازنده ها کسانی هستند که هنوز اقتصاد دیجیتال را 

یک «بخش فرعی» می بینند. 

در حالی که کشورهای خاورمیانه در اقتصاد دیجیتال رکورد می زنند، ایران هر سال عقب تر می رود
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 نقدی بر سند چشم انداز ۲۰ساله

مدرس دانشگاه و پژوهشگر اقتصاد سیاسی
محمدمهدی اشرفیان رهقی

ایسنا: بر اساس آخرین اعلام مرکز ثبت دامنه کشوری، تاکنون یک میلیون و ۸۰۸ هزار و ۴۳۵ 
دامنه فعال فارســی به ثبت رســیده که در این میان دو پسوند دات آی آر (ir.) و co.ir بیشترین 
دامنه  فعال را دارند. نام دامنه بخشی است که گویای نام برند یا فعالیت کاربر بوده و آن را به 
دلخواه خود انتخاب می کند. پســوندهای مجاز و معتبر در واقع پسوندهایی هستند که توسط 

کمیته مخصوص تأیید و تصویب پسوندها یعنی آیکن (ICANN) تأیید شده باشند.
نمونه های پســوندهای متداول com، org و ir هستند و انتخاب نام دامنه مناسب و ساده 
بســیار مهم بوده و همچنین در رتبه بندی (Ranking) نتایج جست وجوی گوگل نیز تأثیرگذار 
است. درواقع دامنه یا دامین همان آدرس اینترنتی است که شما با آن شناخته می شوید و هر 
چقدر ساده تر و سرراست تر باشــد بهتر بوده و کاربران بیشتری شما را خواهند یافت. دامنه از 
دو بخش اصلی تشکیل  شده است؛ نام دامنه و پسوند دامنه، نام دامنه را شما تعیین می کنید 
و در صورتی  که این نام آزاد باشــد، می توانید آن را در اختیار بگیرید. البته پسوند دامنه هم  به 

نوع کار شما و گاهی به کشوری که در آن هستید، بستگی دارد.
در ایران، پژوهشگاه دانش های بنیادی از جمله مراکز اصلی برای ثبت دامنه های اینترنتی 
به شــمار می رود و هر کاربری که تمایل به ثبت دامنه ای برای بازگشــایی ســایت خود داشته 
باشــد، باید به ســایت این مرکز یا یکی از نمایندگان فعال آن در سطح کشور مراجعه کند. این 

پژوهشــگاه همچنین آماری دقیق از دامنه های ایرانی را به دســت می دهد. مرکز ثبت دامنه 
کشــوری ایران زیرمجموعه پژوهشگاه دانش های بنیادی است و وظیفه ثبت دامنه ها در ایران 

را برعهده دارد.
شاید گستره  دامنه های سطح بالایی مانند Com، Net، Org و Info که در سراسر وب وجود 
دارند و زمینه درخواســت برای این دامنه ها در تمامی کشــورها باز است، بسیار گسترده باشد 
که برآورد آماری دقیق از آنها کمی مشــکل شــود، اما مرکز ثبت دامنه آمار آخرین دامنه های 

ثبت شده را به دست می دهد.
 co.ir و ir بر اســاس آخرین آمار اعلام شــده در مرکز ثبت دامنه کشــوری، ایران دو دامنه
همانند گذشــته بیشترین ثبت را به خود اختصاص داده است؛ به گونه ای که تاکنون به ترتیب 
یک میلیون و ۸۰۰ هزار و ۱۵۷ و ۴۴۳۲ ثبت شده است. همچنین دامنه هایی که بیشتر از ۱۰۰۰ 
مورد ثبت شده دارند، دامنه ایران با ۱۳۹۷ مورد و دامنه ac.ir با ۱۰۵۹ دامنه فعال هستند. البته 
دامنه های دیگری وجود دارند که کمتر از ۱۰۰۰ مورد به نام آنها ثبت شده است که می توان به 
 gov.ir با ۱۹۷ مورد و دامنه sch.ir با ۲۳۵ مورد، دامنه org.ir با ۷۶۴ مورد، دامنه id.ir دامنه
با ۱۶۶ مورد اشــاره کرد. کمترین دامنه ثبت شده نیز متعلق به دامنه net.ir با ۲۸ دامنه فعال 

است و در مجموع تاکنون یک میلیون و ۸۰۸ هزار و ۴۳۵ دامنه ثبت شده اند.

چند دامنه فارسی به ثبت رسیده است؟


