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سررسید مد مد در ایران

بنیاد مُد در پی برگزاری
 جشنواره پوشاک مدارس

حمید قبادی، دبیر کارگروه ساماندهی مُد و لباس  �
کشــور، به هنرآنلاین گفته موضوع پوشــاک مدرسه 
بایــد در اولویت کار مدارس در سراســر کشــور قرار 
بگیرد و از دیدگاه من جشنواره ها بهانه ای برای تبیین، 
ترســیم، تثبیت و نمایش توانمندی های این موضوع 
مهم هســتند. انجمن ها کارکردهای متعددی دارند 
و نباید به واســطه نگرانی هــا از برنامه ریزی آتی در 
حوزه پوشاک مدارس فاصله بگیریم. قبادی با تأکید 
بر نقش و جایــگاه انجمن فرهنگی- هنری طراحان 
و تولیدکنندگان پوشــاک مدارس در راستای تأکید بر 
ضرورت پیشــبرد اهداف و برنامه هــای کوتاه مدت، 
میان مدت و بلندمدت این انجمن اظهار کرد: انجمن 
پوشاک مدارس با داشــتن یک بانک اطلاعاتی قوی 
در بخش هــای گوناگون مرتبط با حــوزه لباس فرم 
مــدارس، می توانــد در ذیــل محل مراجعــه افراد 
مختلف از جامعه بزرگ آموزش پرورش قرار بگیرد. 
ایــن انجمن باید بــرای تبیین مســئله در بین اولیای 
مدرســه و فرزندان نقش آفرینی کنــد و ما معتقدیم 
فعالیت های اجرائی مانند همایش ها و جشــنواره ها 
باید توســط این انجمــن و در ســایه همراهی دیگر 

مؤسسات انجام شود.

توزیع ۳ هزار تن نخ 
در تولیدی های پوشاک

دبیر کارگروه بررســی و پیگیری تأمین مواد اولیه  �
واحدهای تولیدی پوشــاک درباره اقدامات اخیر این 
کارگروه در بحث تأمین مواد اولیه واحدهای تولیدی 
اعــلام کرد: توزیــع بدون واســطه دو میلیون قطعه 
ســوزن دســتگاه جوراب بافی با ۳۰ تا ۴۰ درصد زیر 
قیمت، ۳۰۰ هزار متر پارچه و ســه هزار تن نخ حاکی 
از آن است که حجم زیادی از این مواد اولیه به دست 
تولیدکنندگان رســیده، آن هم درحالی که بخشــی از 
این مواد مربــوط به واردات بوده اســت. به گزارش 
هنرآنلاین، محمــد توکلی با بیان اینکه ما به شــدت 
مخالــف واردات هســتیم به شــرطی کــه تولیدات 
داخلــی کیفیت قابل  قبول داشــته باشــند، به نفوذ 
برخی کارخانه های ریســندگی کــه ۴۰ درصد کل نخ 
کشــور را تولید می کنند در راستای تعطیلی کارگروه 
بررسی و پیگیری تأمین مواد اولیه واحدهای تولیدی 
پوشاک اشاره کرد و گفت: کارخانه هایی که توان تولید 
نخ مرغوب بــرای تولیدکنندگان را نــدارد، به تعداد 
انگشتان دســت هم نمی رسد. توکلی تصریح کرد: با 
تداوم این وضع و اصرارهای بی مورد و کارشکنی های 
موجود، در آینده نزدیک با کمبود نخ و گرانی این کالا 

مواجه خواهیم شد. 

اینستاگرام محبوب ترین اپ 
در میان مُدبازها

فعــالان حوزه مد و لبــاس با آگاهــی از اهمیت  �
رســانه های اجتماعی و تبلیغــات اینترنتی، فعالیت 
گســترده ای در فضــای مجــازی دارنــد و در این بین 
«اینستاگرام»، از همه اپ ها پیشتازتر است. اینستاگرام 
در میــان فعالان عرصه مــد و لباس ایــران، به دلیل 
رایگان بــودن و امکاناتی که دارد، به فضای مناســبی 
برای تبلیغات مجازی و معرفی محصولات و طرح ها 
تبدیل شــده اســت. به ادعای هنرآنلاین رســانه های 
جمعی و خبرگزاری ها آن گونه که باید، روی خوشــی 
به جریان مد و لباس نشان نمی دهند و آنها هیچ ابزار 
تبلیغاتی خاصی جز اینســتاگرام، برای معرفی خود 
و محصولاتشــان ندارند. به گزارش «شــرق»، این در 
حالی است که اکنون مد و لباس در رسانه های رسمی 
کشور صاحب هویت مستقل است و اینستاگرام نه تنها 
در میان مدیســت ها بلکه در میان تمــام بیزینس ها، 
محبوبیــت  دارد و به نوعــی عضو ثابــت بنگاه های 
اقتصادی خرد و کلان شــده اســت. یکی از ارزان ترین 
و دردســترس ترین ابزارهــای شــبکه های اجتماعی، 

اینستاگرام است.

میلاد آقای استایل

۳۰ جولای یادآور میلاد آرنولد آلویس شــوارتزنگر  �
(Arnold Alois Schwarzenegger)، مدل، تهیه کننده، 
کارگردان، تاجر، ســرمایه گذار، نویسنده، سیاست مدار، 
بازیگر، فعال محیط زیست، پدیدآور،  ورزشکار و بدن ساز 
اتریشی- آمریکایی و برنده جایزه گلدن گلوب بازیگری، 
اســت. او رکورددار هفت بار قهرمانی در مســابقات 
مســتر المپیا اســت و پس از لی هینی و رونی کلمن 
بیشترین تعداد قهرمانی در این رقابت ها را داراست. او 
ورزیده ترین بدن را  بین بدن سازان جهان داشته  است. 
آرنولد در دنیای سیاســت هم دستی بر آتش دارد. او 
فرماندار سابق ایالت کالیفرنیا بوده است. پیش از اینها 
در ســمت ریاست شورای ریاست جمهوری در تناسب 
انــدام و ورزش در زمان جورج بوش بوده  اســت. در 
ســال ۲۰۰۶ به عنوان محبوب ترین سیاست مدار سال 
انتخاب شد. مجله تایم در فهرستی با عنوان تایم ۱۰۰ 
او را دو بار در سال های ۲۰۰۴ و ۲۰۰۷ در فهرست صد 

شخصیت تأثیرگذار و بانفوذ جهان قرار داد.

مرام ماندگار یک بانو

۳۸ ســال پیش در ۲۹ جولای ۱۹۸۱، ۷۰۰ میلیون  �
نفر در سراســر جهان مراســم ازدواج دایانا اسپنســر 
لقــب  بعدهــا  کــه   (Diana Frances Spencer)
شــاهدخت ولز (Diana, Princess of Wales) گرفت، 
با شــاهزاده چارلز، وارث و پســر ارشــد الیزابت دوم، 
ملکه انگلیس، را از تلویزیون بی بی سی تماشا کردند. 
دایانا بــرای فعالیت هایش در زمینــه جمع آوری پول 
بــرای خیریه های بین المللی و همچنین به عنوان یک 
شخصیت برجسته و مشــهور در قرن بیستم شناخته 
می شــود. ازدواج او بــا شــاهزاده ولــز در تاریخ ۲۹ 
جولای ۱۹۸۱ در کلیســای جامع ســنت پل برگزار شد 
که مخاطبانی جهانی داشــت. با این ازدواج او القاب 
شاهدخت ولز، دوشــس کورنوال، دوشس رافیسِی و 
کنتس چِستِر را به دست آورد. ثمره این ازدواج دو پسر 
بود؛ ویلیام و هری کســانی که در ردیف رسیدن به تاج 
و تخت بریتانیا، دوم و ششم هستند. دو عروس دایانا و 
بیشتر عروس ارشدش، کیت میدلتون بسیار می کوشد 
با تکرار استایل دایانا، یاد او را زنده نگاه دارد و به نوعی 
زیراکســی از شــخصیت فرهنگی دایانا باشد. با اینکه 
دایانا با اعلام نامزدی اش بــه چهره ای جهانی تبدیل 
شد اما بیشــتر برای کارهای خیرخواهانه به رسمیت 
شناخته می شود. دایانا در دوران ازدواجش و پس از آن 
به عنوان چهره برجسته مطبوعات باقی  ماند و ازدواج 
او پس از ۱۵ سال با طلاقی در تاریخ ۲۸ آگوست ۱۹۹۶ 
به پایان رسید. توجه رسانه ها و مطبوعات جهان برای 
آخرین بار در تاریخ ۳۱ آگوســت ۱۹۹۷ به دایانا جلب 
شد؛ روزی که در یک تصادف رانندگی در پاریس کشته 
شد. استایل کلاســیک و باوقار او، در کنار فعالیت های 

عام المنفعه اش، هنوز مورد توجه زنان بسیاری است.

مدل مشهوری
 که نمی خواست مدل شود  

ماریا اریکسون (Maria Eriksson) زاده ۲۹ جولای  �
۱۹۸۲و مدل انگلیســی اســت. او یکــی از چند مدل 
از خارج از ایالات متحده اســت که به ســبب توانایی 
حرفــه ای فوق العــاده اش، کارت ســبز خاصی را به 
واسطه حرفه اش به دست آورده  است. ماریا اریکسون 
در نزدیکی لیدز در غرب یورکشایر در شمال انگلستان 
متولد شــد. خانواده اش انگلیسی است و دارای ریشه 
خانوادگی اتریشــی اســت. اریکســون دارای مدرک 
لیسانس و مدرک کارشناسی ارشد از دانشگاه نیوکاسل 
و دانشگاه یورک است. اریکســون هیچ قصدی برای 
تبدیل شــدن به یک مدل نداشــت، اما پس از تکمیل 
مدرک کارشناســی خود، مدت کوتاهــی در لندن به 
عنوان یک مدل برای طراحان برجسته لندن مثل بلیو 
ساســون و زاندرا رودز کار کرد. او پس از اتمام مدرک 
دوم خــود، به حرفــه مدلینگ به صــورت تمام وقت 
بازگشــت و از ســال ۲۰۰۹ به طور ثابت و پیوسته کار 

کرده و شهرت جهانی دارد.

مثــل همیشــه، امضــای تفاهم نامــه مابیــن 
«معاونت زنــان و خانواده ریاســت جمهوری» با 
«کارگــروه ســاماندهی مد و لباس کشــور» که به 
قول روابط عمومی معاونت زنان! به «ســتاد مد و 
لباس وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی» تنزل یافته، 
بار دیگر در ســکوت خبری و بدون درج هیچ گونه 
اطلاعاتــی از مفاد ایــن تفاهم نامه، صورت گرفته 
است. تلخ تر از این سکوت، عدم دسترسی به منابع 
درجه یک اطلاعاتی برای اخذ اطلاعات بیشــتر در 
این زمینه اســت. شوربختانه شاید به جرئت بتوان 
گفت از هــر ۳۰ تماس، یک تمــاس موفق که به 
مکالمه با مسئولان مربوطه منجر می شود، اتفاق 
می افتــد و ما اصلا بــه افراد مربوطه دسترســی 
نداریم. یکــم مردادمــاه، روابط عمومی معاونت 
زنان و امور خانواده ریاســت جمهوری با انتشــار 
خبری از امضای ایــن تفاهم نامه خبر داد؛ خبری 
که در آن نقش حقوقی کارگروه ســاماندهی مد و 
لباس کشــور در حد یک ســتاد تنزل یافته و بدون 
ارائه اطلاعــات دقیق از مفاد تفاهم نامه و اهداف 
امضای این سند، به روال معمول همیشه، از خانم 
ابتکار تا آقای قبادی و خانم سوســن باستانی، به 
ارائه ســخنان شعارگونه و ادعاهای بزرگ از قبیل 
«در موضوع حجاب و عفاف با روش های مناسب، 
حتی پتانســیل تأثیرگذاری فرهنگی بر کشورهای 
همســایه را نیز داریم که از منظر رونق اقتصادی 

بسیار مهم است»، بسنده شده است.
در شــرایطی که طرح های بلاتکلیف متعددی 
روی دست کارگروه ســاماندهی مد و لباس و در 

ذیل آن بنیاد مد افتاده اســت، امضای تفاهم نامه 
پشــت تفاهم نامه آن هم پشــت درهای بسته چه 
نتایجــی را دنبال می کند؟! لازم اســت بنیاد مد یا 
معاونت امور زنان جزئیات شفافی از این بده بستان 
را در اختیــار رســانه ها قرار دهند تــا دوباره روند 
اقتصادی ســال گذشته تکرار نشــود که نهادها به 
نام حمایت و همکاری، با بنیاد مد تفاهم نامه امضا 
کردند و به خبرنگاران اعلام شــد بوستان گفت وگو 
در راســتای تهاتر و تفاهم همکاری برای جشنواره 
مد و لباس فجر در اختیار کارگروه ســاماندهی مد 
و لباس کشــور قرار گرفته امــا در نهایت تعجب، 
بعــد از مطالبه روزنامه «شــرق» مبنی بر انتشــار 

ریــز هزینه های جشــنواره مد 
و لبــاس فجــر و در پــی این 
مطالبــه و انتشــار هزینه هــا، 
مشاهده شــد شهرداری تهران 
بوستان  دراختیارگذاشتن  بابت 
گفت وگــو رقم قابــل توجهی 

دریافت کرده است.
اگــر قــرار اســت بودجــه 
اندک مــد و لباس کشــور، در 
خیلی  تفاهم نامه هــای  ذیــل 
کلان، ناشــفاف مانند گوشــت 
قربانی از بنیــاد مد خارج و به 
خزانه د ســتگاه های نه چندان 
کارشــناس منتقل شــود، بهتر 
اســت از آقای قبادی به عنوان 

مقام ارشــد اجرائی در این حوزه درخواست کنیم 
فاتحه مد و لباس را بخواند. هنوز جای این ســؤال 
گنــگ و بی پاســخ روی ذهن مــان درد می کند که 
دقیقــا قرار اســت معاونت امور زنــان و خانواده 
ریاســت جمهوری در زمینه مد و لباس کشور برای 

زنان ایران چه کند؟ متأســفانه در سال های اخیر، 
اتفاق تأثیرگذار چشــم گیری از سوی معاونت رقم 
نخورده و حال باید دید در چنین شرایطی معاونت 
زنــان می خواهد با بودجه مبادله شــده مابین چه 

حرکتی برای زنان ایران انجام دهد؟!
حتی مشخص نشده اســت تا به کی باید صبر 
کنیم و خروجی این تفاهم نامه را نظاره گر باشیم؟! 
مهلت و ضرب الاجل تعیین شده برای تحقق همه 
اهداف این تفاهم نامه، چه زمانی تعیین شــده  و 
اصولا قرار اســت  چه اتفاقی بیفتد. انتشــار اخبار 
گنگ و ناشفاف با بار تبلیغاتی نمی تواند به تعالی 
روند و جریان مُد کشــور که هرگز متوقف نخواهد 
راه  فقــط  کند.  شــد، کمکی 
را دورتر و بودجــه اندک این 
مســیر را از دســترس به حق 
فعالانــی خــارج می کند که 
برای مانــدن روی پای خود، 
به وامی خرد نیــاز دارند که 
بیزینــس خــود را از یک پله 
به پله ای بالاتر ســوق دهند. 
به اعتقاد نگارنــده، اقدامات 
نمایشی و تبلیغاتی زمانی که 
به صورت «برد- برد» تعریف 
شود، نه تنها نکوهیده نیست، 
بلکــه توصیه هم می شــود. 
اما ورق زدن کارنامه عملکرد 
بنیــاد ملی مد در ســال های 
پیشین تاکنون نشــان می دهد به دلیل حسن نیت 
وافری که حمید قبادی، دبیر کارگروه ســاماندهی 
مد و لباس کشور، در تعامل و همکاری با همگان 
دارد، ســبب شده اســت بســیاری از همکاری ها 
و بازی هــا، به صــورت «برد- برد» نباشــد و وزنه 

خسران عدیده ای که باقی می ماند، در سمت بنیاد 
سنگین تر باشد تا سمت دیگر ترازوی تفاهم نامه ها! 
تجربه ســال گذشته همکاری با شهرداری تهران و 
فاکتور ســنگینی کــه از بودجه ســالانه مد به این 
ســازمان بابت بوســتان گفت وگو پرداخت شــده، 

گواهی بر این مدعاست.
تمنای حرفه ای این است با توجه به اینکه تب 
مد در کشور شیوع پیدا کرده و موج آن به چشمان 
همــگان جذاب آمده اســت و هر کس می خواهد 
از این بــر، گلی بچیند و پولی درآورد، لازم اســت 
بنیاد ملی مد و لباس، به نمایندگی از قشر عظیمی 
که در یــک دهه اخیر با اقتصاد مــد امرار معاش 
می کننــد و بنگاه های اقتصادی خــرد یا کلانی را 
برای پاگرفتــن بیزینس خود راه انــدازی کردند، با 
دقت نظر و موشــکافی بیشــتری اقدام به امضای 
تفاهم نامه و عقد قــرارداد کند و خود را جانب دار 
حقوق کسانی بداند که بنیاد را امین خود می دانند 
و روی بودجه سالانه اندکی که در اختیار این بنیاد 
قرار می گیرد تا خــرج تعالی مد و لباس و فرهنگ 
این ســرزمین شود، حساب باز کرده اند و بنیاد نباید 
آن را حیــف و میــل کند. در اینکــه دولت و نظام 
نــگاه حمایتی به مدیوم مد دارند و برای رشــد آن 
در پی ایجاد شرایط مناسب هستند تردیدی نیست 
و ذکر این ســخنان بــه معنــای بی اعتبارکردن یا 
ناکارآمد جلــوه دادن معاونت امور زنان و خانواده 
ریاست جمهوری نیست، بلکه تمنای حرفه ای این 
اســت که دقیقا در یک خبر صحیح و مشروح، ذکر 
شود قرار است در ذیل این تفاهم نامه، چه اتفاقات 
یا رنسانس فرهنگی در انتظار بانوان ایرانی باشد؟ 
ما تا شفاف شــدن همه جزئیات صبر می کنیم و به 
درِ باغ ســبزی که این تفاهم نامه خواهد گشــود، 

چشم دوخته ایم.     
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 امضای تفاهم نامه معاونت زنان ریاست جمهوری و بنیاد مد در سکوت خبری

بده بستان به نام جامعه مُد

اطلاع رســانی  پایــگاه  اواخــر هفتــه گذشــته 
معاونــت امور زنان و خانواده ریاســت جمهوری از 
عقــد تفاهم نامه همکاری این معاونــت با کارگروه 

ساماندهی مد و لباس کشور خبر داده است.
در دیداری که بین دبیر کارگروه و ریاست معاونت 
زنان و خانواده انجام شده، معصومه ابتکار، معاون 
رئیس جمهــور در امور زنان و خانــواده گفته ترویج 
لباس های زیبا با هویت ایرانی و اسلامی متناسب با 
ســلیقه دختران و زنان ما یک هدف مهم است. اگر 
بتوانیم از دریچه مناسبی زمینه را برای انتخاب های 
خوب جوانان در حوزه پوشش و حجاب مهیا کنیم، 
امید است شاهد تحولات خوبی در این حوزه باشیم.
ابتکار با اشاره به اینکه تلاش های صورت گرفته 
در حوزه پوشــش از دیدگاه فرهنگــی، اجتماعی، 
اقتصــادی و اشــتغال زایی اهمیت ویــژه ای دارد، 
گفت: امــروز مســئله هویت با موضوع پوشــش 
گره  خورده و اهمیت این موضوع آشــکار اســت. 
بنابرایــن اگر بتوانیــم از دریچه مناســبی زمینه را 
برای انتخاب های خوب جوانان در حوزه پوشش و 
حجاب مهیا کنیم، امید است شاهد تحولات خوبی 

در این حوزه باشیم.
او افزود: برخلاف رویکردی که فکر می کند هیچ 

راه حلی به جــز محدودیت، اجبــار و برخوردهای 
ســلبی وجود ندارد، تجربه در کشور ما نشان داده 
کــه رفتارهای فرهنگی و فراهم کــردن زمینه برای 
طراحی هــای خــوب و ایده پردازی های مناســب 
با توجه به ســلیقه ها و خواســت مخاطب و نسل 

جوان نتایج مطلوب دارد.
معــاون رئیس جمهــور تأکید کــرد در موضوع 
حجاب و عفاف با روش های مناسب حتی پتانسیل 

تأثیرگذاری فرهنگی بر کشــورهای همســایه را نیز 
داریم که از منظر رونق اقتصادی بسیار مهم است.

حمید قبادی دبیر کارگــروه در این دیدار با بیان 
اینکه در  زمینه حجاب و عفاف نمی توانیم ذائقه و 
سلیقه مردم را نادیده بگیریم، با تشکر از حمایت ها 
و همکاری های معاونت ریاست جمهوری در امور 
زنان و خانواده اظهــار امیدواری کرد که با امضای 
این تفاهم نامه شــرایط برای وسعت بخشــیدن به 

تعاملات مشترک به شکل سازمان دهی شده فراهم 
شود.

قبــادی بــا اشــاره به اینکــه از طریــق آموزش 
و ارتقــاي تــوان گروه هــای مخاطــب و طراحان و 
تولیدکننــدگان می توانیــم آنها را بیــش از پیش به 
ذائقــه مخاطــب نزدیک کنیــم، گفــت اصلی ترین 
مأموریت ما الگوســازی در جامعه است که یکی از 

ابزارهای مهم آن آموزش است.
 او اتصــال جامعه مخاطب به حوزه مد و لباس 

را رهاورد بزرگ این تفاهم نامه دانست.
دبیــر کارگروه ســاماندهی مد و لبــاس تصریح 
کرد: هم اکنون بیــش از ۹۰ درصد جامعه طراحان 
مــا خانم ها هســتند و صرف نظر از نگاه جنســیتی، 
واقعیت موجود این است که در هر رویدادی اکثریت 
قریب به اتفاق فهرست فعالان ما را خانم ها تشکیل 
می دهند و در حال حاضــر در حوزه مد و لباس که 
یک حوزه مولد است، نقش بسیار مهمی را بر عهده  
دارند. به گزارش «شرق»، همچنین سوسن باستانی، 
معاون بررســی های راهبردی معاونت امور زنان و 
خانواده نیز گفت امید اســت نــگاه فرهنگی حاکم 
بر این تفاهم نامه بتواند دســتاوردهای خوبی برای 

جامعه به همراه داشته باشد.

عقد تفاهم نامه میان معاونت زنان ریاست جمهورى و کارگروه ساماندهى مد و لباس

تمنای حرفه ای این است با 
توجه به اینکه تب مد در کشور 

شیوع پیدا کرده و هر کس 
می خواهد از این بر، گلی بچیند 
و پولی درآورد، لازم است بنیاد 

ملی مد و لباس، به نمایندگی 
از قشر عظیمی که در یک دهه 
اخیر با اقتصاد مد امرار معاش 
می کنند و بنگاه های اقتصادی 
خرد یا کلانی را برای پاگرفتن 

بیزینس خود راه اندازی کردند، 
با دقت نظر اقدام به امضای 
تفاهم نامه و عقد قرارداد کند


