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 Kantar Worldpanelتحقیقاتــی مؤسســه 
ComTech جدیدترین گزارش خود را درباره سهم 
سیســتم عامل ها از بازار جهانی گوشی هوشمند، 
منتشــر کرد. برخلاف گزارش های مرســوم که در 
آنها موضوع تحقیق شده در چارچوب فصل های 
چهارگانــه ارائه می شــود، گزارش اخیــر در بازه 
زمانــی متفاوتی تنظیم شــده و دوره ســه ماهه 
منتهــی به آوریــل ۲۰۱۷ را در بــر می گیرد. طبق 
گــزارش Kantar، رقابت بین سیســتم عامل های 
اندروید و iOS برای کســب سهم بیشتر، همچنان 
ادامــه دارد. باوجود تلاش فــراوان و موفقیت در 
بازار چین، اندروید نتوانســت رشد خود را در بازار 
موبایل آمریکا حفظ کند؛ بازاری که iOS عملکرد 
خوبــی را در آن به نمایش گذاشــته و همواره در 
حال افزایش ســهم خود اســت. طبــق گزارش 
اخیر، در ســه ماهه منتهی به آوریل ۲۰۱۷، حدود 
۸۳٫۴ درصد از گوشی های هوشمند فروخته شده 
در مناطق شــهری چین، اندرویــدی بوده  که این 
میزان در مقایســه با سهم ۷۹٫۱ درصدی اندروید 

از بــازار موبایل چین 
مشــابه  مــدت  در 
ســال گذشــته، ۴٫۳ 
داشته  رشــد  درصد 
اســت؛ اما در همین 
اندروید  سهم  مدت، 
متحــده  ایــالات  در 

با افت ســالانه ۵٫۹درصــدی، از ۶۷٫۶ درصد به 
۶۱٫۷ درصد کاهش یافت. براســاس این گزارش، 
گوشــی های آیفون ۳۶٫۵ درصد را از گوشی های 
هوشــمند فروخته شــده در آمریکا در ســه ماهه 
منتهی به آوریل، تشــکیل داده اند که در مقایسه 
با مدت مشابه ســال گذشته، ۵٫۸ درصد افزایش 

داشته است. 
برخــلاف رشــد iOS در آمریــکا، ســهم این 
سیســتم عامل در بازار موبایل مناطق شهری چین 
در ســه ماهه منتهی به آوریل، با افت سالانه ۳٫۸ 
درصد، به ۱۶٫۲ درصد کاهش یافت. گفتنی است 
نخســتین افت فروش اپل در چین، در ســه ماهه 
منتهــی به فوریه ۲۰۱۶ رقم خورد و از آن به بعد، 
ادامه داشــته و افت ۳٫۸ درصدی اخیر نیز ادامه 
 ،mobile همین جریان است. به گزارش وب سایت
 Kantar تامسین تیمپسون، مدیر بینش استراتژیک
در منطقه آسیا، به این نکته اشاره می کند که اپل 
در بازه زمانی ســه ماهه منتهی بــه آوریل ۲۰۱۷، 
عملکرد قدرتمندی را نسبت به دوره قبل در چین 
به نمایش گذاشــته و موفق شده سهم خود را از 
۱۲٫۴ درصد در ســه ماهه نخست ۲۰۱۷، به ۱۶٫۲ 

درصــد افزایش دهد. گفتنی اســت طبق گزارش 
Kantar از ســهم سیســتم عامل ها در ســه ماهه 
اول ۲۰۱۷، ســهم ۱۲٫۴ درصدی iOS در نخستین 
فصل از ســال ۲۰۱۷، پایین ترین سهم این پلت فرم 
از اوایل ســال ۲۰۱۶ تاکنون محسوب می شود. او 
بیان کرد فروش آیفون های ۷ و ۷پلاس کمی بهتر 
از قبل شــده و اکنون ۸٫۵ درصد از گوشــی های 
هوشمند فروخته شــده در مناطق شهری چین را 
آیفون تشــکیل می دهد که با این حساب، فروش 
گوشــی های اپل در چین از هــوآوی و Oppo هم 
بیشــتر بوده است. گفتنی است اپل برای پیشرفت 
خــود در چین هنوز جــای کار دارد؛ امــا به نظر 
می رســد روند رشد این شــرکت در ایالات متحده 

توقف ناپذیر باشد. 
در ســه ماهه منتهی به آوریــل ۲۰۱۷، حدود 
۷۸٫۳ درصد از گوشی های هوشمند فروخته شده 
در منطقــه EU5، اندرویــدی بوده کــه این میزان 
نســبت به مدت مشابه سال گذشــته، ۲٫۲ درصد 
افزایش داشــته اســت. البته در این بــازه زمانی، 
 iOS سیســتم عامل 
نیــز رشــد ســالانه 
۱٫۱ درصدی را تجربه 
خود  ســهم  و  کرده 
موبایــل  بــازار  از  را 
EU5 به ۱۹٫۳ درصد 

رسانده است. ناگفته 
نماند EU5 به پنج بازار بــزرگ و مهم اروپا یعنی 
بریتانیــای کبیر، آلمان، فرانســه، ایتالیا و اســپانیا 
اطلاق می شــود. دومینیک ســانه بو، مدیر واحد 
کســب وکار Kantar در اروپا، در رابطه با هوآوی 
و نقش آن در گسترش اندروید در اروپا، می گوید: 
«در ســه ماهه پایان یافته در آوریل ۲۰۱۷، هوآوی 
۸٫۹ درصد از فروش گوشی هوشمند در بریتانیای 
کبیر را از آن خود کرد که نســبت به مدت مشابه 
سال قبل، ۶٫۱ درصد رشد داشته است. هوآوی – 
که به سومین برند برتر در آلمان، فرانسه، ایتالیا و 
اسپانیا تبدیل شــده – در رشد اکوسیستم اندروید 
نقش بسزایی داشته و فروش سامسونگ و برخی 
برندهای اروپایی را مختل کرده و آنها را که ویندوز 
و نوکیا را رها می کنند، به خود جذب کرده است». 
او در ادامــه بیــان می کند: «هــوآوی همواره در 
تلاش بوده سهمی از بازار موبایل بریتانیای کبیر را 
به دســت آورد؛ جایی که بعد از اپل و سامسونگ، 
ســونی و موتــورولا جزء محبوب تریــن برندها به 
شــمار می روند. آمار و ارقام جدیــد حاکی از آن 
اســت که هوآوی در حال بهبــود جایگاه خود در 

بریتانیاست».

بازار

سهم سیستم عامل هاى گوشى هاى هوشمند

رویداد

اعلام آمار ترابردپذیری اپراتور دوم 
شرق: براســاس آمار ارائه شــده از سوي شرکت  �

پایــا (مجــری فنی طــرح ملــی ترابردپذیــری)، تا 
ســاعت ۲۴ روز جمعه ۲۶ خردادمــاه ۱۳۹۶ تعداد 
درخواســت های ترابرد به ایرانســل ۱۰۵ هزارو ۹۷۴ 
نفر بوده اســت. همچنین درصد همکاری ایرانســل 
در اجرای صحیح طرح ملی ترابردپذیری برای تغییر 
اپراتور از ایرانســل به ســایر اپراتورهــا برابر با ۸۶٫۸ 
درصد اعلام شــده اســت. ســازمان تنظیم مقررات 
و ارتباطــات رادیویی در راســتای دریافــت نظرات 
مشــترکانی که متقاضی ترابرد بوده اند، ســامانه ای 
بــراي انجــام نظرســنجی از مشــترکان به نشــانی 
bpms.cra.ir/nazar-mnp راه انــدازی کرده اســت 
و طبق نموداری که از بخش «مشــاهده نتایج» این 
ســامانه استخراج  شــده، میزان رضایت مشترکان از 
عملکرد اپراتورهای ایرانســل در رونــد ترابردپذیری 
نشــان داده شده است و براســاس نمودار ارائه شده 
از ســوي سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی 
۷۷٫۷۰ درصد از شرکت کنندگان، عملکرد ایرانسل را 
متوسط و خوب ارزیابی کرده اند. در نهایت، براساس 
مســتندات ارائه شــده، در صورت همکاری اپراتورها 
در جهت تســهیل اجــرای طرح ملــی ترابردپذیری 
و بازگذاشــتن فضــای انتخاب برای تغییــر اپراتور و 
ایجاد نشــدن مشکل در مســیر ترابرد مشترکان، آمار 
نهایی شماره های ترابردشــده  که می خواهند از این 
طرح ملی بهره بگیرند، بیشتر می شود و برنده نهایی 
طــرح ملی ترابردپذیری مشــترکانی خواهند بود که 

آزادانه بتوانند اپراتور خود را انتخاب کنند. 

تلاش وزارت ارتباطات برای رفع 
موانع کسب وکارهای اینترنتی

ایسنا: به گفته وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات،  �
بازار ارتباطات و فنــاوری اطلاعات می تواند در همه 
بخش های اقتصادی و ایجاد اشتغال تأثیرگذار باشد 
و مــا نیز تلاش می کنیم مشــکلات کســب وکارهای 
اینترنتی و الکترونیکی حل شود. محمود واعظی در 
صفحه اینســتاگرام خود بیان کرد: «دید ما این است 
که بــازار ارتباطات و فناوری اطلاعــات می تواند در 
اقتصاد کشــور، در GDP و در اشــتغال کشور تحول 
به وجــود آورد. ما باید حتما موانع کســب وکارهای 
الکترونیکــی را برطرف کنیم». او افــزود: «تا لحظه 
آخر ما به این مردم بدهکار هســتیم. باید برای مردم 
خدمت کنیم. دولت ما دولت توســعه است و نباید 
از توســعه غافل شــویم. باید به دنبال این باشیم که 
در پایان این دوره همه با هم در سراســر کشــور یک 

کارنامه روشن داشته باشیم».

برگزاری دومین اجلاس وب فارسی 
مهر: دومین دوره اجلاس توســعه دهندگان وب  �

فارســی مردادماه ســال جاری و بر پایــه پنج محور 
حیاتــی و کلیدی وب فارســی برگزار خواهد شــد. 
براســاس این گزارش دوازدهم مردادمــاه پیش رو، 
دومیــن دوره از ایــن اجلاس بــا قــدرت و کیفیتی 
دوچندان، پذیرای حضور مخاطبان این حوزه خواهد 
بود. در این دوره از اجلاس، تمرکز جدی تری بر بخش 
غیردولتی صورت گرفته و تلاش شده سخنرانی ها و 
پنل هایی برای انتقــال تجربیات و دانش افراد فعال 
در حوزه وب فارسی در چارچوب برگزاری این رویداد 
گنجانده شود که مطمئنا با استقبال بیشتری از جانب 
مخاطبان مواجه خواهد شد. این دوره از اجلاس در 
راستای پنج محور حیاتی و کلیدی وب فارسی یعنی 
طراحــی و توســعه، کارآفرینــی، فناوری های مالی 
(فینتک)، امنیت ســایبری و کسب وکارهای اینترنتی 

برگزار می شود. 

سیاست  تازه یوتیوب 
برای حذف ویدئوهای تروریستی

فــارس: ســایت اشــتراک گذاری فایــل یوتیوب  �
برای حذف ویدئوهای مروج خشــونت و تروریســم 
سیاســت گذاری های تــازه ای داشــته و قصــد دارد 
به طور کامــل آنها را حذف کند. براســاس گزارش 
نیویورک تایمــز، موضوع ضرورت حذف ســریع این 
نوع ویدئوهــا از یوتیوب از زمانی جدی تر شــده که 
اعلام شــد یکی از مهاجمان حادثه حمله تروریستی 
پل لندن بــا مشــاهده برخی ویدئوهــای گروه های 
حامــی داعش در یوتیوب به آنهــا گرایش پیدا کرده 
است. این فرد با شــنیدن خطابه های تروریست های 
حامــی داعــش تصمیم گرفتــه حمله تروریســتی 
خــود را در لنــدن انجــام دهد. ازهمیــن رو یوتیوب 
به شــدت تحت فشــار افکار عمومی قــرار گرفته و 
برخــی کشــورهای اروپایی نیز از آن خواســته اند از 
ابزار دقیق تر و مؤثرتــری به منظور حذف ویدئوهای 
تروریســتی و نامناسب استفاده کند. گوگل قبلا اعلام 
کــرده بود نهایت تلاش خود را بــه عمل می آورد تا 
ایــن نوع ویدئوهــا را در یوتیوب شناســایی و حذف 
کنــد، هرچند تعییــن معیارهای شناســایی و تعیین 
ویدئوهای نامناسب و تندروانه نیز کار دشواری است. 
مدیران یوتیوب می گوینــد از این پس ویدئوهایی که 
حــاوی پیام های تندروانه مذهبی یا نژادی باشــند با 
محدودیت های جدی مواجه خواهند شــد، حتی اگر 
در آنها هیچ خشــونتی نمایش داده نشــود. نمایش 
پیام هشــدار و عدم افــزودن آگهی های تبلیغاتی به 
این ویدئوها از جمله این محدودیت هاست. مدیران 
یوتیوب می گویند تلاش می کنند چنین ویدئوهایی تا 
آن حد محدود شــوند که یافتن آنهــا در یوتیوب به 

شدت دشوار شود. 

دریچه

هر لحظه ۶٫۱۱ میلیون تلفن همراه 
تحت  تأثیر  بدافزارها 

امروزه تلاش های زیادی برای ســاخت اپلیکیشن   �
یــا برنامه های موبایلی انجام می شــود و شــرکت ها 
و توســعه دهندگان ســازندگان این اپلیکیشــن ها نیز 
در تــلاش بــرای جــذب کاربر هســتند. امــا یکی از 
ویژگی هایی که به شــدت نادیده گرفته شــده است و 
همچنین در جذب کاربران هــم اهمیت زیادی دارد، 
امنیت گوشــی های موبایل اســت. نفوذ به اطلاعات 
کاربــران در حال افزایش اســت و به نوعی به یکی از 
بزرگ ترین نگرانی های آنها تبدیل شده است. با توجه 
به تحقیقاتی که از ســوی شــرکت IBM  انجام شد و 
اطلاعات سایت فتا، در سال ۲۰۱۴ بیش از یک  میلیارد 
اطلاعات شــخصی به وسیله حملات سایبری هکرها 
مورد حمله قرار گرفــت و در هر لحظه ۶٫۱۱  میلیون 
دستگاه تلفن همراه تحت تأثیر بدافزارها قرار داشتند. 
به گــزارش ایســنا، در مواجهه با تقاضــای کاربران، 
شــرکت ها در حال ساخت اپلیکیشن هایی هستند که 
به ســرعت وارد بازار می شوند اما آنها این اطمینان را 
ایجاد نمی کنند که برنامه شــان به انــدازه کافی برای 
کاربر در برابر نفوذ به اطلاعات محرمانه مطمئن و امن 
است. امروزه شرکت های بزرگ به طور متوسط سالانه 
۳۴  میلیون دلار برای توسعه برنامه های موبایل صرف 
می کننــد و مــا از آنها در مغازه، بانک و بیشــتر جاها 
استفاده می کنیم. با وجود این، ۵۰ درصد از شرکت ها 
هیــچ بودجه ای را به تأمین امنیــت برنامه های تلفن 
همراه خــود اختصاص نمی دهند. به طور متوســط 
فقط ۵.۵ درصد از این بودجه هنگفت در تأمین امنیت 
این برنامه ها در برابــر هکرها و نقض کنندگان امنیت 
صرف می شــود. به این ترتیب مشــخص شد از میان 
۴۰۰ ســازمان، ۴۰ درصد از شــرکت ها کدهای مخرب 
برنامه های تلفن همراه را در مقابل آسیب پذیری های 
امنیتی اســکن نمی کنند. همچنین به طور متوســط 
شــرکت ها کمتر از نیمی از برنامه هــای تلفن همراه 
ســاخت خود را تســت می کنند و ۳۳ درصد از آنها 
هرگز برنامه های خود را برای اطمینان از ایمنی تست 
نمی کننــد. درحالی کــه در ســال ۲۰۱۴ میلادی ۳۳۰  
میلیون صرف لباس حیوان خانگی، دو  میلیارد صرف 
شیرینی جشــن هالووین، ۱۳  میلیارد صرف بازی های 
ویدئویی، ۱۴  میلیارد صرف انواع غذا، نوشیدنی، دکور 
و کالا، ۱۸  میلیارد دلار صرف بلیت رویدادهای ورزشی 
و ۷۰  میلیارد دلار صرف بخت آزمایی شده است، فقط 
۱٫۸  میلیون دلار در جهت امنیت برنامه های کاربردی 

هزینه شده است. 

به تازگــی حســاب کاربری توییتر متعلق به شــبکه 
الجزیره برای لحظاتی به حالت تعلیق درآمد و سپس 
تعداد دنبال کنندگان آن با کاهشــی قابل توجه روبه رو 
شــد. توییتر الجزیره با حدود ۱۲  میلیــون دنبال کننده، 
بــرای دقایقــی به دلیــل نامشــخص از ســوی توییتر 
به حالــت تعلیق درآمد. علت معلق شــدن حســاب 
کاربــری همچنان نامشــخص اســت. در قوانین توییتر 
که جســت وجو کنید، ســه علت اصلی ارســال اسپم، 
هک شــدن یا در معرض هک قرار گرفتن و مشارکت در 
رفتار تهدیدآمیز، مانند تهدید سایر حساب های کاربری یا 
جعل هویت را می توان برای چنین اقدامی یافت. حال 
گزارش ها نشان می دهد این شبکه اجتماعی در ونزوئلا 
هم دست به اقدامی مشــابه زده و برخی حساب های 
کاربــری مرتبط با دولت را مســدود کرده که همین امر 
خشم مادورو، رئیس جمهور این کشور، را در پی داشته 
اســت. گفتنی اســت مادورو در ســخنرانی اش اذعان 
کــرده:  «توییتر ۱۸۰ اکانت مرتبط با دولت را بلاک کرده 
که ازجمله آنها می توان به حساب کاربری ایستگاه های 
تلویزیونــی و رادیویی واقع در کاخ ریاســت جمهوری 

اشاره کرد». 
بــه گــزارش رویترز، بایــد گفت با وجــود اقدامات 
صورت گرفته از ســوی  توییتــر، رئیس جمهور ونزوئلا 
خواهان تحریم توییتر نبوده و  بیان کرد: «مبارزه بر ســر 

رســانه اجتماعی» بسیار مهم اســت. او تأکید کرده که 
دولــت ونزوئلا با ایجاد ۱۰ هزار یا حتی تعداد بیشــتری 
اکانت جدید، اقدام شرکت آمریکایی برای مسدودکردن  
هــزاران اکانت توییتر در این کشــور را جبــران خواهد 
کــرد. این اظهارات انتقادی از ســوی مادورو پس از آن 
مطرح شد که توییتر حساب های کاربری مرتبط با رادیو 
میرافلورس، ایســتگاه ارتباطی تأسیس شــده از ســوی 

مــادورو را که از داخــل کاخ ریاســت جمهوری اخبار 
پخش می کرد، مســدود کــرد. رئیس جمهوری ونزوئلا 
یکی از روزنامه نگارهای حامی دولت را تشــویق کرده 
بود تا تصاویر مربوط به مسدودشدن توییتر در ونزوئلا را 
منتشر کرده و «به مردم نشان دهد که چه کسی مقصر 
است». درســی رودریگز، وزیر ارتباطات و اطلاع رسانی 
ونزوئــلا،  در مصاحبــه ای تلویزیونــی اعــلام کرد: این 

اقــدام،  اقدامی علیه دولت ونزوئلا به شــمار می رود. 
ما از طریق این شــبکه اجتماعی تمامی حقیقت درباره  
دولت را بازگو می کنیم و به دنبال حقیقت هستیم. وزیر 
اطلاع رســانی ونزوئلا اعلام کرده است  دولت کشورش 
منتظــر توضیحات مســئولان توییتر خواهــد ماند و در 
صورت عدم دریافت پاســخی مناسب، این مسئله را به 
دادگاه خواهد کشاند. دیوســداد کابیو، رئیس مجلس 
این کشــور اســپانیایی زبان، درباره اختلالات موجود در 
صفحات شــخصی مقامات کشــورش گفت: این اقدام 
نشــان می دهد  افــرادی که این کار را انجــام داده اند، 

می خواهند  صدای هواداران چاوز خفه شود. 
 شــبکه اجتماعی مورد بحث معمولا حساب های 
کاربری را بــه دلایل مختلفی اعم از ترویج خشــونت، 
هرزنامه ها یا مســائل امنیتی مســدود می کند، اما هنوز 
مشــخص نیســت  دلیل بلاک کردن اکانت های دولت 
ونزوئلا به وســیله  توییتــر چه بوده و آیا این مســئله 
همیشــگی اســت یا موقتــی خواهد بود. بدون شــک 
مسدود کردن تعداد زیادی اکانت های مرتبط با مقامات 
و رســانه های دولتــی، امری معمول نبــوده و احتمالا 
نقضی آشکار در قوانین توییتر به دست این حساب های 
کاربری صورت گرفته اســت. بااین حال مشخص نیست  
هدف شبکه اجتماعی مذکور از این اقدامات چه بوده و 

درنهایت به کجا ختم خواهد شد. 

واکنش کاراکاس به اقدام تازه یکی از شبکه های اجتماعی 

توییتر ۱۸۰  اکانت دولتی ونزوئلا را مسدود کرد

آمــازون با خریــد کمپانــی Whole Foods (ســوپرمارکت زنجیره ای با 
محصولات طبیعی و ارگانیک) قصد دارد فروشگاه های فیزیکی-آنلاین خود 

را متحول کند. 
این معامله ۱۳٫۷ میلیارددلاری اســتراتژی آمازون را در بخش بقالی که 
بازاری ۷۰۰ میلیارددلاری را در خود جای داده، متحول می کند چراکه آمازون 
سال هاســت نتوانســته Fresh Service خود را توســعه دهد. نکته جالب 
توجه اینکه با انتشــار این خبر بازار ســوپرمارکت، تولیدات غذایی، پرداخت 
مالی و شاپینگ ســنتر در آمریــکا بیش از ۳۵  میلیــارد دلار از ارزش خود را 
 Kroger Co swooned از دســت داد. وال مارت ۴٫۷ درصد ســقوط کــرد و
نیز ۹٫۲ درصد از ارزش خود را از دســت داد (هول فــودز اخیرا ارزش خود 
را در برابــر این کمپانی از دســت داده بود و روز به روز تنزل می کرد) و ارزش 
ســهام آمازون برعکس آنها بیش از ۲٫۴ درصد رشــد کرد و ۱۱  میلیارد دلار 
ســهام آمازون در مجموع پرارزش تر از قبل شد و آمازون اکنون بیش از ۵۰۰  

میلیارد دلار می ارزد. آمازون قصــد دارد با ایجاد Whole Paycheck داخل 
ســوپرمارکت های «هول فودز» بخشی را به ابزارهای هوشمند ساخت خود 
و همچنین محصولاتی غیر از آنچه داخل ســوپرمارکت وجود دارد (به ویژه 

داروخانه یا حتی اپ استور) اختصاص دهد. 
آمــازون با طرح هــای جدید، فرهنگ خریــد را عوض کــرده و اخیرا در 
ســیاتل ســرویس Amazon Go را راه انــدازی کرده اســت که به وســیله 
سنســورها و دوربین های فناورانه خرید مشــتری را تشخیص داده و از روی 
اکانت آمازون شان، هزینه را به طور خودکار کم می کند. هنوز معلوم نیست 
آمازون از این فناوری در هول فودز اســتفاده کند یا نه، که اگر اســتفاده کند، 
بخــش عمده ای از کارگران در بخش صندوق از کار بی کار می شــوند. نکته 
درخور توجه این است که «جف بزوس» برای کسب عنوان ثروتمندترین مرد 
کره زمین تنها پنج میلیارد دلار دیگر نیاز دارد. با ملحق شــدن ســوپرمارکت 
زنجیــره ای «هول فودز» به فهرســت دارایی های آمــازون، جف بزوس ۱٫۸  

میلیارد دلار ســود خالص دیگر به جیب خود و ســهام داران افزود تا بتواند 
یک گام دیگر به ســوی مرد شماره یک جهان بردارد. به این ترتیب مجموع 
دارایی جف بزوس به ۸۴٫۶  میلیارد دلار رسید و تنها پنج میلیارد دلار با بیل 
گیتــس، ثروتمندترین مرد جهان فاصله دارد. این در حالی اســت که بزوس 
۵۳ســاله تمرکز خود را بر توســعه آمازون و ثروت اندوزی قرار داده اما بیل 
گیتس ۶۱ســاله بخش اعظم ثروت خود را بخشیده است و اگر می خواست 
مانند بــزوس ثروت اندوزی کنــد، ممکن بود مجموعــه دارایی هایش چند 
برابر کنونی باشــد. بیل گیتس در ســال ۲۰۱۰ تشــکیلات Giving Pledge را 
راه انــدازی کــرد و از ثروتمندان جهان خواســت نیمی از ثــروت خود را در 
راه هــای عام المنفعه هزینه کنند و تاکنون ۱۵۰ نفر مرام نامه این تشــکیلات 
را امضا کرده اند اما خبری از جف بزوس نیســت. بیل گیتس از سال ۲۰۰۰ از 
مدیریت مایکروســافت کنار رفت اما همچنان دو درصد از سهام این کمپانی 

را در اختیار دارد. 
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