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نگاه روى خط خبر

حضور لوازم آرایشی تقلبی 
نتیجه  بستن مرزها

در پاســخ به پژوهش «شرق» مبنی بر اینکه سهم  �
گــردش مالی صنعــت زیبایی و آرایشــی در ایران در 
مقایسه با جهان چگونه است؟ باید گفت سهم سالانه 
تجارت لوازم آرایشــی در خاورمیانه ۷/۵ میلیارد دلار 
است. ســهم ایران از این بازار ۲/۱ میلیارد دلار است. 
این ارقام مربوط به گــردش مالی خریدوفروش لوازم 
آرایشی سالم و ناسالم (اصل و تقلبی) است. اگر همه 
محققان و تحلیلگران از منظرهای کارآفرینی و گردش 
مالی به این صنف جذاب نگاه می کنند، روی ســخن 
من بیشتر از جنبه های سلامتی و روان شناختی مسئله 
است. دو نکته غالبا کمتر مورد توجه قرار گرفته است: 
۱- ما در ایران گرفتار لوازم آرایشی جعلی و تقلبی 
بســیار زیادی هســتیم. به دلیل اینکه ســطح سرانه 
درآمدی قشر متوسط و پایین دست جامعه کم است و 
توان خرید لوازم آرایشــی باکیفیت برند را ندارند؛ افراد 
ســعی می کنند به اقتضای جیب یــا درآمد اقتصادی 
خود، اقدام به خرید لوازم آرایشــی کنند. در بسیاری از 
محصولات تقلبی، وجود مواد پایه ای ســربی، فلزات 
سنگین و مواد صنعتی خطرناک به اثبات رسیده است. 
همه این عوامل، باعث شده است که بازار لوازم آرایشی 
در ایران پرخطر باشــد و درعین حال که سهم زیادی از 
اقتصاد ما را به خود اختصاص داده اما ریسک استفاده 

را هم به موازات سهم اقتصادی، بالا برده است. 
۲- جنبه دوم این موضوع، جنبه روانی آن اســت. 
به دلیل شــغلم تردد زیادی در کشــورهای گوناگون 
دارم و با مردمان همه قاره ها حشــر و نشــر داشته ام. 
از جنبه هــای زیبایی و زیبایی شناســی، بانــوان ایرانی 
کامــلا متمایزند و فیزیک چهــره و کیفیت ژنتیکی که 
از نظر پوســت و مو دارنــد، نیازمند آرایش آنچنانی با 
هدف جلوه گری نیست؛ ولی متأسفانه از نظر روانی و 
فضای ســایکوپاتیکی که بر زنان ایرانی حاکم است و 
من تقصیر این فضا را متوجه تصمیم گیران مرد و رفتار 
مردسالارانه جامعه مان می دانم، همیشه بانوان کشور 
ما نگران زیبا دیده شدن هستند. روان شناسی استفاده از 

لوازم آرایشی از اقتصاد آن مهم تر است. 
روان شناســی اســتفاده از لوازم آرایشی می گوید 
که این مســئله ریشــه در ضعف خودبــاوری دارد و 
غالبــا این جنبه زمانی نمود بیشــتری پیدا می کند که 
در جامعــه ای، توجــه کامل به جنــس زن، منوط به 
ماهیت زنانگی او نباشــد، بلکه به شــکل ظاهری او 
متمرکز باشد و بر نمایه های ظاهری زن بپردازد. اینها 
سبب می شــود نقش پررنگ زن در اقتصاد خانواده و  
جامعه و توانمندی های متنوع دیگر او به فراموشــی 
ســپرده شــود و فقط جنبه هــای زیبایــی در نهاد زن 
برجســته شــود؛ در نتیجه رقابت بدی در استفاده از 
لوازم آرایشــی برای دستیابی به زیبایی ظاهری اتفاق 

می افتد.  به طور متوسط میزان مصرف بانوان آلمانی 
از درآمد خانــواده، ۱/۵ درصد اســت درحالی که این 
رقم در میان بانوان ایرانی ۴/۵ درصد از درآمد خانوار 
است. ایرانی ها، سه برابر متوسط مصرف اروپا (آلمان، 
فرانســه و انگلیس) لوازم آرایشــی استفاده می کنند. 
درســت اســت که ما میزان خرید از درآمد خانواده را 
مبنای محاسبات ریاضی خود قرار می دهیم، اما حتی 
فرهنگ مصرف در این درصدها هم در نگاه مقایسه ای 
یــک زن ایرانی با یــک زن اروپایی، به گونــه ای دیگر 
اســت؛ به این معنی که زن آلمانی ۴/۵ درصد درآمد 
خانواده را به خرید لوازم آرایشــی اختصاص می دهد 
و ۴۰ درصــد محصــولات خریداری شــده را مصرف 
می کند، در حالی که زن ایرانــی، بالای ۸۰ تا ۹۰ درصد 
محصولات خریداری شــده را مصــرف می کند؛ یعنی 
نزد زنان ایرانی دور ریختن لوازم آرایشی مصرف نشده، 
مسئله بی معنی ای است.  با این حجم مصرف، خطر 
این صنعت زمانی ســلامت زنان را تهدید می کند که 
به بهانه مبارزه با قاچاق، مبادی رسمی ورودی لوازم 
درجه یک به کشور مسدود شــود و در نتیجه عوامل 
ســودجو در کارگاه های زیرزمینی اقدام به تولید لوازم 
آرایشی تقلبی کنند که عوارض آنها بسیار خطرناک تر 
و آسیب زننده تر از مسئله قاچاق و واردات خواهد بود. 
کافی است ســری به کارگاه های زیرپله ای و زیرزمینی 
تولید لوازم آرایشی بزنید و دیگچه ها و پاتیل هایی را که 
برای ساخت لوازم آرایشی اختصاص داده اند، ببینید. 
نوســانات شــدید ارز، ســودمالی بالای این صنعت و 
بستن مرزها به بهانع مبارزه با قاچاق، سبب شده سیل 
عظیمی از محصولات آرایشــی قلابی و غیربهداشتی 
در بســته بندی های گمراه کننده به بازار مصرف ایران 
تزریق شــود که نه تنها در بلندمدت با آســیب  زدن به 
ســلامت پوســت، بر ســلامت روح و روان زنان این 
سرزمین تأثیر بســیار مخربی خواهد گذاشت، بلکه از 
منظر اقتصادی، نتایج حاصل از آسیب های اجتماعی 
و جبران این آســیب ها از پیکره روح و روان مادران و 
زنان کشورمان بسیار  گران تر و پرهزینه تر از هزینه بستن 
مرزها و جلوگیری از واردات قانونی و تجارت صحیح 

با برندهای اصل و باکیفیت خواهد بود. 

جشنواره مد کودک ونوجوان 
در فرهنگستان هنر

علاقه مادران به مدل شــدن کودکان شان، سعی و  �
خطاهــای آنان و هزینه هایی که بــرای این عرصه در 
سال های اخیر انجام شــد، پایه های برنامه ریزی برای 
برگزاری جشــنواره مد کودک ونوجوان را فراهم کرد. 
دی ماه امسال فرهنگستان هنر میزبان دومین جشنواره 
ملی طراحی لباس کودک ونوجوان است.  به گزارش 
«شــرق»، ســیدمهدی جعفری، مدیر روابط عمومی 
کارگروه ساماندهی مد و لباس وزارت فرهنگ و ارشاد 
اســلامی، با اعلام این خبر گفت: بخش رقابتی شامل 
تصویرســازی، طراحی لباس، نمایش لباس (بخش 
خلاقیــت کاربردی بــا قابلیت تولید انبــوه)، طراحی 
پارچه، کارگاه های آموزشی و بخش  غیررقابتی شامل 
ویترین ملی، کارگاه های آموزشی و نشست های علمی 
با موضوع کودک است.  او زمان دقیق را ۱۸ تا ۲۲ دی 

اعلام کرد و افزود:شــعار «از کودکی خوب بپوشید» با 
هدف فرهنگ ســازی در حوزه پوشاک کودک ونوجوان 
و توجه به خوب پوشــیدن از دوران کودکی،  به عنوان 

شعار انتخاب شد. 

کارگاه توجیهی طراحی کالکشن 
ویژه هشتمین جشنواره مد فجر

کارگاه توجیهــی طراحی لباس با عنوان چگونگی  �
طراحی کالکشن، ویژه هشتمین جشنواره بین المللی 
مــد و لبــاس فجــر، دیــروز در مرکــز همایش های 
بین المللــی رایزن با حمایت کارگروه ســاماندهی مد 
و لباس کشــور برگزار شــد.  طراحان و دانشــجویان 
رشــته های مختلــف طراحــی و طراحــان لباس از 
مخاطبــان این کارگاه بودند. جلســه توجیهی کارگاه، 
به منظور آماده سازی کالکشن طراحان برای هشتمین 

دوره جشنواره فجر در نظر گرفته شده است. 

توکیو الهام بخش طراح انگلیسی

«دیــور» پایــان نوامبر مجموعــه لباس های لاین  �
مردانــه prefall2019 خــود را در توکیــو به نمایش 
گذاشــت.  شهر بزرگ و منحصربه فرد توکیو با ترکیبی 
از آینده گرایی و سنت گرایی، الهام بخش مدیر خلاقیت 
هنــری لاین مردانه دیور، کیم جونز، طراح انگلیســی 
شــد. طراح با الهام از آینده گرایی، نوشــتار رمزآلود و 
کشور ژاپن، محل نمایش این مجموعه را انتخاب کرده 
اســت. در نمایش این مجموعه، سازه فلزی عظیمی 
به دست «هاجیمه ســورایاما» هنرمند معاصر ژاپنی، 
طراحی شد که یک شخصیت آرمانی زنانه را به شکل 
روبات نشان می داد. این سازه مفهومی خاص را بیان 
می کرد و آن نیز مســیری بود که قرار اســت دیور در 
آینده طی کند.  افراد مشهور بسیاری با لباس های این 
برند در توکیو حاضر شدند. دیوید بکام، ستاره فوتبال، 
با کتی از مجموعه جدیــد این برند، با چهره ای جدی 
توجه بسیاری از عکاسان را در لحظه ورود به مراسم 

جلب کرد. 

نمایش مد در متروپولیتن نیویورک

 نمایــش زمســتان ۲۰۱۹ «شــنل» با فشن شــوی  �
عظیمــی در موزه هنــر متروپولیتن نیویــورک همراه 
بــود. المان های پلکانی شــکل معــروف مصریان و 
ابولهول هــای هراس انگیــز آنها، فضای این شــو را 
قدرتمند، زیبا و باســتانی کرده بود. در این فشن شــو 
ســلبریتی ها، مدل ها، اشــخاص قدرتمند، غول های 
تجارت و بیزینس و هزاران میهمان اختصاصی دیگر، 
درحالی که غرق در جواهرات و پوست و خز بودند، در 
پیش چشمان تیزبین پاپاراتزی ها حضور یافتند.  قبل از 
شروع مراسم یک آنونس تبلیغاتی در راستای حمایت 
از حقــوق حیوانات و با هدف متوقف کردن اســتفاده 
از پوســت ها و خزهای طبیعی منتشر شــد. پنه لوپه 
کروز، بازیگر اســپانیایی و ســفیر برند شنل، در لباسی 
مشــکی رنگ از همین برند که به خوبی با اســتایلش 

آمیخته شده بود، دیده شد. 

کودک نوباوه مد معاصر در ایران، نرم نرمک ۱۰ســاله شده و به بلوغ 
نزدیک می شــود اما در آستانه این بلوغ زودرس، ســاختار فیزیولوژیک 
آماده رشــدی که بتواند آن را از هیجانــات و بحران های دوران بلوغ، به 
عافیت عبور دهد، مهیا نشــده اســت. مد در دهه معاصر بیش از اینکه 
به ســازوبرگ های زیربنایی بپردازد و الگوی ســاختاری خود را از تجربه 
کشــورهای موفق و خالق آن، گرته برداری کند، به نوعی ایرانیزه شــدن 
نه چندان موفق تبدیل شــده اســت و در کسب ســهم چشم گیر گردش 
مالی ایــن هنر صنعت ناکام بوده  و همچنان قاچاق کالاهای اساســی 
تعیین کننــده در بدنه مد، گریبان این کودک را گرفته اســت. تلاش برای 
عرضه شکلی ایرانی -اسلامی از مد که عنصری پرطرفدار در نسل حاضر 
اســت، به ذات تلاش ارزشمندی اســت اما پیکان انتقادات زمانی تیزتر 
می شود که به رغم شعارها و آمارهای بالای جشنواره زدگی در ایران، بنیاد 
ملی مد و لباس که داعیه این امر را در کشــور بر گرده دارد و بودجه ها و 
سیاست گذاری ها را هدایت می کند و پدرخوانده صدور مجوز رویدادهای 
مد در  کشور اســت، در ۱۰ سال اخیر، حتی نتوانسته یک طراح ایرانی را 
که در کلاس جهانی نام آور باشــد، به دنیای مد معرفی کند. به راســتی 
چرا به رغم آمار بســیار بالای رویدادهای تئــوری و تجاری مد در ایران و 
جشنواره ها و نمایشگاه ها، مد نتوانسته به منزلت اصیل خود دست یابد؟ 
چرا شــاهد پرش قابل ملاحظه ای از نظر کیفیــت مد نبوده ایم؟ فعالان 

مد پاسخ دادند:

سیاست گذار باید بخواهد
احمد رامتین، طراح تجربی لباس آقایان، می گوید: اگر 
بدنه سیاســت گذار از پدیده اى خشــنود نباشــد، به 
هزارویک دلیل آن را رد می کند و نیازى هم نمی بیند 
کــه نظــر جامعــه را لحاظ کنــد. قرن هاســت که 
لباس هاى قوم لر ســراپا پوشــیده با رنگ هاى شاد و 
دوخت آزادانه و گشــاد بدون اینکه تنگ و بدن نما باشــد، در ایران زنده 
اســت و از نسلی به نسل دیگر منتقل می شود اما به طراحان این سبک، 
اجازه داده نشده در مد جهان عرض اندام کنند. اگر نبودند هنرمندانی که 
در کنسرت هایشان لباس فولک ایرانی را نمی پوشیدند، مد ایرانی تاکنون 

نیست و نابود شده بود. 
رشد کمی و کیفی با هم بوده است

مهدی محمودی، رئیس انجمن مؤسســات مد و 
لباس کشور، می گوید: با نظر شما موافق نیستم. 
به اعتقاد من، مد در ایران هم رشد کمی و آماری  
و هم رشــد کیفی داشــته اســت. در رشد کیفی 
می شود به تنوع رنگ در لباس ها، افزایش کیفیت 
تولید داخل، برگزاری جشــنواره های لباس و مد اشاره کرد. در رشد 
کمی و آماری هم به تعداد مجوزهای صادرشــده برای رویدادها، 
مؤسســات مد و لباس و خانه های مد اشــاره می کنم که خروجی 
مثبتــی داشــتند و رویدادهــای مفیــدی در عرصه مد محســوب 

می شوند. 

مد  متهم به لاکچری گرایی شده است
شــیما وحدتی، طراح لبــاس، می گوید: بــه دلیل نوع 
زندگی و نگاه مردم به ســمت غرب و محدودیت هایی 
که در ایران وجود دارد، مد همیشــه  به لاکچری بودن  
متهــم شــده و جــزء ضرورت های زندگی محســوب 
نمی شده، به همین دلیل مجال رشد کیفی نیافته است. 

ایران کشوری با مختصات متفاوت است
نگار، مدل حرفه ای پوشاک بانوان، می گوید: مد مثل هر پدیده دیگری، در 
ایران، بازتاب خاص خود را دارد چون ایران کشــوری با مختصات خاص 
خود اســت و در نگاهی که بــه همه پدیده ها دارد، بــه نوعی متفاوت 
عمل کرده  و ســعی می کند بگوید تافته جدا بافته اســت. پدیده مد در 
ایران فدای این نگاه شــده است؛ اینکه تلاش شــود اشلی از مد خاص 
ایــران به جامعه جهانی عرضه شــود. البته اینکه تلاش می شــود مد 
اصیل ایرانی که عمر چند هزارســاله دارد احیا شــود، تلاش ارزشمندی 
اســت اما اینکه بدون توجه به سلیقه مصرف کننده امروز، بخواهیم مد 
دیروز را به او تلقین کنیم، قطعا شکســت می خوریم و نمی توانیم پیش 
برویم. بــه نظر من تا زمانی که فضــای کار و خلاقیت فعالان مد، مهیا 
نشود و مجبور باشیم در چارچوبی دیکته شده و ازپیش نوشته شده، فکر 
کنیم، نمی توانیم ســهمی از رقابت های جهانی و بازار وســیع مد حتی 
مد اسلامی داشته باشیم. اینکه در چارچوب داخل ایران، خودمان برای 
خودمان به به و چه چه کنیم، خیلی کار خارق العاده ای انجام نداده ایم. 

تبعیض جنسیتی آزاردهنده است
آیلار، مدل پوشــاک بانوان، معتقد اســت: مد زنانــه، جایگاه مهمی در 
معادلات مد بازی می کند و در کل دنیا درســت مثل سینما و موسیقی، 
زنان در این بخش فعال هستند و محصولات مدرن و خلاقانه و پرطرفدار 
و اتفاقا پرفروشی را عرضه می کنند. اما مد بانوان در ایران، به دلیل برخی 
محدودیت ها، متهم به «نگاه ابزاری به زن» شــده اســت و بانوان فعال 
مد اجازه ندارند کارهایشــان را تبلیغ کنند یا نمی توانند در تبلیغات کاملا 
قانونی و اســتاندارد و مطابق بــا هنجارهای ملی و مذهبی، حضور پیدا 
کنند. همین محدودیت ســبب شده است انگیزه کار در این بخش افول 
کند. در جشــنواره هفته گذشــته، آقایان به راحتی مسابقه خوش پوشی 
برگزار کردند اما بانوان نه تنها اجازه تماشا نداشتند، بلکه اگر حتی اسمی 
از برگزاری چنین رویدادهایی بیاورند،  به انگ های زیادی متهم می شوند 
و حاشیه ها نمی گذارد کار کنند. به نظرم تبعیض کاری در این حوزه میان 

آقایان و بانوان است.
نبود قانون درست

عماد گلاب، فعال مد، معتقد اســت:  رشــدنکردن 
کیفی صنعت مد در ایــران دلایل مختلفی دارد که 
عمده دلیل آن دولتی بودن مد در ایران است.  زمانی 
که صنعت مد دولتی باشــد، مانع رشد آن می شود. 
لاجرم در راســتای چارچوب ها و قوانینی گذاشــته 
می شــود که اجرا و نظارت بر این قوانین از ســوی مدیــران و گروه هایی 
صورت می گیرد که از طرف سیستم دولتی منصوب می شوند.  یکی دیگر 
از دلایل  پیشرفت نکردن، سوءمدیریت متولیان صنعت مد در ایران است 
که بدون هیچ پیش زمینه علمی یا تخصصی سکان هدایت این صنعت 
مهم را به دست گرفته اند. صنعت مد در دنیا تعاریف مشخصی دارد اما 
متأســفانه در کشــور ما به صورت ســعی و خطا مدیریت می شود که 
نمونه های مختلفی از آن را در سال های اخیر شاهد بوده ایم. هیچ کس 

مخالف قانونمندی این حوزه نیست اما چیزی که اهمیت دارد، این است 
کــه اولا قانون به صورت علمی و تخصصی بــا فاکتورهای بین المللی 
تدوین شده باشد و دوم اینکه این قوانین از سوی مدیران متخصص در این 
حوزه اجرا شــود. نبود این دو مورد در صنعت مد ایران باعث شده است 
هرکس در هر جایگاهی و هر تخصصی به فعالیت در این حوزه بپردازد 
که مورد حمایت همان مدیران دولتی قرار می گیرند.  نتیجه این مهم، به 
زیرزمینی شــدن فرایند مد در سطح جامعه منجر شده است. گستردگی 
فعالیت در زمینه مد و پوشاک ایران بسیار زیاد است که به جرئت می توان 

گفت بیش از ۹۰ درصد این فعالیت ها به صورت زیرزمینی است. 
کپی در دنیا خریدار ندارد

ابوالفضل رزم آرا، فعال مد، می گوید: شــما وقتی به 
دنیــای مد و فشــن نــگاه می کنید، یــک موضوع از 
اهمیت خاصی برخوردار اســت و اینکه شــخص یا 
کمپانی نمی تواند از طراح لباسی که به ثبت رسیده 
نمی کنــم  فرامــوش  کنــد.  کپی بــرداری  اســت، 
می خواستیم برنامه فشن شویی  در ایتالیا با کار های طراحان ایرانی برگزار 
کنیم، اولین آیتم آنها این بود که طراحی ها کپی نباشد و شناسنامه آن از 
نوع متریــال، نام طراح، ســابقه کار و تحصیلات و... همه ثبت شــده و 
مشخص باشــد. وقتی برای طراح ایرانی امنیت اینکه طرح هایش کپی 
نشــود وجود ندارد و هیچ کنترلی بر مارک و نام انجام نمی شود، نتیجه 
همین اســت. کپی رایــت جایگاه خاصی در رشــد مــد دارد و حتی ما 
نتوانســتیم در مــورد مانتوهای زنانــه ای که در ایــران طراحی و تولید 
می شــود، این امنیت را ایجاد کنیم و هنرمندان بســیاری داریم که واقعا 
کارشــان در این زمینه عالی و جالب اســت.  همه کشورهای اسلامی از 
طرح و مدل های ایران ســود می برند اما خودمان نتوانســته ایم جایگاه 
خودمان را به تثبیت برســانیم. وقتی این حمایت ها وجود نداشته باشد، 
طراحان حرفه ای هم مجبور می شوند کارشان را در معرض دید همگان 
قرار ندهند. اکنون برند و تولیدکنندگان انگشت شماری داریم که دپارتمان 
طراحــی به شــکل حرفــه ای دارنــد اما بقیــه از روش کپــی کاری که 

کم هزینه ترین کارهاست، سود می برند. 

چیزی که عیان است
بی نیاز از مســتندات تحقیقاتی و پژوهشی، کافی است نگاهی گذرا و 
اجمالی به خروجی برنامه ها و جشــنواره ها داشته باشیم. یک دهه کم 
نیســت اما پس از این همه ســال، مد هنوز پایگاه و لوکیشن ثابتی برای 
نمایش ندارد. از این هتل به آن برج، نمی شود  مد را سامان داد. برگزاری 
رویدادهــای مد در اماکن تحت نظارت ســازمان شــهرداری نمی تواند 
مأمــن حرفه ای و کارآمــدی برای مد تأمیــن کند. بنیاد مــد هم درگیر 
جلسات متعدد و وقت کشانه ای اســت و حرجی بر آن نیست. طراحان 
و علاقه مندان می گویند خود فعالان باید کاری کنند. دور نیســت روزی 
که آفت جشــنواره زدگی و ســمیناربازی گریبان مد را هم، نظیر بسیاری 
پدیده هــای دیگر کــه در چند دهه اخیر در ایران متولد شــده و به دلیل 
ســنگینی نگاه های صرفا تئوریــک یا نظریه پردازی هــای بلندپروازانه و 
ناکارآمد، زنده به گور شده اســت، بگیرد. مد بیش از آنکه نیازمند تئوری 
و ســمپوزیوم و کارگاه های آموزشی تکراری از افراد گمنام باشد، نیازمند 
کارگاهــی عملی و پایگاهی امن و ثابت بــرای ارائه اتودهای طراحان و 
فعالان مد اســت تا بتواند حرفی برای گفتن داشــته باشد، خلق کند و 

مخلوق خود را بفروشد.

کیفیت مُد فدای کمیت شده است

 حمیدرضا امیرى
 تحلیلگر اقتصادى 
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