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سهام شبکه اجتماعی فیس بوک که زمانی ارزش 
آن صد میلیارد دلار برآورد شــده بود و در بازار بورس 
۳۸/۴۲ دلار برای هر ســهم قیمت گذاری شــد که در 
نهایــت به قیمــت ۳۸ دلار برای هر ســهم فروخته 
شــد. همه چیز اما همان طور که همه انتظار داشتند، 
پیــش نرفت و ارزش فیس بــوک در بازار بورس رو به 
کاهش گذاشــت و حتــی به جایی رســید که قیمت 
هر ســهام نصف شــد، به این ترتیب که ســهامی که 
در ابتــدای عرضه ۳۸ دلار فروخته می شــد، قیمتش 
به نصف یعنی ۱۹ دلار رســید. در اوایل ســپتامبر هم 
رکورد ۵۵/۱۷ برای هر ســهم فیس بوک ثبت شــد. از 
این ســقوط ارزش تنها ســرمایه گذاران ضرر نکردند 

و دودش به چشــم کارمندان این شــرکت بزرگ هم 
رفت. اما نکته مهم آنکه مــارک زاکربرگ، مدیرعامل 
فیس بوک، روز پنجشــنبه در پی ســقوط ۵٫۶درصدی 
ارزش سهام این شرکت، سه  میلیارد دلار از دست داد. 
به گزارش ایســنا، دیوید ونر، مدیر مالی فیس بوک 
چهارشــنبه گذشــته اعــلام کــرد حجــم تبلیغات 
فیس بوک که منبع درآمد کلیدی این شبکه اجتماعی 
اســت، ممکن اســت پس از اواسط ســال ۲۰۱۷ به 
میــزان درخورتوجهــی کاهش پیدا کنــد. ارزش هر 
ســهم فیس بوک از ۱۲۷٫۱۷ دلار بــه ۱۲۰ دلار در روز 
پنجشــنبه کاهش پیدا کرد. کاهش سهام فیس بوک، 
ارزش ســهام زاکربــرگ را از ۵۳٫۲   میلیــارد دلار به 

۵۰٫۲   میلیارد دلار کاهش داد. او که یکی از مؤسسان 
فیس بوک است، ۴۱۴٫۹ میلیون سهم کلاس A و ۳٫۶  
میلیون ســهم کلاس B دارد. براساس گزارش شبکه 
سی آن بی ســی، با وجود افت اخیر سهام فیس بوک، 
ارزش ســهام این شــرکت همچنان در رکورد بالایی 
قرار دارد. ارزش سهام زاکربرگ در پایان سال گذشته 
تنها ۴۴٫۳  میلیون دلار ارزش داشت. فیس بوک اوایل 
ســال جاری اعلام کرد ساختار ســهام جدیدی را بنا 
خواهد گذاشــت که تحت آن زاکربرگ، کنترل عمده 
این شــرکت را به دست خواهد داشت و در عین حال 
می توانــد ثروتــش را از طریق ابتکار چــان زاکربرگ، 
صــرف امور بشردوســتانه کند. این ســازمان تاکنون 

ســه  میلیارد دلار در یک دهه آینده برای پیشــگیری، 
مبارزه و درمان همه بیماری ها متعهد شــده اســت. 
به نوشته وال استریت ژورنال هر کارمند فیس بوک به 
طور متوســط از زمان عرضه سهام تاکنون دو میلیون 
دلار ضرر کرده اســت. این میزان البته میانگین است 
و ضرر برخــی از کارمنــدان به خصــوص رده بالاها 
بســیار بیشــتر از اینهاســت. به عنوان نمونه شــریل 
سندبرگ، مدیر اجرائی ارشد فیس بوک از زمان عرضه 
عمومی ســهام تاکنون ۷۰۰  میلیــون دلار ضرر کرده 
اســت. این در حالی اســت که ضرر مارک زاکربرگ، 
نفــر اول فیس بوک، از ابتدا تــا الان مبلغ گیج کننده و 

باورنکردنی ۵/۱۰  میلیارد دلار است. 

3 میلیارد دلار ضرر براى مدیرعامل فیس بوك 

خبر 

به منظور اجرای کارآمد مدل ســازی فرایند، باید 
فراتــر از خصوصیات رفت و یک متدولوژی پایه ای، 
بهتریــن روش های ممکــن و الگوهــای نموداری 
ویژه ای را بــرای اســتفاده در موقعیت های عادی 
فرا گرفت. بر ای روشــن کردن این موضوع، در ادامه 

۱۰ نکته برای مدل سازی کارآمد ارائه می شوند: 
منطــق فرایند را در نمــودار آشــکار کنید: این 
عمل بی شــک بنیادین اســت، بااین حال مکررا در 
میان مدل ســازان مبتــدی نادیده گرفته می شــود. 
خصوصیــات موجــود در BPMN عــلاوه بر اینکه 
منجر به توصیف اشــکال و رابطه های مختلف در 
نمودار می شود، جزئیات تکمیلی را توصیف می کند 
که این جزئیات در ویژگی هایی دیده می شــوند که 
تنهــا از طریق ابزار مدل ســازی یا در مســتنداتِ با 
جزئیاتِ وافر تولید می شــوند. بــه مدل های خود 
اعتبــار ببخشــید: به واقع یک مــدل فرایند، چیزی 
بیــش از یک طرح و یک ابزار مدل ســازی، بیش از 
یک ابزار طراحی است. یک ابزار مدل سازی، دارای 
قانون ها و معانی BPMN است که درون آن تعبیه  
شــده اند و یک کلید «معتبرســازی» در اختیار شما 
قــرار می دهد که فهرســتی از خطاها را به نمایش 
می گــذارد. مدل هــای خــود را طبقه بنــدی کنید: 
موضوعی که BPMN را از دیگر شیوه های مدیریتی 
متمایز می کند، تأکید آن بر نگرش به کســب وکار از 
منظر عملکرد بین وظیفه ای اســت. ثبت فرایندها 
در مدل های مســطح که ۳۰ فــوت از فضای دیوار 
را اشــغال می کنند، اجازه درک تمامی بخش های 
آن را به صورت یک جــا نمی دهد.روی فرایند خود 
فعالیت ها، وضعیت  بگذارید:  «فعل-اسم»  عنوانِ 
یا کارکردهای کســب وکاری یــا تعاملات موردهای 
کاربری نیســتند. بــه منظور تقویت ایــن ایده، ما از 
فراگیران درخواســت می کنیم فعالیت های خود را 
به طور مداوم با اســتفاده از ســاختار «فعل-اسم» 
نام گــذاری کنند، برای نمونه: از «اعتبار را بررســی 
کنیــد» یــا «ســفارش را اعتبار ببخشــید» به جای 
«بررســی اعتبار» (یک تابع) یا «ســفارش معتبر» 

(یک وضعیت) استفاده کنید. 
نــوع وظیفه هــا را مشــخص کنیــد: یکــی از 
نمــود  هیچ گونــه  بــدون   BPMN ویژگی هــای 

استانداردشــده ای در نمــودار، نوع وظیفه اســت. 
در واقع چندیــن نوع وظیفه وجــود دارد، ولی در 
حقیقــت دو مورد از آنها را بایــد متمایز کرد: کاربر 

(وظیفه انسانی) و سرویس (وظیفه سیستمی). 
وضعیت هــای نهایی موفقیت و شکســت را در 
یک زیرفرایند با اســتفاده از رویدادهای نهایی مجزا 
مشخص کنید: هر مســیر که در یک زیرفرایند فعال 
می شود، باید الزاما پیش از اینکه آن زیرفرایند تکمیل 
شود، به انتها برسد. شما می توانید یک رویداد نهایی 
مجزا برای زیرفرایند طراحی کنید و همه  مســیرها 
را به آن جهــت ببرید یا رویدادهای نهایی متعددی 
طراحی کنید و مســیرهای خــاص را به هر کدام از 
آنها جهت دهــی کنید. از آنجایی که «پیوســتگی» 
ضمنی در تمامی رویدادهای نهایی وجود دارد، این 

موضوع به لحاظ فنی اهمیتی ندارد.
از زیرفرایندها برای ارزیابی رویدادهای وابســته 
بهره گیــری کنید: رویدادهــای بینابینی وابســته به 
فعالیت یک فرایند، به این معنی است که اگر رویداد 
در زمان اجراشدن یک فعالیت اتفاق بیفتد، از اجرای 
فعالیت صرف نظــر کرده و به ســمت پایین جریان 

ترتیبی به بیرون آن رویداد حرکت کرده است. 
الگوهای خــاص نموداری را استانداردســازی 
کنید: BPMN، علامت گذاری ســازگار با کسب وکار 
را برای توصیف کردن رفتار کنترل اســتثناها فراهم 
می کند. با وجود اینکــه خصوصیات BPMN برای 
مدل ســازی، آزادی زیادی فراهــم می کند، بهترین 
عمل یادگیری الگوهــای متمایز نموداری به منظور 
تمیزدادن میان انواع اســتثناها و استفاده مداوم از 

آنهاست. 
بــا اســتفاده دائمــی از جریان هــای پیامــی، 
محتــوای تجــاری را بــه نمایش بگذاریــد: علاوه 
 BPMN ،بــر جریــان فعالیــت فراینــد خودتــان
امــکان نمایش دادن تعاملات میان فرایند شــما و 
فرایندهــای بیرونی را فراهم می کند که جریان های 
پیامی نامیده می شــوند. جریان هــای پیامی به طور 
معمــول درخواســت ها، پاســخ ها و رویدادهــای 
درخواست شــده را -که بــا فرایند بیرونــی مبادله 

می شوند- ارائه می دهند. 
BPM منبع: پایگاه دانش

مدل سازى فرایند در سیستم مدیریت

رویداد

پرداخت ۷۸  میلیون خسارت
 برای مرسولات پستی

ایسنا: مدیرکل مدیریت عملکرد و کیفیت شرکت  �
پســت، بحث پرداخت غرامت برای مرسولات پستی 
را رقمی بســیار اندک دانســت و بیان کــرد: در برابر 
درآمد ۷۰۰ میلیاردتومانی این شرکت در سال گذشته، 
حدود ۷۸ میلیون تومان خسارت وارد آمده و غرامت 
به صاحبان مرسولات پرداخت شده است. علی اکبر 
هادوی گفت: در کشــور سه هزارو ۵۰۰ نقطه مبادله 
پستی وجود دارد و در چنین شبکه ای به دلیل تحویل 
و تحول ثبتی مرسولات و استفاده از ابزارهای کنترلی 
و نظارتی، احتمال اینکه مرسوله ای به مقصد نرسد، 
بســیار اندک اســت؛ به طوری که از میــان ۵۰۰ هزار 
مرسوله شاید یک درصد مرسولات هم با این مشکل 
مواجه نشــود. او ادامه داد: البته ممکن اســت گاه 
در برخی موارد، مرســوله های ما دچار آسیب شوند 
که آمار این آســیب ها نیز بســیار اندک است و تلاش 
و نظارت هــای مختلفی روی ایــن موضوع صورت 
می گیرد تا کوچک ترین خطا و عدم انطباقی در فرایند 
قبول و ارسال مرســولات پیش نیاید. او افزود: نکته 
دیگر آنکه، تمام مرســولات بدون ارزش اظهارشده، 
مشمول بیمه عمومی تا سقف ۲۲۰ هزار تومان برای 
مرسولات سفارشی و تا سقف ۵۳۰ هزار تومان برای 
مرسولات پیشتاز و ویژه بوده و در صورت بروز مشکل، 
مطابق بررسی و اظهارات فرســتنده، برای پرداخت 
خسارت اقدام می شــود. او ادامه داد: ما در شرکت 
پست، وجوه نقد را تا سقف پنج میلیون تومان، اوراق 
و خزانه بانکی را تا ســقف ۱۰۰ میلیــون تومان و بار 
انبوه را تا ســقف ۵۰ میلیون تومــان بیمه می کنیم و 
سایر مرســولات هم تا ۲۰ میلیون تومان، شامل بیمه 
می شــوند که البته بابت این نوع بیمه، درصد بسیار 
ناچیزی، بر حسب میزان ارزش اظهارشده، از مشتری 

دریافت می شود. 

رشد قارچ گونه
 فروشگاه های اینترنتی

فارس: به گفتــه رئیس اتحادیه فناوران رایانه، با  �
وجود رشد قارچ گونه فروشــگاه های اینترنتی که در 
تمام صنوف رخنــه کرده اند، نظارتی بر فعالیت آنها 
نیست و کالای تقلبی، قاچاق و بدون منبع موثق، به 
معضل برخی از این فروشــگاه ها تبدیل شده   است. 
مهدی میرمهــدی بیان کرد: مرجــع مجوزدهی به 
سایت های خریدوفروش اینترنتی از ابتدای سال ۹۵ 
تغییــر خواهد کرد. او گفت: فروشــگاه های اینترنتی 
در رســته های مختلف فعالیت می کنند و معتقدیم 
هر فروشــگاه بــرای ارائه هر نوع محصــول، باید از 
اتحادیــه مربــوط به همــان صنف مجــوز بگیرد و 
نظارت نیز برعهده همان اتحادیه باشد؛ زیرا منطقی 
اســت. برای مثال، اتحادیه فناوران نمی تواند مانند 
اتحادیه پوشــاک بر کالاهای این صنف نظارت کند یا 
فروش کالای لوازم بهداشــتی تحت نظارت اتحادیه 
مربوطه بی اشکال تر خواهد بود. به گفته او، با وجود 
ایرادات آیین نامه، در گذشــته اتحادیه فناوران رایانه، 
هــر ۱۵روز همه فروشــگاه های اینترنتی را بررســی 
و بــا تخلف هــا برخورد می کــرد و در صــورت نیاز، 
پلمب می شــدند. او افزود: با وجود رشد قارچ گونه 
سایت های خریدوفروش اینترنتی، نظارتی بر فعالیت 
ایــن واحدها وجود نــدارد. این در حالی اســت که 
فعالیت فعلی فروشــگاه های اینترنتی با مشــکلات 
زیادی درگیر اســت و بسیاری از این فروشگاه ها منبع 
موثقی برای کالاهای شــان ندارند و در اجناس آنها، 

کالای تقلبی و قاچاق نیز دیده می شود. 

ارائه راهکاری برای 
 حفظ حریم کاربران اینترنت 

 مهر: محققان دانشــگاه صنعتی امیرکبیر روشی  �
بــرای مدیریت و حفــظ حریم خصوصــی داده های 
کاربــران در سیســتم های ابــری ارائه کردنــد. زهره 
رضایی کینجــی، مجری طــرح «ارائه روشــی جدید 
برای مدیریت امنیت داده های بزرگ در سیســتم های 
مبتنی بر ابر»، با اشــاره به مشکلات موجود در زمینه 
حفط حریم خصوصی، گفت: درحال حاضر بســیاری 
از اطلاعات خصوصی کاربران، شــامل مواردی مانند: 
اطلاعات هویتی، اطلاعات مکانی، ســوابق بیماری و 
دیگر داده های کاربران، در سیســتم های مبتنی بر ابر 
ذخیره سازی می شود که حفظ این اطلاعات و داده ها 
از اهمیت بالایی برخوردار اســت. او افزود: با استفاده 
از اینترنت، می توان داده های زیادی را در سیستم های 
ابــری بارگذاری کرد، ایــن داده هــا از طریق حملات 
سایبری دســتخوش آسیب می شــوند و این حملات 
می توانــد از طریق برخی از اپلیکیشــن ها یا برخی از 
کاربران که مجوز دسترســی را به این نوع سیستم ها 
دارنــد، صورت گیرد. او افزود: بــرای جلوگیری از این 
حمــلات، تاکنــون روش های مختلفی عرضه شــده 
است که در این راستا، در دانشکده مهندسی کامپیوتر 
دانشــگاه صنعتی امیرکبیر، پروژه تحقیقاتی را در این 
زمینه اجرائی کردیــم. به گفته او، در این مطالعات از 
روش K-Anonymity یــا k گمنامی، به این دلیل که 
پایه و اساس سایر روش ها بود، استفاده شد و ازآنجاکه 
داده های بزرگ مدنظــر بودند، برای اعمال این روش، 
از روش نگاشت-کاهش استفاده شــد. او ادامه داد: 
استفاده از روش نگاشت-کاهش موجب شد سرعت 
و مقیاس پذیری روش ارائه شــده از ســایر روش های 
مردود مطالعه، بهتر باشــد. روش k گمنامی روشــی 
است که با ایجاد تغییراتی در اطلاعات، به حفظ حریم 

خصوصی کاربران اقدام می کند. 

بازار

آنچه باید درباره مک بوک بدانیم
اپل، اکو سیســتم  داخلــی خاص خــود را دارد و  �

نرم افزار و ســخت افزارهای این شــرکت، به صورت 
یکپارچه مکمل یک دیگر هســتند؛ با این حســاب، اگر 
قصــد دارید به جمع کاربران مک بوک اضافه شــوید 
یا اینکه بــه تازگی آی مک خریده ایــد، اقداماتی را در 
همــان ابتــدا باید انجــام دهید؛ این روزهــا به لطف 
فضاهــای ذخیره ابری، ممکن اســت فایل های مهم 
زیــادی را روی مک بوک خود ذخیره نکنید؛ اما باز هم 
به قول قدیمی هــا، کار از محکم کاری عیب نمی کند 
و بهتر اســت شیوه ای را برای تهیه نسخه پشتیبان در 
مک بوک در نظر بگیرید. در بین راه های مختلفی که با 
اســتفاده از آنها می توانید از مک بوک نسخه پشتیبان 
بگیرید، ابزار ماشــین زمــان (Time Machine) گزینه 
بســیار مناسب و راحتی اســت. همان گونه که اشاره 
شــد، ابزارهای دیگری نیز برای پشــتیبان گیری وجود 
دارد و انتخاب ابزار با شماســت؛ مهم آن اســت که 
بــه  هر ترتیب ممکن، از اطلاعات مک بوک، پشــتیبان 
تهیــه کنید. به گزارش فارنت، شــاید به جرئت بتوان 
گفت حضور در اکو سیســتم اپل، بدون امکان سینک 
و همسان ســازی فایل ها که از آن با نــام iCloud یاد 
می شــود، لطفی ندارد. ایجاد یک حســاب کاربری در 
فضای رایانش ابــری iCloud، کاربران را قادر می کند 
تا عکس ، فیلم، موسیقی، مستندات و دیگر اطلاعات 
مهــم خــود را روی فضای ابــری که اپــل در اختیار 
کابران قرار می دهــد، ذخیره کنند.نرم افــزار آی تیونز 
(iTunes) به صورت پیش فــرض روی کامپیوتر مک 
تازه خریداری شــده شما نصب اســت؛ اگر هم به هر 
دلیلــی آی تیونز روی مک بوک یا آی مک شــما نصب 
نبــود، به راحتی می توانید این نرم افــزار فوق العاده را 
از وب ســایت اپل دانلود کــرده و آن را نصب کنید. بد 
نیست بدانید آی تیونز وظیفه مدیریت تمامی ویدئوها، 
اپلیکیشــن ها، موســیقی ها، کتاب ها و موارد دیگری 
را که روی سیستم نصب شــده اند، بر عهده می گیرد. 
به این ترتیب، واردشدن به حساب کاربری آی تیونز پس 
از راه اندازی اولیه مک بوک، کاری ضروری و واجب به 
حساب می آید. سیســتم عامل macOS که روی همه 
مک بوک ها و آی مک ها نصب است، همیشه از جانب 
اپل با آپدیت های زمان بندی شــده، به روز نگه  داشته 
می شود. در  این  بین، بعضی از کاربران وسواس زیادی 
به آپدیت  بودن سیستم عامل مک بوک خود دارند. اگر 
شــما هم از این دسته هســتید، برای اطمینان خاطر 
بیشتر، می توانید دانلود خوکار آپدیت ها را تنظیم کنید 
تا بدون دخالت کاربر، آپدیت های جدید دانلود و نصب 
شوند. به جرئت می توان گفت مک بوک یا آ ی مک شما 
بدون اســپات لایت (Spotlight) یک چیزی کم دارد؛ 
این ابزار پرکاربرد و خوش دست، به شما کمک می کند 
تا برنامه های مد نظر و ســایر اطلاعــات و فایل ها را از 
درون مک بوک خود یا فضای اینترنت پیدا کنید. برای 
نمونه با اســتفاده از اسپات لایت، به راحتی می توانید 
به کمک نقشه، مســیریابی کنید، پنجره ترمینال را باز 
کنید یا به ابزارهای نصب شده روی کامپیوتر دسترسی 

داشته باشید. 

درحالی که طبق مصوبه کمیســیون تنظیم مقررات 
ارتباطات قرار بود ســقف هزینــه اتصال هر خط تلفن 
ثابت دو  میلیون ریال (صد  هزار تومان در زمان ثبت نام 
و پرداخــت مابقی در ۳۶ ماه پــس از راه اندازی خط) 
باشــد اما فروش خــط تلفن نقدی شــد. این در حالی 
اســت که پیش از این محمــود واعظی، وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات، بیــان کرده بود: «با توجه به اینکه 
ســرمایه گذاری هر خط تلفن ۸۵۰  هزار تا یک  میلیون 
تومان هزینه دارد، کمیسیون تنظیم مقررات با افزایش 
قیمــت هر خط از ۵۰  هزار تومان بــه ۲۰۰  هزار تومان 
موافقت کرد؛ به این شکل که مشترک صد هزار تومان 
از آن را در زمــان ثبت نام بپردازد و خط را دریافت کند 
و بقیــه را در ۳۶ ماه و به صورت اقســاطی بدهد. در 
این زمینه پیشــنهاد مخابــرات افزایش قیمت تلفن به 
۲۵۰ هزار تومان بود که با آن موافقت نشــد». از مرداد 
ماه سال جاری و هم زمان با تغییر تعرفه های اینترنتی 
و مخابراتــی، تعرفــه فروش تلفن ثابت نیز براســاس 
مصوبه شــماره شش جلسه شــماره ۲۳۷ کمیسیون 
تنظیــم مقــررات ارتباطات تغییر یافت. براســاس این 
مصوبه، تعرفــه فروش هر خط تلفــن ثابت از ۵۰ به 
۲۰۰  هزار تومان رسید و از مرداد ماه در سیستم فروش 
مخابــرات لحاظ شــد. مصوبــه یاد شــده به صراحت 
اعلام کــرده بود کــه متقاضیان دریافــت تلفن ثابت 
زمــان ثبت نام به  ازای هر خط مبلــغ یک  میلیون ریال 
پرداخت و مابقــی مبلغ (یک  میلیون ریال) در ۳۶ ماه 
پــس از راه اندازی خط از مشــترک دریافت می شــود. 
این افزایــش قیمت هم پای رشــد هزینــه مکالمه از 
۳۰ بــه ۴۵ ریــال و حداقل کارکــرد ۲۰۰ و ۳۳۰ دقیقه 
مکالمــه برای روســتاها و شــهرها (مکالمه اجباری) 
اتفاق افتاد. به گزارش تســنیم، محمود واعظی -وزیر 
ارتباطــات و فناوری اطلاعات- پیــش از این در توجیه 
چنیــن تصمیمــی (مکالمه اجبــاری) گفتــه بود که 
هفت  میلیون تلفن ثابت بلااســتفاده در کشــور داریم 

که هزینــه نگهداری آنها درخورتوجه اســت؛ بنابراین 
تصمیــم گرفتیم برای روســتاها حداقــل کارکرد ۲۰۰ 
دقیقــه مکالمه و برای شــهرها حداقــل کارکرد ۳۳۰ 
دقیقــه مکالمه را در نظــر بگیریم به ایــن معنی که 
حتی اگــر کمتر از این میزان از خطوط اســتفاده کنند، 
ملــزم به پرداخت هزینــه به ازای این دقایق هســتند. 
حال با گذشــت سه ماه ونیم از این تصمیم گیری و ابلاغ 
مصوبات، فروش تلفن ثابت طبق مصوبه مذکور (صد 

هــزار تومان هنگام ثبت نــام و پرداخت مابقی رقم در 
۳۶ ماه) متوقف شده است. درحال حاضر هر متقاضی 
خرید تلفن ثابت هنگام مراجعــه به مراکز مخابراتی، 
پس از اســتعلام امکان دایری خط باید رقم ۱۹۰  هزار 
و ۹۰۰ تومان به صورت نقــدی واریز کند تا پرونده اش 
برای تخصیص شــماره و دایری تشــکیل شود. یکی از 
کارشناســان بخش فــروش تلفن ثابت یکــی از مراکز 
مخابراتی دلیل چنین تصمیمی (برچیده شــدن فروش 

اقســاطی و فروش نقدی) را مشــکلات ناشی از زمان 
تغییر نام (تغییر مالکیت) بیان کرد و گفت: در چند ماه 
گذشته بســیاری با این مشکل مواجه شده اند که بدون 
اطلاع از خرید قســطی فروشنده، کل رقم خط ثابت را 
به فروشنده داده و اکنون با اقساط هم مواجه شده اند. 
به گفته او کســانی که در ایــن ۳٫۵ ماه اقدام به خرید 
اقســاطی تلفن ثابت کرده اند، به مرور در یکی، دو ماه 

آینده جهت واریز کل مبلغ تلفن فراخوانی می شوند. 

مصوبه رگولاتوری مبنی بر فروش قسطی خط تلفن ثابت متوقف شد

فروش خط تلفن ثابت ۲۰۰ تومان نقد
خبر 

آگهی فراخوان عمومی شناسایی تامین کنندگان کالا 
و تجهیزات گروهی

شــرکت تولیــد نیــروي برق لوشــان در نظــر دارد جهــت خریدهاي خود بــه شــرح آیتم هاي ذیل ، نســبت به شناســایي 

تأمین کنندگان کالا و تجهیزات مذکور اقدام نماید. به همین منظور از شــزکت هاي واجد شــرایط درخواســت مي شود مدارك 
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بدیهي اســت در صورت صلاحدید نمایندگان این شرکت پس از ارزیابي و شناســایي متقاضیان واجد شرایط از آنان براي ارائه 

پیشنهاد در مناقصات محدود و استعلام ها، کتبا دعوت به عمل خواهند آورد. 

تجهیزات و کالاهاي مورد نیاز: 
۱- تأمین سیستم خنك کننده ترانس واحدهاي بخار نیروگاه شهید بهشتي لوشان

۲- تأمین ورق میکسینگ چمبر اتاق احتراق واحدهاي گازي V  ۹۳/۱ نیروگاه شهید بهشتي لوشان 
۳- تأمین دستگاه گاز آنالایزر واحدهاي بخار نیروگاه شهید بهشتي لوشان

مدارك لازم براي ارزیابي تأمین کنندگان
مشخصات کامل شرکت به همراه نام و نام خانوادگي مدیرعامل شرکت �
مجوزات مربوطه از وزارت صنعت، معدن و تجارت و یا سایر سازمان هاي مرتبط با محصولاتي که قرار است خریداري شود. �
 مدارك فني و مشخصات فني محصولاتي که قرار است ارزیابي شود �
لیست قطعات مهم محصول با ذکر نام کشور سازنده �
مشخص کردن چگونگي خدمات بعداز فروش محصول �
گزارش و نتیجه تست آزمایشگاهي و یا تست میداني از محصول �
سوابق فروش از محصول در ۵ سال گذشته به شرکت هاي داخل و یا خارج از کشور �
ارائه گواهینامه و تائیدیه هاي مرتبط با محصول از داخل و یا خارج از کشور �

توجه: کلیه مدارك فوق باید به مهر و امضاء مدیرعامل شرکت متقاضي برسد.
ضمناً مشــخصات و مدارك فوق الذکر، حداکثر تا تاریخ چهارشــنبه ۹۵/۰۸/۲۶ به آدرس-گیلان- رشــت- بلوار نماز- کوچه 
گلباغ پلاك ۸ کدپســتي ۴۱۶۷۶۹۷۶۳۷ دبیرخانه شرکت تولید نیروي برق لوشان ارسال شود. متقاضیان مي توانند براي کسب 

اطلاعات بیشتر با شماره تلفن ۳۳۷۳۷۴۵۵-۰۱۳ داخلي ۱۱۳ و ۱۴۳ تما س حاصل فرمایند.
شرکت تولید نیروي برق لوشان

نوبت دوم


